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Analyse Campagne Activia®, « Vivre #EnPhase, Live #InSync » :

 
o Analyse de la vidéo « Vivre #EnPhase ». 

o Analyse campagne Activia® Vivre #EnPhase sur Facebook. 

o Transcription entretien du 8-juin-2016 avec Mytille Daburon, Senior Strategist chez Futurbrand. 

o 

 

o 

o 

- Analyse Campagne Barbie® « Tu peux être tout ce que tu veux » :

o Analyse de la vidéo « Tu peux être tout ce que tu veux ». 

o  
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«(…) faire table rase du passé et de prendre de la hauteur, d'aider 

les femmes à exprimer toutes leurs potentialités et de leur parler d'épanouissement personnel au-

delà de l'aspect fonctionnel”. 74  
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elle voulait. Barbie a toujours incarné 





 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 



 

 

 

 



 



 

 



 

 

 

 

 





 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 









 

 



 









 

 

    
 

 



 

 



 

 

 



 

 



 

 

 

 



 

 

Plan 12 : 

 

Le cadrage s’élargi pour montrer la danseuse dans sa totalité. On voit la danseuse dans sa totalité, on se rend 

compte qu’elle n’est pas habillée d’ un débardeur noir, mais d’ un justaucorps de danse noir. 

 

D’autres grandes baies vitrées apparaissent en arrière plan. On aperçoit plus clairement des tubes d’aluminium 

au plafond,  il y a trois hauts parleurs blancs accrochés en hauteur sur les murs, des chaises pliantes ouvertes, une 

chaise pliante fermée et une barre de danse de ballet. On comprend que nous sommes dans une salle/studio de 

danse. 

 

La musique et la voie off continuent. 

 



Plan 13 : 

 

Zoom rapproché sur les pieds de la danseuse. On découvre alors pour la première fois le sol du studio de danse. 

C’est un sol en parquet aux lattes de bois entrelacées. A l’arrière plan apparaissent les pieds des chaises pliantes 

ouvertes et les supports de la barre de danse. 

 

Les pieds de la danseuse sont habillés avec des chaussons de ballet de couleur claire assez usés. Ses pieds font 

des pointes et ils se « promènent ». 

 

La musique continue et le récit aussi. 
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Documents confidentiels fournis par Danone sur la stratégie Activia® Vivre #EnPhase 

 

 

Documents retirés de la version électronique du mémoire en raison de leur confidentialité 

 



 

 



 



 



















 



 

 

 

 

 

 

 

 

 





 

 





 

 





 

 





 

 











 

 

 





 

 













 

 







 

 





 

 



 

 







 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 



 

 

 

 



 

 

 

 

 







 

 

 

 







 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 





 

 

 



 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 






