
HAL Id: dumas-01869720
https://dumas.ccsd.cnrs.fr/dumas-01869720v1

Submitted on 6 Sep 2018

HAL is a multi-disciplinary open access
archive for the deposit and dissemination of sci-
entific research documents, whether they are pub-
lished or not. The documents may come from
teaching and research institutions in France or
abroad, or from public or private research centers.

L’archive ouverte pluridisciplinaire HAL, est
destinée au dépôt et à la diffusion de documents
scientifiques de niveau recherche, publiés ou non,
émanant des établissements d’enseignement et de
recherche français ou étrangers, des laboratoires
publics ou privés.

Copyright

Les sciences comportementales appliquées au
consommateur : extension du champ de l’expertise

publicitaire : le cas Ogilvy Change
Simon Athlan

To cite this version:
Simon Athlan. Les sciences comportementales appliquées au consommateur : extension du champ
de l’expertise publicitaire : le cas Ogilvy Change. Sciences de l’information et de la communication.
2017. �dumas-01869720�

https://dumas.ccsd.cnrs.fr/dumas-01869720v1
https://hal.archives-ouvertes.fr


 

École des hautes études en sciences de l'information et de la communication - Université Paris-Sorbonne 
77, rue de Villiers  92200 Neuilly    tél. : +33 (0)1 46 43 76 76    fax : +33 (0)1 47 45 66 04    www.celsa.fr 

 

 

 

Master professionnel 
Mention : Information et communication 

Spécialité : Communication Marque 

Option : Marque et publicité 

Les sciences comportementales appliquées au 
consommateur : extension du champ de l’expertise 

publicitaire  

Le cas Ogilvy Change 

Responsable de la mention information et communication 
Professeure Karine Berthelot-Guiet 

Tuteur universitaire : Rym Kireche 

 

Nom, prénom : ATHLAN Simon 

Promotion : 2016-2017 

 Soutenu le : 22/11/2017 

 Mention du mémoire : Très bien 

 





 

 



 







[ ]







[ ]













 

  









[ ]



[ ]



[ ]



















[ ]





[ ]









[ ]

[ ]































[ ]

[ ]

[ ]



 

[ ]

[ ]





[

] [ ]

[ ]



 













[ ]

[ ]



[ ]









  













 

 

•

•

•

•

•

•

•

•

•

•

•

•

•

•

•

•

•

•

•



•

•

•

•

•

•

•

•

•

•

•

•



•

•

•

•

•

•

•

•

•



•

•

•

•

•

•

•



•

•

•

•

•

•

•

•



•

•

•

• [ ]

•

•

•

•

•



•

•

•

•

• [ ]

•

•

•

•



•

•

•

•





 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 







 



  







[ ]

















•

•

•

•

•





•

•

•

•

•

















  110 

participent de la construction d’un collectif d’individus qui font équipe, mus par un projet 

commun et partageant un système de valeurs.  

 

Synthèse du message linguistique 

Les différents éléments qui construisent le message linguistique s’inscrivent dans une 

fonction ancrage du langage tel que théorisé par Roland Barthes. Ils fixent cette « chaîne 

flottante du sens » en désignant « le bon niveau de lecture » : les protagonistes représentés 

dans le visuel sont les membres de l’équipe de la marque Ogilvy Change et le projet qu’ils 

portent relativement à l’activité de l’entreprise se trouve mis en scène dans les différentes 

rubriques susmentionnées. 

 

 

ANNEXE 13 : Corpus articles presse professionnelle – lancement Ogilvy Change Paris 

 

I.  CBNEWS.FR 

Titre : Ogilvy Paris lance Ogilvy Change 

Date de publication : 13/06/2017 

Auteur : Amélie Nebia 

Lien : http://www.cbnews.fr/conseils/ogilvy-paris-lance-ogilvy-change-a1035974 

 

II.  E-MARKETING.FR 

Titre : Ogilvy verse dans le behaviorisme 

Date de publication : 14/06/2017 

Auteur : Mégane Gensous 

Lien : http://www.e-marketing.fr/Thematique/general-1080/Breves/Ogilvy-Change-

318247.htm#7GJ60rwTtZZa7PTH.97 

 

III.  LESECHOS.FR 

Titre : Ogilvy expérimente le behaviorisme 

Date de publication : 19/06/2017 

Auteurs : Véronique Richebois et Nicolas Scheffer 

Lien : https://www.lesechos.fr/19/06/2017/LesEchos/22468-094-ECH_ogilvy-experimente-

lebehaviorisme.htm 

 

Texte intégral retiré de la version électronique du mémoire (p. 110-114) 



 

 

 

 



 

 

 

 

  







 

































 



 

 

 

 

 

 

 

 

 



 


