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Avant-Propos

Avant de commencer ce mémoire, je souhaitais écrire un petit mot pour dire que j’ai vraiment
apprécié travailler au sein d’une ODG (Organisme de Défense et de Gestion) d’une filiére
agricole. Tout au long de ces six mois, j’ai réellement pu prendre place dans la vie active de
I’association, plongeant ainsi dans la situation veritable du monde du travail. J’ai également
apprécié les nombreux échanges que j’ai eu avec les différents acteurs du territoire, qui m’ont
permis de comprendre les enjeux de ma tache.

Ce stage m’a permis de lier au mieux les compétences qui m’ont été transmises au sein de
mes deux écoles, Agrocampus Ouest et Bordeaux Sciences Agro. En effet, j’ai réellement pu
combiner les missions de développement territorial agricole de ma spécialisation de derniére
année avec ma casquette orientée horticulture, plus technique, d’Agrocampus Ouest.

Tout au long de ces six derniers mois, j’ai réellement trouvé ma place au sein de 1’équipe. J’ai
eu la chance de travailler en paralléle sur d’autres sujets comme sur la Fraise Label Rouge,
lors d’éveénements particuliers mais aussi au quotidien, ou encore 1’¢laboration du cahier des
charges de la Tomate Label Rouge, ce qui a été trés enrichissant.

Ce travail reflete ma mission principale, centrée sur la démarche de création de I’IGP Tomate
de Marmande. Les autres missions qui m’ont été confiées, non abordées ici, ont été toutes
aussi intéressantes.



Remerciements

Tout d’abord, je souhaiterais remercier ma maitre de stage Caroline Granado, pour m’avoir
fait confiance pendant ces 6 mois, merci pour ses relectures et les conseils apportés tout le
long du stage. Merci aux collégues, Felix, Emeline, Aurélie, Robin, Evanie, pour les
agréables moments passés au bureau ou a 1’extérieur...

Merci au president de 1’association, Philippe Blouin, et la présidente de la section tomate,
Daniele Marcon sans qui je n’aurais pas pu intégrer 1’association.

Merci aux différentes personnes rencontrées pendant le stage, et avec qui j’ai eu I’occasion de
travailler, pour 1’accueil qui m’a été réservé mais aussi le temps qu’ils ont su m’accorder. Je
pense en particulier aux producteurs mais aussi a Audrey Aubard avec qui j’ai eu la chance de
travailler.

Je tiens a remercier Nathalie Corade, pour son aide sur ce mémoire, et plus largement toute
I’équipe de BSA qui m’a accueilli en derni¢re année de spécialisation. J’ai vraiment apprécié
les cours que nous avons suivis, ainsi que les projets de groupe, qui ont été tres formateurs.

Merci a ma longue liste d’anciens maitres de stages, Bruce, Brice, Alex, Christophe, Fabienne
et Kristel !

Une pensée a I’équipe d’APTER IA qui a permis a ces 6 derniers mois de cours de faire
partie des meilleurs ! Justine (mon bindme de la team boulettes sur les semaines de terrain),
Katie (depuis 6 ans déja ??), Romy (pour la folie et les recettes Libanaises), Tigui (la petite
touche d’ailleurs '), et Elie (pour nous avoir supporté et égaillé nos journées avec ses
blagues) ...

Merci aux colocs, Lucie, Alex, et Minh, sans qui la vie agenaise n’aurait pas été aussi drole.

Merci a toutes les personnes qui ont croisé ma route, amis, collegues, pendant ces 6 ans que
ce soit en prépa, a I’INH, a BSA ou encore en stage, ces années ont été riches en rencontres !

Enfin, merci a ma famille pour m’avoir soutenu et accompagnée tout au long de mes études.



Liste des illustrations

Figure 1: Le comportement des Francais par rapport a I'alimentation depuis 3 ans .......cccccccueeeeevveennn. 2
Figure 2 : Les principales raisons de consommation de produits biologiques .........ccceeveveviiiveeeriiinennnn. 3
=W N B o C=T o o] TS [T o 1Y/ ol SR 3
Figure 4 : Intention potentielle d'achat des consommateurs sur les futurs produits IGP ...................... 4
Figure 5 : Logos des démarches du réseau Chambres d'agriculture et de « La ruche qui dit oui! » ...... 5
Figure 6 : Affiche de La COMPAgNI@ FEIMIEIE ....ccccuiiiiiciiie ettt raae e e e etae e e s saaae e e e eaeaeeeeas 5
Figure 7 : Stratégie de mise en valeur des producteurs de la coopérative Rougeline..........cccceeeveuvneenn. 6
Figure 8 : Produits de la marque 'les laitiers responsables” ... 6
Figure 9 : Gamme de produits de la marque "Paysans d'iCi" ........ccoeeeeiiiieeciiiee e 6

Figure 10 :
Figure 11 :

Produit L'Herbier de FranCe.. ...ttt ettt e s s sbee e s s e 6
Exemple de 10g0s de MarquESs PriVEES .......ccocceeeieiiiieeeciiee e eeiree e eetre e eetae e e srre e s e ebae e e eearaeas 8

Figure 12: Logos des Signes d'ldentification de la Qualité et de I'Origine ......ccceevvvevevicieeevccieee e, 8

Figure 13 :

Production commercialisée en volume en 2017 des produits sous SIQO (hors bio) par

filiere et part dans la production nationale commercialiSEe ........cccocoveeeeciiieieiiiiie e 10

Figure 14 :

Nombre de produits francais sous SIQO en 2017 par signe de qualité et d’origine (hors bio

LYl o[ T £ K C ) RPN 10

Figure 15:
Figure 16 :
Figure 17 :
Figure 18 :
Aquitaine
Figure 19 :
Figure 20 :
Figure 21 :
Figure 22 :
Figure 23 :
Figure 24 :
Figure 25:
Figure 26 :
Figure 27 :
Figure 28 :

Figure 29 :
Figure 30 :
Figure 31:
Figure 32 :
Figure 33 :
Figure 34 :
Figure 35:
Figure 36 :
Figure 37 :

?

Figure 38 :
Figure 39 :
Figure 40 :

Répartition géographique des productions sous SIQO en France, en 2010 ...........cccc....... 11

Impact territorial d'un SIQO ......coiiiiiiii e e e e 12
Indications Géographiques Protégées recensées en France en 2017........ccccccevvveeecuveeeennns 13
Indications Géographiques Protégées dans le secteur des Fruits et Légumes en Nouvelle-

.............................................................................................................................................. 14
Classement des légumes les plus consommeés par ménages en France .........ccccceeeeevveennn. 15
Segmentation de I'offre de tomMates ... 16
Cartographie de la production de tomates a destination du frais........ccccccveeeeiiieeeeicnnen.n. 17
Répartition mondiale de la production de tomates d'industrie en 2016 ..........ccccccuveeeennes 18
Importations frangaises de dérivés de tomates en 2016........cceevvvcieeeiiiieeeeccieeeeecieee s 19
La confrérie des chevaliers de la Pomme d'AMOUr ......cceevciiiiieeiiee e 21
MarmMande €N FELE ....ciiiieiiee et st sare e sbeeenars 22
Affiche Grand prix de [a TOmMate 2018 ......cccci i e sbae e e 22
) LU Lo LI T 11 T USSR 23
Extrait de la carte du restaurant de la région Nouvelle-Aquitaine au Salon de I'Agriculture

.............................................................................................................................................. 23
Logigramme de la procédure de reconnaissance d'une IGP .........ccooveeeeciieeecciieecccieeeeens 27
Aire géographique de la future IGP Tomate de Marmande .........ccccceeeveeeeccieeeecciee e, 28
Boucle vertueuse de la création de I'lGP Tomate de Marmande .......c.cccccceevvveevveesneeennne. 30
Affiche campagne communication 2019 AANA .....ooiiiiiii i 31
Fresque réalisée lors du passage du Tour de France e€n 2017 .......ccooeeeeeiieeeecieeeeecieeee s 31
Propositions initiale d'IPSOS pour I'enquéte conSOMMAtEUrsS .......ceeeeeecieeeeeciieeeeecieeeeens 35
Version finale du questionnaire pour lI'enquéte consommateurs ........cccceecveeeeeveeeeennnen. 36
Fiche descriptive du GNIS de la variété Marmande VR ........ccoeeeeeciiieieciiee et 37
Réponse a la question : Lorsque I'on évoque la Tomate de Marmande, selon vous, s'agit t'il
.............................................................................................................................................. 38
Réponse a la question : Que vous évoque la tomate de Marmande ... ? .....cccoveeeeciieeeenns 38
Fiche descriptive du GNIS de la variété d’ail Rose de Lautrec ........cccceeeeevveeeeecieeeesciieeeens 39
Réponse a la question : Connaissez-vous la tomate de Marmande ? ..........ccccceeeecvieeens 41


file:///C:/Users/Administrateur/Desktop/Mémoire%20version%2019082019bi.docx%23_Toc17134496
file:///C:/Users/Administrateur/Desktop/Mémoire%20version%2019082019bi.docx%23_Toc17134498
file:///C:/Users/Administrateur/Desktop/Mémoire%20version%2019082019bi.docx%23_Toc17134499
file:///C:/Users/Administrateur/Desktop/Mémoire%20version%2019082019bi.docx%23_Toc17134500
file:///C:/Users/Administrateur/Desktop/Mémoire%20version%2019082019bi.docx%23_Toc17134512

Figure 41 :
Figure 42
Figure 43 :
Figure 44 :
Figure 45 :

Usages confusants des produits pour les consommateurs ........ccccccveeeecieeeeecieeeescieeeeenns 41

: Tomate de variété Sweet Marmande ... 42
Extrait du catalogue Clause italien de 2019 ........cocciiiiiciiie e 42
Réponse a la question : Que vous évoque la tomate de Marmande ? .......ccccceeevvvnrieeennn. 43

Réponse a la question : Lorsque I'on parle d'IGP Tomate de Marmande, la zone

géographique qui VoUs VIENT A I'IdE@ ST ... ? oo e e 43

Figure 46 :

Logo de la marque collective "Fraise de Carpentras” .......cccoccccevveeeeeeeeccciiieeeee e eciveeeeenn, 45

Liste des tableaux

Tableau 1:
Tableau 2 :
Tableau 3 :
Tableau 4 :
Tableau 5 :
Tableau 6 :

Evolution des chiffres clés pour la Fraise Label ROUZE ........ccccvveeeeciiiieiccieeeeccieee e 13
Prévision des surfaces et de la production de tomates pour la campagne 2019............... 17
Diversité des produits transformés a base de tomates.........cccveeeecieeeicciiee e 18
Nombre de producteurs, surfaces et volumes impliqués dans le projet ........c.ccccveeennneen. 30
Récapitulatif des personnes iINtErrOZEES ......ccvviiieciiee ittt e e e 32

Liste des dénominations et entreprises recensées commercialisant de la tomate de

1Y Y0 =12 o [T RTPUTTRR 40


file:///C:/Users/Administrateur/Desktop/Mémoire%20version%2019082019bi.docx%23_Toc17134536

Liste des abréviations

AANA : Agence de I’ Alimentation de Nouvelle Aquitaine

AB : Agriculture Biologique

AIFLG : Association des Fruits et Légumes du Lot et Garonne

AOP : Appellation d’Origine Protégée

AOC : Appellation d’Origine Contrdlée

AREPO : Association des Régions Européennes des Produits d’Origine
CCP : Certificat de Conformité Produit

CUMA : Coopérative d’Utilisation de Matériel Agricole

EUIPO : Office de I’'Union Européenne pour la Propriété Intellectuelle
FEADER : Fonds Européen Agricole pour le Développement Rural
GMS : Grandes et Moyennes Surfaces

GNIS : Groupement National Interprofessionnel des Semences et plants
HVE : Haute Valeur Environnementale

IGP : Indication d’Origine Protégée

INAO : Institut National de I’Origine et de la Qualité

INPI : Institut National de la Propriété Intellectuelle

IRQUALIM : Institut Régional de la Qualité Alimentaire d’Occitanie
ITK : Itinéraire de Culture

OAD : Outil d’aide a la décision

ODG : Organisme de Défense et de Gestion

OP : Organisation de producteurs

PAC : Politique Agricole Commune

SIQO : Signe d’Identification de la Qualité et de I’Origine

STG : Spécialité Traditionnelle Garantie

VGA : Val de Garonne Agglomération

ZR : Zéro Résidus



Glossaire

Appellation d’origine controlée : L’appellation d’origine contrélée est un signe de
protection au niveau frangais. Il désigne un produit respectant les critéres de I’AOP, qui est

cependant protégé uniquement au niveau frangais. Cela peut étre une étape avant d’avoir 1a
labellisation AOP. (INAO, 2019)

Appellation d’origine protégée : L appellation d’origine protégée est un signe de protection
au niveau européen. Il désigne un produit dont toutes les étapes de production sont réalisées, a
partir d’un savoir-faire reconnu, sur une zone géographique déterminée. (INAO, 2019)

FEADER : Fond européen destiné a valoriser ’activité agricole dans les zones rurales. Il
permet le financement du deuxieme pilier de la Politique Agricole Commune (PAC), consacré
au développement des territoires ruraux.

Indication géographique protégée : L’indication géographique protégée est un signe de
protection reconnu au niveau européen. Elle certifie un produit agricole, brut ou transformé,
dont la qualité, la réputation ou d’autres caractéristiques sont propres a un territoire précis

(INAO, 2019).

Institut National de D’origine et de la qualité : L’institut national de 1’origine et de la
qualité, INAO, est un établissement public sous tutelle du ministére de I’ Agriculture et de
I’Alimentation. Il est chargé de la mise en ceuvre de la politique francaise par rapport aux
signes officiels d’identification de la qualité et de I’origine. Ce service de I’Etat est présent
dans chaque région de France, couvrant I’ensemble du territoire. (INAO, 2019)

Label Rouge : Le label rouge est un signe national regroupant des produits dont la qualité est
supérieure par rapport a d’autres produits similaires commercialisés. Les produits pouvant
bénéficier de cette distinction sont des denrées alimentaires, mais aussi des produits agricoles
non alimentaires et non transformés. La qualité supérieure repose sur des caractéristiques
sensorielles, des conditions de productions spécifiques, mais aussi I’image et la présentation
du produit. (INAO, 2019)

Organisme de Défense et de Gestion : Un organisme de défense et de gestion est une
structure portant une démarche de reconnaissance d’un signe de qualité ou d’origine. Elle
participe a €laboration du cahier des charges et s’occupe de la protection et la valorisation du
produit, notamment & travers la mise en place d’actions de promotion. Agrée 'INAO, ’'ODG
par est portée par un ensemble de producteurs et /ou de transformateurs d’une méme filicre
(INAO, 2019)

Segment tomate : Classification des différents types de tomate en fonction de leur forme, de
leur taille, et de leur présentation. Il existe aujourd’hui 16 segments différents. Par exemple, il
y a les grappes, les rondes, les cerises allongées, les auménieres, les cornues, les zébrées, etc
... (INTERFEL, 2019)

SIQO : Les produits sous SIQO sont des labels officiels de la qualité et de I’origine reconnus
au niveau national ou européen. Ces certifications sont les AOP/AOC, les IGP, les STG, la
certification Agriculture Biologique, ainsi que le label Rouge. Ces certifications émanent
d’une démarche collective impulsée par des producteurs ou un groupement de producteurs.



Validés par I’Etat, des contrdles stricts et réguliers sont effectués sur les produits afin de
garantir leur conformité a un cahier des charges précis (INAO, 2019).
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Introduction

La Tomate est le Légume-fruit le plus consommé en France (INTERFEL 2019). Dans notre
pays, en 2018, la consommation de tomate fraiche par personne était de 13,5kg par an
(Merlaud et al., 2019) et I’équivalent de 22kg de tomate était consommé par personne et par
an, dans des produits transformés. (SONITO, 2019).

Nous vivons aujourd’hui dans un contexte de mondialisation, ou les tomates fraiches
francaises que nous consommons, cOtoient sur les étals des supermarchés des tomates
marocaines, espagnoles ou encore néerlandaises, a des prix toujours plus bas. La sauce tomate
que nous utilisons est faite a partir de tomates produites en Europe, mais la majorité est issue
de tomates californiennes ou chinoises. La concurrence étrangere se fait de plus en plus
féroce, a tel point que les producteurs frangais n’arrivent pas a se démarquer. La filiére
frangaise Tomate d’Industrie peine aujourd’hui a fournir 12% de ce que nous consommons
(SONITO, 2019). Les producteurs ont du mal a vivre de leur production et des régions rurales
possédant un réel savoir-faire, telles que le Lot et Garonne, voient leurs cultures
traditionnelles disparaitre.

En parallele, nous observons depuis quelques temps que les habitudes des consommateurs
sont en train d’évoluer. Un besoin de tragabilité et d’origine se fait ressentir, et des produits
plus respectueux aux niveaux environnemental et social sont recherchés (Baros, 2019). Les
consommateurs ont besoin de savoir ce qu’ils ont dans leur assiette.

A T1’égard de la conjoncture actuelle, I’idée de développer une Indication Géographique
Protégée permettrait de mettre en avant le savoir-faire des producteurs, d’un territoire ainsi
que de redynamiser et pérenniser la filiére Tomate locale. L’apport d’une telle valeur ajoutée
semblerait étre la solution au probléme.

En 2017, la structuration d’un collectif comprenant les acteurs majeurs du territoire de la
filiere tomate, composé de producteurs, de coopératives, de transformateurs ainsi que
d’entreprises, a permis de faire émerger le projet.

L’Association des Fruits et Légumes du Lot et Garonne (AIFLQG), a été la clé d’impulsion du
collectif. Soutenue par les pouvoirs publics, elle a pour réle de mener a bien toutes les
démarches administratives menant a 1’obtention de I’IGP Tomate de Marmande. C’est dans le
cadre de ce processus de labellisation, que ce stage trouve sa place. Par I’accompagnement sur
le projet ainsi que 1’évaluation, ce stage sert d’appui sur un dossier complexe aux contraintes
inattendues.

A travers I’évaluation et I’accompagnement du processus, nous allons voir dans ce memoire
comment 1’obtention de I’IGP Tomate de Marmande permettrait de valoriser une filiére et un
territoire.

Nous répondrons a cette problématique en trois parties. Dans un premier temps, nous
étudierons les changements de comportement des consommateurs a 1’origine de la démarche,
les signes de qualité ainsi que le marché de la filiere Tomate aujourd’hui en France. Ensuite,
nous verrons que la mise en place d’une IGP est une démarche complexe et longue, en se
concentrant davantage sur le processus d’obtention de I’IGP. Enfin, nous mettrons en lumiére
dans une derniére partie différents travaux en cours de réalisation sur le dossier, qui
permettront a terme de valoriser la filiere et le territoire.



Partie 1 : Un contexte global a I’origine de la démarche IGP
1. Les changements dans les modes de consommation

a. Vers une consommation plus réfléchie...

Apres les différents scandales comme la « vache folle » en 1996, les poulets ou porcs a la
dioxine, la fraude a la viande de cheval ou encore les ceufs au fipronil, les francais ont
modifiés leurs habitudes de consommation en ce qui concerne les achats de produits
alimentaires (CREDOC, 2018). Ils s’orientent de plus en plus vers des aliments « sains », sans
additifs, évoquant la naturalitt (CREDOC, 2018). Les consommateurs ont besoin d’étre
rassurés par rapport a leurs achats. Par exemple, en 2016, 1’Observatoire du rapport des
Frangais a la qualité dans I’alimentaire, déclarait que 82% des personnes interrogees avaient
le sentiment de faire plus attention a leur alimentation qu’il y a 5 ans (Caihol, 2019).

Le dossier de presse 2019 de I’agence bio (Agence BIO, Spirit Insight, 2019) annonce que sur
3 ans, 57% des frangais pensent avoir changés leurs habitudes d’achat alimentaires (figure 1).
Ces derniers font davantage attention au gaspillage, aux produits de saisons, frais, locaux, aux
circuits courts ainsi qu’aux produits issus de 1’agriculture biologique (figure 1).
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Figure 1: Le comportement des Frangais par rapport a I'alimentation depuis 3 ans (Agence BIO, Spirit Insight, 2019)

Les préoccupations environnementales sont de plus en plus présentes et ont tendance a influer
I’acte d’achat des consommateurs. Par exemple, la consommation de produits issus de
I’agriculture biologique, en augmentation depuis plusieurs années, est animée par une volonté
de préserver 1’environnement pour 56% des consommateurs (figure 2) (Agence BIO, Spirit
Insight, 2019).
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Figure 2 : Les principales raisons de consommation de produits biologiques (Agence BIO, Spirit Insight, 2019)

Les consommateurs veulent donner du sens a leurs achats, ils souhaitent se responsabiliser.
De cette maniére, les mouvements de boycott et buycott (Bozonnet, 2010) sont de plus en plus
présents. Les campagnes de boycott a destination des marques Nutella ® ou Coca Cola ® en
sont la preuve (figure 3).

JE N'ADHERE PAS, JE N'ACHETE PAS

Source : www.boycottcitoyen.org

Figure 3 : Exemple de boycott (Anais Huillet, 2019)

En parallele, il est possible de remarquer que les consommateurs sont préts a « payer plus
cher » un produit de meilleure qualité pour tout type de produits alimentaire et notamment des
fruits et des légumes frais (CREDOC, 2018).

Enfin, aujourd’hui, selon I’étude du CREDOC, le critére « Fabriqué en France » est le premier
critere de choix cité avant le prix. Ceci répond également a un acte de défense
environnemental mais aussi de défense régionale ou nationale dans un contexte de crise
(CREDOC, 2018).

Encore plus poussé, des mouvements de locavorisme prénent une consommation alimentaire
avec des aliments provenant d’un périmétre réduit autour de son domicile (Poulot, 2012).

Ainsi, la population apporte de plus en plus d’importance a 1’origine des produits qu’ils
consomment. Le développement d’une IGP, signe de d’identification de I’origine trouve sa
place dans les attentes au niveau de la consommation.



De maniére prévisionnelle, lorsque la population francaise est interrogée sur ses intentions
d’achat des futurs produits IGP Tomate de Marmande, celles-Ci sont positives. En effet, 74%
des frangais qui connaissent la tomate de Marmande sont préts a acheter plus cher des
tomates fraiches bénéficiant de I’IGP Tomate de Marmande. Ils sont 20 % a étre intéressés
pour acheter des produits transformés de Tomates IGP (figure 4).
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Figure 4 : Intention potentielle d'achat des consommateurs sur les futurs produits IGP (Etude IPSOS de I'AIFLG, 2019)

b. Une volonté de meilleure valorisation des producteurs
Depuis plusieurs années, il est possible de remarquer de nouvelles formes de consommation.
Une consommation plus engagée, mettant en avant le lien avec le producteur et son
environnement.

Tout d’abord, il est intéressant de mettre en avant le fait que les achats sur les marchés
traditionnels de plein vent, sont trés appréciés par les consommateurs. En effet, bien que
seulement 20% de ces derniers avouent les fréquenter principalement (Cavard-Vibert, 2014),
ces lieux restent les lieux préférés des consommateurs en ce qui concerne les achats de fruits
et [égumes selon une étude de 2014 du CTIFL.

En revanche, si on s’intéresse a une nouvelle forme de commerce qui est I’achat par le biais
d’une plateforme internet, de type drive, on se rend compte que les consommateurs ont du mal
a trouver leur compte pour les fruits et légumes. En effet, selon la méme étude du CTIFL
(Cavard-Vibert, 2014), seulement 3 % des consommateurs utilisent ce mode d’achat
régulierement pour leurs achats en fruits et légumes.

Ceci montre que le contact entre le producteur et le consommateur reste important pour ce
dernier et que malgré de nouvelles formes de e-commerces, le besoin d’un lien traditionnel
reste présent.

L’essor des circuits courts de proximité et notamment de la vente directe de ces dernieres
années montre que les consommateurs ont besoin de se rapprocher des producteurs. lls
recherchent des produits plus sains et permettant aux producteurs de vivre d’avoir une
meilleure rémunération. En effet, la part des circuits courts est en augmentation en France.
Alors qu’elle était de 10% au niveau national en 2013, Yuna Chiffoleau annonce que selon
des enquétes locales a Nantes ou a Lyon, ce chiffre atteint maintenant les 20% (Caihol, 2019).



Impulsé par le réseau des chambres d’agricultures ou des réseaux prives, des drives fermiers,
des marchés de producteurs sont de plus en plus présents. Le réseau des Chambres
d’agriculture propose également de la communication pour la vente directe pas le biais de la
démarche « Bienvenue a la ferme » (figure 5 a). En 2015, selon ’ADEME, 1 200 marchés de
producteurs étaient recenses. De méme autre drive de produits fermiers, 650 ruches dans toute
la France étaient sur présents en 2015 (figure 5 b) (Agence De I’Environnement et de la
Maitrise de I’Energie, 2017).
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Figure 5 : Logos des démarches du réseau Chambres d'agriculture et de « La ruche qui dit oui! » (Chambres d’agriculture,
2019), (La Ruche qui dit Oui !, 2019)

De nombreux magasins de producteurs sont en train de se développer en France. Selon
I’ADEME, ils étaient 250 magasins en France en 2015 (Agence De I’Environnement et de la
Maitrise de ’Energie, 2017). A titre d’exemple, en 2012,
un collectif de producteurs du Lot et Garonne a ouvert La
Compagnie Fermiére, un magasin a Gradignan (33)
mettant en avant la relation entre le producteur et le
consommateur par le biais d’un circuit court (figure 6). Le
succes est tel que la compagnie a ouvert un deuxiéme
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Une forme encore plus militante est le développement des
AMAP en France (Ripoll, 2009). Cette forme de
consommation permet au producteur de sécuriser ses
débouchés de maniere optimale. En 2015, 1600 AMAP
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Figure 6 : Affiche de La Compagnie supermarchés  coopératifs, permettent  aux
Fermiere (La Compagnie Fermiére, 2019)  consommateurs de se rendre responsables et de rentrer
directement en contact avec les producteurs.

En ce qui concerne les circuits longs, les GMS ont compris que I’image des producteurs
rassure les consommateurs, ils font davantage confiance au produit et de ce fait cela se
répercute sur les stratégies marketing des fournisseurs et mémes dans certains cas de la
politique globale des GMS.

Des groupes cooperatifs tels que Rougeline utilisent depuis longtemps I’image des
producteurs pour mettre en avant ces valeurs. Cela se remarque au niveau du nom de la
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marque, inscrivant le terme de « Paysan », mais aussi sur les différents emballages utilisés qui
a partir d’une photo mettent en lumiére les producteurs (figure 7).
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Figure 7 : Stratégie de mise en valeur des producteurs de la coopérative Rougeline (Rougeline, 2019)

L’achat devient également un acte militant. Cela se traduit par exemple par la création de
marques « responsables » rémunérant au juste prix les producteurs.

Par exemple, D’entreprise Sodiaal par sa marque
LES LAITIERS Candia a fait de méme en lancant «Les laitiers
phumgy responsables » (figure 8). En effet, hors bio et produits
specialisés les volumes de lait commercialisés en
France sont en baisse (Cougard, 2018), des produits
plus respectueux sont davantage recherchés.

Figure 8 : Produits de la marque 'les laitiers
responsables" (Candia, 2018)

Enfin, apres le succés du commerce équitable Nord-
Sud, le commerce équitable Nord-Nord qui met en avant les producteurs de nos régions est en
train d’apparaitre.

de I’entreprise Ethiquable, crée en 2011
met en avant un prix juste ainsi qu’une
sécurisation des  débouchés  par
I’établissement de contrats avec les
producteurs (figure 9). Avec plus 1
millions de produits vendus pendant les
cing premiéres années, le développement Source : Ethiquable
est prometteur (ETH|QUABLE, 2016)- Figure 9 : Gamme de produits de la marque "Paysans d'ici"
(Ethiquable, 2019)

Par exemple, la marque « Paysans d’ici »
- %

A travers sa marque L’Herbier de France, la société
Arcadie permet aux petits producteurs de plantes
aromatiques et médicinales d’avoir un débouché stable
d’années en années (figure 10).

Source : Arcadie

Figure 10 : Produit L'Herbier de France
(Arcadie, 2019)



Ceci montre une volonté des consommateurs a se tourner vers des produits plus responsables
d’un point de vue éthique.

Ainsi, les consommateurs se dirigent de plus en plus vers des produits plus responsables, en
lien avec les producteurs et les territoires.

c. Le contexte législatif en adéquation avec ces attentes
Au niveau politique, la loi EGalim des Etas Généraux de 1’alimentation (Legifrance, 2018)
répond aux attentes portées par les consommateurs et se situe en adéquation avec la démarche
de labellisation. Votée a I’assemblée nationale le 2 octobre 2018, elle a été promulguée par
I’Etat le 1°" novembre suivant.

Cette loi, « pour I’équilibre des relations commerciales dans le secteur agricole et alimentaire
et une alimentation saine durable et accessible a tous », se décompose en quatre grands
objectifs :

e « Relancer la création de valeur et en assurer 1’équitable répartition »

e « Permettre aux agriculteurs de vivre dignement de leur travail par le paiement de prix
justes »

e « Accompagner la transformation des modeles de production afin de répondre
davantage aux attentes et aux besoins des consommateurs »

e « Promouvoir les choix de la consommation privilégiant une alimentation saine, sdre
et durable »

En particulier, I’article 24, concernant I’accés a une alimentation saine prévoit de fixer comme
objectif une proportion de 50 % de produits locaux ou sous signes d’origine et de qualité dans
la restauration collective publique d’ici le 1*" janvier 2022 (Legifrance, 2018). Cet objectif
laisse réellement un puissant potentiel de développement parallelement a I’augmentation de la
consommation par les particuliers. En effet, aujourd’hui en France, la restauration collective
représente une part trés importante de I’alimentation. En 2014, 4 milliards de repas a
destination de I’enseignement, la santé et le social ont été servis (Ministére de 1’ Agriculture et
de I’ Alimentation, 2014).

Des actions se font déja ressentir. Par exemple, dans le département du Lot et Garonne, le
programme « Du 47 dans nos assiettes » permet de fournir les 24 colléges du département,
correspondant a 1 450 000 repas par an, préparés a partir de 60% de produits d’origine locale
dont 20% de produits bio. Cette initiative, portée par la réussite, souhaite élargir le
programme a toutes les structures de restauration collective présentes dans le département
(Stievet, 2019). Un autre exemple est la communauté des communes de Petite Camargue,
cette communauté des communes propose aujourd’hui a sa cantine un repas 100% bio une
fois par semaine et 60% de produits bio ou de proximité le reste de la semaine (AOP Taureau
de Camargue, IGP riz de Camargue, ...) (Palomar, 2019). Ces différents exemples montrent
que la démarche de création d’une Indication Géographique Protégée est portée par une
politique nationale a répercutions rapides.

Au niveau Européen, I’orientation est similaire. En effet, une part importante est donnée au
développement des produits sous signe de qualité et d’origine a travers les fonds européens de
type FEADER (Oreéade-Bréche, Observatoire du Développement Rural, 2016). Sous cette



mesure, une participation au financement des actions de promotion et communication par
rapport aux produits de qualité et d’origine peut étre demandée. Une aide est aussi reversee
aux agriculteurs souhaitant s’engager dans des systémes de qualité ou d’origine, mettant en
avant les territoires ruraux.

2. Les labellisation SIQO

a. LesSIQO, signes de protection pour le producteur et le consommateur

Aujourd’hui, en France, différents labels privés et publics fleurissent dans le secteur de
I’agroalimentaire. Ces labels garantissent une qualité superieure (Label Rouge, Médaille
Concours général Agricole, ...), une origine précise (Viande frangaise, IGP, Origine France
Garantie, ...), ou encore une maniére de production (Agriculture Biologique, Fair trade Max
Havelaar, Vergers écoresponsables, ...). Parmi ces labels, nous retrouvons des labels issus de
marques privees et des signes officiels (Signes d’ldentification de la Qualité et de 1’Origine)
crées par I’Europe ou la France. Ils sont gérés par I’Etat.

Les mentions issues de marques privées peuvent étre des mentions valorisantes, des marques
associatives, des indications territoriales, des signes commerciaux ou encore des allégations
liées a la composition. Ces marques privées sont non officielles et non reconnues par 1’Etat
(figure 11).
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Figure 11 : Exemple de logos de marques privées (Anais Huillet, 2019)

Il existe quatre grandes catégories de Signes d’Identification de la Qualité et de 1’Origine
reconnus officiellement au niveau frangais ou européen. Ces signes, autrement appelés SIQO,
sont les AOP / AOC, les IGP et STG, la labellisation Agriculture Biologique ainsi que le
Label Rouge (figure 12).
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Figure 12: Logos des Signes d'ldentification de la Qualité et de I'Origine (Anais Huillet, d’aprés les logos de I'INAO, 2019)

Ces différents SIQO, respectant un cahier des charges précis, sont des signes controlés, par
des organismes indépendants. Ces signes résultent d’une volonté collective d’un groupe
d’agriculteurs regroupés au sein d’ODG (Organisme de Défense et de Gestion).

En France, c¢’est 'INAO (Institut National de I’Origine et de la Qualité), institut sous tutelle
du ministere de I’ Agriculture crée en 1935, qui est en charge de I’instruction des demandes.
Cet organisme est également en charge de la protection juridique des ces SIQO, protégeant
ainsi une utilisation frauduleuse des dénominations (Joseph et al., 2018).



Les Appellations d’Origine Protégée ou Controlee, les AOP et les AOC (figure 12.a) sont des
signes destinés a mettre en avant un produit originaire d’un licu précis et dont toutes les
étapes de la production se déroulent dans une zone géographique strictement délimitée. Ces
SIQO, promettent une qualité et des caractéristiques propres au terroir. L’AOC étant la
dénomination francaise de I’AOP, ce sigle est de moins en moins utilisé afin d’harmoniser les
produits au niveau européen.

Les Indications Geéographiques Protégées (IGP) (figure 12.b) garantissent un produit issu
d’une zone géographique déterminée dont au moins une des étapes de production est réalisée
dans cette zone. Ce SIQO met en avant la notoriété d’un produit 1ié a un territoire.

Les spécialités traditionnelles garanties (STG) (figure 12.c) sont destinées a protéger une
recette traditionnelle. Elles ne mettent pas en avant un territoire mais une composition ou un
mode de production traditionnel. Par exemple, nous pouvons citer la mozzarella en Italie ou
encore la moule de Bouchot qui est le seul produit frangais bénéficiant d’une STG.

Les produits issus de 1’agriculture biologique (figure 12, d) figurent également dans la liste
des SIQO. Ces produits doivent respecter un cahier des charges de production précis, plus
respectueux de I’environnement et du bien-étre animal.

Enfin, les produits Label Rouge (figure 12, e) ont quant a eux la volonté de mettre en avant un
produit de qualité gustative supérieure aux autres produits comparables sur le marché. Selon
une étude de 2017, réalisé par Kantar World Panel, le Label Rouge est le label le plus connu
par les Francais, avec 96% des foyers francais qui connaissent cette mention (Burtin, 2017).

Ces Signes d’Identification de la Qualité et de 1’Origine (SIQO) sont un moyen de protéger
les consommateurs en garantissant le respect d’un cahier des charges et donc 1’achat d’un
produit dont la production a été contrélée. Les producteurs sont également protégés par la
notoriété du produit qui permet d’apporter de la valeur ajoutée a leur marchandise et une
sureté dans le marché. En effet, selon le CESE (Joseph et al., 2018), un produit bénéficiant
d’un SIQO est vendu en général plus cher qu’un produit comparable sans SIQO Pour les
Indications géographiques, un écart de 55% tous produits confondus est relevé. Cette valeur
ajoutée permet au producteur d’étre mieux rémunéré.

Selon I’INAO, en France, en 2017 plus de 1 100 produits hors bio sont commercialisée sous
SIQO. La part des produits sous SIQO est plus ou moins importante selon les filiéres. Par
exemple, 95% des volumes de vins ou un volume de 52% des produits de la filiére palmipedes
gras sont vendus sous SIQO (Guittard, Chouchana, 2017) (figure 13).
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Figure 13 : Production commercialisée en volume en 2017 des produits sous SIQO (hors bio) par filiere et part dans la
production nationale commercialisée (Guittard, Chouchana, 2017).

De plus, les signes SIQO ne sont pas utilisés dans les mémes proportions. Selon (Guittard,
Chouchana, 2017), en France, il existe environ deux fois plus d’AOC/AOP que d’IGP ( figure
14). En effet, sur les principaux SIQO francais, 37% sont des Label Rouges, 42% sont des
AOP/AOC et 21% sont des IGP. Enfin, une seule STG est recensee.

Source : A.Huillet (d'aprés les données de I'lNAO)

Figure 14 : Nombre de produits frangais sous SIQO en 2017 par signe de qualité et d’origine (hors bio et hors STG) (Anais
Huillet, 2019)

Des disparités entre les régions sont aussi présentes, une production plus élevée sous SIQO est
repérable dans la région Nouvelle-Aquitaine (Joseph et al., 2018). En revanche, le Nord-Est
de la France regroupe le moins de production sous SIQO (figure 15).
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Figure 15 : Répartition géographique des productions sous SIQO en France, en 2010 (Joseph et al., 2018)

b. L'impact territorial de la mise en place d’un SIQO, reconnaissance et valorisation
Selon 'INAO, en 2017, prés d’un quart des exploitations agricoles ont au moins une
production sous un SIQO et 8,3 % des exploitations sont en Agriculture Biologique (Guittard,
Chouchana, 2017). Ce chiffre montre que dans un contexte de mondialisation les démarches
encadrées de qualité ont une place de plus en plus importante. Dans la mise en place d’une
démarche de labellisation, il est important de relever les bénéfices que peut apporter une telle
reconnaissance.

Méme si la région Nouvelle Aquitaine compte parmi les régions les plus riches en SIQO,
aucune étude au niveau de I’AANA (Agence de I’ Alimentation de la Nouvelle Aquitaines) n’a
¢été faite sur I’impact territorial des SIQO. Un projet d’étude est en cours mais pour le moment
il n’y a pas de résultats. En revanche, si on s’intéresse a la région voisine qui est I’Occitanie, il
est possible de trouver un certain nombre d’études.

L’Institut Régional de la Qualité Agroalimentaire d’Occitanie (IRQUALIM) travaille sur la
promotion des SIQO sur son territoire. Possédant 243 SIQO, I’Occitanie, au méme titre que la
Nouvelle-Aquitaine est une autre des principales régions européennes en nombre et diversité
de ses produits sous signe de qualité. En 2007, 'TRQUALIM a permis la réalisation d’un
certain nombre d’études sur I’impact territorial de ses produits (CRAO et al., 2018).

Tout d’abord, il est possible de voir des répercutions au niveau économique. Les études
montrent une meilleure rémunération des producteurs par 1’achat a des prix de base plus
élevés (Paus, Reviron, 2014), un acces facilité au marché ainsi que la possibilité de
développer des contrats de production (Frayssignes, 2007). Les SIQO permettent d’avoir un
poids plus important dans les négociations, se créer une place sur des produits dont la
demande en volume a tendance & augmenter aprés la création du SIQO (Frayssignes, 2007).
Le développement de SIQO permet de « fixer » et de pérenniser I’activité sur le territoire,
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évitant ainsi la délocalisation des produits (Frayssignes, 2007). Enfin, une amélioration

globale de 1’économie du territoire, passe aussi par 1’augmentation de 1’activité touristique
(Paus, Reviron, 2014) (figure 16.a).

Des impacts au niveau social sont visibles puisque la création d’un SIQO est vecteur
identitaire de cohésion sociale sur un territoire (Guittard, Chouchana, 2017). Ces impacts sont
visibles au niveau des producteurs mais également au niveau des consommateurs et de la
population locale. Les producteurs, en produisant un signe de qualité sont fiers de leur
produit, fiers de promouvoir un savoir-faire local. Ils ont une meilleure implication et
compréhension de leur place dans la filiere (Paus, Reviron, 2014). Le fait de travailler
ensemble permet aux producteurs de rompre avec un sentiment d’isolement (Frayssignes,
2007) et I’augmentation de I’activité touristique permet de renforcer le lien dans la population
locale (figure 16.b).

Enfin, des conséquences environnementales sont perceptibles. Les cahiers des charges
possedent un certain nombre de contraintes qui débouchent sur un impact environnemental
positif (Paus, Reviron, 2014). Le fait de valoriser une production francaise permet également
de diminuer le transport de marchandises et donc I’impact carbone des produits. De méme, un
objectif de certification environnementale, nécessaire pour les produits sous SIQO est en
cours de réflexion. Un projet de décret annonce qu’ils devront respecter la certification haute
valeur environnementale (HVE) de niveau 2 (Joseph et al., 2018) (figure 16.c).

Tous ces impacts positifs, au niveau économique, social et environnemental font qu’un certain
nombre d’acteurs : €lus, pouvoirs publics, organisations de producteurs, population locale,
collectivités territoriales... sont impliqués dans la mise en place d’un signe de qualité (figure
16).

b. IMPACT SOCIAL

-vecteur de cohésion de la population

-meilleure implication et augmentation de la a. IMPACT ECONOMIQUE

fierté des producteurs -augmentation de la valeur ajoutée, meilleur
-rupture de I'isolement des producteurs S I O revenu pour les producteurs

-augmentation du tourisme -augmentation du tourisme

-prise en compte de la demande des - développement de contrats avec les GMS

-favorisation et maintien de la création
d’activités et d’emplois

-role de locomotive sur la qualité de
I'ensemble des produits de la filiere

consommateurs

c. IMPACT ENVIRONNEMENTAL
- respect des mesures environnementales
du cahier des charges
-réduction des importations, moins de
transport

Source : Anais Huillet, 2019

Figure 16 : Impact territorial d'un SIQO (Anais Huillet, 2019)
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A titre d’exemple, I’AIFLG est I’Organisme de Défense et de Gestion (ODG) de la Fraise
Label Rouge. Ce label qui porte sur les variétés Gariguette, Ciflorette et Charlotte, a été
obtenu en 2009 et féte cette année ses 10 ans. Il a été créé afin de répondre au probleme de
concurrence espagnole qui a débuté dans les années 90. Aujourd’hui ce SIQO est une réussite
qui a permis a la filiére Fraise du Lot et Garonne de fixer la richesse, les activités et I’emplois
dans le département (ANNEXE 1). En effet, la Fraise Label Rouge qui représente 5% du
tonnage de fraises du Lot et Garonne (Association des Fruits et Légumes du Lot et Garonne,
2019) tire I’ensemble de la production vers le haut et a permis en 10 ans de faire progresser
les volumes de gariguette de 30% dans ce département (ANNEXE 1). Comme le montre le
tableau 1, le nombre de producteurs et d’expéditeurs a clairement augmenté, ce qui est un
signe de succes de la création de ce signe de qualité.

Tableau 1 : Evolution des chiffres clés pour la Fraise Label Rouge (Anais Huillet, selon les données AIFLG, 2019)

2009 2019
Nombre de producteurs de Fraise Label Rouge 9 64
Nombre de stations d’expédition de Fraise Label Rouge 2 9

Les différentes études ainsi que I’exemple de la Fraise Label Rouge montrent les bénéfices
que peut engendrer la mise en place d’un signe de qualité tel que I’IGP Tomate de Marmande.

c. Les particularités de I'lGP
Comme évoqué précédemment, I’IGP est un SIQO permettant de valoriser un produit dont les
caractéristiques sont liées a un territoire et un savoir-faire précis. Il a été créé en 1992 par la
reglementation européenne. Afin de prétendre a I’obtention de ce signe de qualité, une étape
au moins parmi la production, la transformation ou I’élaboration de ce produit doit se dérouler
dans I’aire géographique délimitée (INAO, 2017).

En France, il y avait 140 produits agroalimentaires sous IGP ainsi qu’un tiers de la production
de vins sous ce signe en 2017(Guittard, Chouchana, 2017). Comme le montre la figure ci-
dessous, le chiffre d’affaire des produits vendus sous ce signe de qualité est en augmentation.
Sur une année, il a augmenté de 3,1% dans le secteur de I’agroalimentaire. Du fait de la faible
proportion sur le marché (1,5% de la production alimentaire est commercialisée sous IGP), la
capacité de développement est élevée (Guittard, Chouchana, 2017) (figure 17).

C\ O LES INDICATIONS GEOGRAPHIQUES PROTEGEES
ET SPECIALITES TRADITIONNELLES GARANTIES

74 IGP 34 o 2 IGP i s

des boisson milliards d'euros

viticole Cicires
spirtueuseas

140|GP 15/°l\|l 1'5
6 E.J agro-alimentaires 1 STG producticn alimentaire milliard d’euros

{produits laitiers inclus) commercial ‘4' . +3,19% 7/ 2016)

commercialisées” +5,5% /2016)

Figure 17 : Indications Géographiques Protégées recensées en France en 2017 (Guittard, Chouchana, 2017)
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En ce qui concerne les fruits et légumes commercialisés sous cette indication, nous nous
rendons compte que cela représente uniquement 2,9 % des volumes (Guittard, Chouchana,
2017). Ce secteur, qui est trés concurrencé par 1’étranger, est donc faiblement représenté et
mériterait une meilleure valorisation des productions spécifiques a certaines régions.

Pour le moment, il existe seulement 23 IGP francaises dans ce secteur (ANNEXE 2).
Comparé au secteur de la viande fraiche qui en posséde 66, ou encore d’autres secteurs, la
filiere fruits et légumes sous IGP est peu représentée (Joseph et al., 2018) et posséde donc
certaines perspectives.

La région de la Nouvelle Aquitaine, représente plus de 20% des IGP francais en Fruits et
Légumes. Il est possible d’en retrouver cing, ce qui montre un certain dynamisme de la région
a faire valoir sa spécificité et mettre en avant une production locale. Ils concernent le pruneau
d’Agen, la fraise du Périgord, le kiwi de 1’Adour ainsi que les asperges des sables des Landes
et asperges du Blayais (figure 18).
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Figure 18 : Indications Géographiques Protégées dans le secteur des Fruits et Légumes en Nouvelle-Aquitaine
(Anais Huillet, 2019)

Par rapport a la renommeée, selon 1’étude de Kantar WorldPanel réalisée en 2017, il est
possible de se rendre compte que le label IGP est connu par plus d’une personne sur trois
(41%). Ce chiffre est inférieur comparé au Label Rouge connu par plus de huit personnes sur
dix (96%). Cependant, 62% des personnes interrogées associent ce label a un produit du
terroir au méme titre qu’elles associent un produit de qualité supérieure au Label Rouge
(Burtin, 2017), ce qui est plutét encourageant pour cette indication.

Ainsi, labelliser la tomate de Marmande par une Indication Géographique Protégée
permettrait au produit d’étre plus facilement différenciable dans la gamme et se faire ainsi une
place plus grande dans le marché du fait de la notoriété des signes de qualité et en partie celui
de I’IGP.
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3. La situation de la tomate en France

a. Latomate, généralités

La Tomate, Solanum Licopersicum L, est une plante de la famille des solanacées (TELA
BOTANICA, 2019). Elle a été découverte au Mexique par les conquistadors et apportée en
Europe au XVI° siecle (Fédération historique du Sud-Ouest, Marache Corinne, 2010). Etant
de la méme famille que la Belladone ou encore que la Mandragore, elle a longtemps été
considérée comme plante maléfique et de ce fait son utilisation restait ornementale ou
médicinale (Danneyrolles, 1999). Peu a peu, impulsée par le bassin méditerranéen, et
notamment 1’Espagne et 1’Italie, la tomate gagna les tables de I’Europe du Nord. La Tomate
est devenue officiellement comestible en 1778 avec son inscription au catalogue de Vilmorin
a la catégorie légumes (Danneyrolles, 1999). Aujourd’hui, la tomate est le 1égume-fruit le plus
consommé en France (INTERFEL, 2019). En effet, selon une étude de Kantar Worldpanel de
2018, la consommation de la tomate se place en téte parmi la liste des légumes les plus
consommeés en France (Merlaud et al., 2019)(figure 19).

Consommation annuelle de Legumes par ménage en France (kg)
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Source : A.Huillet (selon les données de Kantar Worldpanel 2018)

Figure 19 : Classement des légumes les plus consommés par ménages en France (Anais Huillet, 2019)

b. Le marché de la tomate en frais
La tomate fraiche est un produit de consommation courante, on la retrouve toute 1’année sur
les étals des GMS, lieu ou se réalise la plupart des achats de tomate (Baros, 2016). La
consommation respecte tout de méme deux phases, la consommation de saison, qui se situe
d’avril a octobre, et la consommation hors saison le reste de ’année. La consommation de
saison est majoritaire méme si I’offre du reste de I’année se diversifie de plus en plus (Baros,
2016).

L’offre des tomates se divise en effet en différents segments (figure 20), afin de répondre aux
nouvelles envies des francais qui sont & la recherche de tomates plus gouteuses, de variétés de
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types anciennes, différentes des tomates rondes qui dans les années 1990 occupaient 95% du
marché (Hassan, Monier-Dilhan, 2009).
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Figure 20 : Segmentation de I'offre de tomates (AOPn Tomates et Concombres de France, 2019)

Comme le montre la figure ci-dessus et d’aprés la norme CEE-ONU FFV-36 de 2017
(Nations Unies, 2017), le produit « tomate » est divisé en quatre grands types : les tomates
rondes, les tomates cotelées, les tomates oblongues ou allongées et les tomates cerises (y
compris les tomates « cocktails »).

Toujours dans un but de satisfaire les attentes des consommateurs, de nouveaux produits sont
en train d’apparaitre, il s’agit de la segmentation « zéro résidus de pesticides » ou toutes les
allégations « sans... ». Cependant, les consommateurs n’ont pas encore permis a ce produit de
se démarquer (Baros, 2019), le prix et 1’origine étant des facteurs plus influenceurs dans 1’acte
d’achat (Baros, 2016).

En ce qui concerne la production, quatre grands bassins se partagent 92 % la culture de la
tomate en frais (Service de la statistique et de la prospective, 2019). Il s’agit de la Bretagne
(36%), de la région Pays de la Loire (15%), de I’ Aquitaine (12%), ainsi que le Sud Est de la
France (29%) (figure 21).
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Zones de production de tomates a destination du frais en France (tonnes)
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Figure 21 : Cartographie de la production de tomates a destination du frais (Service de la statistique et de la prospective,
2019)

Les surfaces ainsi que les productions prévues pour 2019 (tableau 2) montrent des rendements
tres différents suivant les zones de culture. Ceci est di a deux modes de culture bien
identifiés, qui sont la culture en serre hors-sol et la culture de pleine terre sous abris ou non.
La Bretagne produit presque exclusivement en hors sol tandis que le Sud-Ouest par exemple
possede environ 30% de production en plein air (Service de la statistique et de la prospective,
2019). Au total, 97% des tomates produites en France sont cultivées en hors-sol (Service de la
statistique et de la prospective, 2019). La production en terre, moins rémunératrice, peine a se
faire une place.

Tableau 2 : Prévision des surfaces et de la production de tomates pour la campagne 2019 ( Anais Huillet a partir des
données du Service de la statistique et de la prospective 2019, 2019)

Bretagne Sud-Est Pays de la Loire = Sud-Ouest @ Autres
Surface (ha) 552 812 341 321 295
Production (t) 170909 153 209 104 357 66 797 31573

Au niveau de la concurrence, la France doit faire face au Maroc, a I’Espagne, aux Pays-Bas
ainsi qu’a la Belgique qui fournissent des produits sur notre marché en hors-saison mais
également une partie en saison (Service de la statistique et de la prospective, 2019). Cette
concurrence affecte les producteurs qui sont en crises conjoncturelles fréquentes, comme celle
de ce début d’année (Dubon, 2019).

A partir du mémento 2015 de I’ Agreste (Agreste Aquitaine, 2015), la production réalisée dans
le Sud-Ouest (Aquitaine) correspond en grande partie a celle produite dans le département du
Lot-et-Garonne (plus de 75% en surface et en volume), ce qui fait de la tomate une culture
fondamentale du territoire.

Du fait de I’offre importante, les producteurs, et en particulier ceux du Lot et Garonne
produisant en pleine terre, qui ont donc un rendement moindre (Service de la statistique et de
la prospective, 2019), ont besoin de se démarquer. Un outil permettant de valoriser leur
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produit garantirait une mise en avant plus importante sur le marcheé et de ce fait une meilleure
rentabilité.

Un outil, tel qu'un SIQO permettrait de valoriser leurs produits en garantissant une meilleure
visibilité de leur savoir-faire et de 1’origine sur le marché et engendrant une amélioration de la
valeur des produits.

c. Une situation difficile pour le marché de la tomate d’industrie
Le marché des tomates destinées a la transformation est complétement différent du marché du
frais. Il concerne tous les produits élaborés a base de tomate qui sont sous trois grandes
formes ; les tomates en conserve, les dérivés de tomate ainsi que les tomates séchées (tableau
3).

Tableau 3 : Diversité des produits transformés a base de tomates (Anais Huillet, selon les données de la SONITO, 2019)

Types de produits Dérivés
Conserves de tomates Tomates pelées entiéres ou coupées, jus de tomate, pulpe de tomate,
concentré de tomate, etc...
Dérivées de tomates Soupes de tomate, les ketchups, sauces tomates, etc...
Tomates séchées Poudres et flocons de tomate, tomates séchées entiéres, tranchées, etc...

Contrairement a la tomate de bouche, la culture de la tomate d’industrie se fait en pleine terre,
en champs. Aujourd’hui en France, il y a deux bassins de production qui sont le Sud Est et le
Sud-Ouest produisant respectivement 124 502 t et 60 952 t soit environ 70% pour le Sud Est
et 30% pour le Sud-Ouest de la production nationale (France AgriMer, 2017).

Selon la SONITO, qui est I’organisme interprofessionnel de la tomate d’industrie, en France,
en 2016 la consommation de tomates transformeées (en équivalent frais) était de 1.2 millions
de tonnes (Société nationale interprofessionnelle de la tomate, 2017). Ce chiffre, met en
évidence le fort déséquilibre qui existe entre la consommation francaise et la production. En
effet, en 2016, la couverture nationale était de seulement 13.5%, le reste étant importé (France
AgriMer, 2017). Ainsi, I’essentiel de la consommation frangaise de tomates transformeées est
assuré par le biais d’importations. Les frangais consomment donc de la sauce tomate d’ici
mais surtout d’ailleurs (Corade, Del’homme, 2018)...

Répartition mondiale de la production
de tomates d'industrie en 2016

Si on s’intéresse a la production mondiale de
tomates d’industrie, nous nous rendons
compte que la France est loin dans le
classement. Dix pays seulement réalisent
plus de 85% des exportations de tomates
d’industrie, ce qui équivaut a plus de 32
millions de tonnes en équivalent tomates
fraiches. Parmi eux, nous retrouvons la
Californie, la Chine, I’Italie, la Turquie,
I’Iran, le Portugal, le Brésil, le Chili ainsi
que la Tunisie tel que le montre la figure ci-
contre (figure 22).

urce : A Huillet,
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Figure 22 : Répartition mondiale de la production de

tomates d'industrie en 2016 (Anais Huillet, 2019)




La France est située au 4eme rang mondial des pays importateurs derriére 1’Allemagne, le
Royaume Uni et I’Italie. Elle importe plus d’un million de tonnes de tomates d’industrie par
an, de provenance directe majoritairement européenne (ltalie, Espagne et Allemagne) (France
AgriMer, 2017), comme le montre la figure ci-dessous. Cependant, certains de ces pays ne
sont pas producteurs de tomates d’industrie (par exemple, il y a I’Allemagne, les Pays-Bas, ou
encore la Belgique, ...). Les produits importés, qui sont uniquement transformés dans ces
pays, proviennent donc de pays tiers (figure 23).

Approvisionnement francais en dérivés de tomates en 2016
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Figure 23 : Importations frangaises de dérivés de tomates en 2016 (Anais Huillet, 2019)

Dans son livre intitulé I’empire de 1’or Rouge, Jean-Baptiste Malet traite du réseau globalisé
du marché de la tomate d’industrie. Il met particuliérement en lumiére, le trafic sino-italien de
ces dernieres années, la production de masse des Etats-Unis ou encore les nouvelles
importations a destination de 1I’Afrique qui accentuent la misére des paysans locaux (Malet
Jean-Baptiste, 2017).

Cette situation économique francaise est difficile pour les producteurs qui souffrent de la
concurrence et qui ont du mal a valoriser leur production lorsque des produits a bas prix
entrent sur le territoire. Pour faire face a la concurrence, les structures de production se sont
regroupées. En effet, 100% des 180 exploitations produisant de la tomate d’industrie sont
membres d’une organisation de producteurs (OP) (Société nationale interprofessionnelle de la
tomate, 2017). Aujourd’hui, il en existe 5 qui sont situées dans le Sud Est (APAAF, APTO2,
VALSOLEIL) et 2 dans le Sud-Ouest (Uniproledi et Sud Légumes). Ces organisations
travaillent ensembles, par le biais de I’interprofession. L’objectif affiché de 1a SONITO est de
développer la filiere frangaise afin qu’elle couvre 50% de la consommation nationale, tout en
conservant une production de qualité, et une bonne rémunération pour ses producteurs
(Société nationale interprofessionnelle de la tomate, 2017). Par exemple, un travail avec la
marque Fruits et Légumes de France est fait pour essayer de démarquer la production
francaise des importations.

La production en Agriculture biologique tend a augmenter, permettant une meilleure
rémunération pour le producteur. Cependant, les surfaces en bio sont encore faibles (7 % sur
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les 2513 ha en 2016 étaient cultivés en bio) (Société nationale interprofessionnelle de la
tomate, 2017).

Dans le Lot et Garonne, la filiére a une place importante, en effet, c’est le 2éme département
producteur de tomates d’industrie apres les Bouches du Rhéne avec plus de 21% de la
production nationale (France AgriMer, 2017).

La filiere est vraiment dans une «situation difficile, une situation de crise. Pour les
producteurs, il devient vital de trouver un moyen de mettre en valeur notre production et nous
permettre d’avoir un revenu correct ». Les différents producteurs rencontrés mettent en avant
le fait que les prix ne leur permettent pas de vivre décemment de la production de tomates
d’industrie. En effet, un des producteurs rencontrés releve que « a moins de 10 centimes
d’euros le kilo de tomate, 1l faut produire minimum 72 tonnes par hectares pour pouvoir
payer les charges ». Le rendement moyen en conventionnel étant de 80 tonnes, et fluctuant
selon les aléas climatiques, les « 1 /120€ de primes PAC » annoncées par ces mémes
producteurs correspondent a leur revenu. La filiere a vraiment besoin de mesures de soutien.

Dans le Lot-et-Garonne, le paysage a été faconné par la production de tomates d’industrie, les
champs de tomate, au méme titre que la vigne, font partie des caractéristiques du territoire. La
filiere francaise, pour continuer a exister doit trouver des moyens de différencier sa
production. Conscients, les producteurs Lot et Garonnais sont investis dans la démarche
d’obtention de I’'IGP

d. Un besoin de valorisation qui se fait sentir ...

En France aucun signe de qualité SIQO et de ce fait aucune IGP n’existe pour la tomate en
2019. Au niveau Européen, nous retrouvons en Europe trois Indications Géographiques
Protégées pour la tomate. L’IGP Pomodoro di Pachimo en Italie ; I'IGP Tomate la cafiada en
Espagne et ’IGP Tomaten von der insel Reichenau en Allemagne. Deux AOP existent en
Italie, I’AOP Pomodorino del Piennolo del Vesuvio et I’AOP Pomodoro S.Marzano dell'Agro
Sarnese-Nocerino. Cette derniére a une notoriété trés importante. Une place est donc
disponible au sein de ces dénominations reconnues au niveau francais mais aussi européen.

Le besoin est grandissant pour la filiere et compte tenu du contexte de consommation qui
évolue les producteurs sont détermines & mettre en avant leur tomate afin de se démarquer de
la concurrence.
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Partie 2 : La labellisation IGP, une démarche complexe, qui peine a
avancer

1. La demande d’IGP, une histoire longue

a. Le territoire du Marmandais, un lien tres fort avec sa tomate

La mise en place d’une IGP repose sur la démonstration d’un ancrage fort entre le produit
potentiellement labellisable et le territoire de production. Une des missions du stage a été
d’étudier le territoire & la recherche d’indices, de réaliser des recherches sur 1’histoire passée
ainsi que de rencontrer des acteurs ayant ou ayant eu un lien avec la Tomate de Marmande.
J’ai tout d’abord effectué des recherches sur I’implantation de la culture dans le Marmandais.
Ensuite, sur les festivités territoriales liées au produit ou éléments prouvant la notoriété du
produit. Enfin, j’ai été a la rencontre d’acteurs afin d’avoir une vision globale et authentique
sur le terroir.

La culture de la Tomate s’est implantée dans le territoire Marmandais au XIXe siécle suite a
la crise de phylloxera qui a touché les vignobles locaux (Fédération historique du Sud-Ouest,
Marache Corinne, 2010). La Culture de la tomate a permis aux viticulteurs de faire évoluer
leurs productions, ainsi que d’avoir un revenu de remplacement. De part un microclimat
favorable, la zone s’est spécialisée dans cette production maraichére. Les archives retracent le
développement de la production de tomate a destination du frais mais également a destination
de la transformation (Fédération historique du Sud-Ouest, Marache Corinne, 2010).

Au fil du temps, il s’est noué un lien tres fort entre la tomate et le territoire Marmandais a tel
point qu’une confrérie, la confrérie des chevaliers de la pomme d’ Amour a vu le jour en 1990
(figure 24). Aujourd’hui, la confrérie est composée de 18 membres, elle est chargée de
défendre la Tomate de Marmande a travers divers événements régionaux ou nationaux.
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Source: www.escapetdecouv.com

Figure 24 : La confrérie des chevaliers de la Pomme d'Amour (PLEURIOT, PLOQUIN, 2018)

Divers évenements festifs, associés a la tomate ont lieux dans la ville tout au long de 1’année.
Par exemple la féte de la tomate qui se déroule chaque année en juillet. A ce moment-13, la
tomate est mise a I’honneur notamment avec un marché a la tomate mais aussi la préparation
d’une tarte géante a la tomate (figure 25).
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Figure 25 : Marmande en féte ( Delphine Benays, 2018), (Guilbaud, 2014)

Le Grand prix de la tomate, une course de vélo qui a fété sa
67eme édition en 2018, se déroule également a Marmande
(figure 26). Par son nom, son produit du terroir est mis a
I’honneur. Ceci montre la renommee de la tomate de Marmande.

Figure 26 : Affiche Grand prix de la Tomate 2018
(Gachet, 2018)
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En sillonnant la ville, la présence de la tomate se fait sentir. Par exemple, la statue centrale de
la ville met en avant la Iégende de la pomme d’Amour, autrement dit, la Iégende de la Tomate
de Marmande (ANNEXE 3). Cette statue représente Ferline, tenant une tomate a la main
(figure 27). Le panneau de signalisation autoroutier proche de la sortie Marmande met

également en avant la tomate.
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Figure 27 : Statue de Ferline (Anais Huillet, 2019)

Il est intéressant de remarquer que de nombreux chefs étoilés font référence a la Tomate de
Marmande. C’est le cas par exemple du chef Thierry Marx, qui dans de nombreux articles met
en avant les qualités gustatives du produit (Thomasson, 2017).

De plus, au salon de I’ Agriculture 2019 de Paris, au restaurant officiel de la région nouvelle
Aquitaine, la tomate de Marmande était mise & 1’honneur dans les préparations culinaires
(figure 28). Ces exemples montrent que la Tomate de Marmande a bel et bien une notoriété
dont le territoire n’hésite pas a mettre a ’honneur.

Foie Gras du Sud-Ouest et son confit
de tomates de Marmande

Salade Nouvelle-Aquitaine

Jambon de Bayonne, Grillon Charentais, tomates cerise de
Marmande, gratin de pommes de terre aux cépes, Tomme

Limousine, Pruneaux d’Agen, Pomme du Limousin,
cerneaux de Noix du Périgord

Source : A.Huillet

Figure 28 : Extrait de la carte du restaurant de la région Nouvelle-Aquitaine au Salon de I'Agriculture 2019
( Anais Huillet, 2019)

Lors de ce stage, I’occasion de rencontrer des anciens producteurs de tomates ainsi que des
personnes ayant eu un lien fort avec le développement de ce produit agricole a été tres
enrichissant. Leur discours met en avant un lien trés fort entre la Tomate et son territoire. Ils
mettent également en avant les caractéristiques territoriales pour la culture, « Je pense qu’il y
a un terroir », « une particularité du climat », « un microclimat dans le marmandais » ...
annonce Mr Boxberger.

Par leurs propos, il est possible de recueillir un certain nombre d’informations sur I’histoire
récente (fin du XXéme siécle) de la Tomate de Marmande, du point de vue des producteurs.
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Selon leurs propos, la production de tomates destinées a I’industrie est la plus ancienne. C’est
avec enthousiasme que Mr Raffaello, ancien producteur de tomates, se remémore les
souvenirs de récolte sur son exploitation ou celle de ces parents. « Le ramassage se faisait a
la main et un courtier passait les récupérer une fois par semaine ». De nombreuses usines de
conserveries étaient en effet présentes dans le département, situées le long de la Garonne,
elles ont peu a peu disparu.

En ce qui concerne la Tomate a destination du frais, les producteurs étaient au depart
regroupeés au sein d’une marque tel que « Les Lauriers », « Le vieux Moulin », « L ’Eglise » ...
Il y avait ainsi une soixantaine de regroupements géographiques organisees selon les
communes ou les lieux-dits. La vente se faisait sur un marché de plein vent ou une vingtaine
de grossistes achetaient leur production.

En 1975, le Cadran de Marmande a été créé afin de structurer la filiere. Ce fat un temps fort
pour la production. Cet outil de vente a permis a la production de gagner en qualité et de
stabiliser le prix. Jusqu'a 400 adhérents y étaient présents annonce Mr Boxberger, fondateur
du Cadran. Aujourd’hui le Cadran n’existe plus, et le nombre de producteurs a fortement
diminué.

b. Un premier échecilya 20 ans
Au début des années 2000, la Confrérie avait I’objectif de créer une AOC pour la Tomate de
Marmande et s’était rapproché du Piment d’Espelette qui venait d’obtenir son AOC.
Cependant, le projet a été abandonné faute de temps suffisant a y consacrer, par les
producteurs.

Quelques années plus tard, le projet de création d’une IGP a été lancé. Ce projet a été de
nouveau arrété, car a ce moment-la les producteurs « vendaient bien leur marchandise et peu
d’entre eux trouvaient un intérét a lancer une telle démarche », annonce Mr Boxberger,
initiateur de la démarche d’obtention, a 1’époque. Cette volonté de valorisation n’a pas su
animer un collectif engagé pour I’obtention d’un SIQO. De plus, selon la personne en charge
des démarches administratives, Mme RUAMPS, la volonté d’insérer la production de tomates
hors-sol aurait été préjudiciable. De ce fait, les travaux ont été stoppés, faute de mobilisation.

c. Leretouralasurface du projet (formation collectif, soutien VGA)

Ainsi, cela fait plusieurs années que le projet est dans la téte de certains acteurs du territoire.
Compte tenu de la situation économique de la filiere tomate de ces derniéres années, et
notamment celle de la tomate d’industrie, Val de Garonne Agglomération a décidé en 2016,
de reprendre ce dossier et de le mener a son terme. De ce fait, le projet de création d’une
Indication Géographique Protégée (IGP) a éte relancé. Les produits susceptibles d’étre
labellisables sont des tomates destinées au marché du frais cultivées en pleine terre ainsi que
des tomates d’industrie destinées a la transformation. Plusieurs variétés de tomates cultivées
sur le territoire pourront prétendre au SIQO.

L’objectif de I’'Indication Géographique doit permettre de:

= Protéger le savoir-faire des producteurs
= Protéger une dénomination qui est nee dans la région
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= Développer et pérenniser la filiere tomate en bénéficiant de la valeur ajoutée apportee
par I’'IGP

Fin 2016, Val de Garonne Agglomération a pris contact avec 1’Association
Interprofessionnelle de la Fraise du Lot et Garonne (AIFLG) pour obtenir une expertise sur la
filiere tomate du département. En effet, dans le Lot-et-Garonne, les producteurs de tomate
sont nombreux a produire de la fraise, I’AIFLG avait donc une bonne connaissance du milieu
et des acteurs susceptibles de rejoindre le mouvement. L’AIFLG a ainsi préconise de former
un collectif constitué des principaux acteurs de la filiere tomate du Lot et Garonne. Elle a
ensuite été chargée prospecter sur les possibilités de développement économique des filieres
tomates, pour la commercialisation en frais et pour I’industric. Aprés avoir rencontré les
différents acteurs de la filiére en mars 2017, ’AIFLG a proposé de développer deux signes
officiels de qualité et d’origine (SIQO): le Label Rouge Tomate et I’IGP Tomate de
Marmande.

Au printemps 2017, I’association a revu ses statuts pour créer une section tomate et devenir
1’ Association des Fruits et Légumes du Lot-et-Garonne. C’est au nom de cette association que
le projet est porté.

Le collectif fédéré au sein de la section tomate de I’AIFLG se compose des structures
coopératives, commerciales et d’indépendantes ci-dessous :

= Cadralbret (coopérative)

= Jean-Pierre Marchand (producteur indépendant)

= OP Sud Légumes (organisation de producteurs qui fournit Jus de Marmande)

= Rougeline (structure commerciale)

= SARL Georgelin (structure commerciale)

» SARL Val d’Aure (producteur indépendant)

» Tomates d’Aquitaines (organisation de producteurs qui fournit par I’OP Uniproledi)
= Vallée du Lot (coopérative)

= Valprim (coopérative)

A ce collectif, s’ajoute le soutien politique et économique des élus du territoire de Val de
Garonne Agglomération, le département du Lot et Garonne ainsi que la région Nouvelle-
Aquitaine.

La communauté d’agglomération est trés impliquée et n’hésite pas a promouvoir ce projet
dans la presse locale par exemple (Pascal Laperche, 2018).

2. La démarche d’obtention d’une IGP, des freins soulevés par I'INAO

a. Le processus bien définit selon I'INAO
Pour prétendre a une labellisation IGP, le demandeur doit suivre une démarche bien précise,
déterminée par I’Institut National de I’Origine et de la Qualité (INAO).

Tout d’abord une phase préalable a I’instruction doit étre faite. Elle consiste en un premier
lieu a des échanges avec les professionnels de I’INAO, ce sont des échanges de conseils sur la
gestion du projet. Ensuite, I’organisme demandeur entre dans une phase de rédaction du
dossier, lors de cette phase de nombreuses recherches, réunions avec les acteurs concernés,
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visites d’exploitation doivent étre effectuées afin de rendre le dossier le plus clair et le plus
juste possible a ’'INAO. Le dossier demandé doit étre composé de :

e un courrier de transmission (détaillant le numéro et de la date de version des
documents fournis, de 1’objet de demande en IGP ainsi que le nom de I’organisme de
contr6le qui sera choisi)

e une note de présentation et de motivation du projet mettant en valeur 1’impact
technico-économique

e une demande de reconnaissance du groupement en ODG (Dans le cas du dossier IGP
Tomate de Marmande, I’AIFLG est déja reconnue comme ODGQG)

e laderniére version du cahier des charges

e un document de plan de contréle

e les coordonnées de I’organisme de contrdle choisi

A la fin de cette période, I’organisme transmet le dossier d’instruction complet a I’'INAO.
Aujourd’hui, le projet IGP Tomate de Marmande se situe dans cette phase.

Le dossier est par la suite analysé par les services de 'INAO et une séric de commissions
permet I’instruction de la demande. Enfin, une demande d’homologation au ministére ainsi
qu’un enregistrement au niveau Européen permet la validation de I’'IGP (INAO, 2017) :

Le schéma suivant résume les différentes étapes du processus (figure suivante):
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Figure 29 : Logigramme de la procédure de reconnaissance d'une IGP (INAO, 2019)
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Le processus de labellisation au niveau européen est extrémement long, il dure minimum 3/4
ans du fait de la période administrative (phases d’instruction, d’homologation et
d’enregistrement de la demande) qui a une durée incompressible de 2 ans.

Le cahier des charges est le document fondamental du dossier, les différentes parties sont
clairement définies par I’'INAO. Dans I’ordre, il doit figurer les étapes suivantes :

1. Dénomination du produit
2. Description du produit
3. Délimitation de I’aire géographique
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Eléments prouvant que le produit est originaire de 1’aire délimitée
Description de la méthode d’obtention

Eléments justifiant le lien avec 1’aire géographique

Références concernant la structure de controle

Eléments spécifiques de 1’étiquetage

9. Exigences nationales

(INAO, 2017)

N O

Une des missions du stage a été I’initiation de la rédaction de ce cahier des charges. Cela est
passé en particulier avec la détermination de la méthode d’obtention produit.

b. La délimitation de I'aire géographique et premiéeres approches historique
Les recherches historiques ainsi que la définition de 1’aire géographique de I’'IGP ont été
amorcees en 2017. Au départ, il a fallu s’approprier ces informations afin de comprendre
réellement le sujet et continuer la démarche de labellisation de maniére optimale.

Les recherches historiques ont été faites de maniére a obtenir suffisamment d’arguments
prouvant le lien entre le produit et le lieu permettant de lancer légitimement la démarche. Ces
recherches ont mis en avant la production historique de tomates dans le marmandais ainsi
qu’une dénomination « Tomate de Marmande » ancrée dans le temps.

En ce qui concerne ’aire géographique, les caractéres pédoclimatiques, I’historique de la
production sur la zone depuis le XIX siécle ainsi que I’implantation de la production actuelle
ont été pris en considération. Début janvier 2018, apres présentation du dossier, la validation
par les membres du collectif de I’aire géographique de production a été approuvée au sein de

I’AIFLG.
Dordogane
Q Aire de production

Plateau de la Dordogne

Lot
Pays de Serres

Terrasses du Lot

Terrasses de Garonne

[}
@ @ Coteaux de Guyenne
o

Garonne

Source : AIFLG

Figure 30 : Aire géographique de la future IGP Tomate de Marmande (AIFLG, 2019)

A partir de la carte simplifiée (figure 30), on remarque que I’aire de production de la Tomate
de Marmande se structure autour des vallées fluviales du Lot, de la Garonne, du Dropt et de la
Dordogne. Ces vallées sont reliées par des zones de plateaux et coteaux argilo-calcaires qui
forment les terrasses du Lot, de la Garonne, celles du Pays de Serre ainsi que les coteaux de
Guyenne et les plateaux de la Dordogne.
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Cette zone géographique propice a la culture de la tomate est due a un microclimat et un
terroir favorable. En effet, le climat chaud et humide pendant la période de murissement ainsi
qu’une abondance de précipitations permet un bon développement de cette culture. Les
vallées fluviales riches en alluvions et sédiments ainsi que les zones collinaires argilo-
calcaires ont permis la structuration d’un ensemble physique cohérent.

Le développement de la tomate dans le Marmandais et I’Agenais s’est fait sur plusieurs
siecles et concerne aujourd’hui la totalité de 1’aire géographique de I'IGP Tomate de
Marmande qui se situe a la fois dans les départements du Lot et Garonne, de la Dordogne, de
la Gironde et du Lot.

c. Des freins relevés par I'INAO a surmonter
Dans le courant du 1° semestre 2018 ; I’'INAO a identifié trois freins majeurs au projet de
reconnaissance Tomate de Marmande IGP :

e [’aspect confusant entre la dénomination Tomate de Marmande et 1’existence de la
variéte Marmande VR.

e Lapossible généricité de la dénomination.

e Le non-usage de la dénomination.

Selon I’INAOQ, il n’y a pas d’usage du nom Tomate de Marmande par les professionnels de la
filiére, ’'usage du nom ne fait pas appel a une utilisation géographique. Cette absence d’usage
du nom pose probléme par rapport a I’article 7§1a du réglement 1151/2012, qui prévoit que la
dénomination pouvant &étre protégée en tant qu’lGP est celle utilisée dans le commerce
(Journal officiel de I’Union européenne, 2012).

Deuxiéemement, il existe une variété crée en en 1965 (GNIS, 2019) appelée Marmande VR.
L’existence de cette variété pourrait créer une confusion chez le consommateur entre 1’origine
et la variété des tomates. Selon I’article 6§2 du réglement européen n°1151/2012, une
dénomination ne peut étre enregistrée si elle entre en conflit avec le nom d’une variété et
qu’elle est susceptible d’induire le consommateur en erreur (Journal officiel de 1’Union
européenne, 2012).

Enfin, le terme Tomate de Marmande pourrait &tre considéré comme générique. Les
utilisations du terme Tomate de Marmande sont nombreuses et si elles sont abusives, elles ne
semblent pas avoir fait 1°‘objet de plainte. De ce fait, le terme Tomate de Marmande pourrait
étre considéré comme génerique et il revient au collectif qui porte le projet de démonter le
contraire.

Tous ces éléments ont amené le collectif a réfléchir a travailler un argumentaire pour lever
I’ensemble des freins identifiées au projet IGP Tomate de Marmande. La dénomination
Tomate de Marmande étant la plus parlante, il a aussi été décidé de garder cette dénomination
et d’argumenter dans Son sens.

Une partie des missions proposée dans le stage a été de travailler sur la levee des freins au
projet.
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3. Les appuis politiques et juridiques

a. Un appui des politiques (VGA, département, région, national)

Le projet IGP Tomate de Marmande permettrait de pérenniser les synergies économiques sur
le territoire, valoriser et protéger un nom, saisir une opportunité pour protéger les producteurs
qui souffrent de la concurrence et des prix bas, sécuriser la production, créer une nouvelle
dynamique pour les tomates d’industrie, offrir des débouchés stables et économiquement
viable aux producteurs, développer le tourisme rural, ... les impacts positifs sur le territoire
sont donc nombreux. Comme le montre le schéma simplifié ci-dessous (figure 31), une boucle
vertueuse est créée :

/ |ProjetIGPTomatede Marmandel \

| Réponse aux attentes des consommateurs |

!

| Augmentation de la demande |

IGP connue et reconnue |

| Valorisation du territoire | l

| Développement et sécurisation de la productio n|

/

Emplois directs et indirects €& | Développement de I'activité des opérateurs
Augmentation du revenu des producteurs

Source © A Huille

Figure 31 : Boucle vertueuse de la création de I'lGP Tomate de Marmande (Anais Huillet, 2019)

Le nombre d’acteurs impliqués d’ores et déja dans le projet (producteurs, coopératives,
transformateurs) (tableau 4) représente une part importante. Ces chiffres pourraient augmenter
dans le futur si une valorisation est apportée.

Tableau 4 : Nombre de producteurs, surfaces et volumes impliqués dans le projet (Anais Huillet, selon les données de
IAIFLG, 2019)

Nombre de producteurs Surfaces Volumes
Tomate industrie 81 630 50000t
Tomate frais 54 70 21250t

Les conséquences d’un tel projet sont extrémement bénéfiques pour le territoire. Ainsi la
communauté des communes de Val de Garonne Agglomération est un des partenaires clé
depuis le début du projet. Il participe aux réunions d’échanges et apporte un soutien
économique conséquent. Sélectionné comme territoire d’industrie en 2018, cette communauté
d’agglomération est trés dynamique dans le soutient de ses projets. En janvier 2019, Daniel
Benquet, président de VGA, a d’ailleurs envoyé une lettre au premier ministre pour faire
remonter le projet. Ceci montre une forte implication de la part du territoire. La région
Nouvelle Aquitaine participe également aussi au financement du projet. L’Agence de
I’Alimentation de la Nouvelle Aquitaine (AANA), a travers une campagne communication
autour des produits du terroir, participe aussi a faire connaitre la tomate de Marmande (figure
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32). Le conseil départemental du Lot et Garonne, participe également par le biais d’actions de
communication comme par exemple au Salon de 1’ Agriculture.

EN NOUVELLE-AQUITAINE
bien cultivé rime
avec bien manger.

o »EGION
S22 Nolivelle-
<7 Aquitaine

Plus d'informations sur www.produits-de-nouvelle-aquitaine.fr

Figure 32 : Affiche campagne communication 2019 AANA (AANA, 2019)

Des actions de communication ont aussi été faites
par la FDSEA 47 lors du passage du Tour de France
en 2017 dans le département. En effet, au méme titre
que le pruneau d’Agen ou le vin des cotes du
A BBLRIC oy \ | Marmandais, la Tomate de Marmande a été mise a
i ™ | | I’honneur. Ceci montre le soutien des collectivités et
organisations du territoires a faire valoir le produit
(figure 33).

/ Cotles au -

Tomate de Marmande

Figure 33 : Fresque réalisée lors du passage du Tour de France en
2017 (AIFLG, 2017)

L’AIFLG a également décidé de faire appel a des soutiens externes de politiques qui peuvent
faire valoir et appuyer sur la nécessité du projet.

b. Un travail en relation avec des professionnels spécialisés.
L’AIFLG a décidé de rencontrer 1’Association des Régions Européennes des Produits
d’Origine. L’AREPO, est un réseau de régions et d’associations de producteurs impliquées
dans les produits d’origine et les systemes de qualité européens. L’AREPO représente 32
régions issues de 8 pays européens et prés de 700 associations de producteurs pour plus de
50% des Indications Géographiques européennes. La région Nouvelle Aquitaine est une des
régions représentée.

Le travail avec une juriste qualifiée, Audrey Aubard, permet également d’apporter un conseil
externe sur les documents réglementaires d’une démarche de labellisation d’un produit de
qualité.
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Partie 3 : La labellisation IGP, un dossier a facettes multiples

1. Lerecensement des pratiques agricoles, détermination de la méthode

d’obtention
Comme expliqué précédemment, le processus d’obtention d’IGP nécessite I’écriture du cahier
des charges. Dans ce cahier des charges, doit étre détaillé la méthode d’obtention produit,
correspondant a 1’écriture des pratiques culturales permettant d’obtenir les tomates. Le
recensement des pratiques cultures a été une des missions du stage.

a. Lesvisites d’exploitations
Lors de ce travail, des entretiens ont été réalisés afin d’obtenir les informations nécessaires a
I’écriture de la méthode d’obtention. Ce fut également une maniére de rencontrer des acteurs
de la production pour cerner les attentes sur le dossier de I’IGP.

Ainsi, il a tout d’abord été nécessaire d’identifier les personnes qui devaient étre interrogees.
Le choix de ces personnes devant donner une vision au plus juste des différentes pratiques
culturales. Pour se faire, il a fallu regarder les différents produits qui allaient étre associés a
I’IGP. 11 était donc nécessaire d’aller voir des professionnels en culture de tomates d’industrie
mais également des producteurs qui produisent des tomates pour le marché du frais. Des
produits en agriculture conventionnelle et biologique étant a intégrer dans le dosser IGP, des
producteurs de chaque spécificité ont été interrogés. Le tableau suivant regroupe les
différentes personnes interrogées ainsi que leur fonction (tableau 5).

Tableau 5 : Récapitulatif des personnes interrogées (Anais Huillet, 2019)

Tomates de bouche Tomates d’industrie
OP Valprim OP Uniproledi

Technicien Hugues FRANCOIS Techniciennes Sylvie CROZAT

Producteur en Daniéle MARCON Technicienne Camille JOSEPH

conventionnel

Producteur en Bruno DAROS Producteur en Pascal RAFFAELLO

agriculture biologique conventionnel

OP Vallée du Lot
Technicien Serge COMMENAY
Producteurs indépendants OP Sud Légumes

Val Aure Sylvain BIT Technicien Guillaume MARQUEZ

Retraité Henry BOXBERGER Producteur en Patrick FRANCOIS
conventionnel

Retraité Robert RAFFAELLO Producteur en Bruno DAROS

agriculture biologique

Avant de rédiger les questionnaires, des recherches bibliographiques sur le sujet ont été
effectuées afin d’identifier les étapes cruciales de la production. Ces recherches ont également
permis de mieux comprendre le fonctionnement de [I’itinéraire cultural (ITK) et des
spécificités de la filiere locale lors des entretiens. Plusieurs questionnaires ont été rédigés afin
de répondre aux spécificités des acteurs interrogés (ANNEXE 4).

La prise de contact a été plus ou moins complexe selon les acteurs. En effet, il a fallu
s’adapter a leurs disponibilités. Un premier échange par mail, puis par téléphone dans le cas
ou ces derniers ne répondaient pas, ont permis de fixer un rendez-vous. Dans certains, cas, il a
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été nécessaire de les relancer plusieurs fois, et éventuellement aller sur leur exploitation pour
fixer un rendez-vous.

Les entretiens se sont tous trés bien passés, les producteurs ou les techniciens qui n’avaient
pas beaucoup de temps devant eux au départ ont finalement apprécié d’échanger sur ce sujet.
Au final, les entretiens ont eu une durée moyenne de 2h. Les entretiens n’ont pas été
enregistrés, cependant une prise de note complete a permis de récupérer toutes les
informations nécessaires. Des documents (cahier de culture, liste des variétés utilises, livre de
la SONITO sur les produits phytosanitaires utilisables, ...) ont été récoltés.

Egalement, des visites de terrain annexes ont été réalisées pendant les périodes cruciales de
I’itinéraire cultural (chantier de plantation, chantier de récolte, ...). Ces visites sont
importantes pour mieux connaitre les pratiques et se rendre compte des spécificités.

Le choix de rencontrer les producteurs et techniciens a eu plusieurs bénéfices. Il a permis de
récupérer les informations nécessaires mais également de faire du lien et mettre les
producteurs au centre de la démarche, de les investir.

b. La mise en commun des pratiques
A la fin de chaque entretien, la mise au propre de la prise de notes a permis 1’écriture de
comptes rendus. La mise en commun des informations de toutes les phases de I’itinéraire
technique (ITK) a été I’étape déterminante pour la réalisation de deux power point
synthétiques des différentes étapes de production. Un power point pour la culture de tomate
d’industrie et un power point pour la culture de la tomate & destination du marché du frais.

En effet, les informations tirées des comptes rendus ont permis de dégager des pratiques
agricoles totalement différentes suivant le type de culture (industrie/bouche) et le mode de
culture (conventionnel/ biologique).

Les deux power points, descriptifs de la méthode d’obtention, permettent a la structure d’avoir
des documents explicatifs et sont nécessaire pour ensuite transposer les données dans
I’écriture de la méthode d’obtention du cahier des charges de la future IGP. Ces deux power
points sont visibles & I’ANNEXE n°5. lls retracent pour la culture du frais et la culture de
tomate d’industrie les différentes étapes et leurs spécificités.

Apres avoir validé la présentation avec ’AIFLG mais également avec les producteur et
techniciens, les informations concernant le savoir-faire et les pratiques culturales spécifiques a
la région ont pu étre intégré dans le cahier des charges.

c. L'écriture de la méthode d’obtention produit du cahier des charges
Le cahier des charges est un des documents nécessaires pour la validation du dossier de
demande d’IGP Tomate de Marmande. Comme évoqué précédemment, le cahier des charges
doit définir la méthode d’obtention du produit.

Aprés avoir recensé les pratiques culturales et mis au point un document de synthése, une
mission du stage a été de regrouper ces informations dans une premiere version de la méthode
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d’obtention, a intégrer dans le cahier des charges de I’IGP. Ce document sera validé a
I’automne par le collectif de I’AIFLG.

Pour ce faire, il a été nécessaire de suivre les informations demandées dans le guide de
I’obtenteur (INAO, 2017), mais également d’analyser les cahiers des charges d’autres produits
déja validés par I'INAO. Ainsi, il a été intéressant de regarder le cahier des charges de I’IGP
Kiwi de I’Adour, 'GP Fraise du Périgord...

De cette maniére, un premier travail sur ce document a été fait. L’objectif était, en prenant
compte des spécificités des différents cahiers de charges, de rendre la description de la
méthode d’obtention produit la plus claire possible.

2. Des études sur les freins a lever

a. Lamise en place d’'une étude consommateurs
Afin de répondre aux freins soulevés par I’'INAO et écrire un argumentaire permettant
I’avancée du dossier, I’AIFLG a décidé de mettre en place une étude consommateurs
d’envergure nationale auprés d’agences de sondage. Une des missions du stage a été de piloter
ce projet.

Méme si une étude en interne, sur le territoire national, avec un grand nombre de questions
aurait été intéressante et aurait permis de soulever plusieurs incertitudes, il a été nécessaire
d’externaliser 1’étude afin d’avoir une force d’argumentation dans les discussions avec
I’INAO et une meilleure crédibilité. Le fait de choisir un organisme externe permet de
montrer que les résultats ne sont ni inventés, ni fausseés.

En premier lieux, le travail a été de rédiger I’appel d’offre a envoyer aux cabinets de sondage.
En effet, a partir d’un budget dépassant 2 000 €, les organismes demandant des financements
publics sont obligés de fournir au minimum deux devis pour pouvoir réaliser une étude. Dans
notre cas, le budget était de 5 000€ HT. De cette manicre, un appel d’offre a été proposé a
quatre cabinets de sondages : Opinion Way, IPSOS, BVA et Traces TPI. Cet appel d’offre a
été fait de telle maniére a ce que les organismes de sondage puissent s’approprier rapidement
le projet, les problématiques et les souhaits de I’AIFLG (ANNEXE 6).

A la suite de cet appel d’offre, deux propositions nous ont été faites, les autres organismes ne
pouvant pas suivre, notamment au niveau du budget. A partir des échanges téléphoniques et
des propositions écrite, I’agence IPSOS a été sélectionnée. Le prix de sa prestation qui était
moins élevé ainsi que le contact avec la personne responsable, ont été des facteurs
déterminants, malgré des pistes de questions a retravailler selon I’ AIFLG.

Apres acceptation de leur proposition, il a été décidé de retravailler les questions proposées
afin de les adapter complétement aux attentes de I’AIFLG et d’étre moins centré sur la
variété, comme 1’était leur premiére proposition (figure 34). La complexité a éte de les rendre
les plus objectives possibles afin de ne pas biaiser I’étude. A partir du faible nombre de
questions, I’enjeu était également de répondre au mieux aux différents freins souleves par
I’INAO.
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NOTRE PROPOSITION
Questionnaire

*  Notre proposition est basée sur le questionnaire ci-dessous. Il s'agit d’une base de discussion selon notre
compréhension de |la problématique, le questionnaire sera bien sir revu et adapté a vos besoins.

Séquence de questions proposée par Ipsos Pourquoi ces questions ? Que cherche t-on & mesurer ?

* Ql- Notoriété sur photos de la variété Tomate de *  Q1/Q2: Latomate de Marmande peut bénéficier d’une notoriété forte/faible de son aspect
Marmande (présentation d’un board avec 7-8 variétés, visuel et d’une notoriété forte/faible de son nom. Nous vous proposons de mesurer les 2.
on entoure la variété Tomate de Marmande) La Q1 permet de mesurer la connaissance de la Tomate de Marmande sous son aspect

* Q2-Notoriété sur liste des variétés de tomates (liste de visuel, la Q2 sous son nom. Nous pourrons ainsi calculer le % de frangais qui connaissent sa
7-8 variétés, par ex : Ceeur de Beeuf, Noir de Crimée, forme +son nom, le % qui connait la forme mais pas le nom, le % qui connait le nom mais
Green Zebra, Cornue des Andes, Tomate de Marmande) pas la forme. Une information utile pour votre dossier et de futures communications.

* Q3-Connaissance de la régionalité. A votre avis ...c’est — Pourla Q1, nous montrerons un board avec 7-8 visuels de tomates en entourant celui
une variété de tomates produites dans plusieurs régions de la tomate de Marmande. L’introduction d’un visuel permet d’étre sir que le
de France // c’est une variété de tomates produites consommateur identifie bien celle dont on parle.
uniquement dans une région précise en France — EnQ2, nous benchmarkerons la Tomate de Marmande vs 7-8 autres variétés pour

* Q4-Image. Latomate de Marmande pourrait devenir situer la tomate de Marmande parmi d’autres variétés / appellations
une variété avec IGP (Indication Géographique * Q3- Vérifier si les francais associent la Marmande & une région spécifique ou pas
Protégée). Elle est produite 8 Marmande dans le Lot et Q4- Mesurerimage de la Tomate de Marmande aprés une information sur son origine et
Garonne, Le fait que cette tomate de Marmande la future IGP
devienne une IGP est une trés bonne idée, assez bonne

o, idée, assez mauvaise idée, trés mauvaise idée. En I'état le budget est <5K€, vous avez donc la possibilité de rajouter quelques

questions (a budgéter)

Figure 34 : Propositions initiale d'IPSOS pour I'enquéte consommateurs (Etude IPSOS de I'AIFLG, 2019)

Ainsi, étant donné qu’IPSOS avait du mal a séparer la variété de 1’origine géographique,
I’AIFLG a proposé plusieurs questions qui ont été partiellement revues par IPSOS avant
d’étre validées.

De cette maniere, différentes questions potentiellement intéressantes ont été créées en
cherchant les arguments qui étaient apportés en réponse. Ces questions ont été testées sur un
panel de consommateurs au salon de I’ Agriculture de Bordeaux et certaines d’entre elles ont
pu étre éliminées. Les meilleures ont été fournies a IPSOS qui s’est chargé de les mettre en
forme. Comme le montre la (figure 35), ces nouvelles questions répondent aux enjeux de la
potentielle confusion avec la variété, de la mise en avant de la notoriété, de la généricité. Elles
permettent aussi de se faire une idée des achats potentiels et de I’implication des
consommateurs a la démarche de valorisation.
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Q1- Connaissez la tomate de Marmande ?

O oui de maniére précise

O oui de nom seulement

O non
Q2- Que vous évoque la tomate de Marmande ?

Question ouverte ...
Q3- Selonvous, s’agitil ... ?

o d'une tomate produite sur un territoire précis

o d'une variété de tomate

O VOUS NE Savez pas
Q4- Lorsque l'on parle d’'IGP Tomate de Marmande, la zone géographique quivousvient al'idée est ... ?

o une ville

O une région

o le Lot et Garonne

O le Sud Quest

o aucune des zones citée, je ne connais pas |
La Tomate Indication Géographique Protégée de Marmande est une tomate qui provient d’un territoire précis dont le savoir faire
historigue des producteurs lui procure des caractéristiques particuliéres. Cest une tomate mettant en évidence un terroir, permettant
oux producteurs de la région de se démarquer de la concurrence en valorisant leur produit
Q5- Seriez vous préts a acheter des Tomates de Marmande IGP garantissant une origine tracée, en acceptantun
prix potentiellement un peu plus élevé ?

Oui Je ne sais pas Non, je ne suis pas

intéressé(e)
En Frais
Entransformé (sauce
tomate, jus de
| tomate,.. | | | | Source: A.Huillet

Figure 35 : Version finale du questionnaire pour I'enquéte consommateurs (Anais Huillet, 2019)

Les résultats seront détailles dans les paragraphes suivants.

b. L'existence de la variété Tomate Marmande VR
L’Indication Géographique Protégée Tomate de Marmande souhaite intégrer dans son cahier
des charges des tomates de diverses variétés.

Or, comme évoqué précédemment, selon le réglement européen 1151/2012 relatif aux
systemes de qualité applicables aux produits agricoles et aux denrées alimentaires (Journal
officiel de I’Union européenne, 2012), I’article 6 annonce :

« Une dénomination ne peut étre enregistrée en tant qu’indication géographique
lorsqu’elle entre en conflit avec le nom d’une variété vegétale ou d’une race animale et
qu’elle est susceptible d’induire le consommateur en erreur quant a la véritable origine du
produit »

Le probléme avec I'IGP Tomate de Marmande est qu’il existe une variété portant la
dénomination Marmande dans son nom. Il s’agit, comme on peut le voir dans la base de
données du GNIS, de la variété Marmande VR (figure 36).
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Variété MARMANDE VR

GMIS

Figure 36 : Fiche descriptive du GNIS de la variété Marmande VR (GNIS, 2019)

En effet, cultivées cOte a coOte dans la région du Marmandais, c’est par hybridation naturelle
entre les variétés « Merveille des Marchés », « Pondorosa » et « Mikado » qu’a été créée en
1965 la variété Tomate Marmande VR (Condou, 2003).

Aujourd’hui, la variété Marmande VR est encore utilisee par les jardiniers amateurs.
Cependant, dans le domaine professionnel, elle n’est que trés peu cultivée. En effet, lorsque
I’on regarde les catalogues des semenciers réservés aux professionnels, que ce soit dans le
catalogue de Clause, Gauthier, Syngenta, Voltz ou encore Vilmorin, la variété Tomate
Marmande VR n’est pas présente.

En relisant I’article 6 du réglement européen 1151/2012, on se rend compte de la présence
d’un « ET » qui signifie que I'IGP ne peut étre enregistrée seulement s’il existe une variété
utilisant le nom Marmande et que cela génére une confusion chez le consommateur.

Le premier travail est donc de vérifier s’il y a confusion ou non pour le consommateur avec la
variété. Pour cela 1’étude consommateurs est fondamentale, puisque qu’elle permet de mettre
en évidence la confusion avérée ou non. Des visites des points de vente permettent aussi de
vérifier s’il y a tromperie pour le consommateur.

Une des questions du sondage est une question guidée, elle met en évidence un doute vis-a-vis
de la variété pour les personnes ayant déja entendu parler de la Tomate de Marmande (groupe
de 689 personnes sur 1054). En effet, lorsque l’on interroge les consommateurs sur
I’association du nom a un territoire Ou une variété, par une question dirigée, I’avis est partageé.
Selon les résultats, 48 % des consommateurs 1’associent a une variété (figure 37). Cependant,
en incluant les personnes qui ne connaissent pas la Tomate de Marmande, le pourcentage de
personnes qui seraient susceptibles de trouver I’'IGP confusante descend a 31%.
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36% Associe a un territoire précis

Sud-Ouest: 49%
Sud-Est : 30%

Nord : 20%
Associe a une variété 48% @
Nord-Est : 58% @
Sud-Ouest: 32%
16%  Ne sait pas GAME CHANGERS m

Source : AIFLG, IPSOS5

Figure 37 : Réponse a la question : Lorsque I'on évoque la Tomate de Marmande, selon vous, s'agit t'il ? (Etude IPSOS de
I'AIFLG, 2019)

La deuxieme question du questionnaire est une question ouverte qui permet aux personnes
interrogées de donner leur avis sans donner une réponse biaisée. A la question « Que vous
évoque la tomate de Marmande ? », un ensemble de mots a été cité, et les principaux sont
représentés dans la figure 38.

savoureuse
couleur _  meg 2 soleil ...

jutelise™ chair. qualitéiiog
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sud
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Référencesa
I'origine 13%

Source : AIFLG, IP505 [

Figure 38 : Réponse a la question : Que vous évoque la tomate de Marmande ... ? (Etude IPSOS de I'AIFLG, 2019)

A premiere vue, peu de personnes font référence de maniere spontanée au territoire.
Cependant, en analysant le ficher Excel fourni avec I’étude, la question peut étre interprétée
différemment. En effet, en analysant chaque réponse donnée, il en ressort que :

Sur les personnes qui connaissent la Tomate de Marmande de maniere précise :

e 13% des personnes font référence a 1’origine
e 0.03% des personnes font référence a la variété

Sur les personnes qui connaissent la Tomate de Marmande de nom seulement :

e 18% des personnes font référence a 1’origine
e 0.05% des personnes font référence a la variété

Sur les personnes qui ne connaissent pas la Tomate de Marmande :

e 18% des personnes font référence a 1’origine
e 0.05% font référence a la variété
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Au total, sur I’ensemble du panel :

e 17% des personnes font référence a I’origine
o 0.04% font référence a la variété

Cette analyse montre que de maniére spontanéee, les consommateurs francgais associent la
tomate de Marmande a une origine, contrairement a une variété. De cette maniére I’AIFLG va
charger IPSOS de retravailler cette question.

Lorsque nous nous intéressons aux IGP ou signes de qualité reconnus aujourd’hui, nous nous
rendons compte qu’il existe des exemples ayant eu cette problématique de confusion.
L’indication Géographique Protégée « Ail rose de Lautrec » est un exemple d’IGP qui a été
obtenue avec la présence d’une variété nommée Ail rose de Lautrec (figure 39). L’AOP
Abricots rouges du Roussillon est dans la méme situation.

Variété ROSE DE LAUTREC

Espéce AlL

Liste Catalogue FR potagéres

Code GNIS 2500012

Année d'inscription 1991

GMIS

Date d'inscription 20/06/1991

Obtenteur SIC'AIL

Figure 39 : Fiche descriptive du GNIS de la variété d’ail Rose de Lautrec (GNIS, 2019)

Le cas de ’AQOP italienne San Marzano sur tomate, qui a des similitudes dans 1’histoire avec
la Tomate de Marmande notamment sur le fait qu’il existe une variét¢ de tomate du méme
nom est également un exemple positif pour la création de I'IGP Tomate de Marmande.

Enfin, il est également intéressant de prendre en considération le cas de I’AOP Maine-Anjou.
Le choix de cette dénomination s’est fait par une volonté profonde des éleveurs. En effet, au
départ il n’était pas possible d’utiliser le nom d’une race puisqu’un éleveur qui ne répondait
pas aux exigences du cahier des charges de I’AOP aurait eu la possibilité¢ de vendre de vendre
de la viande Maine-Anjou sans AOP. Ceci aurait été confusant pour les consommateurs. De
ce fait, la race Maine-Anjou a changé de nom et est devenue la Rouge des prés un an avant la
création de I’AOP (AOP Maine Anjou, 2019).

Ceci montre qu’il est donc possible d’inscrire une nouvelle Indication Géographique Protégée
lorsqu’une variété existe et qu’il n’y a pas confusion. La rédaction d’un argumentaire est de
ce fait nécessaire pour prouver qu’il n’y a pas de confusion.

39



c. Lenon-usage de la dénomination
Pour répondre a cette problématique, il a été question de recenser les produits faisant
référence a la tomate de Marmande afin de démontrer I’usage de la dénomination.

Ainsi, une liste regroupant tous les produits recensés a été faite (ANNEXE 7), ces produits
sont regroupés dans le tableau suivant en fonction de leur dénomination. Dans tous les cas, le
territoire est mis en avant sur le produit et dans aucun des cas la variété est citée.

Tableau 6 : Liste des dénominations et entreprises recensées commercialisant de la tomate de Marmande (Anais Huillet,
2019).

Dénomination utilisée Entreprise
Tomates de la région de Marmande Reflets de France
Tomates de pleine terre de la région de Marmande Reflets de France
Sauce Tomate de la région de Marmande Lucien Georgelin
Sauce Tomate de la région de Marmande bio Lucien Georgelin
Soupe a la Tomate de la région de Marmande Lucien Georgelin
Ketchup a la Tomate de Marmande Lucien Georgelin
Sauce a la Tomate de Marmande Lucien Georgelin
Pur jus bio Tomate plein champ. Marmande Ethiquable (Paysans d’ici)
Pur jus de Tomate de Marmande Ethiquable
// Jus de Marmande (Vallée Verte)
// Léa Nature (Le Jardin bio)
// Léa Nature (Vitamont)
// Auchan
Pur jus de Tomates de Marmande Léa Nature (Le verger bio)
/l Jean d’Audignac
Jus de Tomates de Marmande Carrefour
// Reflets de France
// Alain Milliat
Tomate de Marmande Orangina suntory (Pampryl)
!/ Jus de Marmande (O’natur)
// Plein Fruit
Tomates de Marmande Monoprix
Tomates Bio de Marmande Maison Meneau

Cet usage se retrouve également au niveau du sondage ou il est mis en avant que 65% des
consommateurs francgais connaissent la Tomate de Marmande que ce soit de maniere précise
(23%) ou de nom seulement (43%) (figure 40). Cette forte notoriété montre que la
dénomination Tomate de Marmande est utilisée.
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Figure 40 : Réponse a la question : Connaissez-vous la tomate de Marmande ? (Etude IPSOS de I’AIFLG, 2019)

Ainsi, les nombreux produits sur le marché mais aussi la notoriété certaine du nom
démontrent bien un usage de la dénomination.

De plus, une utilisation frauduleuse, déloyale pour les producteurs est remarquable. En effet,
des visites des lieux d’achat mettent aussi en évidence I’utilisation de la dénomination
Marmande comme argument de vente.

C’est le cas par exemple d’une marque qui propose des tomates Marmande d’Antan (figure
41.a). Alors que cette variété n’existe pas sur le catalogue officiel du GNIS et que ces tomates
sont produites hors zone, le consommateur se retrouve biaisé sur le produit.

De méme, sur les étals il est aussi possible de trouver des pancartes affichant « Tomates plates
Marmande » (figure 41.b). S’il s’agit réellement de la variét¢é Marmande VR, les tomates
n’ont pas une forme plate et ne peut pas avoir la dénomination Tomates Plates de Marmande.
S’il s’agit de ’origine, ceci n’est pas clairement indiqué.

En ce qui concerne le domaine des jardiniers amateurs, il est possible de relever un certain
nombre de points confusant comme la vente de pieds de tomate de variété Super Marmande
F1 qui n’est pas inscrite au catalogue (figure 41.c).

TOMATES PLATES MARMANDE

France

LE KILO

T c 1

C. Source: A Huillet

Figure 41 : Usages confusants des produits pour les consommateurs (Anais Huillet, 2019)
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Il est possible d’identifier un certain usage de la dénomination au niveau européen et
particulierement en Espagne et Italie.

En effet, depuis 2017 une marque espagnole dénommée Adora commercialise une variété de
tomate crée par I’entreprise HM Clause, la variété Sweet Marmande (Seedquest, 2018) (figure
42).

(@7 /o

Source : www.tomato-adora.com

Figure 42 : Tomate de variété Sweet Marmande (HM Clause, 2017)

Egalement, dans les catalogues de semences Italiens ou Espagnols, il est possible d’identifier
des tomates de type Marmande (figure 43).

Marmande tradizionale. Pianta molto rustica e
ok ke ok Kk ok produttiva. Frutti costoluti. consistents, scuri e di
qualita.

Molto attraente e con ottima consistenza. carnoso. con
¥k ok il tipico gusto “Marmande™ sempre piu richiesto dal
consumatore.

Un nuovo 1brido di pomodoro costoluto che associa
alla tradizionale

qualita e tipicita del prodotto. le importanti resistenze
della pianta.

* %k

Figure 43 : Extrait du catalogue Clause italien de 2019 (HM Clause Italia S.P.A, 2017)

d. La possible généricité du terme
Le dernier des freins relevé par 'INAO est la possible généricité du terme Tomate de
Marmande. Si la généricité est prouvée elle empécherait la Tomate de Marmande de pouvoir
bénéficier d’une Indication Géographique Protégée.

En effet, une dénomination qui est générique ne peut étre enregistrée comme IGP car elle est
considérée comme étant tombée dans le domaine public et donc disponible pour tous. Pour
étre génerique, la dénomination doit avoir perdu son attachement géographique. C’est le cas
par exemple des champignons de Paris ou encore des choux de Bruxelles qui ne font plus
référence a une origine mais un type de produit.

Dans son analyse du dossier, I'INAO a émis I’hypothése de la possible généricité du terme
Tomate de Marmande. L’argumentaire de I’AIFLG doit donc permettre de lever cette
hypothése et de montrer que le terme n’est pas générique.
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Pour cela, au niveau de I’é¢tude consommateurs, le fait que la totalité du panel ne connaisse
pas la Tomate de Marmande (figure 40), ou que ces personnes 1’associent a une variété ou un
territoire (figure 37) soutient la thése que la dénomination Tomate de Marmande n’est pas
générique. En effet, si I’on regarde dans le détail 1’évocation du nom, on se retrouve avec un
éventail trés large de réponses est donné (figure 44).
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Figure 44 : Réponse a la question : Que vous évoque la tomate de Marmande ? (Etude IPSOS de I'AIFLG, 2019)

De méme lorsqu’on leur demande d’ou est originaire la Tomate de Marmande, les réponses
sont variées et aucune localité ne se démarque réellement (figure 45).

Uneville 18%

Unerégion 29%

Le Lot et Garonne 36%

Le Sud-Ouest 18%

Aucunedes zones citées, je ne connais pas - 11%
Source : AIFLG, IPSO5 CHANGERS

Figure 45 : Réponse a la question : Lorsque I'on parle d’IGP Tomate de Marmande, la zone géographique qui vous vient a
l'idée est ... ? (Etude IPSOS de 'AIFLG, 2019)

Egalement, les usages variés qui sont proposés par la tomate de Marmande montrent que le
terme n’est pas générique.
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3. Vers la création d’une marque collective

a. La marque collective en tant que solution complémentaire
La création d’une Indication Géographique Protégée est une démarche particulierement
longue car nécessite un enregistrement au niveau europeen.

En plus de la longueur « incompressible » de cette démarche de valorisation, les freins relevés
par I’'INAO bloquent et retardent le dossier. La filiere tomate du Lot et Garonne et en
particulier la filiére tomate d’industrie a réellement un besoin urgent de valoriser sa
production et ne peut pas se permettre d’attendre plusieurs années. Selon les producteurs, « il
faut faire quelque chose maintenant car apres ce sera trop tard ». Le collectif est motivé et
déterminé, il est nécessaire de se saisir de 1’opportunité qui leur est aujourd’hui offerte.

Le cas de la Tomate de Marmande n’est pas unique. Effectivement, I’exemple du Haricot de
Soisson illustre la méme problématique. Une démarche d’IGP a été lancée pour ce produit.
Cependant, un probleme de variété, comme pour la Tomate de Marmande a été trouvé et
I’avancement de la démarche a été stoppé.

En effet, en 1997, les producteurs de « Haricot de Soissons » ont souhaité se lancer dans la
démarche d’obtention de I’'IGP afin d’obtenir une reconnaissance mais aussi protéger le
produit d’usurpations sur la dénomination (Groupement régional Qualité Alimentaire, 2019).
Aprés avoir déposé le dossier une premiere fois en 2012 (Becqueriaux, Dubon, 2016), le
« Haricot de Soisson» n’a toujours pas décroché son label. En cause, un probléme
d’homonymie avec d’autres variétés existantes (Trichet, 2019). En effet, le « Haricot de
Soisson » est aujourd’hui issu d’une unique variét¢é nommée Cahot (Groupement régional
Qualité Alimentaire, 2019) et I’existence de deux autres variétés au catalogue officiel (Soisson
vert a rames et Soisson gros blanc a rame ) pose probleme de confusion (GNIS, 2019).

Comme évoque précédemment, le projet de valorisation de la Tomate de Marmande par une
IGP ne peut pas se permettre d’attendre autant de temps. La création d’une marque collective
territoriale permettant de lancer les démarches de communication aupres du grand public
revient a étre un bon compromis puisqu’il est possible de la créer dans I’intervalle de 6 mois.

Egalement, la plupart des IGP utilisent une marque et notamment un logo pour communiquer
sur leur produit (ANNEXE 2). Ce travail serait donc une étape nécessaire a la valorisation du
produit réalisée en amont de la création de I’IGP. La marque permettrait également d’utiliser
le nom et de diminuer la potentielle confusion du grand public.

b. Les avantages d’une marque collective par rapport a I'lGP
Une marque collective est une marque qui peut étre exploitée par toute personne respectant un
réglement d’usage établi par le propriétaire de la marque. Un enregistrement au niveau
européen permet d’étendre le périmétre de protection de celle-ci. Chaque enregistrement, que
ce soit a I’INPI pour le niveau frangais, ou a I’EUIPO au niveau européen, nécessite une durée
minimum de 4 mois.

Pour mettre en place une marque collective, un logo semi-figuratif, un réglement d’usage
ainsi qu’un réglement intérieur sont nécessaires.
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Les marques collectives territoriales semblent étre un bon compromis pour valoriser une
production locale sans passer par la lourde démarche administrative de I’IGP. La Fraise de
Carpentras par exemple a fait ce choix.

Pour valoriser leur production locale, la confrérie de la
fraise de Carpentras et du comtat Venaissin a été créée en
1999. Aprés une multitude d’animations, €vénements
organisés, vues dans la presse, elle a décidé de déposer en
octobre 2016 une marque au niveau national (figure 46).
Cette marque correspond a la vente d’une douzaine de
variétés de fraise dont les principales sont la Clery, la
Gariguette et la Ciflorette. Ces fraises doivent étre

&a?’w’“& ) . S s .
produites dans des exploitations situées sur le bassin de

Figure 46 : Logo de la marque collective production de Carpentras par des producteurs adhérents a
"Fraise de Carpentras” (Confrérie de la la confrérie (Confrérie de la fraise de Carpentras, 2019).
fraise de Carpentras, 2019) Depuis 10 ans, les surfaces cultivées et le nombre de
producteurs ont doublé sur le territoire. Aujourd’hui 10 000 tonnes de fraises sont produites
sur 500 exploitations (ce qui représente 50% de la production provencale). Comme le dit
Xavier Mas, président de I’AOPn Fraise de France, « Les fraisiculteurs de Carpentras ne
connaissent pas la crise ». En effet, les barquettes de 5009 de fraise étrangere peuvent se
vendent a 2€ alors que celles de Carpentras peuvent étre vendues jusqu'a 5€ la barquette
(Molga, 2018). Comme le montre cet exemple de projet, la protection apportée par la création
de la marque contribue a donner plus de visibilit¢ au produit régional et participe au
développement de la filiere fraise dans le Vaucluse.

Leur cas est assez similaire a celui de la Tomate de Marmande. En effet, ce produit agricole
possede une histoire territoriale et une reconnaissance par les consommateurs cependant du
fait de leur culture en hors-sol, I’obtention d’une Indication Géographique Protégée est
compliquee. Pour pallier ce probléme, la marque collective semble remplir ses attentes.

c. Lelancement de la marque
Etant donné la complexité de la mise en place du dossier IGP et notamment le devoir de lever
les freins relevés par 'INAO, le collectif a décidé de lancer sa propre marque collective
territoriale « Tomate de Marmande ».

Pour se faire, un appel d’offre a été réalisé afin de sélectionner une agence de communication
afin de créer un logo et accompagner la mise en place de la marque (ANNEXE 8). Cet appel
d’offre a été lancé a trois agences différentes. Par la suite, le collectif a sélectionné 1’agence
de communication correspond au mieux aux attentes. L’agence ayant proposé les pistes de
logos les plus complexes et des axes de communication originaux a été choisie. Une demande
de re-travail des différentes pistes a été faite, le travail de ’AIFLG a été de centraliser les
demandes du collectif et de les transmettre a intervalles réguliers a 1’agence de
communication afin d’améliorer les pistes et arriver a une validation du collectif.

Début aolt 2019, des logos semi-figuratifs ont été présentés au collectif. Ils permettront
I’enregistrement de la marque.
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Enfin, afin de garantir une veille pendant la durée d’opposition 1égale de 6 mois pour la
marque collective européenne, 1I’appui d’un avocat sera nécessaire.
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Conclusion

En conclusion, I’objectif de ce travail était de participer a I’évaluation et 1’accompagnement
d’un projet de valorisation d’un produit du terroir, la Tomate de Marmande.

L’évaluation s’est faite par une analyse du marché actuel afin de Iégitimer un tel projet. Il a
été vu dans ce mémoire que les modes de consommation sont en train d’évoluer. De ce fait,
les frangais sont davantage tournés vers des produits de qualité ou d’origine. Ceci permet de
donner un sens a leurs achats, tout en ayant un sentiment de sécurité sur la marchandise. La
création d’une Indication Géographique Protégée, qui a sa place dans le marché, permettrait
de valoriser la production de tomate a destination de la transformation mais aussi du frais, en
créant de la valeur ajoutée. Ceci permettrait de redynamiser la filiere en apportant une
meilleure rémunération aux producteurs. Ce projet permettrait également de valoriser le
territoire Marmandais en lui offrant la possibilit¢ de mettre a 1’honneur officiellement sa
tomate.

Le deuxiéme travail de ce mémoire a consisté a un accompagnement sur le projet. En effet, ce
travail a permis d’apporter les informations nécessaires pour écrire le projet de la méthode
d’obtention du produit qui sera insérée dans le cahier des charges de la future IGP. Les
recherches sur les points de blocages du dossier relevés par I’'INAO ont permis d’apporter des
informations nécessaires pour rédiger un argumentaire et de ce fait pouvoir continuer le
projet.

En paralléle, la mise en place de la marque collective va permettre de valoriser le produit de
maniére plus rapide. Elle participera également a argumenter 1’usage de la dénomination et a
I’augmentation de ’association du produit avec 1’origine pour les consommateurs.

Le travail sur ce dossier a vraiment été d’une expérience trés enrichissante, la dimension
sociale, a travers les rencontres de producteurs ou autres acteurs du territoire m’a permis de
réellement voir I’impact d’un tel projet. Enfin, travailler sur plusieurs missions en parallele a
rendu la tache particulierement intéressante et a permis d’étre immédiatement immergé dans
la complexité des démarches de valorisation.
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Annexe 1 : Discours du président de 1’ AIFLG pour les 10 ans du
Label Rouge Fraise

« Il y a 20 ans, nous nous retrouvions pour créer I’Association Interprofessionnelle de la Fraise du Lot-
et-Garonne.

Souvenez-vous, dans les années 90, le Lot-et-Garonne se positionne comme leader national de la
production de fraise frangaise.

L’entrée de I’Espagne dans la Communauté Européenne en 1986 a provoqué un bouleversement au
sin de notre filiere fraise. L’arrivée de fraises espagnoles qui ressemblait aux nétres, a des prix trois
fois moins élevés pour le consommateur, a eu des incidences importantes. Tout d’abord, sur notre
sommeil de I’époque, nous nous retrouvions a 4h00 du matin a Narbonne, pour virer les camions de
fraises espagnoles. Cela a duré plusieurs années. Puis, nous nous sommes rendu compte que nous ne
pouvions pas lutter de cette facon. Le département du Lot-et-Garonne ne pouvait pas prendre le
risque de voir disparaitre cette source de richesse, d’activités et d’emplois. En 1998, il y a plus de 20
ans déja, des professionnels engagés et courageux ont porté avec le soutien des pouvoirs publics, et
notamment du Préfet de I'époque, et des collectivités territoriales, le projet stratégique pour remettre
sur pied la filiere fraise lot-et-garonnaise. La lutte est passée de physique a économique. Nous avons
répondu en traitant le probléme sous cet angle et nous nous sommes structurés. Nous nous sommes
posés ensemble des questions sur I’avenir de notre filiére fraise : comment sauvegarder, pérenniser et
développer la filiere en investissant le champ de la différenciation, de la qualité et de la valorisation.
Nous nous sommes imposés des objectifs communs que nous avons tenu, grdce a notre volonté de
producteurs, le soutien de I'administration et des collectivités.

Ce travail a été mené a plusieurs niveaux :

Au niveau du choix de variétés gustatives, comme Gariguette porté et développée par des hommes de
convictions.

Le choix de la qualité avec la mise en place dés 1999 d’une grille d’agréage commune a toutes les
stations d’expéditions et d’un contréle interne de la qualité des fraises. Puis en 2001, la mise en place
d’un premier cahier des charges « Qualité Sud-Ouest » de production appelé « Douceur de Garonne »
pour améliorer la qualité des produits. Il avait pour objectif de mettre en avant les qualités gustatives
de notre produit mais aussi de mettre en avant tout le savoir-faire de la profession. Ce premier cahier
des charges, imposé par nous-mémes, a permis de faire émerger la démarche du Label Rouge Fraise.
L’obtention de ce signe officiel de qualité a été le fruit de 6 années de travail porté par I'AIFLG ».

Le choix du développement technique avec notamment la construction d’outil de production a permis
une amélioration des pratiques de production.

Ce travail technique a été le fruit d’investissement des producteurs dans des outils de production hors-
sol, qui permettre une meilleure maitrise de la production tant au niveau de la saisonnalité qu’au
niveau de la qualité. Cette dynamique d’investissement a été soutenu par les pouvoir publics et les
collectivités territoriales. Aujourd’hui, les aides aux investissements n’existent plus. C’est regrettable,
car une filiére qui n’investit plus, est une filiéere qui stagne. Ces financements doivent étre réservés
qu’aux producteurs organisés. Dans I'objectif de pérenniser, le développement d’une filiere qui
apporte du dynamisme économique a notre département rural. Ces outils de production, non
délocalisables, vecteurs d’emplois, offrent du travail a plus de 2500 personnes de fagon directe et je
ne compte pas les emplois induits par la filiere fraise. Mais ce n’est pas du tout rose. Le recrutement
de personnel salarié des exploitations est de plus en plus difficile. Les distorsions de concurrence au



niveau des colts salariaux dans I'union européenne jouent en défaveur de la production francaise.
Une politique au niveau frang¢ais doit étre conduite pour nous aider a avoir les mémes régles de jeu
que d’autres pays européens concurrents. Le soutien a 'emploi dans les exploitations agricoles doit se
poursuivre via le dispositif TODE qui doit étre pérennisé. Le recrutement du personnel de récolte est
de plus en plus difficile et compliqué, on manque cruellement de main d’ceuvre. Je ne voudrais pas
que ce soit le facteur limitant de production et de qualité.

La valeur, économique et humaine, crée sur le territoire est le résultat de la politique « qualité »
portée par la fraise depuis 20 ans, déja 20 ans.

Il faut continuer a investir dans cette politique de qualité qui fait qu’aujourd’hui, nous sommes réunis
pour féter les 10 ans du LABEL ROUGE FRAISE. 10 ans, 10 ans déja !

C’est 10 ans de travail collectif, de travail de 'ensemble des acteurs de la filiere que nous fétons
aujourd’hui ! C’et cela que nous avons voulu dire avec les visuels de la campagne de communication
2019 qui met a I'honneur les acteurs de la filiére. Ce sont des hommes et des femmes qui font
aujourd’hui la réussite de la fraise du Lot-et-Garonne et de la FRAISE LABEL ROUGE.

Nous devons poursuivre le travail de valorisation, de ce fer de lance de la production du Lot-et-
Garonne.

10 ans, 10 ans déja de la FRAISE LABEL ROUGE. Le contexte est bien différent, pourtant nous ne
devons cesser le travail de différenciation de nos produits. La variété Gariguette, dont les volumes ont
progressé de 30% en 10 ans, tire aujourd’hui, I'ensemble des fraises du Lot-et-Garonne vers le haut.
C’est une fraise francaise différenciée par ses qualités gustatives et sanitaires que nous devons
produire. Ce travail doit se poursuivre avec des variétés différenciantes, j’ai parlé de Gariguette, mais
je pense aussi a Ciflorette et Charlotte qui offrent une valeur ajoutée gustative aux consommateurs
sur I’'ensemble de la saison.

La reconnaissance de notre produit Label Rouge Fraise est notamment liée au travail que nous
réalisons en termes de communication. C’est 'ensemble de la production de fraises du Lot-et-Garonne
qui bénéficie de cette notoriété. Nous devons poursuivre notre travail autour de la qualité et ne pas
décevoir le consommateur en étant irréprochable. Nous devons poursuivre nos efforts de
différenciation. Je remercie, les producteurs qui respectent les cahiers des charges et qui s’engagent
dans ces démarches fondamentales a notre réussite.

Depuis la création de I’AIFLG, le travail de structuration que nous réalisons, bénéficie a I'ensemble des
producteurs alors que l'investissement financier et humain n’est réalisé que par nous, la production
organisée. Nous devons poursuivre le chemin de la structuration qui d’année en année est de plus en
plus escarpe. La production atomisée est de la responsabilité des producteurs qui en sont les victimes
et les responsables. Cette atomisation est la cause et la conséquence d’une filiére dont les signaux
sont plutét au vert depuis plusieurs années. Les comportements opportunistes et individualistes
peuvent nous conduire a la situation que nous avons connue il y a 20 ans. Aux vues des
investissements réalisés, on ne peut pas se permettre de jouer ! La fraise ne peut étre une culture
spéculative !

Pour terminer, je souhaiterais remercier les producteurs et les structures adhérentes a I'’AIFLG qui
croient au collectif et c’est nous tous qui devons en porter haut les couleurs.

JOYEUX ANNIVERSAIRE »
Wy
\ y

Je vous remercie N 7 v N Source : AIFLG, 2019

faise label Reuge ifi

2009-2019



Annexe 2 : Cartographie des IGP en Fruits et Légumes en France
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Annexe 3 : La légende de la Pomme d’ Amour

Il était une fois @ Marmande, la fille d’un riche bourgeois, jeune, belle et sage. Les prétendants ne
cessaient de tourner autour d’elle, mais Ferline Girardeau (c’était son nom) n’en trouvait aucun a son
godt, au désespoir de son pére qui, veuf, voyait avancer son dge. Et pourtant, un de ces jeunes gens,
Peyrot Bory, de modeste extraction, mourrait d’amour pour elle, mais n’osait de le lui avouer,
conscient d’étre trop pauvre pour pouvoir y prétendre, tant et si bien que rempli de chagrin, il décida
de quitter Marmande. Il arriva a Bordeaux juste au moment ol un navire mettait les voiles pour « les
Isles ». Pendant quatre ans, il bourlingua, visita les Antilles et la Nouvelle Grenade, il travaillait dur et
pourtant il ne pouvait se défaire de I'image de Ferline.

Un beau jour, il prit le chemin du retour avec dans ses bagages un gros sac de cuir rempli de doublons
d’Espagne et une pochette dans laquelle se trouvaient d’étranges graines plates et d’un gris foncé.
Revenu a Marmande, il sema dans un coin ensoleillé du jardin paternel les fameuses graines et, au
début de I'été apparurent des grappes de magnifiques fruits rouges, ronds et lisses. Chaque matin il
en cueillait quelques-uns et les déposait dans une petite corbeille d’osier qu’il abandonnait sur le bord
de la fenétre de la belle.

Au bout de quelques jours, elle le surprit et, au moment ol renouvelait son offrande : « Dis-moi, ami,
lui dit-elle, comment s’appelle donc ce fruit délicieux que tu m’apportes chaque jour, » - « Lorsque
j’étais aux Amériques, les Indiens 'appelaient la « tomate », mais moi, je I'appelais « Ferline » en
souvenir de toi, tant elle était belle ! » - « Eh bien, lui dit-elle, en se jetant dans ses bras, a partir
d’aujourd’hui, nous I'appellerons « la pomme d’amour ».

Source : Confrérie des Chevaliers de la Pomme d’Amour, 2019

Vi



Annexe 4 : Exemple de questionnaires des visites de terrain

Questionnaire techniciens Tomate d'industrie |

Itinéraire cultural

1) Choix varigtal* :

Quelles sont les varigtés 7

Quelles caractéres sont sélectionnés (Matigre séche, fermeté, taux de sucre, date maturité,
jutosité )

Evolution ? Mouvelles variétés ou variétés anciennes ?

2) Choix des parcelles® :
Y a-t-il une analyse de sol pour contamination en métaux lourds initialement ?
Type de sol ?

3) Travail du sol avant culture® :

Labour mécanique ou désherbage ?

Formation de buttes systématiquement ou pas ?
Réalisation de faux-semis ?

4) Les plants* :

Achat par les producteurs systématique 7

Fournisseur ?

Caractéristiques des pieds ? Pieds greffés, ou semis direct ?
Particularité dans la production des plants ?

5) Plantation® :

A quelle date ?

Utilisation systématique de la planteuse ?

Fonctionnement de la planteuse et de la CUMA?

Densité de pieds par hectare ?

Distance de plantation ?

Date de plantation ? (possibilité de venir... voir toutes les étapes)

6) Travail du sol en culture® :

Dézherbage mécanique ¥ Quel outil ? A quelle fréquence ?
Utilisation d'herbicides ? Lesquels ? A quelle fréquence 7
Utilisation de paillage ¢

Des probléemes particuliers d'adventices ? Quelle gestion 7

7} Irrigation® :

Utilisation du goutte a goutte ?

Aspersion par canon & eau ¥

Suivis de l'irrigation par prélevements a la tarigre ? Humidimétre 7

8) Fertilisation™® :

Quels apports sont nécessaires pour la plante 7
Quels produits sont utilises ? A quelle fréquence ?
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Ya t'il des analyses de sol préalables ?

8) Lutte contre les ravageurs® :
Quels sont les principaux ravageurs ¥
Gestion des foyers 7

Utilisation des Outils d’Aide & La Décision ? (piégeages de couleur, & phéromones, confusion

sexuelle, ...
Utilization de pesticides ? A quelle fréquence ? Seuil de déclenchement ?
Utilisation de la PBI ?

10) Lutte contre les champignons* :

Quels sont les principaux champignons qui posent probléme 7

Utilisation d'outils d"Aide a la Decision ? Utilisation de modéles prévisicnnels ?
Utilization de fongicides ? A quelle fréquence ? Seuil de déclenchement ?

11) Taille et gestion des pieds* :

Y a-t-il des travaux effectués sur les pieds 7 (taille de la fourche, taille des bouquets,...)

12) Suivi des interventions® :
Tenue d'un cahier de culture obligatoire?

13) Récolte* :
Comment se fait le choix de |la date de récolte ?
Existe-t-il des OAD ?

14} Qualité de la récolte™® :
Quels sont les critéres d'une bonne récolte ?
Quel doit &tre le degré BRIX pour une qualité optimale ? Comment I"améliorer ¢

15) Stockage chez le producteur® :

Comment les tomates sont t'elles stockées ? Palox ? Cagettes ?
Sous quelles conditions ? Atmosphére température et humidité ?
Combien de temps 7

16) Transpoert, livraison & l'usine de transformation® :
Transport avec le matériel du producteur ou de la CUMA ?

17) Gestion des dechets
Recyclage, mise en centre de tri pour les plastiques, filets et emballages.

18) Particularité des autres labellisations de I'OP (Global Gap et Fair For Life).

13) Specificité du systéme de production par rapport aux autres régions ?
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Ouestionnaire producteurs, spécifique président de F'OP Sud Légumes

1) Présentation du groupe Terres du sud / OF Sud Légumes et jus de Marmande :

2) Présentation de la filiére tomate d'industrie :

La filiere en France ?

Le tonnage en France ?

Leur production en Aquitaine ?

Les bassins de production ?

PACA [/ Rhone-Alpes [ Languedoc-Roussillon [/ Aquitaine
Des chiffres généraux ?

Liens avec la SONITO, Tomates de France ?

3) La concurrence :
Mationale ?
Européenne ?
Mondiale ?

4) Les attentes au niveau de 'IGP :

Les problémes selon lui dans |a filiére ?

Quelle est leur vision de 'avenir ?

Qu'est ce gu'ils attendent de I'IGP 7

Ou'est ce gqu'cn pourrait faire qui serait bien ?

5) Présentation de la ferme

) Informations sur I'ITK :

Les varietés 7 Quelles caractéres sélectionnés (Matigre séche, fermets, taux de sucre, date

maturité, jutuosité..)

Plantation ? Manuelle ou mécanigue

Les plants 7 Greffés, semis ?

Densite de pieds par hectare ?

Distance de plantation ?

Date de plantation ? (possibilité de venir... voir toutes les tapes)
Type de sol qui convient le mieux ?

Irrigation : goutte & goutte, aspersion ?

Fertilisation : apport NPK ?

Les traitements phyto :

Lutte contre les adventices ? Paillage bicdézradable, binage mécanigue, désherbinage .
Pb morelle noire

Lutte contre les ravageurs et champignons 7 OAD

La date de récolte ? Déclenchement de la récolte ?

La récolte : mécanigue ?

Le stockage : Palox ? Cagettes ? Atmosphére température et humidité ?



Intégration de pratiques agroécologiques et changements de pratiques culturales ?
Utilisation d'autres QAD 7
Spécificité de I'outil de production par rapport aux autres régions ?

7) La transformation
En quels produits les tomates sont t'elles transformées ?
Les produits possibles :
Conserves de tomates
= Tomates pelées entiéres ocu non entiéres
o Jus de tomate
= Pulpe de tomate
o Concentré de tomate
Quelle que soit lo technigue de tronsfo, les produits natifs sont finolement mis en conserve et
stabilisés par un traitement thermigue.

Dérivés de tomates

= Soupes de tomate

o Ketchups

O Sauces Tomates
Dans ce cas, de nombreux autres ingrédients peuvent étre gjoutés pour aboutir ou produit
final, gui est emballé et stabilisé par un traitement thermigue.

Tomates séchées

o Poudre et flocons de tomate

o Entigéres, en moitié, tranchées
Ces produits sont déshydratés par des technigues différentes, lo foible teneur en humidité
constituant le focteur de stabilisation.

Autres 7
Comment se passe la transformation ?
8) La commercialisation

Le marché ?
Les tendances 7

3) Personnes intéressantes & contacter 7



Questionnaire Techniciens et producteurs tomate frais

1) Présentation de I'OP ou présentation de la ferme:

2) Choix variétal* :

CQuelles sont les variétés ?

Quelles caractéres sont sélectionnés (goit, forme, fermeté, taux de sucre, date maturité, jutosite,
résistance aux maladies, couleur..)

Evolution ? Mouvelles varietés ou varietés anciennes ?

3) Choix des segments® ?
OTomate grappe
oTomate ronde
OTomate allongée coeur
O Tomate cerise

O Autres :

4) Labellisation ?

5) Choix des parcelles* :

Y a-t-il une analyse de sol pour contamination en metaux lourds initialement ?
Type de sol ?

Les abris sont t'ils systématiques ? Quels types ?

6) Travail du sol avant culture* :

Labour mécanique ou désherbage ?

Formation de buttes systématiquement ou pas ?
Réalisation de faux-semis ?

7) Les plants™ :

Achat par les producteurs systématique ?

Fournisseur ?

Caractéristiques des pieds ? Pieds greffés, ou semis direct ?
Particularité dans la production des plants ?

8) Plantation® :

A quelle date ?

Comment se déroule la plantation ?

Fonctionnement en CUMA?

Densité de pieds par hectare ?

Distance de plantation 7

Date de plantation ¥ (possibilité de venir... voir toutes les étapes)

9) Travail du sol en culture® :

Désherbage mécanigue 7 Quel outil ? A quelle fréquence ?
Utilisation d'herbicides 7 Lesquels 7 A quelle fréquence ?
Utilization de paillage ?
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Des problémes particuliers d'adventices ? Quelle gestion ?

10) Irrigation® :

Utilisation du goutte & goutte 7

Aspersion par canon & eau ?

Suivis de 'irrigation par prélévements & la tariére ? Humidimétre ?

11) Fertilisation* :

Quels apports sont nécessaires pour la plante ?

Quels produits sont utilisés ? 4 quelle fréquence ?

Ya t'il des analyses de sol préalables ?

Mesures d'humidités ? EC [conductivité capacité d'échanges cationiques)? Quantité de
nitrates dans le sol 7

12) Lutte contre les ravageurs® :

Quels sont les principaux ravageurs ¥

Gestion des foyers ?

Utilisation des Outils d'Aide & La Décision? [Piéges de couleur, & phéromones, confusion
sexuelle, ...

Utilization de pesticides ? A quelle fréquence 7 Seuil de déclenchement ?

Utilisation de la PBI ?

13) Lutte contre les champignons™® :

Quels sont les principaux champignons qui posent probléme ?

Utilisation d'outils d"Aide & la Decision ¢ Utilisation de modéles prévisionnels ?
Utilisation de fongicides ? A quelle frequence ? Seuil de declenchement ?

14) Taille et gestion des pieds® :

Y a-t-il des travaux effectués sur les pieds ?

Tomates grappes : (taille de la fourche, taille des bougquets, mise de portes bouquets...)
Tuteurs ?

Introductions de pollinisateurs ?

15) Suivi des interventions™ :
Tenue d'un cahier de culture obligatoire?

16) Récolte® :

Comment se fait le choix de |la date de récolte 7
Période propice ? Le matin ?

Existe-t-il des OAD ?

17) Qualité de la récolte® :
Quels sont les critéres d'une bonne récolte ?
Quel doit &tre le degré BRIX pour une qualité optimale ? Comment I"améliorer ?

18) Stockage chez le producteur® :
Comment les tomates sont t'elles stockées ? Palox ? Cagettes ?

Source : Anais Huillet, 2019
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Annexe 5 : Présentations des ITK pour la culture de Tomate
d’industrie et du frais

BIO = Agriculture Biologique CONV = Agriculture Conventionnelle ZR = Zéro Résidus

[tinéraire Cultural de la tomate d’industrie :

Itinéraire cultural
Tomates d’industrie

Sommaire 0

Choix des parcelles

Choix des variétés

Les plants

Travail du sol / préparation de la culture
Plantation

Irrigation

Fertilisation

Gestion des adventices

AOROO RO T A S R T

Gestion des ravageurs
10. Gestion des pathogeénes
11. Récolte

12. Qualité de la récolte

13. Suivi des interventions
14. Divers

AIFLG — Proposition ITK Tomates d'industrie
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Choix des parcelles if

Analyse de gol :
* Uniproledi : moins de 5 ans (a tenir a disposition)

Parcelles inspectées et
agrées chaque année par

* Sud Légumes : tous les 2 /3 ans (pas obligatoire mais conseillée) : &
Uniproledi

* Boues d’épuration et compost urbain interdits sur le précédent cultural

* Absence de contaminants pour la culture ( verre, trop forte présence de cailloux...)

Type de sol:

* Eviter les précédents culturaux qui épuisent le sol ou cultures sujettes a sclérotinia : tournesol, tabac, cultures maraichéres (tomates,
haricots, carottes,...

* Dans l'idéal, il faudrait culture qui fortifie le sol ou du moins ne I'appauvri pas (paille, couverts végétaux, ...).

* Eviter les sols en pente car pose probleme pour la mécanisation. Il faut un sol accessible aux engins de récolte et de transport

Rotation des parcelles:
* Idéal 5 ans ou plus
* Tolérance 4 ans mais pas moins

* Exception chez un producteur qui part a la retraite de faire 2 ans d’affilé mais pas bon pour le sol...

AIFLG — Proposition ITK Tomates d’industrie

Choix des variétés aifi

* 20 variétés sont utilisées en CONV et 5 variétés en BIO

CONY 5t v [
X

leader x x
sailor x X
GV 562426 X
perfect peel x
first x
[ BIO [t hores: | Vet | oo s | G <
H1766 X N6438 x
H1281 bio x x UG11-23913 x x
UG 11 - 22713 bio x N6438 X
UG 11 - 23913 bio x x H2306 X
1S12918 X ClLX 384228 X
Pietrarossa x
H1307 X
Renouvellement rapide des variétés; recherches en cours H1648 x
sur des variété résistantes au mildiou qui ont des bons :3‘:1’: o
1
rendements. S
Essais en cours H5508 x x
H1766 X
H1281 X

AIFLG — Proposition ITK Tomates d'industrie
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Choix des variétés

Les caractéristiques de la tomate d'industrie :
* Tomate de type cubique

Les tomates allongées sont intéressantes car elles sont fermes mais ont une moins bonne tenue sur la plante
gue des tomates plus rondes. Une tomate plus ronde est aussi plus adaptée a la récolte mécanisée.

Les critéres de sélection des variétés sont :
* Les qualités organoleptiques

* Lacouleur

* Lafermeté

* Une bonne tenue au champs, maturité groupée
* Bonne tolérance aux maladies fongiques (particularité Sud Ouest) dont mildiou (surtout en BIO) &
* Taux de BRIX ( Sud Légumes) :
* Plants certifiés AB pour le BIO

AIFLG — Proposition ITK Tomates d’industrie

Les plants

Dates de semis
* Uniproledi:

* Sud Légumes : 20 février jusqu’a lere semaine de mai

Elevags dasplanis Pépihiares s [sums et [emmisrms
* Par une pépiniere systématiquement Thomas Plant (Bretagne)
Arc’at (Royan)

Saudel (Clairac/Condom)
* 35 jours environ pour les autres Hortival ( Layrac)

* 50 jours environ pour les lers plants

x x x x

Présentation des plants

* En mini-motte dans du terreau
* 10/12 cm de hauteur

* Plaquesde ? plants

AIFLG — Proposition ITK Tomates d’industrie
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Travail du sol/préparation de la culture 0

Labour / réalisation d’un faux-gemis:

* Pasimposé, non systématique, se fait beaucoup plus en BIO

Les Buttes:

Elles permettent d’avoir un petit fossé de drainage, permet 'essuyage des parcelles et évite des contaminations
* En BIO = pas de buttes (a cause du désherbage mécanique)

* En CONV - buttes obligatoires

* 1butte = 1,45 de large

AIFLG — Proposition ITK Tomates d’industrie

Plantation "e,

Quelles dates ?
Uniproledi : Début 11 avril et fin 6 juin
Sud Légumes : Début vers le 15 avril

Le choix deg premiéreg parcelles plantées ?

Clest Igs usines qui donnent les directives et les volumes a avoir par années, les techniciens répartissent entre les
producteurs

Les choix des premiers agris se fait en fonction de la zone , du type de sol, de la variété, ... et en fonction du planning
des agriculteurs

De quelle maniére ?

Planteuses des CUMA

Uniproledi : 1 planteuse mécanique et 1 planteuse automatique
Sud Légumes : 1 planteuse automatique ( a vérifier)

AIFLG — Proposition ITK Tomates d’industrie
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Plantation e,

Leg distances de plantation ?

Plantation en double ou simple rang

Le double rang évite aux pieds aux pieds de tomate de tomber quand il y a du vent. > CONV
En simple rang systématique pour le BIO (plus facile pour désherbage mécanique)

Uniproledi:

@ r @ ®<0m->@

[®) @< 20m->@ i) 20cm

L & @ )
Sud Légumes : simples rangs pour le BIO et le CONV (22 cm de distance )

Densité de plants 4 lhectare 2
Uniproledi : 28 200 pieds/ha en CONV et 31 250 pieds/ha en BIO
Sud Légumes : 30 000 pieds/ha ? A vérifier

AIFLG — Proposition ITK Tomates d’industrie

[rrigation itQ

Différents moyens utilisées :

Il n’y a pas d’avantages particuliers a une méthode. Comparé au Sud Est ou il y a beaucoup de vent le goutte a
goutte n’est pas plus intéressant.

* Pivot / rampe frontale
* Canon enrouleur

* Goutte a goutte (trés peu utilisé et produit beaucoup de déchets)

Décompactions du sol :
* Imposé sur l'allée centrale entre les buttes
* Permet d’économiser I'eau en sol argilo-calcaire ou terrain en pente.

(Il'y a un décompacteur a la CUMA Sud Légumes)

AIFLG — Proposition ITK Tomates d’industrie
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Eertilisation / Plan de fumure e,

Apport de fond, avant plantation:

Sud Légumes: a demander *En cours de culture il ne faut pas utiliser

Uniproledi : 600kg d’une base de chlorure ( 6-15-30) des engrais a assimilation lente comme le
lisier de canard.

Apport 2 la plantation :

Sud Légumes: a demander Uniproledi : a demander i X o
*Pour favoriser la maturation groupée, il

faut une « faim d’azote » a partir du 90°
Apport au stade parapluie (+30 /+35 jours): jour pour limiter la pousser végétative et

Sud Légumes: Complément en N favoriser la maturité des fruits
Uniproledi : 150kg d’Ammonitre NH,NO; ou 150 a 200 kg de Sulfonitrate 24N+28S0,

Apport au stade floraison (+60 /+65 jours) :
Sud Légumes: Complément N et K selon le potentiel
Uniproledi : 150kg de Nitrate de potasse KNO,

AIFLG — Proposition ITK Tomates d’industrie

Gegstion des adventices e,

Utilisation d’herbicides ?
* EnBIO :aucun
* EnCONV:

1 désherbage entre le buttage et la plantation = désherbage de pré-plantation anti-germinatif qui fait comme
un « film » sur la surface du sol. Actif sur les graminées et les dicotylédones.

Les adventices poussent aux endroits ou le « film a été cassé » (soc de plantation, tranche d’érosion de la
butte, fentes des croutes de secheresse)

Désherbages de rattrapages : 1 rattrapage pour les graminées, 1 rattrapage pour les dicotylédones et plus si
nécessaires.

Dégherbage mécanique ?

* En BIO : Passages fréquents (bineuses mécaniques, doigts kress, herse étrille, fraise qui nettoie
les rangs), rattrapage manuel si nécessaire.

* En CONV : possibilité d’utiliser une bineuse chimique mais revient cher.

AIFLG — Proposition ITK Tomates d’industrie
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Gestion des adventices e,

Utilisation de paillages ?
* Non car la planteuse et la récolteuse ne sont pas adaptées
* Pas forcément d’avantages pour le Sud Ouest

* Tests en cours sur du paillage biodégradable, de la paille, du chanvre ...

Problemes particuliers ?
* Morelle noire :

C’est une herbe de plalne Pas réellement un probleme car en CONV il existe un désherbant chimique et en BIO
il y a le désherbage mécanique. Les producteurs BIO sont aussi plus situés sur des coteaux en sol
argilo-calcaire.

* Datura : pose un vrai probleme

AIFLG — Proposition ITK Tomates d’industrie

Gestion des ravageurs itQ

Globalement, il n’y a pas vraiment de problemes, il y a des années ou une parcelle ne recevra pas de
traitements insecticides. Plus les tomates sont plantées précocement moins il y a de risques. En moyenne
40% des parcelles sont traitées par an.

+ Taupins:

Problemes a la plantatlon Mangent les jeunes plants et le terreau. Peut ravager la moitié d’une parcelle.
Surtout présents dans les ITK de culture simplifiés.

Sud Légumes : Il connait les parcelles sujettes et impose un traitement si trop forte pression.

Uniproledi : pas trop de problemes

En BIO, il n’y a pas d’insecticide mais le travail mécanique détruit la vie du sol dans moins de taupin

En répulsif, il existe le tourteau de ricin.

AIFLG — Proposition ITK Tomates d’industrie
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Gestion des ravageurs tQ

+ Chenilles / Noctuelles du fruit (Helicoverpa armigera, Autographa gamma et Tuta absoluta) :

Plus I'année est seche, plus la pression va étre importante. Repérages a I'ceil. La chenille mange les fruits verts.
Il'y a des piéges aussi mais a I'ceil c’est le plus rapide.

* En CONV : insecticides chimiques autorisés ( copméthrine par ex)

* EnBIO : insecticides organiques ( succes, BT)

Tuta absoluta, est rare mais est a surveiller sur des parcelles proches de serres.

 [omae ]

AIFLG — Proposition ITK Tomates d’industrie

Gestion des ravageurs

+ Araignées rouges :
Grille les feuille et les desséche. A surveiller sur les parcelles proches de vergers

Traitement qui coute cher

AIFLG — Proposition ITK Tomates d’industrie
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Gestion des champignons pathogénes ne

La pression est forte dans le Sud Ouest.

Mildiou
Lutte intense comparable a la vigne pour la tomate.

Il n’existe que des produits préventifs et non curatifs. A partir du moment ou il y a un environnement propice
au mildiou, il faut un traitement tous les 8 a 10 jours jusqu’a la récolte.

Folio Gold est un traitement systémique et de contact mais est utilisable une seule fois. 'an dernier ils ont eu
une dérogation pour le Santhal mais ne l'auront pas cette année.

La période de vulnérabilité commence entre le 45eme et le 70eme jours apres la plantation.
BIO : Utilisation de variétés tolérantes

CONV : pas de variétés tolérantes car elles sont moins productives et les semences sont plus chéres.

AIFLG — Proposition ITK Tomates d’industrie

Gestion des champignons pathogénes e,

Sclérotinia
Arrivent a ne pas en avoir.

I faut travailler avant son installation car apres c’est foutu

Bactérioge et Alternaria

Restent contenus

Il'y ala FRODON qui suit les cycle qui fait des modeles (MILTO pour le mildiou) et puis le BSV

AIFLG — Proposition ITK Tomates d’industrie
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Gestion des virus e,

Contrairement au Sud Est, les pieds de tomate sont peu sujets au virus . Le
probléme dans le Sud Ouest n’est pas les virus mais les champignons !

AIFLG — Proposition ITK Tomates d’industrie

Larécolte e,

Date de récolte

* Début ao(t, entre le 110eme et le 120eme jour apres la plantation

Outil d’aide 3 la décision

» Test de maturité a partir du 80eme jour.

* Arrachage d’un pied et comptages -> Tomates mUres
-> Tomates vertes
-> Tomates virées

Uniproledi : Ramasse a 80% de mdres

Sud Légumes : Fait le test 3 fois et évalue la maturité, le rendement potentiel et la qualité sanitaire *

AIFLG — Proposition ITK Tomates d’industrie
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Larécolte ",

Ramasggage

* Uniproledi : récolteuse qui récolte en bennes de 11tonnes (logistique plus facile, moins de personnel
nécessaire, outils et véhicules de la CUMA)

e Sud Légumes : récolteuse qui récolte en palox (meilleure conservation, plus de personnel car plus de
manutention

Rendements

Uniproledi [50-120]t [12-80] t
Sud légumes [60-90]t [20-65]t

AIFLG — Proposition ITK Tomates d’industrie

(

Qualité de la récolte me,

Dang le champ ?

* |l ne faut pas qu'’il reste trop de tomates vertes, de tomates rouges. |l faut que les tomates soient sans
cailloux avec le moins de terre possible.

A Pugine ?
* Uniproledi : Test de fermeté

¢ Sud Légumes : Degré BRIX > 4.2

AIFLG — Proposition ITK Tomates d’industrie

Source : Anais Huillet, 2019
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Choix des parcelles e,

Analyge de gol :

* VALPRIM : Tous les ans ils font une analyse chimique, pour les métaux lourds = analyse tous les 5 ans
* MARCON : pas d’analyse de sol

* DA ROS :Tous les 2 ans

* BIT: Tous les ans

Type de sol:

* En hiver, engrais vert pour la plupart des producteurs, sinon les abris sont vides. Certains font des salades
mais c’est de moins en moins rentable et épuise le sol.

Rotation des parcelles :

* VALPRIM: ?

* MARCON : non, en hiver terre nue

* DA ROS (BIO) : Rotations tous les ans sauf si engrais vert
e BIT:1ansur2

AIFLG — Proposition ITK Tomates frais

Les abris e,

Tunnels :
* 5m, 6m, 7m, 8m ou 9m

* Le plus souvent ils sont jumelés

Serres:

* Multi-chapelles en simple ou double parois.

Chauffage:
* La majorité ne sont pas chauffées, culture a froid

* Certaines sont antigel : air-pulsé mais vraiment utilisé en cas extreme

AIFLG — Proposition ITK Tomates frais
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Choix des variétés aifi

* La majorité des tomates en CONV, BIO présent et ZR pas pour le moment mais en cours.

Tableau des variétés utilisées :

T e

Type coeur Coralina, Gourmandia (4] Coralina Var population Ceeur de beeuf
Cornue des Andes  Cornabelle, Belandine 0 Belandine Var population Cornabelle
Type Marmande Marbonne (4] Marbonne Steak 1]
Noire de Crimée Var population, marnero (] Marnero, var population  Marnero et var popuation [}
Ananas Var population, Margold 0 Var Var [}
Aumoniére () ] Gigawake 1]
Ronde Gloriette [ (] () 0
Cerise ? Doly (jaune) et Peticio (] Lucinda

AIFLG — Proposition ITK Tomates frais

Les plants if

Pas d’achat groupé pour les producteurs, ils choisissent eux-mémes leurs plants.

Plants ou semis ?

* La majorité des producteurs achétent leurs plants

¢ 2 producteurs de VALPRIM font leurs plants (semis)

¢ 1 producteur de VALPRIM achéte des bouchons qu’il repique des godets et éléve jusqu’a la plantation

Fournisseurs : Hortival, Printemps du Lot,...

Présentation des plants

¢ Les pieds font entre 20 et 30 cm de hauteur dans les godets

* lls sont avec le 1°" bouquet formé.

* 90 % des plants sont greffés > meilleurs rendements, plus résistants et régularité dans la

nouaison.

AIFLG — Proposition ITK Tomates frais
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Travail du sol/préparation de la culture i@

Travail du sol :

* Dépot de fumure

* Décompactage du sol (non évoqué chez DA ROS), fait en premier chez les BIT
* Passage herse rotative (non évoqué chez DA ROS)

Les Buttes:

* Valprim : 1m10 de large, 10/20 cm de hauteur

* Marcon : 90cm de large

« Culture sur planches, a préciser

* Bit: aussi environ 80 cm

Couverture du sol :

Film plastique fin a changer tous les ans, recyclée a Adivalor, ou bache épaisse tissée
perméable, pas de couverture Végétale.

BIT : entre les rangs enherbement, passage tondeuse

AIFLG — Proposition ITK Tomates frais

Plantation i O

Quelles dates ?

Valprim :Début février jusqu’au 10 juin
Marcon : avril et mai

Da Ros : Début avril

BIT : Mars

De quelle maniére ?
A la main systématiquement

Marcon : utilisation d’une béche tariére

AIFLG - Proposition ITK Tomates frai
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Plantation i 0

Les distances de plantation ?
* Marcon : 50 cm
* Valprim:40a 50 cm

* Da Ros : 40 cm environ sur le rang

Dengité de plants 4 Phectare ?
* Entre 0,9 et 2 plants au m2.

AIFLG — Proposition ITK Tomates frais

Dollinication i O

Moyens utilisées :
* Introductions de ruches a bourdons
* Pulvérisateur a vide

* Vibration des fils

* Pollinisateurs extérieurs

AIFLG — Proposition ITK Tomates frais
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[rrigation 0

Moyens utilisées :
* Gouttes a gouttes systématique

» Soit utilisation de gaines micro-perforées sous les baches, soit utilisation de gouteurs.

Suivis :
* Tariere
* Sondes

* En fonction du stade de la plante, plus d’eau au début.

AIFLG — Proposition ITK Tomates frais

Fertilication / Plan de fumure ne,

Apport de fond, avant plantation:
Fumure organique de fond et patenkali (Marcon)
Fumure organique

Fumure chimique et organique BIT

Apport a la plantation :
Apports sous forme de ferti-irrigation pendant la culture

Marcon : Nitrate de chaux, Magnésie, Potasse

Da Ros : Pas de ferti pendant la culture
Suivis :
Valprim : tests Nitrateck d’N tous les ans et tests N a la floraison du 3eme bouquet

Valprim : Mesures d’EC

AIFLG — Proposition ITK Tomates frais
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Gestion des adventices e

Utilisation d’herbicides ?

Non, utilisation interdite de désherbants sous abris sauf le Round-up. Mais le Round-up provoque des
évaporations qui se dégagent tout au long de la culture et tue les pieds

Dégherbage mécanique ?
* Baches qui empéchent I’herbe de pousser puis désherbage mécanique entre les rangées.

Utilisation de paillages ?

Plastique biodégradables ou réutilisable

Problémes particuliers ?

AIFLG — Proposition ITK Tomates frais

Gestion des ravageurs G

» Tuta: La confusion sexuelle par phéromones marche bien, lachers d’auxiliaires (Macrolophus pigmaeus), BT
en bio-contréle, en dernier recours Alcator et success. OAD: piégeages.

« Aleurodes : Lachers d’auxiliaires (Macrolophus pigmaeus, Encarcia formosa), traitements chimiques en
rattrapage mais peu de pression donc pas forcément besoin

» Ducerons : Lachers d’auxiliaires (Macrolophus pigmaeus), traitements chimiques en rattrapage, faible
pression

» Acariens : Lachers d’auxiliaires (Macrolophus pigmaeus), souffre utilisé en répulsif
« Acarioge bronzée : souffre utilisé en répulsif
- Noctuelles: BT en bio-contréle

» Nématodes: Gros problemes, le greffage compense, les engrais verts agissent a long terme,
solarisation thermique pendant la période de production, rotations

+ Taupins : Ponctuellement, traitements sous forme de micro-granulés 100’;’;5’
en

AIFLG — Proposition ITK Tomates frais
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Gestion des champignons pathogénes e,

Mildiou : faible pression
Bio: Cuivre si soucis
Conv : 2 traitements chimiques en début
Oidium: Souffre, les variétés ne sont pas trés résistantes a I'oidium
Traitements a base de souffre et de fer
Bio: Limocide (HE d’Orande douce)

Botrgtis: Il faut une bonne gestion de I'aération, de l'irrigation, effeuillage
Faible pression

Cladosporiose: si inoculation les produits phyto utilisés sont classés CMR

(cancérigenes, mutagenes, et reprotoxiques)

Faible pression

AIFLG — Proposition ITK Tomates frais

Gestion des virus i O

Pas de problemes relevés

AIFLG — Proposition ITK Tomates frai
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Gestion deg pieds e,

Poge de clips:
En bas et en haut

Effeuillage:
Pour le 1°" bouquet pour certains
Certains continuellement

Enlevement des gourmands, palissage, taille des bouquets:
En continue

Fin de culture:
Certains coupent des tétes et d’autres laissent les lianes retomber

AIFLG — Proposition ITK Tomates frais

Suivis de interventions e

Tenue d’un cahier de culture obligatoire
* Oui

» Visites des techniciens de Valprim aux adhérents de I'OP.

AIFLG — Proposition ITK Tomates frais
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A
Larécolte e,
Quand ? A maturité, le matin idéalement

Comment ? A la main, au sécateur

Conditionnements: Les producteurs conditionnent chez eux ou améne a la station gi emballe suivant la
demande.

Les tomates arrivent en station dans la journée
Transporf : C’est le producteur qui livre jusqu’a la station

Agréage : En vrac ou direct

AIFLG — Proposition ITK Tomates frai

Gestion des déchets i O

Recyclage :

mise en centre de tri pour les plastiques, filets et emballages bidons
- Terres du Sud via Adivalor.
Les ficelles et les clips commencent a étre biodégradables

Arrogeurs goutte 3 goute : gaines jetables non biodégradables mais recyclables ou réutilisable

AIFLG — Proposition ITK Tomates frais

XXXiii




Spécificités de la région, attentes Q

* La production en sol est vieillissante, les nouveaux préférent s’installer en hors-sol.

* Les producteurs attendent une meilleure rémunération.

Les volumes

* BIT: 300 tonnes vente aux centrales d’achat (inter, carrefour, leclerc, ... mais pas en magasins discounts)

* Valprim : ventes quasi exclusives avec carrefour

AIFLG — Proposition ITK Tomates frais

Source : Anais Huillet, 2019
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Annexe 6 : Appel d’offre destiné aux cabinets de sondage

Contexte

Au fil des siecles, s’est développé un lien trés fort entre la culture de la tomate et le territoire de Marmande?
Un savoir faire et un produit particulier a ainsi vu le jour. Aujourd’hui, il n’existe aucune reconnaissance
officielle de valorisation de ce produit.

Depuis 2017, producteurs et coopératives de la filiere Tomate du Lot-et-Garonne se sont regroupés pour
mener a bien une valorisation a travers la création d’une Indication Géographique Protégée (IGP) «Tomate
de Marmande».

L’ Association des Fruits et Légumes du Lot et Garonne (AIFLG), reconnue comme ODG, soutenue par les
pouvoirs publics est le porteur de projet.

Dans la mise en place du cahier des charges, un frein est soulevé par I'Institut
National de I'Origine et de la Qualité (INAO). Il s’agit de la confusion possible
pour le consommateur entre la variété de «Tomate Marmande» et I'lGP
«Tomate de Marmande » qui valorise des tomates provenant de la région de
Marmande.

Dans ce contexte, 'AIFLG lance un appel aupres d’agences statistiques afin de
déterminer si il y a un aspect confusant ou non sur la perception de la tomate
de Marmande par les consommateurs .

AIFLG - Etude consommateurs — Mai 2019
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* Evaluer la perception du consommateur sur la Tomate de Marmande.

* Déterminer si l'existence de la variété Tomate Marmande provoque une

confusion chez le consommateur.

* Conclure sur la légitimité du frein soulevé par I'INAO.

AIFLG — Etude consommateurs — Mai 2019

Stratégie iiQ

Réalisation d’une enquéte qualitative et quantitative sur la perception de
la Tomate de Marmande a Péchelle nationale.

* Construction d’un panel de consommateurs
représentatif

* Réalisation de I'enquéte

* Analyse des résultats

Budget proposé : 5 000 €

AIFLG — Etude consommateurs — Mai 2019

Informations & contacts e,

Merei de retourner vos propositions pour le 20 mai 2019 a:

Anais HUILLET — —-0553772551
Félix PIZON — —0553772208

Association des Fruits et Légumes du Lot-et-Garonne

Agropole, Batiment Agrotec, BP 222
47931 Agen Cédex 9

AIFLG — Etude consommateurs — Mai 2019

Source : Anais Huillet pour I"AIFLG
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Annexe 7 : Usage de la dénomination, produits trouves dans le
commerce

eLucien Georgelin, basé a Virazeil 47. (conventionnel et hio)

Mise en avant des producteurs :

Lucien Georgelin
et les productewrs

Lucien Georgelin
et les productewrs

onsemblle ensemfie

Benoit Battiston
Cvehateas b et
B

Pascal Rafjacllo

[ OrSIRE S,
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*Ethiquable, basé a Fleurance 32 (hio et équitable)

PUR JUS DE TOMATE DE PLEINS CHAMPS

avec la coopérative Sud Légumes - équitable en France et bio

PAYSANS D'ICI LES PRODUCTEURS

Torsolr [ Deputs be xodme skcle. les lormes de Marmandals des
coteaux of & vallde de ka Garonne S00t réputées pour leur 1omate
wsepbonnele Clost A cause &0 la propagation du phwllonbra &

éqm!ﬂt et bio 1863 que 4 tomate & pris une telle importance dans le paysage
marmandais  les cultivateurs abandonnbrent aions le vignoble pour
0 reconveric dans Lo tomate Les loctes &y Marmandaiy

Les terres do Marmande des cOteaux et fa valide de la bénéfickent d atouts natisels qui ont forpé la renammée de la
Garonne sont réputdes pour leurs tomates. Cultivdes en Tosmmte e Marmande

plein champs, elles offrent un pur jus au wai golt de

tomate. - ST
= U Ll ¥

PREPARE AVEC PAYSANNE &

et toreuies do Masmande™ of une points ds sel

* Isau So Fagricuiture biologique et dune My tatle fran :
! o B o S Cuiture / Il s'agt de lomates de plen champ récobées & la

machine EBes sont cullivies sur das potites surfaces (245
41,5% DU PRIX PAYE PAR LE CONSOMMATEUR REVIENT hactates) o6 100800 Svec dos cullres Cldelives ot Gos
AUX PRODUCTEURS piturages pouwr les dlovages. Au total les producteurs possédent
Sis wxplotations de 15 4 20 hectares. £n comparaincn, en
Espagne. les producteurs de fomates posaddent 150 hectares

Coopirative | Lat producteuss 8¢ Sud Légumes perpdtosct b
Sadtion Marmandaine ser leur jardin de Jomates

Notre projet / Come agriculture larsilale of ls trasadormation des
fomates en jus & Marmande sont des réponses & la concurtence de
s groducson indusiiolle de tomante Avec Co projet. un fond special
oM dgalement Sidd au diveloppament de ls tomans bio Qui permet
4 conversion en bl & autres coopécatowrs

* Sud Légames . Commerce équitable en France

BI0 ET EQUITABLE EN FRANCE

Pour une agriculture paysanne bio authentique. juste ot sincére.
Avec 08 produll, vous SOUNneZ s groupaments de producteurs gl se
mobilisant an France poor une astre sgriculture. Calle gul respecte
Ihomen ot la wrre. o Lire notre charte Paysans dict
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*Jusde Marmande / Vallée Verte pour le conventionnel et bio et Q’Natur pour le bio, basé
a Marmande (conventionnel et Hio)

s US ) [Vecced e m

\L mu Uﬂ‘

22 kw de la
i ferwee De la Combe

a Hammdz
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*Léa Nature/jardin bio et le verger bio, siege en Charente mais 3 usines dans le 47 (bio)

LEA

NATU RE

PUR JUS DE TOMATE DE MARMANDE BIO

Ce pur jus est oblenu avec des tomates cueillies 3 matunitd, pressées el pasteurtsées. Retrouvez le golt
délicat et IConciuosité de la tomate de Marmande dans of JERceUX pur jus sans sel ajouté

La fabricabon de 75¢i de s nécessite ICutiksation Ge 4% lomales, équivalence par boutelie sur & base
de fruits de talle moyenne




sVitamont, basé a Monflanquin 47 (bio) mois sur leur st interner 1 yo pos ccrt tomore ae

Vitamont

Jus biologiques depuis 25 ans

Wiormonde GRGLEOREIR

*Orangina pampryl, siege social a Neuilly-sur-Seine . mzis s=rait peut 2tre une filizie 2 jusds

Mzrmznde... (gonventionnel):

(Pampryl)

* DEPUTS 1926 °

*Plein fruit, basé en Bretagne, a Plouvien dans le 29 (conventionnel)

mvem=s o PURJUS DE TOMA
€ MARMANDE

PUR FRUIT PRESSE

UNE TOMATE DU LOT ET GARONNE = UNE
FABRTOUE BRETONNE = UNE ALLTANCE PARFATTE
POUR CE JUS 100% FRANCATS |

CONTESANCE 1L

INGREDIENTS
Jus e towate, o A 8%

3, M08 pw frm gt
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*Site internet Place des gourmets (conventionnel):
https: //www.placedesgourmets fr/fr/product/989-jus-de-tomates-de-marmande

JUS DE TOMATES DE MARMANDE
v JEAN D'AUDIGNAC

EPICERIE + BOISSONS « LIMONADES, SIROPS, JUS « 1000ML

TAGS :

100% Sud-Ouest

*Site internet bienmanger.com (conventionnel):
https: //www.bienmanger.com/1F20325 Jus Tomate Alain_Milliat.html

Jus de tomate de Marmande - Alain Milliat

Algin MilEaT % % % & &

pine maturité
Sur SSveur S Ces

fruts trés rafrachissants. |l présanse favantage d&tre non sucré

Natre 0U 3552i50nn¢ de 5ol Ju Otien, Tabasco ou ensore Ce S3UCE 3TEToUCe

on e mélangera & de

http://www.meneau.com/sirops-biologigues-fr/boissons-sirops-bio/pur-jus-de-fruits-bio-
nectar-bio-smoothies-bio-the-glace-bio/jus-nectars-bio-sud-ouest/pur-jus-de-tomate-
bio.html

Manger et boire BIO, c'est adopter un mode de vie plus sain qui participe
durablement A (a valorisation de notre environnement.

La Maizon Meneau sélectionne des ingrédients sains et naturels, c'est la garantie
de vous proposer des produits naturels sans résidu chimique |, zans additif ni
colorant pour un apport nutritionnel optimal _ et de pures sensations !

La Maison Meneau s'engage localement en sélectionnant des tomates BIO de
Marmande.
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*Marques distributeurs carrefour bio / reflets de France :

Sefleyy

DU COTE DES TERROWS

PRIMEUR DU TERROIR FRANCAIS « FRUITS

Tomates de la région
de Marmande
) Carrefour
Rougeline B'

Tomates

Nous cultivons & Marmande des tomates de saison qui ont l'authenticite et la saveur qu'elies avaient autrefols parce que
NOUS SOMMEes aux petits soins pour elles. Les plants poussent en pleine terre dans les alluvions de la plaine de la Garonne.
Nous les surveillons de pres et toutes nos interventions sont raisonnees et justifiees. A maturite, les tomates sont

selectionnees et cueillies a la main puls envoyees en magasin dans les plus brefs delais pour garants leur fraicheur,

Ces variétés de tomates de type cancienness, a ia chair si douce, sauront sublimer vos plats, qu'elies soient crues, cuites

ou confites et vous permettront de retrouver des saveurs typiques du Sud-Ouest

Jus de tomate
de Marmande

" Dés la seconde moitié du 19¢me siecle, la culture de la tomate s'est
développée dans la région de Marmande. Au fil du temps, elle est
devenue un bassin de production emblématique grace au savoir

faire unique des producteurs 1 a un climar particuliérement
adapié. L'expérience accumulée au fil des générations et la maitrise
acquise ont permis aux Marmandais de cultiver des variétés
toujours plus gourmandes et reconnues par les amateuss.

AufjourdTrui encore, ces tomares sont cultivées en pleine rerre ce qui

lewr permet d'exprimer toutes les valeurs gustatives. ©

NOUVELLE AQUITAINE

Guilaume MARQUEZ. prodactewr de tomates de Marrrande
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*Marque distributeur Auchan

e Marque distributeur Lavie Claire

=:LaVieClaire

&

Marque distributeur Monoprix

MONOPRIX ey

Des tomates bio, du savoir-

Enive A 1’A v ,
faire et de 'amour

rnmeée r de roditions. notre

partenaire sitd & Marmande trovaille Swec une SrEEMEENION de producteurs
spéciolistes de (o tomate depuls plusieurs géndrations 2 1 0

et1e flidre bio frangolse est économiquement ot écologiquenent responsable

1, un jus de tomate non solé ofin de réviter 1o saveur unique

de 1o tamate Me POUT LS NOS ProJuIts, ns 3 Cour OF v

xliv



Annexe 8 : Appel d’offre destiné aux agences de communication

Contexte L

Au fil des siécles, s'est développé un lien trés fort entre la culture de la tomate et le territoire de Marmande.
Un savoir faire et un produit particulier a ainsi vu le jour. Aujourd’hui, il n'existe aucune reconnaissance
officielle de valorisation de ce produit.

Depuis 2017, producteurs et coopératives de la filiere Tomate du Lot-et-Garonne se sont regroupés au sein
de I'AIFLG pour mener a bien une valorisation a travers la création d’une Indication Géographique Protégée
(IGP) « Tomate de Marmande ».

’Association des Fruits et Légumes du Lot et Garonne (AIFLG), reconnue comme ODG, soutenue par les
pouvoirs publics est le porteur de projet.

’AIFLG lance un appel aupres d'agences marketing pour élaborer une stratégie
de marque collective autour de la « Tomate de Marmande ».

AIFLG — Creation marque collective — Mai 2019
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Protéger un produit et le savoir-faire d’'une zone géographique

Développer une reconnaissance au niveau national de la part des consommateurs

Assurer des retombées économiques sur la filiere tomate d'industrie et tomate de bouche

Participer au développement de la région de Marmande

AIFLG — Creation margue collective — Mai 2019

Stratégie i@

Mettre en place la marque collective « Tomate de Marmande »:

= Créer une identité visuelle de la marque collective
Proposer un logo
Définir une charte graphique

= Créer un dispositif de communication de lancement de marque : dispositif
triennal.

Proposer un dispositif de communication

Budget proposé : 5 000 €

AIFLG - Creation marque collective — Mai 2019

Informationg & contacts i

Merei de retourner vog propositiong pour le [6 mai 2019 a:

Anais HUILLET — —055377 2451
Feélix PIZON — —0553772208

Association des Fruits et Légumes du Lot-et-Garonne

Agropole, Batiment Agrotec, BP 222
47931 Agen Cédex 9

AIFLG - Création margue collective — Mai 2019

Source : Anais Huillet pour I"AIFLG
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Résumé

Le projet de labellisation « IGP Tomate de Marmande » est né en 2017 suite a la création d’un
collectif engagé de producteurs, de coopératives et d’entreprises. Ce projet répond a une
attente forte de la filiere qui souhaite faire valoir un produit de qualité et d’origine, qui
nécessite une redynamisation. En effet, la tomate de Marmande, qui possede un ancrage
territorial trés fort ne bénéficie pour le moment d’aucun signe de reconnaissance. La
démarche d’obtention de I’Indication Géographique Protégée (IGP) permettrait de soutenir
une filiere locale, tout en étant en adéquation avec la prise de conscience de la part des
consommateurs envers leurs achats de produits alimentaires. Approuvée par les services de
I’INAO, la démarche d’obtention d’un tel SIQO est longue et nécessite un réel savoir-faire.
L’Association des Fruits et Légumes du Lot et Garonne (AIFLG), reconnue comme ODG,
structure le collectif et est chargée mener a bien cette mission. La fin de 1’année 2017 et le
début de I’année 2018 ont permis de valider au sein du collectif 1’aire géographique
potentielle de I’IGP ainsi que les fondements historiques de la dénomination. Aujourd’hui, le
projet se heurte a un certain nombre de freins qui retardent son avancement. Parallélement a la
résolution des freins, afin de palier au retard d’une démarche qui demande du temps, I’AIFLG
a décidé de mettre en place une marqgue territoriale « Tomate de Marmande » dans le but de
lancer une stratégie de communication et commencer a faire valoir le produit auprés des
consommateurs.

Mots-clés : Indication Géographique Protégée (IGP), Tomate de Marmande, SIQO,
Labellisation, Territoire

The labelling project « IGP Tomate de Marmande » was born in 2017, after the creation of an
engaged corporation of producers, cooperatives and companies. This project responds to a
strong expectation of the sector that wants to emphasize a good quality product along with a
recognized origin, which needs a new stimulation. Indeed, Marmande tomato’s, which has a
powerful territorial anchorage, actually does not have any mark of recognition. The Protected
Geographical Indication (PGI) request process will allow the sustainability of a local sector
matching with the consumers’ rising awareness concerning food. Approved by the INAO
services, the process of labelling is extremely long and needs a real expertise. The
“Association des Fruits et Légumes du Lot et Garonne” (AIFLG), recognized as ODG,
structures the corporation and has to carry out this mission. The end of 2017 and the
beginning of 2018 have permitted to validate, among the community, the potential PGI
geographical area and the historical foundations of the denomination. Today, the project faces
some brakes that delay the progression. In the meantime to tackle this delay, the AIFLG
decided to set up a territorial brand “Tomate de Marmande”. The aim is to start a marketing
strategy and to promote the product for consumers.

Key-words: Protected Geographical Indication (PGI), Marmande tomatoes, SIQO,
Labelling, Territory
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Résumeé :

Le projet de labellisation « IGP Tomate de Marmande » est né en 2017 suite a la création d’un collectif engagé
de producteurs, de coopératives et d’entreprises. Ce projet répond a une attente forte de la filiere qui souhaite
faire valoir un produit de qualité et d’origine, qui nécessite une redynamisation. En effet, la tomate de
Marmande, qui posséde un ancrage territorial trés fort ne bénéficie pour le moment d’aucun signe de
reconnaissance. La démarche d’obtention de I'Indication Géographique Protégée (IGP) permettrait de soutenir
une filiere locale, tout en étant en adéquation avec la prise de conscience de la part des consommateurs envers
leurs achats de produits alimentaires. Approuvée par les services de 'INAO, la démarche d’obtention d’un tel
SIQO est longue et nécessite un réel savoir-faire. L’Association des Fruits et Légumes du Lot et Garonne
(AIFLG), reconnue comme ODG, structure le collectif et est chargée mener a hien cette mission. La fin de
'année 2017 et le début de 'année 2018 ont permis de valider au sein du collectif I'aire géographique potentielle
de 'GP ainsi que les fondements historiques de la dénomination. Aujourd’hui, le projet se heurte a un certain
nombre de freins qui retardent son avancement. Parallélement a la résolution des freins, afin de palier au retard
d’'une démarche qui demande du temps, 'AIFLG a décidé de mettre en place une marque territoriale « Tomate
de Marmande » dans le but de lancer une stratégie de communication et commencer a faire valoir le produit
auprés des consommateurs.

Abstract:

The labelling project « IGP Tomate de Marmande » was born in 2017, after the creation of an engaged
corporation of producers, cooperatives and companies. This project responds to a strong expectation of the
sector that wants to emphasize a good quality product along with a recognized origin, which needs a new
stimulation. Indeed, Marmande tomato’s, which has a powerful territorial anchorage, actually does not have any
mark of recognition. The Protected Geographical Indication (PGI) request process will allow the sustainability of
a local sector matching with the consumers’ rising awareness concerning food. Approved by the INAO services,
the process of labelling is extremely long and needs a real expertise. The “Association des Fruits et Légumes du
Lot et Garonne” (AIFLG), recognized as ODG, structures the corporation and has to carry out this mission. The
end of 2017 and the beginning of 2018 have permitted to validate, among the community, the potential PGI
geographical area and the historical foundations of the denomination. Today, the project faces some brakes that
delay the progression. In the meantime to tackle this delay, the AIFLG decided to set up a territorial brand
“Tomate de Marmande”. The aim is to start a marketing strategy and to promote the product for consumers.

Mots-clés : Indication Géographique Protégée (IGP), Tomate de Marmande, SIQO, Labellisation, Territoire
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