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Avant-propos

L’écriture de ce travail de recherche a été motivée en premier lieu par mes convictions
personnelles. Je suis trés sensible a la cause environnementale et animale depuis petite.
Etantissue d'une famille d'agriculteurs en Normandie, j'ai passé toute mon enfance a la ferme,
dans les champs, et je pouvais passer des journées entiéres avec pour seule compagnie les
animaux qui m'entouraient. Je pense que c'est ce mode de vie trés proche de la nature qui a
formé mon état d'esprit actuel. Aujourd’hui citadine en région parisienne pour mes études, je
mets en oeuvre au quotidien un maximum de gestes afin de limiter mon impact
environnemental et je participe aux événements organisés a Paris en faveur de
'environnement. Je fais partie de cette communauté de citoyens exaspérés par les dérives
de notre société que j'évoque dans ces pages, et, malgré mes actions, je me sens impuissante
face a 'ampleur de la catastrophe climatique. Quand les mouvements citoyens écologistes //
est encore temps, On est prét et I'Affaire du Siecle sont nés, jai ressenti beaucoup
d’admiration pour ces personnes qui ont décidé de prendre le probléme a bras le corps et qui
ont mis en place des opérations visant a sortir de I'inertie générale. Ca a réveillé chez moi
I'espoir de voir notre société changer et nos politiques s’engager concretement en faveur de
I'environnement, pour nous permettre d’évoluer en adoptant un mode de vie plus respectueux
de la nature qui nous entoure. Avec ce travail de recherche, javais envie d’approfondir mes
connaissances en matiére de protection de Il'environnement et je souhaitais mieux
comprendre les enjeux auxquels étaient confrontés les mouvements citoyens écologistes que
j’admire tant. J’ai donc profité de ma curiosité naturelle pour ces sujets afin de la mettre au

service d’un travail universitaire nécessitant rigueur et ouverture d’esprit.

D’un point de vue professionnel, jai pour ambition dans un futur proche de concilier mes
valeurs personnelles avec celles de I'entreprise pour qui je mettrai a disposition mes
compétences en candidatant auprés de recruteurs engagés dans la cause environnementale.
L’écriture de ce mémoire est donc une carte de visite que je compte utiliser pour prouver ma
motivation et mon intérét pour l'écologie d’une part, mais également une maniére
d’approfondir mes connaissances sur les métiers de ce domaine a travers mes recherches et
mes interviews. Ce flt aussi un point d’entrée pour échanger avec des personnes engagées
qui m’inspirent au quotidien et que je suis sur les réseaux sociaux ou que je viens écouter lors

de conférences.

Etudiante en Master Médias, innovation et création, I'étude de ces dispositifs engagés en

faveur de I'environnement et novateurs dans leur maniére de s’adresser aux publics était pour



moi un exemple parlant de [l'utilisation optimale des technologies a notre disposition
aujourd’hui. Clore mes études sur un tel cas d’étude est source de motivation pour mes futurs

projets personnels et professionnels.

Enfin, sur un plan plus général, étudier les leviers de viralisation, de médiatisation et de
passage a l'action est un travail qui pourra peut-étre se révéler inspirant pour des personnes

souhaitant elles-aussi mettre en place une dynamique collective et virale.
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Introduction

Présentation et intérét du sujet

Au début des années 2010, la cause environnementale dans les préoccupations des frangais
est en déclin. L'environnement est considéré comme une problématique globale et
internationale non-prioritaire a I'échelle de la France. L’échec du Sommet de Copenhague, la
médiatisation d’accusations contre des scientifiques du GIEC, les premiers essoufflements du
Grenelle Environnement ou la stigmatisation du greenwashing dans les publicités en sont les
causes majeures’. Alice Audoin, ancienne directrice développement durable d’Havas Media
et experte développement durable auprés des clients du Groupe Havas, co-créatrice du
pureplayer Novethic et co-fondatrice du College des Directeurs du Développement Durable
(C3D), enseigne a Paris | Panthéon-Sorbonne et a I'Université Cergy-Pontoise. Dans son
ouvrage On entend dire que I'écologie c’est fini. Qu'en pensent les expert ?°, elle étudie le
discours écologiste dans les années 2010 et selon elle, les prises de parole des scientifiques
et des politiques sont jugées moralisantes, contraignantes, exagérées, dirigistes, anxiogénes
et anti-progres par la population. Ces erreurs de communication ménent a I'apparition d’'un
mouvement anti-écologiste, soutenu par des auteurs et des personnalités, largement partagé
dans la société. Au sein de ces mouvements, I'écologie est pergue sous I'angle de la radicalité
et réduite a ses “ultras”. En 2011, le romancier Pascal Bruckner attaque la dimension punitive
de I'écologie dans son ouvrage Le fanatisme de I’Apocalypse - Sauver la terre, punir lhomme
ou le souci de l'environnement aurait pour but de préner le chatiment, voire I'extinction de
I'hnomme. Il accuse le parti politique Europe Ecologie Les Verts de batir une “idéologie fondée
sur la peur, le chantage a la catastrophe, I'appel a la privation, la culpabilité des citoyens.” Le
blogueur Christian Laurut publie en aolt 2011 son Manifeste anti-écologiste accusant
frontalement les écologistes de critiquer une société fabuleuse que nous avons construite®.

Selon ces discours, I'écologie brise un réve, celui d’'un capitalisme salvateur et d’une société

" AUDOIN Alice, On entend dire que... L'écologie, c'est fini. Qu’en pensent les experts ?, Eyrolles —
Les Echos Editions, 2013, 148p.
2 .
Ibid
® Ibid



parfaite. En période de crise économique, I'écologie apparait comme un frein a la croissance
et a 'emploi car le discours valorisé est celui de la consommation réconfortante et nécessaire
ala bonne santé de la société. Problématiques sociales et problématiques environnementales
s’opposent. Ces échecs institutionnels et les controverses médiatiques autour du bio, des
OGM, du gaz de schiste, du nucléaire creusent le manque de confiance envers le
gouvernement en termes d’environnement et renforcent le sentiment d'impuissance des
citoyens. L’écologie dans la sphére politique est reléguée en fin de discours ou n’est plus du
tout évoquée. Mais ce déclin ouvre la voie vers une nouvelle définition de I'écologie, partant

de I’humain, innovante, libre des notions de clans ou de camps.

Le 17 mai 2017, avec la nomination de Nicolas Hulot, le nom du ministére de 'Environnement
devient Ministére de la Transition écologique et solidaire et réunit enfin social et
environnement sous une méme dynamique. Mais le mardi 28 ao(t 2018, Nicolas Hulot, alors
Ministre de la transition écologique et solidaire depuis un peu plus d’'un an, annonce sa
démission pendant la matinale de France Inter*. Un départ motivé par immobilisme du
gouvernement. "Est-ce que nous avons commencé a réduire l'utilisation des pesticides ? La
réponse est non. Est-ce que nous avons commencé a enrayer I'érosion de la biodiversité ?
La réponse est non. Est-ce que nous avons commencé a nous mettre en situation d'arréter
l'artificialisation des sols ? La réponse est non". Nicolas Hulot avoue non sans émotion son
sentiment d’impuissance face au gouvernement pour qui I'’écologie n’est pas une priorité. Est-
ce le départ de I'ancien Ministre de la transition écologique et solidaire qui a éveillé les
consciences ? Une enquéte réalisée par linstitut de sondages Ifop pour le Journal du
dimanche du 30 ao(t au 1er septembre, soit deux jours aprés I'annonce du départ de Nicolas
Hulot, révéle que 78% des Frangais souhaitent que le gouvernement fasse de I'écologie une
priorité®. Environ un mois plus tard, le 8 octobre 2018, les experts du climat de 'ONU publient
le rapport du GIEC (Groupe d’experts Intergouvernemental sur I'Evolution du Climat). Dans
ce document, ils affirment qu’il est possible de limiter le réchauffement climatique a 1,5°C si

des changements « rapides » et « sans précédent » ont lieu et mettent en lumiére les

* France Inter. (2018, 28 aodt). Nicolas Hulot : "Je prends la décision de quitter le gouvernement"
[Enregistrement]. Récupéré le 10 juillet 2019, de https://www.franceinter.fr/emissions/I-invite-de-8h20-
le-grand-entretien/I-invite-de-8h20-le-grand-entretien-28-aout-2018

° Ifop pour le Journal du Dimanche. (s.d.). Les Francgais et la politique économique et écologique du
gouvernement - IFOP [Etude]. Récupéré le 10 juillet, 2019, de https://www.ifop.com/publication/les-
francais-et-la-politique-economique-et-ecologique-du-gouvernement/
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conséquences catastrophiques qui peuvent survenir si le réchauffement climatique n’est pas
freiné. Ces deux événements particulierement alarmants vis-a-vis de la prise en compte de la
problématique environnementale dans les politiques publiques propulsent I'écologie sur le

devant de la scéne médiatique.

Et en effet, 'année 2018 marque un tournant dans la médiatisation des sujets écologiques.
Grace aux outils digitaux, de nouvelles pratiques sociales émergent et donnent naissance a
de nouvelles formes de solidarité. Internet est un outil de dialogue, d’échange et constitue un
lieu d’exercice de la citoyenneté a part entiere. Gilles Bérhault est le fondateur de I’Association
Communication et Information pour le Développement Durable (A.C.1.D.D) qu’il préside. Il est
aussi le président du Cluster Green and Connected Cities, initié par 'ACIDD en 2008, qui
regroupe des villes, des entreprises, des chercheurs, des associations et des institutions
engagés pour construire la ville verte et interconnectée de demain. Dans son ouvrage
Développement durable 2.0 — L’internet peut-il sauver la planéte ?°, Gilles Bérhault est
intimement convaincu que le développement durable et les technologies de I'information et de
la communication (TIC) modifient profondément la relation entre la société et le pouvoir. Et en
effet, dans les exemples que nous allons étudier, ce sont bel et bien des acteurs issus de la
société civile, exaspérés par le traitement journalistique et politique des problématiques
environnementales, qui décident d’utiliser les outils numériques a leur disposition pour prendre
la parole. Portés par l'urgence climatique et par une méfiance grandissante vis-a-vis du
pouvoir public et de I'action gouvernementale, la société civile s’organise et des mouvements
citoyens militants voient le jour, comme /I est encore temps ou On est prét. Les citoyens
souhaitent s’affranchir des systéemes hiérarchiques traditionnels et reprendre la main sur leur
destin par une interpellation des politiques dont ils remettent en cause la légitimité. L’Etat
détient le pouvoir décisionnaire mais il est de plus en plus tenu de le faire sous la pression de
la société civile. Par ailleurs, depuis septembre 2018, les marches pour le climat, organisées
dans le but d’interpeller le gouvernement sur I'urgence de la situation se multiplient et attirent
un nombre de manifestants grandissant. La premiére marche, le 8 septembre 2018, a été
organisée sur Facebook par Maxime Lelong, un parisien anonyme particuliérement touché
par le discours de démission de Nicolas Hulot : « Comme plein de Frangais, j'ai écouté a la
radio la démission de Nicolas Hulot, et j'ai vraiment entendu son appel & avoir une société
civile qui prend les problémes a bras le corps. ». Au total, plus de 130.000 personnes en
France et prés de 50.000 a Paris ont répondu présent a I'appel, un engouement exceptionnel

pour défendre I'environnement, inédit en France. Finalement, la société civile, mise de coté

® BERHAULT Gilles, G. B. (2010). Développement durable 2.0 - L'internet peut-il sauver la planéte ?.
Paris, France: Nouvelles éditions de I'Aube.
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dans les négociations et les prises de décisions, décide aujourd’hui de s’activer en ligne et
hors-ligne afin d’exercer sa citoyenneté en faveur du climat. Ces anonymes utilisent les
réseaux sociaux pour construire de nouvelles formes de discours afin d’éveiller les
consciences, de pousser a 'action et d’'amener les problématiques environnementales sur le
devant de la scene. L’accent est mis sur les solutions et les alternatives, et surtout sur I'action.
On pense notamment a Bea Johnson, auteure du bestseller Zéro déchet, qui insiste sur les
bienfaits et les bénéfices de ce mode de vie. C’est le constat de cette mutation qui fut au coeur
d’'une étude inédite sur 'impact émotionnel des « visuels climatiques ». Réalisée auprés d’'un
échantillon de 1 500 individus, elle a été conduite par I'association Place to B en partenariat
avec '’Ademe et l'institut de sondage BVA’. Elle montre notamment I'impact contre-productif
des images jugées trop négatives et catastrophistes au profit d’axes mettant en avant
davantage d’optimisme, accompagnés de solutions et de d’histoires positives, sources de
motivation. C’est donc I'enjeu des mouvements citoyens écologistes dont I'objectif est de
qguestionner les normes en vigueur, de transformer les cultures, d’expérimenter des pratiques
inédites, de proposer et de promouvoir des visions du monde alternatives et d’ouvrir ainsi de

nouveaux horizons®.

Pour y parvenir, les mouvements pour la justice climatique et la transition écologique
s’appuient sur une analyse critique de la société actuelle pour proposer des alternatives
rationnelles, formulées au nom de I'intérét général. La mise en avant d’actes concrets ancrés
dans le quotidien sont au coeur de la démarche, comme le démontre Geoffrey Pleyers,
Chercheur FNRS al'Université catholique de Louvain : “les mouvements deviennent des
espaces d’expérimentation et de mise en ceuvre concrete des alternatives. Contre le «
formatage » induit par la publicité et la société de consommation, les « activiens » (ces «
activistes de la vie quotidienne ») redéfinissent les critéres d’une « vie bonne », dans laquelle

les liens sociaux sont plus importants que les biens matériels.”

Les mouvements citoyens que nous allons étudier ne sont pas structurés ni par le
syndicalisme ni par la politique. C’est ce qu'on appelle un “grassroots”, c’est-a-dire un

mouvement qui vient de la base, de la société civile. Ces contestations et ces prises de

" BRELET, M., NOVEL A. S., OLAGNE, R., DUPRE, M., MARTIN, V., DERKENNE, C., CAZANAVE,
C., (2017). Des images et des actes : quels visuels pour parler du climat ? PlaceToB, d’aprés I'étude
initiale Climate Visuals, Climate Outreach. En partenariat avec ADEME, BVA, Mickaél Dupré, Qu’est-
ce qu’on fait ?!, The Conversation France. PlaceToB [Etude]. Récupéré le 12 juillet 2019, de
http://desimagesetdesactes.fr/

8 Geoffrey Pleyers, G. P. (2016, 15 mars). Pas de transition écologique sans mouvements sociaux.
Récupéré le 12 juillet, 2019, de hitps://theconversation.com/pas-de-transition-ecologique-sans-
mouvements-sociaux-56219

? Ibid
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position s’expliquent par les impacts du changement climatique qui sont aujourd’hui plus
visibles, moins percus comme lointains, ce qui aménent les citoyens a se sentir directement
concernés’®. Par exemple, les manifestations des jeunes collégiens, lycéens et étudiants sont
directement liées a leur avenir fortement menacé par les impacts futurs du réchauffement
climatique. Quoi qu’il en soit, une colére verte gronde, les événements récents confirment que

le mouvement écologiste prend de 'ampleur.

Enjeux théoriques

Ce travail de recherche s’est appuyé dans un premier temps sur la notion de transmission de
linformation afin de comprendre par quels vecteurs et par quels axes de discours les
mouvements citoyens écologistes touchent leur audience. Cette notion a introduit ensuite celle

de viralité, qui a constitué la force de frappe des mouvements étudiés.

Dans un second temps, les travaux relatifs aux mobilisations en ligne et hors-ligne se sont
révélés utiles pour comprendre les mécanismes d’invitation au passage a l'action mis en
oeuvre par les mouvements étudiés, et pour analyser la maniére dont ils ont capitalisé sur
différents leviers comme la force du collectif, 'union, I'influence des personnalités publiques

sur les comportements ou le recours au sentiment d’injustice pour mobiliser les citoyens.

Une grande partie des recherches s’est appuyée sur la notion de communauté en ligne, qui
peut se définir comme étant « une agrégation dans le cyberespace d’individus qui partagent
des intéréts communs au travers d’échanges et de contacts répétés par des moyens
électroniques comme les chats room, les forums, les bulletins et les courriels' ». La notion
de communauté implique donc des idées ou des valeurs communes, une identité collective et
des membres qui se connaissent bien, qui échangent régulierement et durablement, au sein

d’un espace ou les relations occupent une place prépondérante. Selon Bernhard Rieder'?,

1% Zaccai Edwin, « IV. Modes d’engagement », dans : , Deux degrés. Les sociétés face au
changement climatique, sous la direction de Zaccai Edwin. Paris, Presses de Sciences Po, « Hors
collection », 2019, p. 155-246. URL : https://www-cairn-info.accesdistant.sorbonne-universite.fr/deux-
degres--9782724624403-page-155.htm

" Shen, Yung-Cheng & Huang, Chun-Yao & Chu, Chia-Hsien & Liao, Hui-Chun. (2010). Virtual
Community Loyalty: An Interpersonal-Interaction Perspective. International Journal of Electronic
Commerce. 15. 49-74.

12 Bernhard RIEDER, « De la communauté a I'écume : quels concepts de sociabilité pour le « web
social » ? », tic&société [En ligne], Vol. 4, n° 1 | 2010, mis en ligne le 17 mai 2010, consulté le 12
septembre 2019. URL : http://journals.openedition.org/ticetsociete/822 ; DOI :
10.4000/ticetsociete.822
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maitre de conférences au département hypermédia de l'université Paris 8, “trées peu des
groupes que l'on peut observer en ligne affichent un tel degré d’intégration et c’est rarement
le cas dans les plates-formes du web social qui accueillent souvent des publics trés
hétérogenes dont la majorité des relations sont faibles, éphémeres et dispersées.” Nous
verrons donc de quelle maniére les mouvements citoyens écologistes ont capitalisé sur cette

notion de communauté.

La notion de citoyenneté a évidemment nourri 'ensemble de mon travail car le citoyen est
central dans les mouvements étudiés et la compréhension des enjeux passait par une

définition préalable de ce concept protéiforme.

Enfin, une grande partie de la recherche portait sur la maniere dont se définissent les individus
sur les réseaux sociaux afin de prouver que cette notion d’identité occupe une place

prépondérante dans le succes des différents mouvements citoyens.

Problématique et hypothéses

Les mouvements citoyens écologistes ont bousculé les codes de la communication
environnementale et ont redessiné les contours du militantisme écologique en proposant une

approche différente, citoyenne et participative, ou I'individu est au centre de la démarche.

Ce constat montre que l'action est dorénavant au cceur de la communication autour de
I'écologie. Les mouvements citoyens écologistes sensibilisent le public aux problématiques
environnementales mais 'aménent surtout a questionner son comportement et a revendiquer
ses droits a un environnement viable et sain. En utilisant les technologies et les outils a leur
disposition, les différents mouvements ont redéfini le militant du climat en ouvrant son

appropriation a I'ensemble des citoyens.

La question a laquelle nous tenterons de répondre au travers de cette étude aborde donc la
maniére dont les mouvements citoyens écologistes ont amorcé cette transformation du

militant et se traduit ainsi :
Dans quelle mesure les mouvements citoyens écologistes, créés pour alerter et

pousser a l'action le gouvernement et les citoyens francgais, aménent les citoyens a

dépasser I’engagement en ligne pour se mobiliser sur le terrain ?
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Afin de répondre a cette question, trois hypothéses, qui correspondent aux trois facteurs de

succes présupposés des mouvements citoyens écologiste, seront explorés au fil des pages.

Premieérement, on peut trés vite remarquer que les trois mouvements citoyens écologistes
étudiés ont pour point commun I'engagement et le relai médiatique de personnalités publiques
et de nombreux acteurs d’internet, des youtubeurs et des influenceurs, spécialisés ou non
dans le discours environnemental. Cette caractéristique commune nous améne a approfondir
la réflexion autour de I'union et a en déceler d’autres formes : 'union citoyenne, I'union entre
les mouvements entre eux, 'union entre différents mouvements sociaux, non identifiés comme
spécifiquement engagés pour la lutte contre le réchauffement climatique et 'union symbolisée
par l'effet de communauté sur les réseaux sociaux. La premiére hypothése que nous

explorerons est donc :

Les mouvements citoyens écologistes capitalisent sur I'union pour inciter les citoyens

a passer a l’action.

Il sera donc nécessaire d’interroger les différents mécanismes qui poussent les citoyens a se

mobiliser et a agir pour le climat au regard des différentes unions relevées.

Dans un second temps, nous nous intéresserons a I'évolution de la figure du militant
ecologiste. En effet, le discours écologiste est volontairement pédagogue. Il accompagne les
citoyens dans la prise de conscience en vulgarisant I'information scientifique. Pour aider les
citoyens a comprendre le développement durable, le réchauffement climatique ou la
biodiversité, de nombreux écologistes convaincus prennent la parole sur internet. Les
influenceurs (blogueurs, Youtubeurs...) apparaissent de plus en plus comme des sources
d’informations alternatives. lls utilisent des formats plébiscités, comme la vidéo, ou adoptent
un ton décalé pour parvenir a faire passer des messages, souvent oubliés dans les médias
traditionnels. Mais ces influenceurs deviennent aujourd’hui de véritables militants qui
combattent activement pour la protection de la planéte et qui agissent pour faire reconnaitre

leurs idées et les faire triompher. La seconde hypothése consistera donc a prouver que :

Les mouvements citoyens écologistes ne s’arrétent pas au discours pédagogique et

poussent les citoyens a passer a I’action a travers le militantisme.

Nous analyserons alors les leviers qui ont permis aux mouvements citoyens écologistes

d’inciter les citoyens a passer a 'action, en ligne et hors-ligne.
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Enfin, les vidéos de présentation des différents mouvements citoyens écologistes ont
particulierement attiré mon attention. Ces vidéos, toutes construites sur le méme modele, c’est
a dire un un discours global porté par différentes personnalités publiques qui se partagent la
parole, mettent la narration et le récit d’'une histoire positive autour de la protection de
'environnement au cceur du contenu. Face a I'absence de récit fédérateur et mobilisateur
autour des problématiques environnementales, les mouvements citoyens en construisent un

nouveau. La troisiéme hypothése sera donc :

Les mouvements citoyens écologistes ont écrit une nouvelle histoire autour de la cause
environnementale, qui s’oppose frontalement au traitement médiatique des

problématiques écologiques.

Pour démontrer cette hypothése, nous identifierons les nouveaux axes de discours et les
nouveaux argumentaires utilisés pour mobiliser les citoyens et leur permettre de s’identifier

au combat contre le réchauffement climatique.

Présentation du corpus

Afin d’étudier les mouvements citoyens écologistes et leur maniére de s’adresser aux publics
et de favoriser le passage a 'action, je me suis intéressée a trois mouvements : Il est encore

temps, On est prét et I'’Affaire du Siéecle.

Ces trois mouvements sont ceux qui ont été le plus médiatisés en 2018 grace a une stratégie
de viralisation et de visibilité sur les réseaux sociaux. Bien qu’issus des initiatives de différents
acteurs, ces mouvements présentent des similitudes dans leurs modes d’action et leur
médiatisation. Il est intéressant de les étudier en parallele pour en saisir les spécificités et
identifier leurs forces afin de définir les leviers qui ont permis aux mouvements de faire passer

des messages engagés aupres du plus grand nombre.

Il est encore temps est le mouvement citoyen qui a vu le jour en premier. Constitué
d’'influenceurs déja sensibilisés ou engagés dans le combat contre le réchauffement
climatique, le collectif se positionne sur les mobilisations collectives et la dénonciation des
responsables de la catastrophe climatique. Ses initiateurs (notamment Vincent Verzat, de la

chaine Youtube et page Facebook Partager c’est sympa) faisaient initialement partie du
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rassemblement de créateurs de contenu organisé par Magali Payen, a l'origine de la
campagne On est prét, qui souhaitait mobiliser un maximum d’influenceurs pour agir
ensemble pour le climat. Mais des discordances dans la maniére d’agir ont poussé certains
créateurs a s’éloigner du mouvement global pour proposer une plateforme et des actions plus
militantes. La campagne d’/l est encore temps a pour objectif de faciliter le passage a I'action
des individus par le biais d’'une plateforme en ligne qui met a disposition des citoyens des
moyens concrets d’agir en fonction de ses envies : en groupe ou en solo, en ligne ou dans la
vie réelle. L’action est au coeur de la démarche avec des outils et des mobilisations concrets

pour accompagner les uns et les autres dans un engagement militant.

On est prét a vu le jour dans un second temps. Ce mouvement s’inscrit également dans
I'action mais propose de petits gestes a adopter au quotidien pour changer durablement de
comportement. De nombreux influenceurs, acteurs, artistes ont pris part a la campagne, mais
cette fois-ci ils n’étaient pas tous déja sensibilisés a I'écologie. Le but est de rendre I'écologie
mainstream en plagant les messages écologistes dans la bouche de personnes pergues
comme branchées par le public et en touchant massivement les frangais grace a de grosses
communautés déja constituées. On est prét a donc formé les ambassadeurs les moins
sensibilisés de la campagne pour qu’ils montent en compétence sur le sujet, notamment grace
a l'organisation d’apéros, d’une fresque pour le climat, un outil pédagogique et ludique sur les
enjeux climatiques, d’interventions d’experts... La campagne On est prét s’articule autour d’'un
calendrier : selon des études, il suffit de 28 jours pour changer définitivement d’habitudes. Le
mouvement a donc mis en place un défi par mois, incarné et explicité par une personnalité
différente chaque jour, que les internautes devaient reproduire chez eux, en partageant les
résultats sur les réseaux sociaux s'’ils le souhaitaient pour donner plus de visibilité aux défis.
Chaque défi était accompagné d’une vidéo d’expert afin d’entrer plus en profondeur dans le
sujet pour les plus avertis. Le dernier défi du mouvement On est prét était de signer la pétition
de I'Affaire du Siecle, c’'est de cette maniére que I'Affaire du Siecle a été lancée auprés du

public.

L’Affaire du Siecle est un recours en justice qui vise a amener I'Etat a agir pour le climat et a
respecter ses engagements. Ce recours est porté par quatre associations : Notre Affaire a
tous, La Fondation pour la Nature et 'THomme, Greenpeace et Oxfam France. Au nom de
l'intérét général, ces quatre associations vont attaquer I'Etat en justice afin de I'obliger a agir
concréetement pour la justice sociale et climatique. Soutenue par les mouvements citoyens On
est prét et Il est encore temps, notamment pour toute la stratégie de visibilité et de viralisation
de linitiative, I'’Affaire du Siecle s’adresse aux citoyens pour donner du poids au recours. En

effet, en paralléle des aspects juridiques et administratifs qui incombent a la mise en oeuvre
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d’'une telle action, une pétition est diffusée pour prouver a I'Etat que les citoyens sont préts a
changer leurs habitudes et a agir pour le climat, comme I'ont démontré les mouvements // est
encore temps et On est prét les mois précédents, et qu’il faut que la politique mise en place

soit en accord avec la demande de la société civile.

Méthodologie

Pour étudier ce corpus, nous avons mis en place la méthodologie suivante :

- Une analyse sémiologique des trois sites internets des mouvements citoyens
écologistes Il est encore temps, On est prét, I'Affaire du Siecle, de leurs vidéos de
lancement respectives et de leur présence sur les réseaux sociaux.

- Une analyse sémiologique de la chaine YouTube de Professeur Feuillage

Afin de compléter les analyses du corpus, il était utiie de mener des entretiens avec les
différents acteurs des mouvements climat. En effet, de par la récence du sujet et 'absence
d’études menées sur le long terme, le point de vue et les explications des personnes qui ont
pris part aux initiatives étudiées étaient primordiaux pour éviter les erreurs de compréhension

des enjeux et des organisations.

- Un entretien avec Victor Vauquois, vidéaste du collectif Partager c’est sympa, a
Pinitiative de la création de la plateforme Il est encore temps.

- Un entretien avec Mathilde Imer, coordinatrice des bénévoles au sein du mouvement
On est prét.

- Un entretien avec Lénie Chérino, co-créatrice de la chaine Youtube Professeur
Feuillage et personnalité participante des campagnes d’ll est encore temps et I'Affaire
du Siecle.

- Un entretien avec Lucie Vermorel, communicante au pdle Mobilisation des publics a
I’ADEME, qui est devenue par la suite mon interlocutrice professionnelle dans le cadre

de I'élaboration de ce travail, membre de mon jury.
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Annonce du plan

Nous verrons dans un premier temps que les mouvements citoyens écologistes étudiés ont
capitalisé sur différentes unions pour améliorer leur visibilité et inciter les citoyens a passer a
l'action. Cette partie nous permettra d’identifier toutes les unions qui se sont nouées et
d’analyser les différents effets qu’elles ont produit sur le rayonnement des différentes
campagnes et sur I'accueil de la société civile. Nous tenterons de valider dans cette premiére

partie la premiére hypothése.

Puis, dans un second temps, nous analyserons I'évolution du traitement de I'écologie dans la
sphére publique qui a mené a la transformation d’'un discours pédagogue en un discours
militant, un nouveau récit, mettant en avant les solutions et les alternatives plutét que les
conséquences du réchauffement climatique. Nous traiterons dans cette partie les deux autres

hypothéses.
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.  L’union fait la force des mouvements citoyens écologistes

Les mouvements Il est encore temps, On est prét et I'’Affaire du Siecle souhaitent sensibiliser
et engager les citoyens dans un changement de comportement dans I'objectif de pousser le
gouvernement a agir et 8 mettre en place des mesures concrétes afin de lutter contre le
réchauffement climatique. Pour mobiliser les citoyens, les stratégies de diffusion, de
meédiatisation et de mobilisation des publics étaient sensiblement les mémes pour les trois

mouvements climat.

Les mouvements citoyens écologistes étudiés ont créé une mobilisation collective autour des
problématiques environnementales. Cette premiere partie vise a étudier les différentes unions
qui ont été nouées pour atteindre un large public et pousser les citoyens a agir. Nous nous
intéresserons dans un premier temps a la citoyenneté comme vecteur de lien social et
d’engagement afin de comprendre pourquoi les mouvements citoyens écologistes I'ont placée
au cceur de leurs prises de parole. Nous étudierons aussi les différents liens entre les
mouvements climat, preuve de la solidarité qui unit les militants a I'origine de ces initiatives,
mais également les liens qui se sont tissés avec les associations ayant pour vocation de lutter
contre les inégalités sociales. En effet, en défendant la justice sociale au méme titre que la
justice climatique, les mouvements citoyens écologistes ont réconcilié deux préoccupations
jusqu’alors opposées dans I'opinion publique et la sphére médiatique et politique. Dans un
second temps, nous focaliserons notre attention sur une caractéristique commune aux trois
mouvements citoyens écologistes étudiés : 'union de personnalités influentes pour porter les
messages. |l s’agira ici de comprendre pourquoi ce mode de diffusion a été privilégié et en
quoi ce dispositif a soutenu la création d’'une mobilisation citoyenne. Enfin, nous nous
concentrerons sur les communautés de I'écologie en s’intéressant aux plateformes sociales,
outils majoritairement utilisés par les mouvements citoyens écologistes, et a I'effet de groupe,

dynamique qui a participé pleinement au succes de ces initiatives.

A. S’organiser collectivement pour accroitre sa force de frappe

a. La citoyenneté au cceur du discours

Il est nécessaire, avant d’analyser le concept de citoyenneté dans le contexte des

mouvements écologistes, de définir le terme “citoyen”, qui posséde de nombreuses
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acceptions. Dans Le dictionnaire du citoyen', le citoyen francais est ainsi défini : « Un citoyen
frangais est une personne physique de nationalité francaise titulaire des droits et soumise a
des obligations »**. Le citoyen posséde différents types de droits : des droits civils et des
libertés essentielles, des droits politiques et des droits sociaux'®. Mais la citoyenneté ne se
limite pas a la nationalité et aux droits du citoyen, elle se définit aujourd’hui également par la
participation active a la vie de la cité. Le citoyen n’est pas obligé de participer, il peut choisir
de rester passif ou d’étre actif. Dans I'activité du citoyen, il y a évidemment le vote, qui reléve
d’'un droit et qui permet au citoyen de donner son avis démocratiquement et d’apporter sa
contribution au sein de la société. Mais un citoyen est également actif de fagcon quotidienne
lorsqu’il adhére a une association, un syndicat ou un parti politique et qu’il fait évoluer la

t16

société dans laquelle il vit™. C’est cet aspect de la citoyenneté qui est représenté dans les

différents mouvements citoyens écologistes.

En effet, 'appel a agir pour le climat des différents mouvements citoyens écologistes se base
sur la participation citoyenne et insiste sur la nécessaire implication des citoyens. L’enjeu est
de rétablir de la proximité pour mobiliser et utiliser la mobilisation de proximité pour impacter
la politique. En effet, suite a I'analyse des sites internet des différents mouvements, on
remarque trés vite que le citoyen est au cceur de la démarche. Par exemple, I/ est encore
temps donne la possibilité a I'internaute d’agir au sein de la société, a I'échelle locale ou
nationale, en groupe ou en solo. Dés son arrivée sur la plateforme, il est mis a contribution et
il peut choisir de réaliser des actions engagées en fonction de ses envies et de ce qu’il veut
mettre en place, et ainsi exercer sa citoyenneté concrétement. Et dans la vidéo de lancement
du mouvement, le citoyen est appelé a exercer son contre-pouvoir face aux institutions et a
user de ses droits pour se faire entendre, une maniére ici aussi d’exercer sa citoyenneté dans
le but de faire évoluer la société'”. Un autre mouvement citoyen écologiste, L’Affaire du Siécle,
utilise les termes “intérét général” et “bien commun” pour porter son message. Cette notion

est directement reliée a celle de la collectivité et releve du devoir de I'Etat envers les citoyens

¥ FUROIS Sylvie, Le dictionnaire du citoyen. Editions Milan, 18 février 2005, Essai.

" TAYEB, Bouguerra, « la citoyenneté : sa définition, ses lieux et conditions d’exercice », Tréma, 15-
16, 1999. Publié le 1er octobre 1999. [en ligne]. [consulté le 3 juillet 2019]. Disponible sur :
http://trema.revues.org/1712

™ « Quel est le statut juridique d’un citoyen ? ». In : Direction de I'information légale et administrative.
Vie-publique [en ligne]. Paris : Direction de I'information légale et administrative, publié le 30 juin
2018. [consulté le 3 juillet 2019]. Disponible sur : http://www.vie-
publigue.fr/decouverteinstitutions/citoyen/citoyennete/definition/definir/quel-est-statut-juridique-
citoyen.html

'® « Quels réles un citoyen peut-il jouer dans la société ? ». In : Direction de I'information Iégale et
administrative. Vie-publique [en ligne]. Paris : Direction de 'information légale et administrative, publié
le 30 juin 2018. [consulté le 3 juillet 2019]. Disponible sur : https://www.vie-publique.fr/decouverte-
institutions/citoyen/citoyennete/definition/definir/quels-roles-citoyen-peut-il-jouer-societe.html

' voir annexe 5 - Il est encore temps
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sur lesquels il exerce son autorité. C’est un “nous” collectif et incluant qui est utilisé dans le
manifeste du mouvement et dans la vidéo de lancement, un pronom qui renvoie a la dimension
de communauté composée par les citoyens d’'une nation. Celle-ci reléve de la nationalité mais
également d’une identité culturelle et d’une histoire commune'®. Quand le mouvement I’Affaire
du Siecle s’adresse aux citoyens en s’incluant lui-méme dans la prise de parole, c’est la
démonstration de I'appartenance a une méme communauté dont les valeurs de la République
lient les membres les uns avec les autres'. Le mouvement On est prét se base également
sur la mobilisation citoyenne et s'inclut aussi dans la prise de parole. Le nom du mouvement
en lui-méme est citoyen, ce pronom “on” englobe I'ensemble des citoyens et sous-entend “la
population francaise est préte”. Ce mouvement incite le citoyen a changer de comportement
a I'échelle individuelle grace a des défis quotidiens a relever chez soi, dans I'objectif de
prouver a I'Etat que les citoyens sont préts a agir et qu’il faut maintenant que les politiques
mises en place tiennent compte de la problématique environnementale®. La citoyenneté
s’exprime, au-dela du respect des lois et des codes de la communauté, par le civisme et
I'engagement en faveur de la collectivité?’, aspect de la citoyenneté qui est exploité par les

différents mouvements citoyens écologistes.

Finalement, les trois mouvements citoyens étudiés sont des outils facilitateurs et
d’accompagnement de la citoyenneté et permettent au citoyen d’agir dans la société et

d’exercer ses droits en faveur du climat.

Dans son texte Les enjeux d’une approche anthropologique de la citoyenneté®®, Catherine
Neveu, chercheure en anthropologie de la citoyenneté a I'Université de Tours, souligne le
grand nombre d’études menées sur la définition administrative et juridique de la citoyenneté
et le compare au faible nombre de travaux centrés sur la dimension humaine de la notion de
citoyenneté. En effet, la citoyenneté est un construit social et politique, et une activité qui met

en relation différents groupes au sein d’'une population comme les citoyens et les institutions

'® « En quoi la citoyenneté est-elle la manifestation d’'une identité commune ? ». In : Direction de
'information légale et administrative. Vie-publique [en ligne]. Paris : Direction de I'information Iégale et
administrative, publié le 30 juin 2018. [consulté le 3 juillet 2019]. Disponible sur : https://www.vie-
publigue.fr/decouverte-institutions/citoyen/citoyennete/definition/definir/quoi-citoyennete-est-elle-
manifestation-identite-commune.html

"9 voir annexe 7 - L’Affaire du Siécle

2 \oir annexe 6 - On est prét

M ¢lLa citoyenneté. Etre citoyen aujourd’hui ? ». In : Direction de l'information Iégale et administrative.
Vie-publique [en ligne]. Paris : Direction de I'information légale et administrative, publié le 30 juin
2018. [consulté le 3 juillet 2019]. Disponible sur : https://www.vie-
publigue.fr/actualite/dossier/citoyennete/etre-citoyen-aujourd-hui.html

%2 Catherine Neveu, « Les enjeux d’'une approche anthropologique de la citoyenneté », Revue
européenne des migrations internationales [En ligne], vol. 20 - n°3 | 2004, mis en ligne le 25
septembre 2008, consulté le 19 juillet 2019. URL : http://journals.openedition.org/remi/2024
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par exemple. Effectivement, les trois mouvements citoyens écologistes étudiés s’appuient sur
la dimension humaine de la citoyenneté en appelant aux valeurs morales des citoyens. La
citoyenneté se traduit par un acte engage, autant social que politique. L’'union est au coeur du
positionnement des différents mouvements et une logique de communauté est construite
autour de la notion de citoyenneté, le but étant de convaincre un maximum de citoyens de
'importance d’agir et de participer a I'évolution de la société, par I'appel a agir adressé a I'Etat

et par le changement de comportement.

Ce communautarisme citoyen se présente comme un véritable contre-pouvoir. Le lobby
citoyen qui nait avec les mouvements citoyens écologistes a pour objectif de faire pression
sur le gouvernement et de le pousser a agir. Comme le soulignent Bernard Kalavra et Chloé
Vlassopoulos dans leur ouvrage Pour une sociologie de I'environnement, les mouvements
citoyens écologistes contribuent a changer les processus consultatifs et décisionnels. lls
avouent d’ailleurs que “c’est toujours I'Etat qui le plus souvent détient le pouvoir de déclencher
les procédures méme s’il est de plus en plus tenu de le faire sous la pression de la société
civile?” . Les mouvements citoyens construisent une forme de communauté citoyenne soudée,
ceuvrant pour la défense d’'une méme cause, au nom de la survie de la race humaine, ce qui
fait évoluer la notion de citoyenneté relative a une nation a une citoyenneté plus globale. La
cause environnementale, portée par les différents mouvements citoyens écologistes grace
aux technologies de linternet et aux médias sociaux, demande une évolution des pratiques
de consommation et de nos plans d’action simultanée a tous les pays. L’humanité est
confrontée aujourd’hui a un objectif commun. Le citoyen frangais est également citoyen du
monde dans une communauté globale et interconnectée. Les technologies de I'information et
de la communication actuelles offrent de nouvelles possibilités d’interactions, de coopérations
et de solidarité. La prise de conscience autour de 'environnement est mondiale, elle est portée
par des citoyens exaspérés au regard de I'échec des politiques publiques d’environnement et
qui revendiquent leur droit @ un monde plus responsable. Le développement durable, couplé
aux logiques de communauté propres aux réseaux sociaux, modifie la relation entre la société
et le pouvoir. Les citoyens veulent s’affranchir des systemes hiérarchiques traditionnels et
reprendre la main sur leur destin, par une interpellation des politiques dont ils remettent en
question la légitimité. Selon Gilles Brhault, cette démocratie renouvelée s’appuie sur I'essor

d’internet et des médias sociaux pour faciliter 'accés de la population aux données a prendre

2 VLASSOPOULOS Chloé, KALAORA Bernard, Environnement, société et politique, Pour une
sociologie de l'environnement, Pour une sociologie de I'environnement, Editions Champ Vallon,
décembre 2013, p148.
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en compte, organiser des consultations, susciter I'expression des citoyens et impulser des

campagnes de soutien a des actions®*.

Mais l'union créée grace a la notion de citoyenneté frangaise et globale n’est pas la seule
forme d’'union que les mouvements citoyens écologistes utilisent afin de mobiliser autour de
la question climatique. Entre eux, une forme de solidarité leur permet de parler d’une seule et

méme Voix.

b. Des liens forts entre les militants du climat

Les mouvements citoyens écologistes Il est encore temps, On est prét et I’Affaire du Siecle
sont des initiatives créées par des acteurs différents. Il est encore temps est né grace a
plusieurs associations, médias alternatifs et groupes citoyens, dont Vincent Verzat de la
chaine YouTube Partager c'est sympa, militant Alternatiba, est le principal porte-parole.
L’équipe technique de sa chaine YouTube a participé a I'élaboration du script de la vidéo de
lancement de I'Affaire du Siécle. Le mouvement On est prét, fondé par Magali Payen, est
également premier soutien et co-producteur de la vidéo de lancement de la pétition L’Affaire
du Siecle. L’Affaire du Siecle est portée par 4 associations : Notre Affaire a tous, La Fondation
pour la Nature et 'lHomme, Greenpeace et Oxfam France. La mobilisation a été largement
soutenue par Il est encore temps et On est prét, dans la production de la vidéo de lancement
de la pétition notamment, mais également sur les réseaux sociaux avec de nombreux
partages des différents temps forts de I'Affaire du Siecle. Cette pétition a d’ailleurs été lancée
a la suite du mouvement On est prét, lorsque le mois des défis s’est terminé. Elle s’est
naturellement inscrite dans la continuité de I'élan citoyen créé par les youtubeurs d’On est
prét en soulignant 'engagement massif des citoyens frangais face a un gouvernement qui
n’évolue pas dans sa politique d’environnement. Mathilde Imer, coordinatrice des bénévoles
du mouvement On est prét, explique ces unions entre les différents mouvements par une
logique de collaboration pour produire des contenus nécessitant des compétences variées :
“On a su trouver de nouvelles collaborations, par exemple d’allier des associations éloignées
pour I’Affaire du Siecle avec des youtubeurs afin de créer une complémentarité. Les ONG se
sont occupées du recours en justice, les youtubeurs ont créé I'écho médiatique pour obtenir
les signatures. Cyril Dion sait écrire des scripts car il est réalisateur, ses compétences sont

utiles pour les vidéos de lancement et pour créer de I'engagement. Nous avons créé des

2 Gilles Berhault, G. B. (2010). Développement durable 2.0 - L'internet peut-il sauver la planéte ?.
Paris, France: Nouvelles éditions de I'Aube.
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logiques de coalitions assez inédites afin de proposer des parcours d’engagement pour aller
du web a la mobilisation physiquezs.” Ce partage de compétences et de connaissances autour
d'un objectif commun, celui de la protection de I'environnement et de I'évolution des
comportements et de la société, montre que la cause environnementale unit les militants et

crée une dynamique collective.

Cette union entre les différents mouvements citoyens écologistes étudiés crée une parole
médiatique plus impactante en visant différentes cibles. Il est encore temps s’adressait a
I'origine a des citoyens déja sensibilisés a la cause environnementale qui souhaitaient aller
plus loin dans leur démarche, comme le souligne Vincent Verzat, initiateur du mouvement, a
France Info lors d’une interview®® : "Nous n'avons pas fait cette vidéo pour que les gens
prennent conscience de la situation, mais pour que les personnes déja sensibles a l'enjeu
s'engagent et passent a l'action". Mais On est prét et L’Affaire du Siecle touchent un public
plus large grace a 'engagement de personnalités dont I'influence dépasse le centre d’intérét
unique ou de niche. Ces mouvements se complétent les uns et les autres dans leur audience
et touchent ainsi un grand nombre de citoyens grace aux liens entre les collectifs, sur leurs

médias sociaux notamment.

Au-dela de toucher un public plus large, l'union des différents mouvements citoyens
écologistes traduit également une volonté de construire un récit autour de I'écologie. En effet,
selon Stéphanie Bonnefille, enseignante-chercheuse en linguistique au département d’anglais
de I'Université Bordeaux-Montaigne, auteure du livre d’entretiens Les Mots verts. Pour un
langage de I'écologie politique?’, pour construire une image positive de I'écologie, il faut des
représentations qui ménent a une prise de conscience, a une acceptation et in fine a des
actes. En rassemblant des acteurs de différents horizons, qui partagent cette méme
préoccupation pour la crise climatique, I'écriture d’'un récit est rendue possible. En partant des
militants et des associations qui agissent sur le terrain mais qui n’ont pas forcément le temps
ni 'envie de mettre tout cela en forme, les mouvements citoyens écologistes ont pu donner
une configuration, une syntaxe, un poids en termes de communication a ces investissements

multiples afin de faire émerger un récit audible.

25 \/oir annexe 3 - Interview de Mathilde Imer

% Benoit Zagdoun, B. D. (2018, 9 octobre). VIDEO. "Il est encore temps" : des youtubeurs vous
invitent a agir pour le climat. Récupéré le 15 décembre, 2018, de
https://www.francetvinfo.fr/meteo/climat/video-il-est-encore-temps-des-youtubeurs-vous-invitent-a-
agir-pour-le-climat 2977683.html

2 Baptiste Giraud, B. G. (2016, 19 novembre). Stéphanie Bonnefille : « On en a plein de mots sur
I'écologie, mais on n'a pas le récit ». Récupéré le 11 novembre, 2018, de
https://reporterre.net/Stephanie-Bonnefille-On-en-a-plein-de-mots-sur-l-ecologie-mais-on-n-a-pas-le

25



Cette volonté de s’unir pour défendre la cause environnementale n’existe pas seulement entre
les mouvements citoyens écologistes, elle s’est retrouvée également entre différents
mouvements sociaux qui défendent au quotidien des causes diverses mais qui se retrouvent

autour de la question environnementale.

c. Les différents mouvements sociaux se mobilisent pour le climat

A plusieurs reprises au sein d’événements destinés a défendre la cause environnementale,
d’autres mouvements a vocation sociale ont rejoint les militants écologistes sur le terrain. Cela
s’explique par la volonté des mouvements citoyens écologistes de réconcilier social et
environnement et de défendre la justice sociale au méme titre que la justice climatique. C’est
d’ailleurs la thése centrale de I'essai L’écologisme des pauvres. Une étude des conflits
environnementaux dans le monde de I'économiste Joan Martinez-Alier qui assure que

préjudice social et environnemental sont en réalité étroitement liés.?®

Dans un contexte social tendu, en pleine crise des gilets jaunes, dénoncer le patriarcat et les
priviléges vise a convaincre les citoyens frangais concernés par les problématiques sociales
que la cause climatique comprend également une remise en question de la politique sociale
en place. Mais I'écologie et les comportements responsables sont régulierement pointés du
doigt et qualifiés de “problémes de riches”. Le mouvement climat est accusé d’étre “bobo et
ecolo”. Les mouvements citoyens écologistes se défendent et s’émancipent de cette vision
biaisée en mettant au centre du discours les populations défavorisées. En effet, ce sont les
populations les plus fragiles qui subissent les conséquences du déréglement climatique.
Bernard Kalaora et Chloé Vlassopoulos le confirment dans leur ouvrage Pour une sociologie
de lenvironnement : “les moins favorisés ne sont pas indifférents vis-a-vis de leur
environnement. lls subissent des conditions de vie qu’ils ne souhaitent pas®”. L’Affaire du
siécle se positionne clairement sur I'objectif de rétablir une justice climatique et sociale. Dans
le manifeste du mouvement, I'opposition nord et sud, largement acceptée comme opposition
des plus pauvres aux plus riches, est évoquée, en soulignant que la problématique climatique

concerne en premier lieu les populations les plus vulnérables. Le financement de la transition

2 Drique, M. (2015). Joan Martinez Alier, 'ECOLOGISME DES PAUVRES. Une étude des conflits
environnementaux dans le monde: Les Petits matins/Inst. Veblen, 2014 [2002, trad. de I'espagnol par
A. Verkaeren], 670 p., 25 €. Revue Projet, 345(2), 90-91. https://www.cairn.info/revue-projet-2015-2-
page-90.htm.

29 VLASSOPOULOS Chloé, KALAORA Bernard, Environnement, société et politique, Pour une
sociologie de l'environnement, Pour une sociologie de I'environnement, Editions Champ Vallon,
décembre 2013, p. 167
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énergétique est également décrié : “Alors que les investissements nécessaires pour remédier
a la catastrophe devraient étre financés majoritairement par les plus aisés, les classes
moyennes et les plus démunis y contribuent aujourd’hui de maniere indifférenciée. La lutte

contre les changements climatiques ne doit pas se faire au détriment des plus fragiles®”.

Bernard Kalaora et Chloé Vlassopoulos soulignent la difficulté de I'action publique a ingérer a
la fois les processus sociaux, biologiques et écologiques. En effet, les institutions qui gérent
les problématiques environnementales ont tendance a traiter le sujet en tant qu’objet
autonome d’action publique et sont impuissantes a penser la transectorialité d’'un enjeu fluide,
mouvant, jamais stabilisé et en interaction constante. Avec la profusion des différentes
administrations qui se déclarent compétentes en la matiere (ministeres de I'environnement,
de la recherche, de I'équipement, des transports, de I'agriculture ...), la recherche de solutions
s’éparpille et l'idée véhiculée réside en une prise en charge des risques par des corps
compétents dont la société n’a pas a se soucier®'. Mais aujourd’hui, la société, et notamment
les associations, s’emparent justement du sujet et s’opposent aux politiques
gouvernementales, et les institutions ont beaucoup de difficultés a asseoir leur Iégitimité face
aux revendications citoyennes. Cette conflictualité entre les citoyens et le gouvernement
souligne la discordance entre I'expression sociale du mécontentement et I'expression
politique®. En effet, les principaux mouvements sociaux en France ne se sentent pas écoutés
par I'Etat. Avec la cause environnementale et la justice sociale portée par les mouvements
citoyens écologistes, les différentes associations, liées par la vocation sociale, vont s’unir pour
faire entendre un message. Cette union va évidemment toucher un public plus large, mais va
créer également une dynamique collective et une parole unifiée qui pousse les citoyens, par
effet de groupe et par solidarité, a s’engager et a soutenir I'élan. Cette solidarité s’est d’ailleurs
illustrée lors de la marche du siécle du 16 mars quand a 15h, dans toutes les marches, les
manifestants ont posé un genou a terre pour dénoncer toutes les formes de violence et de
répression subies par celles et ceux qui s’engagent pour la justice fiscale, sociale ou

climatique, pour défendre leurs droits ou pour réclamer des conditions de vie décentes™®.

Parmi les mouvements sociaux qui ont soutenu les mouvements écologistes, les gilets jaunes

ont été particulierement actifs. Pourtant, les gilets jaunes et les militants du climat ont souvent

%0 voir annexe 7 - I'Affaire du Siécle

31 VLASSOPOULOS Chloé, KALAORA Bernard, Environnement, société et politique, Pour une
sociologie de I'environnement, Pour une sociologie de I'environnement, Editions Champ Vallon,
décembre 2013, p148.p.5a7

%2 GRANJON Fabien, L'Internet militant : mouvement social et usages des réseaux télématiques,
France, Rennes, Ed. Apogée, 2001, 1 vol..; Médias et nouvelles technologies, 189 p., p. 9

% Voir annexe 5 - Il est encore temps

27



été opposés dans les médias et dans l'opinion publique. Mais leurs revendications se
rejoignent sur de nombreux points. D’ailleurs, Priscillia Ludosky, gilet jaune a l'origine de la
pétition “Pour une baisse des prix du carburant a la pompe”, et Cyril Dion, militant écologiste,
se sont plusieurs fois partagé la parole lors d’interviews, pour Le Parisien® ou Konbini*®
notamment, afin de mettre en évidence les points communs entre les deux mouvements. Pour
déterminer I'origine de la crise des gilets jaunes, on peut souligner les réformes en faveur des
grandes entreprises qui ont vu le jour sous le quinquennat dEmmanuel Macron, dont 'objectif
majeur est, selon les mots du président de la République, d’aider « les premiers de cordées
» pour tirer ensuite vers le haut le reste de la société. Mais des lois qui touchent directement
les plus démunis ont été votées en paralléle, comme la baisse des APL par exemple. La
croissance se relance légérement mais au détriment de I'écologie. Un rapport de I'Institute for
Climate Economics® montre ainsi que les investissements francais sont deux fois plus
importants dans les énergies fossiles que dans les renouvelables®. L’annonce de la hausse
des taxes sur les carburants fini donc d’achever un processus de « frustration individuelle »
pour reprendre les mots du sociologue américain Ted Gurr’®. C’est ce qui a déclenché le
mouvement des gilets jaunes. Selon la neurobiologiste Sylvie Granon®, “pour qu’un individu
soit encouragé a changer ses comportements, il faut de la cohésion sociale. Or, la cohésion
sociale, c’est un tout. Si I'on dit a des gens qui ont du mal a joindre les deux bouts qu’ils
devront se débrouiller avec moins d’aides sociales mais qu'’ils devront quand méme appliquer
des écogestes pour faire partie de la société, cela ne marchera pas I’. D’ailleurs, I'un des
slogans scandés par les différents mouvements climat était “fin du monde, fin du mois, méme
combat”, ce qui relie directement les mouvements écologistes et la justice climatique a la
justice sociale revendiquée par les gilets jaunes. Dans le JTerre du 29 janvier 2019%,

magazine indépendant interactif franco-belgo-suisse diffusé sur YouTube, porté par Frangois

% Le Parisien. (2019, 9 mars). Gilets jaunes et Ecolos : méme combat pour Priscillia Ludosky et Cyril
Dion [Fichier vidéo]. Récupéré le 20 juillet, 2019, de https://www.youtube.com/watch?v=dtAinntgXnM
%% Konbini. (2019, 30 mars). Justice climatique / Justice sociale : méme combat ? [Publication
Facebook]. Récupéré le 20 juillet, 2019, de https://www.facebook.com/unsupportedbrowser
*®|nstitute for Climate Economics. (2019, 21 février). Edition 2018 du Panorama des financements
climat - [4CE [Etude]. Récupéré le 20 juillet, 2019, de https://www.i4ce.org/download/edition-2018-du-
panorama-des-financements-climat/

37 Audrey Garric, « Les banques francaises financent de plus en plus les énergies fossiles au
détriment des renouvelables », Le Monde, 24 novembre 2018,
https://www.lemonde.fr/economie/article/2018/11/24/les-banques-francaises-financent-toujours-
massivement-les-energies-fossiles 5387920 3234.html

%8 pPierre Jequier-Zalc, « Vous avez mis le peuple dans la rue mais vous ne savez pas quand il
rentrera a la maison », la Reléve et la Peste, 27 novembre 2018, disponible en ligne :
https://lareleveetlapeste.fr/vous-avez-mis-le-peuple-dans-la-rue-mais-vous-ne-savez-pas-quand-elle-
rentrera-a-la-maison/

%9 Emilie Massemin, « Pourquoi le drame écologique mobilise-t-il si peu ? », Reporterre, 6 septembre
2018, disponible en ligne : https://reporterre.net/Pourquoi-le-drame-ecologique-mobilise-t-il-si-peu

0 Max Bird. (2019, 29 janvier). Le Débat du JTerre - Gilets jaunes et climat : méme combat ? [Fichier
vidéo]. Récupéré le 7 juillet, 2018, de https://www.youtube.com/watch?v=1clzFV3TrGU
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Legrand (Permavenir) et Félicien Bogaerts (Le Biais Vert) qui donne l'occasion aux
influenceurs francophones ainsi qu'a des invités, d'échanger autour de 'actualité écologique
a échelle mondiale, Priscillia Ludosky, qui a questionné de nombreux gilets jaunes, a relevé
qu’'un des principaux objectifs poursuivi par les partisans du mouvement est la participation
citoyenne a la vie politique, car la remise en question du systéme actuel est un argument
déclencheur face a des mesures qui ne correspondent pas a la majorité des Frangais. Il y a
une mobilisation motivée par I'envie de participer aux décisions afin qu’elles prennent mieux
en compte les intéréts citoyens. Les militants du climat remettent eux-aussi en cause le
gouvernement car selon eux, en se basant sur le dernier rapport du GIEC, les politiques
actuelles menent a un réchauffement climatique désastreux pour la biodiversité et la condition
humaine. La stratégie d’occupation des zones a défendre ou a bloquer des militants
climatiques et des gilets jaunes est également similaire, les gilets jaunes ont d’ailleurs occupé
le siege de la multinationale Amazon la veille d’'une opération identique menée par les
mouvements écologistes. Une sociabilité se tisse dans des conditions précaires, on peut citer
par exemple les ronds-points des Gilets jaunes. Les citoyens se rencontrent, discutent et
proposent des changements*'. Les deux mouvements pratiquent la désobgissance civile et
ont une grande composante participative. Ce positionnement en faveur de la justice climatique
et sociale a permis a la marche du siécle du 16 mars d’unir différentes associations a vocation
sociale et de démultiplier la visibilité de I'événement. Cette marche a été organisée par 25
associations*, défendant des causes et menant des combats variés*’. Le point commun de

toutes ces associations est de porter une revendication sociale.

Mais bien avant la marche du siécle du 16 mars, quelques mois avant la COP21, les
mouvements sociaux se réunissaient déja pour le climat avec la parution d’un ouvrage collectif
intitulé Crime climatique stop ! L’appel de la société civile** a 'initiative de Attac France et de
350.0org. De nombreux auteurs et militants influents ont apporté leur contribution dans les
débats et actions liés au changement climatique. Dans I'appel de la société civile qui clot ce

livre, on peut lire : “L’issue est incertaine. Nous avons toutefois une occasion unique de

1 Zaccai Edwin, « IV. Modes d’engagement », dans : , Deux degrés. Les sociétés face au
changement climatique, sous la direction de Zaccai Edwin. Paris, Presses de Sciences Po, « Hors
collection », 2019, p. 155-246. URL : https://www-cairn-info.accesdistant.sorbonne-universite.fr/deux-
degres--9782724624403-page-155.htm

*2 yoir annexe 5 - Il est encore temps

43 Audrey Garric, A. G. (2019, 17 mars). « Et un, et deux, et trois degrés » : une vague verte déferle
en France pour le climat et |a justice sociale. Récupéré le 8 aolt, 2019, de
https://www.lemonde.fr/climat/article/2019/03/16/marche-pour-le-climat-des-centaines-de-milliers-de-
manifestants-partout-en-france 5437162 1652612.html

** Naomi Klein, Vandana Shiva, Jean Jouzel, Susan George, Desmond Tutu, Bill McKibben,
Geneviéve Azam, Pablo Solon.... (2015). Crime climatique STOP !: L'appel de la société civile. Paris,
France: Seuil.
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renouveler la démocratie, de démanteler le pouvoir hégémonique des multinationales et de
transformer radicalement nos modes de production et de consommation. Tourner la page des
fossiles est une étape décisive vers la société juste et soutenable dont nous avons besoin.”**.
L’'union des mouvements écologistes et des mouvements sociaux permet une mediatisation
plus impactante d’'un événement d’une part, mais également une mobilisation citoyenne plus
importante grace a la mutualisation de la visibilité des différentes associations. Les inégalités
face aux risques climatiques sont fortement mises en avant, pour favoriser les ralliements.
Cette mobilisation collective crée une dynamique participative des citoyens, qui par l'effet
d’appartenance au groupe et I'’envie de participer a I'évolution de la société, vont agir et relayer

la parole militante.

Mais cette union que l'on retrouve entre les différents mouvements sociaux et dans le
fonctionnement méme des mouvements écologistes par la citoyenneté et la prise parole
commune et unifiée n'est pas la seule forme d’union qui a décuplé I'élan citoyen. De
nombreuses personnalités publiques se sont alliées aux différents mouvements citoyens

écologistes pour viraliser les campagnes d’action et leur offrir une plus grande visibilité.

B. Choisir des personnalités publiques pour lancer une mobilisation

citoyenne

Les trois mouvements citoyens étudiés ont pour point commun 'engagement de personnalités
influentes pour lancer la communication autour des différentes initiatives. Ces ftrois
mouvements ont agi sur le méme modéle : une vidéo destinée aux médias sociaux dans
laquelle les personnalités se partagent la parole. Inspirés par le marketing viral qui s’appuie
sur le pouvoir de conversion des influenceurs dans la promotion d’une marque, les
mouvements citoyens écologistes ont eux-aussi capitalisé sur l'influence de personnalités

publiques pour viraliser la cause environnementale.

Il est encore temps a lancé son initiative avec la publication d’une vidéo réunissant une

146

vingtaine de créateurs de contenus, essentiellement militants du climat™. On est prét a publié

5 Zaccai Edwin, « IV. Modes d’engagement », dans : , Deux degrés. Les sociétés face au
changement climatique, sous la direction de Zaccai Edwin. Paris, Presses de Sciences Po, « Hors
collection », 2019, p. 155-246. URL : https://www-cairn-info.accesdistant.sorbonne-universite.fr/deux-
degres--9782724624403-page-155.htm

* Voir annexe 6 - Il est encore temps
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en amont du premier défi écologique, une vidéo de lancement similaire a celle du mouvement
Il est encore temps, mais réunissant des personnalités influentes sur des thématiques
davantage grand public. Les défis ont ensuite été incarnés par des créateurs de contenus. Au
total, prés de 60 personnalités ont pris part au rayonnement du mouvement*’. Et I'Affaire du
siécle a lancé aussi sa petition grace a une vidéo virale qui réunissait une trentaine de
célébrités, allant du youtubeur spécialisé dans des thématiques diverses et variées aux

acteurs et artistes dont le public est plus large®®.

La stratégie de lancement des trois mouvements citoyens est la méme, nous allons essayer
de comprendre pourquoi ce moyen de diffusion a été privilégié et quel était le but poursuivi

par un tel dispositif.

a. L’influence des célébrités sur les comportements

Il est important avant tout de chose de définir le terme “célébrité”. D’aprés I'Encyclopédie de
I’Agora, « la célébrité se mesure aux coupures de journaux et au temps d'antenne consacrés
a une personne; elle se distingue par la de la gloire qui est le résultat des ceuvres
exceptionnelles d'une personne ou de sa vie exemplaire.** ». Du point de vue de Glamour
Speakers, une agence de communication parisienne spécialisée dans le conseil en choix de
personnalités, « une célébrité est une personne dont une partie de I'opinion du grand public
reconnait spontanément le nom, le visage, la voix (...) et I'associe immédiatement avec un
univers de valeurs ».*° Issu du domaine du marketing et de la communication, le principe
d’ambassadeur est principalement utilisé par les marques pour mettre en valeur des produits
ou des services. Comme le précise Mc Cracken® dans son article Who is the Celebrity
Endorser? Cultural Foundations of the Endorsement Process, les célébrités ambassadrices
de marques sont « des personnes célebres qui exploitent leur notoriété publique pour
recommander ou coprésenter un produit dans une communication ». L’objectif est que les
consommateurs transférent a la marque un certain nombre d’associations qu’ils lient a la

célébrité. Ainsi, le réle des ambassadeurs des marques est bien de créer une certaine

*" Voir annexe 7 - On est prét

*8 \Voir annexe 8 - L'Affaire du Siécle

49 Encyclopédie de 'Agora, définition “célébrité” : http://agora.qc.ca/dossiers/Celebrite

%0 Nathalie FLECK-DOUSTEYSSIER et Michaél KORCHIA, « Les célébrités dans la publicité : le réle
de la congruence », Cahier n°353, Mars 2006

* Journal of Consumer Research, Vol. 16, No. 3 (Dec., 1989), pp. 310-321
https://fr.scribd.com/document/274328416/McCracken-1989-Endorsement-Process
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identification des consommateurs a la marque®. Dans le cas du soutien et de 'engagement
des célébrités dans une cause, I'objectif est sensiblement le méme : amener le public a
s’identifier a la cause grace a des personnalités appréciées par une large partie de la
population. Grace a I'engagement de célébrités, la cause défendue se dote d'une véritable
personnalité calquée sur celle de ses ambassadeurs et chez les citoyens se développe alors
une attitude émotionnelle autour de 'engagement. Dans leur ouvrage De la personnalité des
célébritées a la personnalité des marques, Nouvelle démarche de sélection des
ambassadeurs®, Laure Ambroise, Gaélle Pantin-Sohier et Pierre Valette-Florence comparent
la relation entre un ambassadeur de marque et les consommateurs et les relations
interpersonnelles entre individus : “Dans le contexte des relations interpersonnelles, les
individus développent leur personnalité en y incorporant les traits désirables de leurs
partenaires. Ainsi, I'attractivité d’un partenaire dépend de la capacité de ce partenaire a
contribuer & I'extension de son propre soi.>”” Cette attractivité liée a la personnalité est celle
poursuivie par les mouvements citoyens écologistes lorsqu’ils font appel a des célébrités pour
porter leurs messages. Le citoyen, en s’identifiant a la cause défendue par des célébrités qu’il
apprécie, va par extension développer son propre systéme de valeur. On assiste a un transfert
de personnalité de la célébrité ambassadrice a la cause et in fine, au citoyen. Ce transfert de
significations de la célébrité vers la cause a tendance a augmenter I'attachement a cette
derniére mais aussi 'engagement. Les ambassadeurs, en tant que véritables personnes, sont
un vecteur relationnel entre la cause et les citoyens. lls permettent aux citoyens de percevoir
dans la cause un certain niveau de compétence ou de reconnaissance grace a 'engagement
de célébrités disposant d’'une grande notoriété. Les ambassadeurs crédibilisent la cause
grace a la relation de confiance déja instaurée entre les célébrités et leurs fans. Pour Mathilde
Imer, coordinatrice au sein du mouvement On est prét, “il fallait rendre I'’écologie mainstream
et cool et se dégager de I'image de I'écolo crado, arriéré et opposé a toute forme de progres
technologique. Nous avons mis les messages écolo dans la bouche de personnes pergues
comme branchées par notre cible. Nous les avons choisies en fonction de leur audience et
des centres d’intéréts variés qu’ils abordent afin de toucher massivement les francgais grace a
de grosses communautés déja constituées®. En effet, de nombreux acteurs ont pris la parole
sur les questions environnementales, comme des scientifiques ou des experts, mais ils

n’étaient pas écoutés. En changeant de messagers, tout en conservant les mémes messages,

*2De la personnalité des célébrités a la personnalité des marques, Nouvelle démarche de sélection
des ambassadeurs, Laure AMBROISE, Gaélle PANTIN-SOHIER, Pierre VALETTE-FLORENCE,
QSttps://www.afm-marketinq.orq/fr/system/fiIes/publications/sOZ ambroisel39 4.pdf

Ibid
% Frank Kressmann,M. Joseph Sirgy,Andreas Herrmann,Frank Huber,Stephanie Huber,Dong-Jin
Lee, “Direct and indirect effects of self-image congruence on brand loyalty”in Journal of Business
Research, Elsevier, September 2006
*% voir annexe 3 - Interview de Mathilde Imer
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basés sur des faits réels mis en lumiére par ces mémes scientifiques et experts du climat, les
mouvements citoyens écologistes tentent de modifier la perception de la cause
environnementale, notamment chez les jeunes de 15 a 25 ans. Grace a I'appropriation de la
thématique par leurs stars préférées, ils ont la possibilité de s’identifier aux messages et se

reconnaitre dans ces formes d’engagement, ce qui peut faciliter leur passage a I'action.

Les personnalités publiques qui s’engagent dans une cause ont donc une influence sur
'engagement citoyen, mais le choix de diffuser les messages écologiques par ce biais est
également lié a la force de frappe dont disposent les célébrités choisies grace a leur notoriété

déja établie.

b. Toucher une large cible grace a I'union de personnalités influentes

Outre le fait de créer un fort engagement grace a l'union de personnalités médiatiques
auxquelles les citoyens sont attachés, la multiplication des points de contact entre les
mouvements citoyens écologistes et les citoyens a largement contribué a la diffusion massive
des messages. En effet, chaque célébrité qui soutient les mouvements citoyens écologistes
a mis a profit sa capacité a toucher un large public grace notamment aux réseaux sociaux,
mais également aux retombées presse. Sur les réseaux sociaux, chaque personnalité a
partagé les diverses vidéos de lancement sur ses propres médias. Les célébrités et les
influenceurs disposent d’'une large communauté sur Instagram, Facebook ou YouTube. Les

messages contenus dans les vidéos ont donc été relayés auprés d’'une audience démultipliée.

Des cibles trés différentes ont été visées par les mouvements citoyens écologistes. Tandis
que le mouvement Il est encore temps touchait plutét des écologistes convaincus, déja
engagés dans la protection de I'environnement avec un discours et des actions trés
revendicateurs®®, On est prét souhaitait toucher une communauté différente, celle des non-
convaincus, des indifférents ou des moins renseignés avec des actes quotidiens plutét
simples a mettre en place®. Mathieu Duméry, de la chaine Youtube Professeur Feuillage,
résume ainsi les différences entre les deux mouvements : “Le mouvement Il est encore temps
cherche a convaincre des personnes déja conscientisées de passer a l'action. Avec On Est
prét, on cherche plutét a sortir de I'entre-soi habituel, en intégrant des Youtubeurs plus

mainstream, comme Norman ou Natoo. On voudrait que la prise de conscience sorte de ce

%% Voir annexe 2 - Interview de Victor Vauquois
" \oir annexe 3 - Interview de Mathilde Imer
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qu’on pouvait constater dans la Marche pour le climat. J'avais I'impression de ne voir que des
clones de moi partout, les écolos-bobos habituels de 30-50 ans, CSP+, sans aucune mixité
sociale ou ethnique." Ces deux mouvements, qui a plusieurs reprises ont allié leurs forces,
par exemple pour lancer I'Affaire du Siecle, se sont complétés en termes d’audience. D’'une
part, Il est encore temps touchait les écologistes déja bien renseignés sur le sujet, qu’il fallait
aider a passer a I'action. Lénie Chérino, de la chaine Youtube Professeur Feuillage, justifie le
choix du mouvement I/ est encore temps : “On touche une niche communautaire, mais celle-
ci est poreuse. Les personnes qui nous suivent vont diffuser autour d’elles et cela dépassera
le cercle de I'entre-soi”. D’autre part, On est prét touchait les citoyens qui avaient besoin d’une
prise de conscience avant de passer a 'action a leur échelle. Pour Mathilde Imer, coordinatrice
du mouvement On est prét, “le but du mouvement On est prét est d’expliquer et d’agir en
méme temps, mais il faut différents modes d’action pour engager les Frangais en fonction d’ou
ils en sont. On ne peut pas les envoyer bloquer une entreprise s’ils viennent de prendre

conscience du probléme écologique®®.

Pour les mouvements citoyens écologistes, cette stratégie d’influence a permis aux messages
de circuler auprés de publics aux centres d’intérét variés. Chaque personnalité réunit des
publics différents. Marion Cotillard va toucher un public large car elle doit son succés aux
nombreux films dans lesquels elle a joué, des films qui ont été diffusés au cinéma ou a la
télévision, des médias de masse qui touchent une large partie des citoyens. Norman, ou
d’autres youtubeurs, ont construit leur audience sur internet, ils ne touchent donc pas la méme
population que Marion Cotillard. La cible des youtubeurs est jeune, connectée et utilisatrice
des meédias sociaux au quotidien. L’audience des youtubeurs est segmentée en fonction des
centres d’intérét : les jeux vidéo, la beauté, 'humour... En réunissant des influenceurs de
différents univers, les mouvements citoyens écologistes touchent un trés large public. Les
youtubeurs étaient au centre du dispositif. Leur notoriété et la relation de proximité qu'ils
entretiennent avec leur audience en font de trés bons ambassadeurs pour défendre la cause

environnementale.

Par la suite, la presse s’est rapidement emparé de ces sujets grace aux nombreuses
célébrités qui participaient. L’actualité des stars est traitée par les journalistes car, selon une
étude menée par Gilles Labarthe dans L’extension du people dans la presse quotidienne®, «

» o

les contenus people présentent différentes qualités : “légers”, “divertissants”, “colorés”, “bien

%8 \0ir annexe 3 - Interview de Mathilde Imer

% Gilles Labarthe, « L’extension du people dans la presse quotidienne », Communication [En ligne],
Vol. 27/1 | 2009, mis en ligne le 05 juin 2013, consulté le 31 juillet 2019. URL :
http://journals.openedition.org/communication/1339; DOI : 10.4000/communication.1339
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LTS

illustrés”, “agréables a lire”, etc. lls sont dés lors supposés attirer le lectorat. ». Tout comme
le fait divers, le people est un genre tres prisé du lectorat. En s’'unissant avec des célébrités,
les mouvements citoyens écologistes s’assuraient par la méme occasion une belle couverture

presse.

L’objectif principal poursuivi par les mouvements citoyens écologistes est donc de créer un
buzz autour des messages portés par les célébrités. L’utilisation des nouveaux médias,
comme YouTube, ont permis aux différents mouvements d’atteindre la cible jeune,
consommatrice de formats vidéos sur cette plateforme, et plus engagée auprés de youtubeurs
gu'auprés des médias traditionnels comme la télévision. Le mouvement On est prét a
également incité d’autres personnalités a s’engager en faveur de I'environnement a travers
une tribune présentée lors du festival de Cannes le 17 mai 2018. Le texte, intitulé “Résister et
Créer®, a été écrit par le réalisateur engagé Cyril Dion, & I'origine notamment du film Demain.
Plus de 200 acteurs, réalisateurs et personnalités ont signé cette tribune et se sont engagés
a se rendre acteurs du changement en s’investissant et en mettant a profit leurs compétences
pour produire des récits émouvants a destination du grand public : "Les films sont aujourd'hui
le moyen le plus puissant de raconter des histoires. (...) Or, ce sont les histoires qui fagonnent
notre imaginaire commun. Alors que I'humanité se trouve confrontée a la sixiéme extinction
de masse des especes, a un réchauffement planétaire qui pourrait mettre en question sa
survie, les histoires que nous nous racontons, la fagon dont elles nous permettent d'imaginer
I'avenir, sont un enjeu crucial'. On compte parmi les signataires Marion Cotillard, Mélanie
Laurent, Léa Seydoux, Luc Jacquet, Lucie Lucas, Radu Mihaileanu ou encore Frangoise
Nyssen, I'ancienne ministre de la Culture. Une maniére encore une fois de toucher un
maximum de personnes par le biais de 'engagement de personnalités du monde du cinéma,
média de masse dont la grande portée en termes d’audience, de visibilité et de médiatisation
est intéressante pour diffuser massivement des messages en faveur de la protection de

I’environnement.

c. Lafigure du héros comme repére

A travers l'élan citoyen initié par les mouvements climat, on voit émerger des héros
écologistes populaires, identifiés a la lutte pour un bien commun plutdt qu’a un parti politique.

Greta Thunsberg en est 'exemple parfait. Cette jeune femme de 16 ans, par son engagement

€0 Cyril Dion, C. D. (2018). TRIBUNE RESISTER ET CREER - CYRIL DION.pdf [Tribune]. Récupéré
le 7 juillet, 2019, de https://drive.google.com/file/d/10ygAMcyWirB9gL3d0faGmB4pdytsim8-/view

35



sur le terrain et ses discours poignants largement médiatisés, récompensée a plusieurs
reprises par différents Etats et organisations pour son travail d’alerte et de sensibilisation, est
I'une des figures héroiques du combat climatique. A la COP24, le discours de Greta Thunberg
est profondément revendicateur : « Tant que vous vous concentrez sur ce qui est
politiquement possible plutét que sur ce qui doit étre fait, il n’y a aucun espoir [...] si les
solutions sont introuvables a l'intérieur du systeme, alors peut-étre devons-nous changer de
systeme [...]. Nous sommes venus ici pour vous dire que c’est I'heure du changement, que
cela vous plaise ou non. Le vrai pouvoir appartient au peuple®' ». Les discours de la jeune
militante sont souvent pessimistes et alarmistes. Dans la bouche d’une jeune fille de 16 ans,
qui avoue étre en dépression a cause de l'urgence climatique, de telles paroles choquent et
alarment. Greta Thunsberg développe un discours défini par Albert Levy dans La Fable
économique® comme un récit “qui remet en cause la productivité et la croissance illimitée,
dangereuses pour la planete, car elles menacent 'existence méme de I'’humanité. Il s’agit d’un
récit pessimiste et inquiet sur I'avenir de la planete, qui procéde avec une dramatisation des
enjeux sur la survivance de 'espéce humaine : quelle monde laisserons-nous a nos enfants
avec une telle exploitation productiviste, capitaliste et néolibérale des ressources ?”. Ces
prises de paroles sont assez opposées a celles des différents mouvements citoyens
écologistes qui vont plutét appuyer sur la possibilité de changer le cours de 'histoire et amener
I'écologie et 'avenir de la planéte de maniére optimiste. Pourtant, les mouvements citoyens
écologistes vont tout de méme soutenir la jeune fille sur les réseaux sociaux en partageant
son actualité et ses discours car le phénoméne Greta est mobilisant pour la jeune génération,
la cible privilégiée des différents mouvements. Dans les mouvements citoyens écologistes, le
héros est souvent le porte-parole du discours écologiste. Dans le Dictionnaire des
mouvements sociaux, Eric Agrikoliansky63 considére que I'existence du porte-parole est une
condition indispensable au développement de 'action collective de masse parce que le réle
des leaders est central dans le développement de la protestation.

Albert Lévy instaure la notion de héros dans le récit de la durabilité, une notion qui renvoie
aux récits portés par différents porte-parole des mouvements climat comme Greta Thunberg,

Cyril Dion ou Vincent Verzat de la chaine Partager c’est sympa : « I était une fois un monde

o1 Franceinfo, BRUT. (2018, 18 décembre). VIDEO. Climat : "On n'est jamais trop petit pour faire une
différence" : le discours fort de Greta Thunberg [Fichier vidéo]. Récupéré le 9 aolt, 2019, de
https://www.francetvinfo.fr/monde/environnement/cop24/video-climat-on-n-est-jamais-trop-petit-pour-
faire-une-difference-le-discours-fort-de-greta-thunberg 3106579.html

62 Levy Albert, « La fable économique », Médium, 2013/1 (N° 34), p. 83-100. DOI :
10.3917/mediu.034.0083. URL : https://www-cairn-info.accesdistant.sorbonne-universite.fr/revue-
medium-2013-1-page-83.htm

63 Agrikoliansky Eric, « Leaders », dans : Olivier Fillieule éd., Dictionnaire des mouvements sociaux.
Paris, Presses de Sciences Po, « Références », 2009, p. 319-326. URL : https://www-cairn-
info.accesdistant.sorbonne-universite.fr/dictionnaire-des-mouvements-sociaux--9782724611267-

page-319.htm
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menacé par la pollution, le changement climatique, la disparition de la biodiversité, la fin des
ressources naturelles, a cause d’une exploitation effrénée de la planéete par le productivisme
capitaliste, mettant en danger I'existence des générations futures... Arrive le héros, le militant
écologiste qui, guidé par le principe de responsabilité, et aidé par les valeurs du
développement durable, de ['écologie et de la démocratie participative, s’engage a
sauvegarder la nature et ses ressources, en luttant contre le capitalisme, le néolibéralisme, le
productivisme, le consumérisme, afin de permettre aux générations futures de continuer a
vivre. » Dans ce récit de la durabilité, le héros est un citoyen écologiste qui, porté par le
principe de responsabilité, va combattre ses opposants a l'aide de la démocratie participative
et des principes du développement durable. Ce héros incarne la problématique écologiste et
crée une dynamique positive pour les citoyens qui les pousse a s’engager et a agir. Le héros
est crédible pour la population, car sa mobilisation pour le climat s’inscrit dans le temps.
Véritables lien entre les scientifiques, les experts et les citoyens, mais aussi porte-parole
auprés du gouvernement, le héros sert de repére pour les citoyens qui ont besoin de figures

de proue pour soutenir leurs revendications.

Ces difféerentes unions se sont matérialisées en ligne, sur les réseaux sociaux, ou la
communauté est au centre des usages. Nous allons maintenant étudier I'outil technique, la

plateforme sociale, comme vecteur de mobilisation et I'effet de groupe qui en découle.

C. L’appartenance a une communauté accroit 'ampleur des mouvements

citoyens écologistes et I'effet de groupe pousse les citoyens a agir

Les mouvements citoyens écologistes ont créé une dynamique de communauté autour de la
cause environnementale, notamment grace a leurs réseaux sociaux et a la maitrise des
techniques propres a ces outils. En effet, sur les plateformes sociales, on indique en un clic
ses préférences, on exprime son soutien a des arguments ou a des propositions, on relaie
des informations militantes. Le sociologue Baptiste Kotras expliquait a travers une analyse du
mouvement des gilets jaunes dans une interview & Mediapart®® : "Internet est un espace

privilégié pour les gens qui ne peuvent pas faire circuler leurs idées, car personne ne peut les

6 Géraldine Delacroix, G. D. (2018, 7 décembre). Sur le web, les Gilets jaunes apprennent a vitesse
grand V. Mediapart. Récupéreé le 8 aolt, 2019, de https://www.mediapart.fr/journal/france/071218/sur-
le-web-les-qgilets-jaunes-apprennent-vitesse-grand-v
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empécher de parler. Le web apporte une ouverture de I'espace public’. Les trois mouvements
citoyens écologistes étudiés mettent 'accent sur la viralité de leur contenu grace aux partages
sur les réseaux sociaux et ont réussi a réunir une large audience, au sein de laquelle s’est
formée une communauté constituée d’internautes convaincus autour de la cause. Nous
tenterons par la suite de comprendre pourquoi il est important de créer un sentiment

d’appartenance pour engager les citoyens et les pousser a agir.

a. Capitaliser sur les plateformes sociales pour viraliser des messages

Sur les réseaux sociaux, le mouvement Il est encore temps incite les internautes a partager
les vidéos et les actions mises en avant sur la plateforme : “Et la, maintenant, partage cette
vidéo, ca peut étre ton tout premier pas mais ¢a peut permettre qu’on soit des millions™®®. Des
liens de partage sont présents a plusieurs endroits sur la plateforme et ont pour objectif de
faciliter la viralisation grace a la simplicité du partage. L’Affaire du siecle incite aussi les
internautes a relayer la pétition afin d’inviter ses proches a la signer également : “On compte
sur toi pour passer le mot. Signe et partage cette vidéo™®. Des call-to-action sur le site de
I’Affaire du Siécle facilitent le partage grace a des boutons de renvoi vers les réseaux sociaux.
On est prét utilise ces mémes techniques afin de donner au mouvement un écho impactant
en ligne, notamment grace au hashtag #onestprét qui permet aux internautes de partager les
défis réalisés chez soi. L'usage des réseaux sociaux est particulierement en phase avec les
évolutions sociales et politiques, ou la participation politique est de plus en plus I'expression
personnelle d’'une souffrance, d’une indignation, que le citoyen a besoin de partager avec
d'autres pour étre socialement reconnu. Les plateformes sociales permettent de témoigner et
d’échanger avec de nouvelles personnes qui partagent les mémes idées. Le développement
des réseaux sociaux a permis de diffuser des informations a une nouvelle échelle. On peut
comparer la viralité et le buzz créés par les réseaux sociaux au bouche a oreille physique, qui
préexistait a internet. Mais contrairement au face a face ou au téléphone, les réseaux sociaux
permettent une diffusion massive one-to-many avec une vitesse de propagation accrue. La
circulation virale d’'un message est liée au fait que les individus acceptent de jouer le réle de

relai, ils deviennent les vecteurs de la communication.

% Voir annexe 5 : Il est encore temps
% Voir annexe 7 : I'Affaire du Siécle

38



L’origine étymologique du terme “viralité” provient du latin “virus” qui renvoie a 'humeur, au
poison ou a l'infection®”. Sa premiére définition en informatique date de 1984 avec I'arrivée du
virus qui est un logiciel permettant d’en modifier d’autres et faisant apparaitre la notion de
contagion en informatique. Il est intéressant de distinguer les termes “buzz” et “viralité”. La
viralité se travaille par des techniques marketing pour permettre a un contenu de circuler sur
internet. Par exemple, les mouvements citoyens qui appellent leurs abonner a partager un
contenu travaillent la viralité de leurs messages. Par contre, le buzz ne se contréle pas, il n’est
pas prévu. Une vidéo qui buzz va dépasser la cible visée initialement pour toucher bien plus
de personnes. On peut définir le buzz comme une concentration temporelle de I'attention sur
un contenu. Le succes en ligne a un caractére soudain, imprévisible et sans origine fixe de
I'épidémie. Pour Jenkins®®, les idées qui circulent et survivent sont celles qui peuvent étre
aisément transformées, pour étre appropriées par une variété de communautés. Bien souvent,
les messages ne circulent pas selon un strict mécanisme de réplication : ils sont retravaillés,
remixés, distordus voire détournés®®. Au sein de communautés d'intérét, lieux privilégiés ou
régne la confiance, I'information devient, grace aux réseaux sociaux, facilement et rapidement
une connaissance collective par la force de partage et par I'identification au groupe. Nous
allons maintenant voir en quoi cette identification au sein d’un groupe a participé a I'élan

citoyen créé par les mouvements climat.

b. L’individu au sein du groupe : quels effets sur le comportement

Avec un axe de discours initial explicite — agir a son niveau pour fournir des solutions a la crise
ecologique et sociétale —, les mises en relation de personnes conduisent a 'émergence de
formes de sociabilité et d’encouragement mutuel et a 'engagement des membres, qui peuvent
alimenter le succés du mouvement, d’aprés Edwin Zaccai dans son article Deux degrés. Les
sociétés face au changement climatique™. Les mouvements citoyens écologistes s’appuient
sur cette dynamique de communauté pour créer de I'engagement autour de leurs messages,

en ligne mais également dans la vie réelle. On le remarque chez On est prét avec la création

67 Centre National des Ressources Textuelles et Lexicales, étymologie « virus »
https://www.cnrtl.fr/etymologie/virus

68 Henry Jenkins, H. J. (2009). Confronting the Challenges of Participatory Culture. MIT Press.
Consulté le 12 juillet, 2019

%9 Mellet Kevin, « Aux sources du marketing viral », Réseaux, 2009/5 (n° 157-158), p. 267-292. DOI :
10.3917/res.157.0267. URL : https://www-cairn-info.accesdistant.sorbonne-universite.fr/revue-
reseaux-2009-5-page-267.htm

70 Zaccai Edwin, « IV. Modes d’engagement », dans :, Deux degrés. Les sociétés face au
changement climatique, sous la direction de Zaccai Edwin. Paris, Presses de Sciences Po, « Hors
collection », 2019, p. 155-246. URL : https://www-cairn-info.accesdistant.sorbonne-universite.fr/deux-
degres--9782724624403-page-155.htm
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du hashtag #onestprét destiné a recenser les défis réalisés par les citoyens, I'engagement
des uns motivent les autres a essayer a leur tour’". Il est encore temps utilise également la
mise en relation de personnes pour motiver les citoyens “passifs” a passer a l'action : la
plateforme propose notamment d’agir en groupe, ce qui induit la logique d’encouragement
mutuel au sein d’un groupe de personnes qui s’engagent pour le climat’. L’Affaire du Siécle
se positionne aussi sur 'importance d’agir en groupe pour initier des changements sociétaux.
L’union, la solidarité et I'action collective sont au centre du manifeste de la pétition avec

"3 Les

l'usage des pronoms et des adverbes comme “on”, “nous”, “notre”, “ensemble
différents mouvements collectifs ont constitué leur audience sur les réseaux sociaux, On est
prét rassemble 187 000 abonnés sur Facebook, Il est encore temps 40 000 et I'Affaire du
Siecle 13 000, mais ils se sont également appuyés sur des communautés déja existantes,
notamment celles de leurs ambassadeurs. Les Youtubeurs qui soutiennent les différents
mouvements climat ont créé une communauté autour de leurs contenus. Cette communauté
est liée non seulement par des centres d’intérét communs, ce qui renvoie a la ligne éditoriale
du youtubeur, mais également par un sentiment d’identit¢ commune. Dans une enquéte
ethnographique menée en 2015 et 2016 par Claire Balleys, sociologue spécialisée sur le
public adolescent, “il apparait que les contenus de ces vidéos sont axés sur une quéte de soi
a travers l'autre, c’est-a-dire le besoin de sentir que I'on appartient a une méme communauté
— amicale, culturelle, sociale —, qui se distingue du reste de la société mais au sein de laquelle
on se retrouve « entre soi ». Sur YouTube s’observe la création d’une multitude de
communautés d’appartenance, autour de thématiques et de préoccupations tres variées, mais
qui toutes expriment le besoin de se reconnaitre les unes dans les autres et de partager un
sentiment identitaire commun. Ce qui rassemble les vidéastes et leur public autour de ces
contenus, c’est le sentiment de partager un vécu et une expérience communs.” Internet a
permis I'émergence de nouvelles formes d’interactions et de coopérations en développant et
en facilitant les échanges entre les personnes. Des communautés virtuelles se sont créées
sur différents supports, et les réseaux sociaux ont véritablement popularisé et banalisé les
rassemblements virtuels. Armstrong et Hagel’ ont été les premiers a aborder le concept de
communauté virtuelle. lls se sont intéressés aux premiers exemples de communautés non

physiques, comme la communauté virtuelle Well créée en 1985 par un groupe de scientifiques

" Voir annexe 6 - On est prét

"2 \/oir annexe 5 - Il est encore temps

"3 \Voir annexe 7 - L’affaire du Siecle

& Balleys Claire, « Comment les adolescents construisent leur identité avec Youtube et les médias
sociaux », Nectart, 2018/1 (N° 6), p. 124-133. DOI : 10.3917/nect.006.0124. URL : https://www-cairn-
info.accesdistant.sorbonne-universite.fr/revue-nectart-2018-1-page-124.htm

& Armstrong A. et Hagel J. (1996), The real value of online community, Harvard Business Review,
May/June, p.134-141
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a San Francisco. lls ont démontré a travers leur étude que les communautés virtuelles
répondent a quatre types de besoins des consommateurs : la réalisation d'une transaction,
l'identification & des objectifs communs, la création d'environnements imaginaires ou
nouveaux, et le partage d'expériences communes. Le besoin des citoyens de se retrouver au
sein de communautés d'intéréts communs va rassembler des personnes qui interagissent de
maniére intensive sur des sujets précis. Les communautés d'intérét créent de la conversation
et développent le sentiment d’appartenance a un méme groupe. Ces communautés d’intérét
autour de la cause écologique sont également des communautés d'affinité ou les internautes

se retrouvent autour de leurs expériences et échangent afin de se soutenir les uns les autres.

Les différents mouvements citoyens écologistes ont créé une identité collective au sein de
laquelle les citoyens se reconnaissent en partageant les mémes valeurs. L’identité collective
est une notion polysémique qui selon Brubaker’® englobe deux dimensions : elle est & |a fois
une catégorie de la pratique et une catégorie scientifique. “D’une part, il s’agit d’une catégorie
utilisée par les individus en vue de construire un mouvement, de s’y reconnaitre et d’en
connaitre les membres, de le distinguer des autres mouvements sociaux et de construire le
groupe qu’il est censé représenter. D’autre part, la notion d’identité collective a aussi été
utilisée depuis la fin des années 1960, et plus encore a partir de la décennie suivante, en tant
que catégorie scientifique, afin de mieux comprendre ce qui fait tenir ensemble un
mouvement, les liens qui peuvent s’y tisser, les solidarités qui peuvent en émerger, etc.””.
L’identité collective comme catégorie scientifique a mis en évidence les mécanismes visant a
passer de la « classe sur le papier » a la « classe mobilisée ». En effet, une classe, selon
Pierre Bourdieu, ne peut étre qu’'un groupe mobilisé, par et pour la défense de ses intéréts, et
ne peut parvenir a I'existence sociale quau terme d'un travail collectif de construction
inséparablement théorique et pratique’. De lidentité collective découle le comportement
collectif. Les mouvements citoyens écologistes s’inscrivent tout a fait dans cette dynamique
de comportement collectif avec la constitution de revendications sociales et de prises de
parole destinées a réformer la société. Dans les mouvements citoyens écologistes, en tant

que produit de 'action sociale, la notion d’identité est utilisée pour souligner le développement

8 Brubaker Rogers, « Au-dela de I'«identité» », Actes de la recherche en sciences sociales, 2001/4
(n° 139), p. 66-85. DOI : 10.3917/arss.139.0066. URL : https://www.cairn.info/revue-actes-de-la-
recherche-en-sciences-sociales-2001-4-page-66.htm

" Voegtli Michaél, « Identité collective », dans : Olivier Fillieule éd., Dictionnaire des mouvements
sociaux. Paris, Presses de Sciences Po, « Références », 2009, p. 292-299. URL : https://www-cairn-
info.accesdistant.sorbonne-universite.fr/dictionnaire-des-mouvements-sociaux--9782724611267-
page-292.htm

"8 Lenoir Rémi, « Espace social et classes sociales chez Pierre Bourdieu », Sociétés &
Représentations, 2004/1 (n° 17), p. 385-396. DOI : 10.3917/sr.017.0385. URL :
https://www.cairn.info/revue-societes-et-representations-2004-1-page-385.htm
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d’un type “d’autocompréhension collective, d’une solidarité ou d’un « sentiment de groupe »

qui rend possible I'action collective™”

. L'expression « identité numérique » est apparue
récemment, dans la continuité du web 2.0. et de I'avénement des réseaux sociaux. L’identité
est aujourd’hui devenue mixte : elle se compose d’informations acquises en face-a-face et sur
les réseaux sociaux et représente la somme des identités individuelles des membres d’'une
communauté. Il est donc intéressant de comprendre comment les internautes fagonnent leur

identité avec le prisme des réseaux sociaux et de la présence en ligne.

La construction de l'identité d’'un individu dans la vie quotidienne est une démarche constante
de modulation et de négociation. Le citoyen s’identifie lui-méme, il se caractérise, se localise
vis-a-vis d’autres personnes connues, se range dans une catégorie®. Mais deux logiques
peuvent étre associées a la notion d’identité : « la perception de sa construction personnelle
et celle qui est pergue et reconnue par les autres®" ». Sur les réseaux sociaux, I'individu est
amené dés son inscription a remplir des champs concernant son identité : nom, prénom, date
de naissance, etc. Mais I'identité en ligne de l'utilisateur ne se résume pas aux signes saisis
par le sujet lui-méme pour se représenter. A cela s’ajoute les signes saisis par les autres
utilisateurs (photos ou le sujet apparait, identification sous des posts ou invitation a des
événements, a adhérer a un groupe...) et également des signes d’activité (commentaires,
likes...). Toutes ces données liées a I'activité de l'internaute en ligne, sur les réseaux sociaux
ou sur des sites internet divers, participent a la construction de I'identité. Le citoyen qui prend
part d’'une maniére ou d’'une autre a un ou plusieurs mouvements citoyens écologistes
transforme son identité et la lie a la défense de I'environnement. Cela lui permet de renforcer
ses valeurs personnelles et finalement d’exprimer une certaine personnalité®®. En affirmant

son identité, le citoyen devient militant du climat a son échelle.

Dans la continuité de cette analyse du sentiment d’appartenance a une communauté, nous
allons maintenant nous intéresser aux rassemblements physiques créés et organisés grace

aux communautés virtuelles.

" Brubaker Rogers, « Au-dela de I'«identité» », Actes de la recherche en sciences sociales, 2001/4
(n°® 139), p. 66-85. DOI : 10.3917/arss.139.0066. URL : https://www.cairn.info/revue-actes-de-la-
recherche-en-sciences-sociales-2001-4-page-66.htm

% Ibid

&1 Desgens, Freyssinet, 2009

8 pe Chernatony, 2001
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c. Serassembler physiquement pour se motiver collectivement

Les différents mouvements citoyens écologistes ont utilisé les réseaux sociaux pour créer des
rendez-vous physiques, notamment grace a la fonctionnalité “événements” de la plateforme
Facebook. Les différentes marches pour le climat, les appels a la gréve ou les actions de

désobéissance civile ont fait 'objet de la création d’'un événement Facebook.

Les réseaux sociaux ont la capacité de rassembler rapidement des publics autour de
questions vives, d’organiser des mobilisations facilement grace a l'outil numérique et
d’engendrer des actions collectives. lls sont donc plébiscités dans I'organisation de
rassemblements physiques car ils permettent de s’adresser de maniére directe aux
manifestants par le biais de la page événement, de s’organiser collectivement et de se
coordonner. Aujourd’hui, les plateformes sociales permettent de montrer au grand jour
lampleur des manifestations. Le nombre d’internautes se déclarant “intéressés” ou
“participants” sur un événement en ligne est public, c’est d’ailleurs un facteur encourageant
lorsque le citoyen remarque que de nombreuses personnes se mobilisent pour une cause qui
lui tient a cceur, parfois méme des amis puisque Facebook affiche automatiquement les autres
internautes avec qui l'usager a des liens numériques en début de liste. Par un effet
d’entrainement lié au sentiment d’appartenance au groupe, le citoyen peut participer a un
rassemblement physique dans le but de défendre ses valeurs, comme d’autres le font,
signifiant ainsi qu’il se reconnait dans la mobilisation et qu’il estime que sa place est légitime
parmi les autres participants. Ces événements en ligne permettent @ de nombreux citoyens
de se rendre compte qu’ils partagent une méme vision ou un méme avis sur la question
environnementale. Sur Internet, comme ailleurs, on désigne par le terme de sérendipité le fait
de tomber sur une information que I'on n’était pas venu chercher. Avec les événements
Facebook, mis en avant par la plateforme auprés des utilisateurs quand de nombreux proches
participent ou quand le nombre de participants est important, le citoyen peut étre amené a

étre sensibilisé a la cause et a se mobiliser en trouvant 'événement par hasard.

Les chiffres des mobilisations en ligne constituent de nouveaux indicateurs de I'opinion
publique qui viennent, en complément des outils traditionnels comme les sondages ou les
votes, nourrir 'espace médiatique en permettant de quantifier des prises de position. La
quantification des réseaux sociaux qui meéne les utilisateurs a tout compter et a tout mesurer,
si pesante a I'échelle individuelle, est positive a I'échelle collective en révélant un public a lui-
méme. A ce propos, Romain Badouard, maitre de conférences en sciences de la

communication a I'Université de Cergy-Pontoise affirme dans un article rédigé pour The
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Conversation®® que “I'agrégation des opinions individuelles autour de prises de position
communes leur conféere la force du nombre. Les travaux scientifiques sur les actions
collectives en ligne ont, par ailleurs, montré que voir I'action en train de se faire sur Internet

constitue un puissant facteur de passage a l'acte.”

Au-dela des mobilisations mises en ligne par des militants identifiés du climat, des
événements locaux, continuité de 'événement national mais créant une plus grande proximité
grace a une implantation territoriale locale, sont créés afin d’assurer un élan citoyen global.
On I'a vu notamment avec les différentes gréves pour le climat ou les marches qui ont été
organisées par des citoyens ne pouvant se déplacer dans des grandes villes. On peut faire le
paralléle avec le mouvement des gilets jaunes et leur utilisation des réseaux sociaux, qui est
sensiblement la méme stratégie employée par les mouvements citoyens écologistes. Des
chercheurs toulousains ont étudié le vocabulaire employé par les membres des communautés
de gilets jaunes, notamment 29 000 commentaires rédigés dans un groupe Facebook trés
actif du Cantal®*. L'analyse lexicométrique a prouvé la vocation organisationnelle du réseau
social. Les classes lexicales les plus utilisées renvoient aux lieux a occuper et sur lesquels se
regrouper. Elle met également en lumiére la place prépondérante des questions formulées
par les internautes souhaitant se joindre au mouvement. La mise en ligne au préalable d’une
mobilisation sur le terrain est un moyen de grossir la manifestation et d’attirer de nouveaux

participants.

Cependant, on peut critiquer ces mobilisations en ligne a cause de la logique “push button”,
une maniére peu contraignante de prendre part @ un combat : simplement se montrer
intéressé par un événement Facebook ou appuyer sur le bouton “je participe” ne reflete pas
toujours un véritable engagement. Mais cette logique “push button” entraine tout de méme
des effets positifs. Par un décloisonnement des publics militants, les likes, les retweets et les
partages permettent de prendre part a une action collective en se positionnant comme un relai
d’information, qui va permettre de porter le message a une cible toujours plus large. Sur
Facebook I'information circule a partir de cercles de relations personnelles. Les informations

disponibles sur le fil d’actualité ne proviennent pas des recherches passées ou d’intéréts

8 Romain Badouard, « #LoiTravail : que peuvent les mobilisations en ligne ? », The Conversation, 23
mars 2016, https://theconversation.com/loitravail-que-peuvent-les-mobilisations-en-ligne-56649

84 Brigitte Sebbah, Natacha Souillard, Laurent Thiong-Kay, Nikos Smyrnaios, Les Gilets Jaunes, des
cadrages médiatiques aux paroles citoyennes. Rapport de recherche préliminaire - 26 novembre
2018, Laboratoire d'Etudes et de Recherches Appliquées en Sciences Sociales, Axe Médias et
médiations socio-numériques - Université de Toulouse
https://universitepopulairetoulouse.fr/IMG/pdf/394250648-rapport-gilets-jaunes.pdf
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précisés en amont : elles sont soumises par les contacts, qui ont souhaité les rendre publiques

a I’ensemble de leurs contacts.

Lorsqu’on évalue la transformation de la mobilisation en ligne en mobilisation sur le terrain, il
est intéressant de préciser que le nombre de manifestants présents dans la rue n’est pas le
seul indicateur a prendre en compte. La couverture médiatique est un indicateur également
trés important dans la mesure de la force de frappe d’'une mobilisation. Le sociologue Patrick
Champagne parlait ainsi des « manifestations de papier » pour décrire ce phénoméne : “mais
la manifestation, action qui n'agit que dans la mesure ou elle est donnée a voir largement, ne
peut produire les effets pour lesquels elle a été finalement organisée que si elle parvient a
susciter de larges recensions dans la presse écrite, parlée et télévisée®” . Finalement, les
manifestations de rue rassemblent physiquement des personnes, aprés des mois de
communautés plutét virtuelles, et apportent en retour un surcroit de sociabilité et de motivation
pour la cause, mais également une fenétre médiatique afin de montrer 'engouement autour
de la défense de I'environnement, aussi bien auprés du gouvernement qu’auprés des citoyens

qui n'ont pas encore pris part aux mouvements.

Cette premiére partie nous a permis de nous rendre compte que le succés des différents
mouvements citoyens écologistes est d0 principalement aux formes de solidarités entre les
citoyens, les différents acteurs du climat et de la justice sociale ou les personnalités
ambassadrices, rendues possibles grace a I'utilisation maitrisée des outils numériques. Nous
allons a présent étudier dans une seconde partie le militantisme des mouvements citoyens

ecologistes comme vecteur de passage a I'action pour les citoyens.

8 Champagne Patrick. La manifestation. La production de I'événement politique. In: Actes de la
recherche en sciences sociales. Vol. 52-53, juin 1984. Le travail politique. p.28
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ll. De la pédagogie au militantisme

La premiére partie nous a permis de comprendre les différentes stratégies d’'union qui ont été
mises en place pour améliorer la visibilité et la viralitt des messages, accroitre leur
médiatisation, et in fine, pousser un maximum de personne a agir en faveur du climat. Cette
seconde partie a pour objectif de mettre en lumiére et d’analyser le traitement des
problématiques écologiques en s’intéressant aux axes de discours des médias traditionnels
et des mouvements citoyens écologistes, mais aussi des nouveaux acteurs médiatiques tels
que les youtubeurs. Nous allons étudier également de quelle maniére les militants du climat

agissent en ligne et hors-ligne pour mobiliser les citoyens et les inciter a agir a leur tour.

A. Informer les citoyens sur les réalités environnementales

Les informations liées a l'environnement et I'écologie sont diffusées par les médias
traditionnels d’une part. Nous allons étudier dans cette partie la place de ce théme au sein
des rédactions. Mais le discours de I'écologie est de plus en plus porté par des médias
alternatifs, notamment Youtube et ses youtubeurs. Nous analyserons de quelle maniére les
influenceurs s’adressent a leur cible pour faire passer des messages engagés en faveur de

I’environnement.

a. La place de I'écologie dans les médias

L’émergence de la presse écologique, et avec elle les premiers traitements journalistiques liés
a I'environnement dans les médias traditionnels, datent de la fin des années 1960 et sont
intimement liés a la création des premiers mouvements associatifs de protection de la
nature®®. Par exemple, [I'Association des journalistes-écrivains pour la nature et
'environnement (JNE), créée en 1969, est organiquement reliée a la Fédération frangaise des
sociétés de protection de la nature. Les origines de la presse écologique ont influencé
longtemps le traitement journalistique des problématiques environnementales. En effet, les
journalistes qui traitaient ces sujets étaient principalement des militants du climat et ils

n’étaient pas forcément considérés par les journalistes spécialisés sur d’autres thémes

8 Sainteny Guillaume. Les médias frangais face a I'écologisme. In: Réseaux, volume 12, n°65, 1994.
La communication itinérante. pp. 87-105. www.persee.fr/doc/reso 0751-
7971 1994 num 12 65 2511
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comme des professionnels du climat mais plutét comme des militants ou des alarmistes qui
assuraient difficilement un traitement objectif de I'information climatique. Selon Jean-Baptiste
Comby, “la proximité historique du journalisme environnemental avec le mouvement
écologique pese sur la structuration du sous-champ des journalistes en charge de
I’environnement dans les années 1990. Pour ces derniers, cette histoire s’apparente a un
fardeau qui complique leur reconnaissance. Pour mieux remplir et afficher leur exigence
d’objectivité, les journalistes en charge de I'environnement doivent s’autonomiser des
mouvements associatifs®””. Mais les journalistes spécialisés dans le traitement de I'écologie
se professionnalisent aujourd’hui. Hervé Kempf, journaliste spécialiste de I'environnement au
journal Le Monde, membre fondateur en 1989 de Reporterre, explique a propos des méthodes
du média qu’il a créé : “On s’est retrouvé a avoir une démarche journalistique d’information
relativement engagée mais avec des techniques journalistiques de Vvérification de
I'information, d’acceptation de laisser parler les contradicteurs, enfin les gens opposés et avec
une approche de maquette, d’écriture tres journalistique. [...] Et c’était le seul vrai canard qui
avait une ambition a la fois d’engagement écologique, mais d’excellence journalistique. On
n’était pas dans la presse militante, on était dans la vraie presse si jose dire.”®® Malgré une
professionnalisation du journalisme écologique, I'environnement dans les médias souffre
d’'une absence de ligne éditoriale. Les thémes relatifs a I'écologie comme [I'agriculture, la
pollution, la politique, les manifestations sociales ou juridiques, etc. sont traités de maniéere
incohérente au sein d’'un méme support. Clément Fournier, rédacteur en chef du webzine e-
RSE.net constate : “Ainsi, dans les pages d’un méme journal on pourra trouver un papier
traitant de la derniere étude publiée dans la revue Nature sur les conséquences du
réchauffement climatique sur la désertification... tandis qu’a la page suivante on lira un article
se félicitant de la reprise du marché automobile en France, ou du boom du trafic aérien, sans
qu’aucun lien ne soit fait entre 'un et l'autre. Comment peut-on a la fois se féliciter du
dynamisme du transport automobile (deuxiéme contributeur mondial aux émissions de gaz a
effet de serre apres la production d’énergie) et s’inquiéter du réchauffement climatique, sans
montrer comment l'un entraine I'autre ?”*° De plus, les représentations médiatiques de
I'écologie sont diverses et peu de médias proposent une rubrique propre a la thématique
environnementale comme il en existe pour les sujets internationaux, politiques ou

économiques. L’'environnement n’est toujours pas tout a fait considéré comme un genre

87 Comby Jean-Baptiste, « Quand I'environnement devient « médiatique ». Conditions et effets de
l'institutionnalisation d'une spécialité journalistique », Réseaux, 2009/5 (n° 157-158), p. 157-190. DOI
5810.3917/res.157.0157. URL : https://www.cairn.info/revue-reseaux-2009-5-page-157.htm

Ibid
8 Clement Fournier, e-RSE. (2018, 16 janvier). Média et réchauffement climatique : sont-ils a c6té de
la plaque ? Récupéré le 12 juillet, 2019, de htips://e-rse.net/media-rechauffement-climatique-
traitement-269219/
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journalistique a part entiere et rares sont les journalistes spécialisés dans ce domaine. A ce
sujet, Richard Varrault, président des JNE, Journalistes écrivains pour la nature et I'écologie
constate “que I'environnement est parfois le marronnier qui sera servi au téléspectateur, au
lecteur ou a I'auditeur, la plupart du temps les sujets ne sont que survolés ou orientés.’” Le
sujet du climat a aussi divisé les rédactions. Certains journalistes sont sensibles au
réchauffement climatique et vont choisir de le traiter, mais d’autres se montrent frileux de peur
d’adopter un discours trop militant et alarmiste ayant pour conséquence d’effrayer ou
d’ennuyer le lectorat. Les médias sont trés souvent une caisse de résonnance des sujets
sociétaux, ils n’ont tendance a agir que lorsque le sujet est déja considéré par I'opinion

publique.

Les militants du climat critiquent le traitement journalistique qui est réservé a I'écologie dans
les médias traditionnels : imprécisions, manque de clarté, choix controversés des sources et
des experts... Il y a un manque de compréhension globale du sujet. Selon Clément Fournier,
la communauté journalistique vulgarise et simplifie I'information, ce qui méne a un traitement
fourre-tout des grands thémes de I'’écologie : émissions de gaz a effet de serre et particules
fines, ozone et eutrophisation, acidification des océans et pollutions chimiques... Les sources
journalistiques sont également sujettes a controverses. Les études, experts ou consultants
mobilisés par les rédactions sur ces sujets manquent souvent de pertinence quant a leur
expertise sur le sujet évoqué et sont parfois méme en décalage par rapport a I'actualité de la
connaissance scientifique®'. Il est réguliérement reproché aux journalistes qui traitent le sujet
environnemental de vouloir faire du buzz sur I’écologie avec des titres racoleurs plutét que de
traiter factuellement I'information grace a un traitement de I'information sérieux et scientifique.
De plus, I'écologie n’est pas un sujet simple a analyser, Clément Fournier, qui écrit sur
'écologie en est bien conscient : “elle [I'écologie] mobilise une variété de disciplines
scientifiques allant de la climatologie, a I'analyse des éco-systemes en passant par la
comptabilité et I'ingénierie environnementale, et bien d’autres. Et si I'on parle d’écologie
politique, il faudrait encore y ajouter les domaines des politiques et de la finance publique, de
la macro et de la micro-économie, voire de la psychosociologie.gz” Par ailleurs, la temporalité
des problématiques environnementales et celle des médias est différente, le réchauffement
climatique reste trop lointain pour que les journalistes en traitent les causes. lls vont donc

insister sur les conséquences par la médiatisation des catastrophes météorologiques par

% Acteurs du Paris Durable. (2018, février). Interview de Richard Varrault. Récupéré le 12 juillet,

2019, de https://acteursduparisdurable.fr/actus/transmettre-se-divertir/richard-varrault

1 Clément Fournier, « Journalisme et écologie : il est temps de devenir sérieux », E-RSE, 6

gzécembre 2018, https://e-rse.net/journalisme-ecologie-methode-traitement-271457/#gs.tyzk7y
Ibid
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exemple, ce qui entraine un traitement ponctuel des questions environnementales. A
I'occasion de la COP 21 en 2015, Ina Stat a publié une étude qui a montré que “dans les JT,
I'environnement est d’abord traité sous un angle alarmiste et spectaculaire, puisque plus de
la moitié des sujets (62 %) sont consacrés aux catastrophes climatiques et
environnementales. C’est ensuite la météo et ses aléas, sujet inépuisable, qui attire 'attention
des rédactions.®® Enfin, dans son ouvrage On entend dire que... L'écologie, c'est fini : Qu'en
pensent les experts ?, Alice Audouin a élaboré une liste recensant pour I'auteur les causes du
mauvais traitement de I'écologie dans les médias :

- La dimension scientifique ou technique de l'information, peu accessible pour le grand

public
- La considération de I'environnement comme un sujet de niche et non politique ou
sociétal

- L’économie pergue comme antinomique avec I'environnement

- L’absence d’image pour certaines thématiques

- Le faible engagement des annonceurs sur cette thématique

- Le manque de formation sur I'environnement dans les écoles de journalisme

- La présence d’anti-écologistes chez les journalistes

- Les faveurs accordées a des sujets plus vendeurs

- Le caractére récent du sujet
Cela montre que le journalisme écologique dans les médias traditionnels n’est pas encore
satisfaisant, surtout quand I'on sait que les Francais attendent des médias une information
fiable et vérifiece®. Une étude menée par 'agence de communication Euro RSCG C&O
(aujourd’hui Havas Worldwide) auprés de 67 influenceurs en 2009 a permis de montrer que
les interviewés ne considérent pas que la presse maitrise le sujet du développement durable
: “La presse financiere, sur le développement durable, c’est la catastrophe”, “On a besoin
d’un Grenelle des médias et du développement durable”. Il est reproché également aux
journalistes de I'écologie de mettre 'accent sur les catastrophes et d’étre culpabilisants pour
faire de l'audience : “Une approche festive fait moins vendre que le catastrophisme”, “les
Journalistes sont parfois esclaves de leur audience”, “la presse est trop victime de l'effet de
mode du développement durable. Tout le monde s’arrache les méme sujets, ceux qui font
vendre”. Les médias accordent une trop grande place a des points de vue qui ne sont pas

représentatifs de celui de nombreux experts sur le sujet : “on fait intervenir des personnes qui

% |na STAT. (2015, 1 décembre). Climat et environnement dans les JT [Etude]. Récupéré le 17 juillet,
2019, de https://larevuedesmedias.ina.fr/climat-et-environnement-dans-les-jt

% Kantar, La Croix, Baromeétre annuel de la confiance des Francais dans les media [Etude] réalisé
pour La Croix par Kantar Public, https://fr.kantar.com/médias/digital/2018/barometre-2018-de-la-
confiance-des-francais-dans-les-media/
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minimisent les conséquences du réchauffement climatique, sans préciser qu’elles ne sont pas
représentatives de ce que pense le corps scientifique dans son ensemble”. Ces
problématiques ont trés certainement participé au mécontentement des lecteurs autour de
linformation écologique, et des citoyens ont décidé de prendre le relai et d’utiliser les
ressources technologiques a leur disposition pour combler le manque : “le greenblogging vise

surtout a combler un manque dans la diffusion de l'information verte”.

Nous allons maintenant nous intéresser justement a ces influenceurs écologistes dont
I'approche est souvent positive et tournée vers la mise en avant de solutions. Les influenceurs,
et notamment les youtubeurs, néologisme désignant les diffuseurs de vidéo sur Youtube, qui
abordent le théme environnemental, adoptent un ton décalé, humoristique et pédagogue afin

de sensibiliser les 15-25 ans.

b. Les influenceurs écologistes pour pallier aux manquements des médias

traditionnels

Le site définitions marketing propose une définition intéressante de l'influenceur® : “un
influenceur est un individu qui par son statut, sa position ou son exposition médiatique peut
influencer les comportements de consommation dans un univers donné”. Il représente la
version contemporaine du leader d’opinion. Selon I'enquéte Ipsos “Quel rdle jouent les
influenceurs auprés des consommateurs ?” réalisée du 16 au 19 Juin 2017 auprés de 1 003
internautes agés de 15 ans et plus, les réseaux sociaux se sont installés dans le quotidien
des Frangais. Une trés large majorité de personnes interrogées (69 %) consulte les réseaux
au moins une fois par jour. 38 % se connectent plusieurs fois par jour, 13 % sont connectés «
en permanence ». La fréquence de consultation des résea