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Introduction

Quelle aurait donc été la réaction des apothicaires du XV° si¢cle face a la licorne
moderne ? A 1’époque réputée pour les vertus curatives de sa corne et commercialisée par des
marchands crapuleux, la licorne peut aujourd’hui étre vendue aussi bien sous la forme de

chaussons que d’une jeune entreprise valorisée sur le marché.

Le travail universitaire suivant fait le pari ambitieux d’expliquer la vitalité¢ d’une figure dont le
mythe fut démantelé scientifiquement prés de cinq cents années plus tot. Ambitieux, car la
bibliographie de 1’animal mythique est a ce jour tres fine : la licorne a fait ’objet de peu de
recherches universitaires en dehors de quelques travaux d’historiens. Ce travail de recherche
est en grande partie motivé par 1’apparente indifférence académique que connait la figure
pourtant omniprésente dans le paysage médiatique, marchand et culturel frangais. Pourquoi la
licorne connait-elle un tel regain d’intérét et un tel succes culturel ? La question mérite d’étre
posée sur des aspects tant académiques que professionnels. Le monde marchand a en effet tout
intérét a comprendre le succés commercial d’un produit pour reproduire les mécanismes. D’un
point de vue universitaire, le sujet reste non-traité en dehors de quelques études historiques.
L’angle des sciences de I’information et de la communication, ainsi que des sciences humaines,
offre une nouvelle approche pour étudier la licorne dans le contexte global de la société. En
faisant appel tout particulicrement aux théories de la sociologie de I’imaginaire, nous traitons
la licorne comme un signe qu’il convient d’analyser dans 1’imaginaire collectif moderne. Cet
imaginaire, défini comme le carrefour des images et de leurs charges émotionnelles', est en
constante évolution sous I’influence de divers groupes sociaux. La figure de la licorne

n’¢échappe pas a cette logique, manipulée par les individus au fil des siecles.

Les premiceres traces de 1’animal dans ses représentations occidentales sont identifiées dans
I’ Antiquité par des auteurs comme Ctésias, qui en définit les caractéristiques primaires. Pour
ce médecin du VI° si¢cle avant J-C, la licorne est « ane sauvage a téte rouge et aux yeux bleus,
vivant aux Indes et pourvu sur le front d’une corne unique, parfois torsadée »*, une créature

symbole d’exotisme et de voyage. Déja €lusive, elle fait figure de rareté et d’objet de désir

' DURAND G., Les structures anthropologiques de I'imaginaire, Dunod, Paris, 1993
2 PASTOUREAU M. Bestiaires du Moyen Age, Seuil, Paris, 2011



inaccessible : « la poursuivre, c’est poétiquement dit, chasser I’impossible »’. Les premiers
textes scientifiques et détaillés sur la licorne sont écrits quelques siecles plus tard, avec
I’Historia Naturalis de Pline L’ Ancien (ler siécle apres J-C). Les descriptions du naturaliste
romain sont aujourd’hui considérées comme les sources du mythe, reprises dans les différents
textes qui les ont suivies. Deux influences notables de Pline L’Ancien sont par ailleurs a
observer pour comprendre 1I’évolution de la licorne. D’une part, I’ambivalence de la béte décrite
par Pline est reprise dans des textes bibliques, ou elle figure tour a tour pacifique et redoutable.
L’imaginaire de la licorne intégre a ce moment une dimension chrétienne, encore aujourd’hui
partagée entre incarnation du mal et représentation christique. La deuxi¢me influence du texte
de Pline est plus large, puisque 1’Historia Naturalis édicte les premicres régles du genre du
bestiaire, un genre littéraire dont I’age d’or est identifié¢ entre le XII° et XIII° siecle de notre

ere.

Le bestiaire constitue le socle du mythe de la licorne, qui ne peut étre analysé sans effectuer un
retour a I’époque médiévale. L’historien Michel Pastoureau définit ces bestiaires comme des
« livres de bétes » dont le but n’est pas tant d’établir un glossaire scientifique que de véhiculer
des messages moraux et religieux. En d’autres termes, I’objectif d’un bestiaire n’est nullement
I’objectivité scientifique mais la réflexion métaphysique. Révélateur de la pensée analogique
de I’époque, le bestiaire emploie ainsi les animaux comme métaphores pour célébrer la création
et offrir un support d’expression a la religion chrétienne. La réalité y est présentée comme un
« monde différent de celui que nous connaissons, un monde rempli de signes et de songes, un
monde qui tour & tour nous intrigue, nous séduit et nous invite au réve »”. La licorne est un sujet
dont les bestiaires furent friands, ce qui eut pour conséquence un foisonnement de descriptions
en tout genre de I’animal. De maniére unanime pourtant, elle est décrite comme un animal
composite (taille de cheval, téte de cerf, queue de lion, pieds d’¢éléphant) doté d’une seule corne
et d’un tempérament fougueux. Sa corne est a 1’origine de son mythe, puisqu’elle est dite
capable d’¢loigner les démons et de purifier ce qu’elle touche. Le mythe de la licorne, essentiel
dans ce travail de recherche, est formulé dans ces textes médiévaux. Dans ce récit imaginaire,
la licorne est chassée par des chasseurs pour la rareté de sa corne, qu’ils pourront vendre aux

plus offrants. Pour piéger la béte vivant dans les bois, ils y placent une jeune fille vierge dans

3 Ctésias, Particularité des animaux, in CAROUTCH F.-Y., Le mystére de La Licorne, A la recherche
du sens perdu, Dervy, Paris, 1997

* PASTOUREAU M. Bestiaires du Moyen Age, Seuil, Paris, 2011



le but de capturer la licorne, attirée par I’odeur de I’innocence et de la pureté. Sauvage et brutale,

la licorne préfere se laisser mourir plutdt qu’accepter sa captivité.

Ce récit fait partie de l’imaginaire collectif de I’époque,
interprété tant par I’Eglise comme une représentation du
sacrifice du Christ que par la poésie lyrique, qui y lit le récit
d’un amant douloureusement éconduit par sa belle. Derniere
¢tape de ce bref historique de la licorne, la symbolique du
bestiaire influence un autre champ d’expression créative au

Moyen Age : Dl’art héraldique, celui des armoiries. Par un

mystere historique que nous n’expliquons pas, la licorne
moderne a conservé de nombreuses caractéristiques héritées de sa représentation en héraldique.
Sur ces supports avant tout destinés a la guerre (le blason permettant de distinguer les camps
adverses lors des batailles), chaque signe répond a une codification tres stricte. La période
d’utilisation et de déploiement de 1’armoirie se situe principalement entre le XII° et le XIV®
siecle, avant une abolition de la pratique en 1790. L’avénement du blason coincide ainsi avec
celui du bestiaire, chacun de ces éléments historiques mettant la licorne en scéne. D¢s cette
époque, la licorne entre dans une logique de tendance : Michel Pastoureau note dans ses
recherches le développement de modes, avec des I’adoption massive de certains animaux ou
certaines couleurs sur les blasons. Lorsque la licorne figure sur I’embléme, elle est représentée
dans une position dite rampante (dressée) ou passante (horizontale), dans des formats de blasons
ou de devises (voir image ci-contre, datant du XIV® si¢cle et extraite du Traité d ’héraldique de
Michel Pastoureau). Paradoxalement, nous le montrerons dans le développement de ce
mémoire, la licorne actuelle garde cette mémoire héraldique dans ses représentations malgré

une tres faible présence a 1’époque dans les blasons.

La fin de I’age d’or de la licorne sonnera a la fin du XVI° si¢cle avec la découverte du
scientifique Ambroise Paré. Le commerce florissant de la corne de licorne connait un arrét
brutal lorsqu’il démontre dans son Discours de la momie, de la licorne, des venins et de la peste
(1585) I'inexistence de la béte, dont la corne est en fait celle des narvals vendus par des
pécheurs. Ainsi s’achéve le régne de la licorne chez les apothicaires et au sein des cabinets de

curiosité.

> PASTOUREAU M., Traité d héraldique, Picard, Paris, 2008



Depuis le Moyen Age et jusqu’a nos jours, la licorne ne disparait pas malgré le démantelement
de son mythe. Il trouve ainsi une seconde vie dans les arts, ou I’animal continue d’inspirer et
de susciter le mystere, a ’image de la tenture dite de la Dame a la Licorne (XVI°), a ce jour
toujours débattue par des historiens. Figure éminente de 1’ambivalence, la licorne incarne le
profane comme le sacré, la violence comme I’innocence, la domesticité comme la sauvagerie.
L’imaginaire qu’elle implique en fait une figure souple, réemployée dans des champs aussi
diversifiés que le champ de bataille ou le récit biblique. Le choix de ce sujet de travail repose
en grande partie sur nos interrogations quant a sa présence aujourd’hui, alors méme que son
mythe médiéval s’est perdu dans les mémoires et que la croyance en cet animal n’est plus

possible depuis des siécles.

En préparation de ce travail, et pour dépasser notre simple perplexité face au phénomene, un
corpus a été constitué¢ de divers éléments du paysage culturel, médiatique et marchand frangais
pour offrir une vision de la licorne dans la société contemporaine. Le tableau dressé par ce
premier travail a ouvert la voie a quelques interrogations. Ainsi, la licorne actuelle ne se
revendique d’aucune ascendance culturelle : elle ne dépend d’aucune production littéraire ou
cinématographique particuliere, et ne rappelle jamais son mythe originel. D’une certaine
manicre, elle agit comme une figure indépendante, détachée de tout contexte narratif. Quel est
donc I’intérét pour une marque d’employer une figure dépourvue de récit ? Notre seconde
interrogation s’est portée sur 1’aspect hétérogene de la figure, tantot rapprochée de I’enfance,

tantot rapprochée de I'univers de 1’adulte, incarnation de I’innocence comme du sordide.

Notre problématique pose donc la question de I’existence de la licorne a I’époque moderne
et de ’invocation d’une figure fantastique au secours du réel : comment la licorne est-elle

utilisée comme instrument polymorphe de réenchantement du quotidien ?

Deux hypothéses de travail guideront notre réflexion au fil de ce mémoire. La premiére suppose
que la licorne présente des qualités et des effets extraordinaires pour celui qui la manipule. La
licorne, en tant que représentation de I’extraordinaire, est alors diffusée pour exprimer une
vision idéalisée du monde. Ces qualités seraient a observer dans la circulation du mythe au sein
des dispositifs marchands, médiatiques et culturels. La seconde hypothése explore les
utilisations plus sordides et banales de la licorne en émettant 1’idée selon laquelle la licorne
incarnerait une forme de réenchantement du quotidien et d’apologie de 1’ordinaire. Dans cette

seconde hypothese, 1’ordinaire et I’abject sont revisités par une figure fantastique capable de



leur donner des lettres de noblesse. Il s’agira, selon ’expression de P. Filliot, de « repenser le
profane sous 1’expérience du mystique »°. Ces deux hypothéses explorent finalement des
régimes imaginaires et des systémes narratifs a premiere vue contradictoires, mais réunis sous

la forme d’une seule et méme figure.

Notre réflexion s’appuiera en grande majorité sur des analyses sémiologiques et
sémiolinguistiques d’éléments marchands, culturels et linguistiques, présentées en annexe.
D’un point de vue méthodologique, ce mémoire se référe aux concepts de Gilbert Durand,
développés dans la branche de sociologie de I’imaginaire qu’il nomme « mythodologie »’. La
mythodologie propose ainsi I’étude de mythes en définissant leurs structures et en étudiant leurs
variables a travers les époques. En adoptant cette méthodologie, nous cherchons a observer
I’évolution du mythe de la licorne lors de sa circulation et a repérer « des corrélations dans la
culture et les changements sociétaux »°. Le résultat ambitieux que nous visons est 1’explication

du succes de la licorne par le diagnostic de son rdle dans ses différents champs d’apparition.

Le corpus est constitué¢ d’éléments de langage et d’objets marchands ou culturels présents dans
la société frangaise. Pour délimiter le sujet, nous avons fait le choix de ne travailler que dans
une perspective frangaise. La licorne est en effet une figure retrouvée dans de nombreuses
cultures du monde, avec des symboliques trés différentes d’un continent ou méme d’un pays a
un autre. Sa version asiatique est par exemple une figure positive sans aucune ambivalence, a
I’inverse de la figure développée dans I’Hexagone par 1’art héraldique frangais ou les bestiaires.
Plus proche de la France, la culture de I’ Angleterre ne présente également pas le méme rapport
avec la licorne, puisque celle-ci figure notamment sur les armoiries de la reine. L’ensemble des
¢léments étudiés integre malgré tout des ¢léments nord-américains et britanniques, de
nombreux objets étant importés en France dans le cadre d’une culture globalisée. Il est
¢galement a noter que notre corpus n’a pas la prétention d’étre exhaustif : il a pour but de
présenter la variété des usages de la licorne, mais implique nécessairement une certaine limite
dans la mesure ou le sujet n’est pas figé dans le temps. De nouvelles utilisations de la licorne

apparaissent ainsi chaque jour, sans qu’elles ne puissent toutes figurer dans notre analyse.

S FILLIOT P., « Trouver I’extraordinaire dans I’infra-ordinaire : pour une mystique profane », Sociétés
2014/4 (n°126), p.39-46

"DURAND G., Introduction d la mythodologie, mythes et sociétés, Albin Michel, Paris, 1996

¥ MONNEYRON F., « Gilbert Durand et I’étude des mythes », Sociétés 2014/1 (n°123), p41-49



Ce mémoire adopte finalement une logique de bestiaire, puisqu’il ne vise pas a décrire la licorne
d’un point de vue réaliste, mais d’un point de vue culturel et symbolique. Pour comprendre la
trajectoire du mythe, le premier temps de ce travail sera d’identifier le parcours de la licorne
dans la société francaise. Nous observerons ainsi la trivialit¢ de 1’animal selon la définition
d’Yves Jeanneret, a savoir sa capacité a circuler et a étre reconfiguré par les différents acteurs
qui le manipulent. Cette premicre partie présente la vie du mythe a I’époque moderne et les

différentes valeurs qui lui sont assignées.

Une fois ce tableau dressé de la licorne et de son mythe, notre deuxiéme partie portera sur ses
représentations connotées comme positives. Nous travaillerons sur ses usages individuels mais
¢galement sur les utilisations qu’en font les marques a plus grande échelle. Dans ce contexte,
la licorne apparait comme un outil de singularisation et spectacularisation, en cohérence avec
notre problématique d’enchantement du monde. Nous ferons appel a des auteurs comme Michel
Maffesoli pour comprendre [’usage de la licorne positive, a corréler avec une quéte ambiante
d’optimisme. Cette quéte nous mettra également sur la piste de la sacralisation de la licorne et

la création de nouvelles croyances et mystiques.

Enfin, le dernier temps de ce mémoire abordera la question de la licorne transgressive.
Influencée et réinterprétée par des opérateurs sociaux nouveaux (webculture, cinéma,
marchands), la licorne adopte de nouvelles représentations, sans pour autant que ne s’opere une
disparition ou une modification du mythe. Ce dernier chapitre permettra de dépasser une vision
manichéenne du monde (bien et mal, sale et propre, brutal et placide, adulte et enfant) pour
redéfinir I’enchantement et finalement 1’attrait de la licorne, incarnation de 1’ambivalence dans

une culture de la perfection et de 1’idéal.



|. De la mort symbolique de la licorne a sa renaissance en tant qu’étre
culturel

A. La licorne est morte, longue vie a la licorne

La légende de la licorne s’est éteinte autour de 1580, lorsque le biologiste Ambroise Parret
publie son ouvrage exprimant ses doutes sur la réalité de I’animal mythique, équidé pourvu
d’une corne au milieu du front. La légende, « récit a caractere merveilleux, ou les faits
historiques sont transformés par I’imagination populaire ou I’invention poétique » (dictionnaire
Larousse) s’effrite ainsi lorsque les faits historiques prennent le dessus sur 1’imagination
populaire, lorsque la corne du narval est scientifiquement certifiée comme 1’origine de la corne

de licorne.

Mais si la légende s’effrite sous les arguments de biologistes, la licorne survit et traverse les
siecles : elle continue d’exister dans les imaginaires, dans les arts, pour parvenir aujourd’hui
dans nos espaces marchands et culturels sous des formes multiples et variées (Annexe 1). La
légende est tombée, mais pas le mythe qui ne ne saurait mourir : la croyance dans le récit
légendaire ne peut plus durer face aux discours rationnels de la science, mais les systémes de
représentations, d’idéalisation et de production de fantasmes subsistent dans le temps. Nous
travaillons ici I’hypothese selon laquelle les systémes marchands et culturels entretiennent le

renouvellement et la continuation du mythe grace a un systtme de circulation de ses

représentations.

1/ Le bassin sémantique de la licorne : les contours du mythe

Pour analyser cette circulation du mythe, nous empruntons ici une des théories de la
sociologie de 1’imaginaire, celle de Gilbert Durand. Celui-ci a montré que le mythe est un

élément culturel soumis a 1’épuisement, I’hybridation ou encore la renaissance, car il est

’ PASTOUREAU M. dans I’émission « Les mysteres de la licorne », dans les chroniques « Les
Animaux ont aussi leur histoire » de France Culture, diffusée le 30 aotit 2015. Disponible a ’'URL :
https://www.franceculture.fr/emissions/les-animaux-ont-aussi-leur-histoire/les-mysteres-de-la-licorne
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fondamentalement immortel*. Son approche du mythe par la mythanalyse se fait par la
comparaison avec I’image d’un fleuve, dont le tracé permet de comprendre la trajectoire d’un
mythe comme « objet culturel » dans une société, elle-méme désignée comme « bassin
sémantique » (Annexe 4). Dans ce schéma, 1’objet culturel est le produit d’une sédimentation
ou accumulation de signes et de valeurs, une définition a croiser avec le concept de « trivialité »
d’Yves Jeanneret : pour lui, la transformation des idées et des objets, ou « €tres culturels »
(« mixtes d’objets, de représentations, et de pratiques »"), s’explique par leur circulation, leur
réappropriation et les nouvelles productions qui en résultent. Le mythe de la licorne en tant
qu’objet culturel ne serait finalement, selon cette logique, qu'une longue construction, fagonnée

au fil des siecles, des imaginaires et des systémes de représentations.

Comment le mythe, « récit relatant des faits imaginaires non consignés par l'histoire, transmis
par la tradition et mettant en scene des €tres représentant symboliquement des forces physiques,
des généralités d'ordre philosophique, métaphysique ou social »*, évolue-t-il dans notre société
contemporaine ? Nous posons I’hypotheése selon laquelle 1'usage de la licorne dans I’espace
marchand (physique et dématérialis€) assure au mythe sa circulation mais aussi son
renouvellement. Le mythe fonctionnant par redondances, I’analyse de ses différentes
applications marchandes nous permet d’identifier les caractéristiques anciennes et actuelles du

mythe et ses valeurs.

Une premiere analyse de la licorne marchande nous permet de souligner la variété de ses
représentations selon les supports utilisés (Annexe 1). Dans cette premiere analyse préliminaire
aux propos de ce mémoire, une liste non-exhaustive est réalisée pour représenter la place
considérable qu’occupe la licorne dans 1’espace marchand. Les produits vendus sont
majoritairement destinés aux adultes, mais une partie non négligeable est dédiée aux enfants.
Les univers de référence de la licorne y sont nombreux et sans connexion apparente : les
armoiries familiales de 1’art héraldique (logos de 1’Amiens Sporting Football Club ou du
Chocolatier Monbana), le dressage d’animaux domestiques (campagne 2017 de la marque

Merci Handy, L’ Avant-Gardiste et son offre de licorne domestique), la guérison et la force

" DURAND G., Introduction a la mythodologie, mythes et sociétés, Albin Michel, Paris, 1996
"TETU J -F., « Yves Jeanneret, Penser la trivialité. Volume 1 : La vie triviale des étres culturels »,
Questions de communication (en ligne), 16 2009, mis en ligne le 17 janvier 2012,
http://journals.openedition.org/questionsdecommunication/176

"2 Définition du CNRTL (en ligne)
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physique (pansements licorne, boisson énergisante), I’univers de I’enfance (peluches, jouets
d’extérieur, tendances culinaires rapprochées sur fantasme et du caprice d’enfant), le monde
des festivals et de la féte en général (Too Faced et sa gamme de cosmétiques « Life’s a
Festival », les déguisements lors des Gay Pride). Le premier constat est celui d’'une contagion
du mythe dans la société marchande, mais aussi culturelle. Si la symbolique de la licorne n’est
pas réellement figée, sa forme semble faire 1’unanimité, mais aucun discours ne lie ses
apparitions : son origine ne peut pas €tre expliquée par une production culturelle, comme ce
serait le cas des Lapins Crétins (création de la firme Ubisoft pour la franchise de jeux-vidéos
Rayman) ou des Minions (création du studio Universal Pictures International pour le film Moi,
Moche et Méchant). Une généalogie pourrait étre réalisée pour expliquer le retour de la figure
dans les imaginaires collectifs contemporains, en retracant ses apparitions dans les ceuvres
modernes comme Harry Potter et I’école des sorciers de J. K. Rowling jusqu’a des ceuvres
anciennes comme la Tapisserie de la Dame a la Licorne, ceuvre anonyme du XVI° siecle, en
remontant jusqu’aux représentations des bestiaires du Moyen Age et écrits de 1’ Antiquité. I1
s’agit d’un travail d’historien que nous mettons de coté, en reprenant la pensée de Gilbert
Durand, selon lequel un mythe n’a ni commencement ni fin. Il est donc impossible et inutile de
chercher a en établir les origines, méme si un historique d’apparition de ses attributs peut étre

réalis€.

Cette premiere analyse des apparitions de la licorne dans I’univers marchand et culturel permet
de dégager de premiers axes de définition du mythe moderne de I’animal. La licorne est
présentée comme un étre imaginaire symbole de ’insouciance de 1’enfance, des bestiaires et
blasons médiévaux, mais aussi d’excentricité avec des représentations colorées et pailletées.
Représentée avec un corps de cheval dans la majorité des cas, la licorne moderne est blanche,
pourvue d’une longue corne dorée ou multicolore, parfois pailletée, et souvent accompagnée
d’autres représentations comme 1’arc-en-ciel et les étoiles. Ce résultat ne nous permet pas
d’établir de lien de corrélation entre entre le mythe et I’espace marchand car notre premicre

méthode ne nous permet a ce stade qu’une accumulation de signes.
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2/ La vitalité du mythe

Nous I’avons dit plus haut, I’évolution du mythe n’est pas linéaire dans le temps et ne
peut pas étre expliqué avec une généalogie. Il circule a travers un « trajet anthropologique »*
entre consciences individuelles et société environnante selon Gilbert Durand, dans un systeme
de va-et-vient et de redondances : le mythe est un récit sans démonstration ni but descriptif,

dont le systeme n’est visible que par répétitions de motifs, les « mythemes ».

Pour comprendre la circulation du mythe et ’influence de la trivialité sur ses représentations,
nous précisions notre travail d’analyse en empruntant le schéma et le concept du « bassin
sémantique » de Gilbert Durand. Cette méthode nous permet de définir le mythe tel qu’il
apparait aujourd’hui dans la société marchande. Il est toutefois a noter que ce schéma est
librement retravaillé pour ce travail de recherche : lorsqu’il construit un « bassin sémantique »,
Gilbert Durand travaille en effet sur une période de plusieurs siecles, de maniere linéaire, pour
schématiser la trajectoire d’'un mythe dans le temps. Notre propre analyse ne concerne que la
période de ces derniceres décennies, par souci de limitation de la recherche : le but de cette
analyse n’est pas de comprendre ’influence linéaire du passé sur le présent, mais I’influence

non-linéaire des réemplois du mythe dans notre période contemporaine.

La circulation de la licorne d’apres les résultats de notre analyse (Annexe 4) fait apparaitre une
figure singuliere, porteuse de valeurs complémentaires selon les usages qui en sont faits. Elle
incarne dans un premier temps un indice d’historicité : lorsqu’elle est employée sous sa forme
médiévale, a 1’aide des codes de 1’héraldique, elle incarne une légitimité historique et des
valeurs transmises au fil des générations. Dans ce cas, I’architexte prime la figure, les codes de
I’héraldique renvoient a des valeurs anciennes, dont la licorne est le simple signifié, nous le
voyons avec les exemples de marques comme la Brasserie La Licorne, dont I’identité renvoie
a I’histoire de la ville d’origine, Saverne, dont les armoiries comportent une licorne. Dans un
deuxieme temps, la licorne fait I’objet d un discours et de valeurs propres lorsqu’elle entre dans
un dispositif marchand. Deux régimes de I’imaginaire s’affrontent alors, celui de I’enfant et de

I’adulte. Cependant, cet affrontement donne lieu a une circulation des valeurs et des propriétés

" DURAND G., Introduction a la mythodologie, mythes et sociétés, Chapitre 5, Albin Michel, Paris,
1996
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physiques : la licorne de 1’enfant est dotée de couleurs multiples (celles de 1’arc-en-ciel), mais
surtout, elle devient domestique et docile, contrairement a la licorne médiévale, sauvage et
brutale. Or, ce sont les caractéristiques régressives de la licorne de 1’enfant sont retrouvées dans
la licorne destinée a I’adulte : elle devient symbole de régression et réintroduit 1I’innocence dans
les objets du quotidien de 1’adulte (accessoires de cuisine, de décoration, produits de grande
consommation). Finalement, dans un troisi¢me temps, les marques que nous désignons comme
institutionnelles, détentrices d’une voix d’autorité sur leur marché, cristallisent une certaine
représentation de la licorne. Ainsi lorsque L’Oréal (un des premiers acteurs mondiaux de
I’industrie cosmétique), la SNCF (entreprise publique frangaise de 1’industrie ferroviaire) et le
Ministere chargé de la Santé adoptent la licorne dans leurs communications et leurs produits,
ils entérinent sa forme moderne du mythe. L’analyse barthésienne menée dans 1’Annexe 4
permet de faire la synthése du mythe de la licorne pour ces acteurs du monde marchand : la
licorne est chez eux un étre imaginaire proche du réel, symbole de liberté et d’audace accessible

a tous.

La conclusion de notre analyse montre que le mythe de la licorne est entré dans sa « période
explosive » (A. Moles") : apres une période de latence, la figure réapparait avec toutes ses
caractéristiques, ses « mythémes ». La circulation du mythe de la licorne assure sa continuité,
sa pérennité dans le temps et le renouvellement de ses codes. Roger Caillois, un des rares
historiens a s’étre intéressé a la figure, désigne ses formes contemporaines comme un « seul
simulacre dépositaire »* de ce que représentait la licorne dans son passé médiéval. Notre analyse
remet en cause ce jugement de I’historien : si le mythe médiéval disparait, les valeurs qu’il
portait (la quéte de la pureté et de la liberté) subsistent dans la forme marchande du mythe. Les
mytheémes de la licorne, les motifs répétés a chaque réemploi de la figure marchande, sont les
motifs de la liberté, de 1’audace et de I’imagination jusqu’a la régression. Le monde marchand
reconstruit ainsi le récit de la licorne pour toucher des cibles variées, adultes comme enfants,
grace a une figure malléable. L’historien Michel Pastoureau parle a ce propos d’un phénomene
d’« étrangeté familiere »* autour de la licorne : elle est associée a des représentations tres

variées, endossent des qualités et des valeurs tres différentes d’un support a un autre, mais elle

' Cité par Gilbert Durand, Op. Cit. (p.37)

'S CAILLOIS R., Le mythe de la licorne (p.15), Fata Morgana, Montpellier, 1991

' PASTOUREAU M., « Les licornes inspirent encore les créateurs », 20Minutes (en ligne) publié en
novembre 2015
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reste toujours un objet familier, rencontré et reconnu au quotidien, sans que 1’on s’explique sa

présence.

La souplesse du mythe permet a la licorne de continuer a circuler dans 1’espace marchand, mais
aussi dans les autres spheres de la société. Notre corpus met en avant un usage de la licorne
dans la culture cinématographique et littéraire, que nous analyserons ultérieurement. En dehors
de sa sphere marchande, la licorne fait également 1’objet d’une polychrésie’, d’une
appropriation sociale créatrice de nouvelles formes et de nouveaux usages, ce que nous verrons
avec sa présence dans la webculture. Le mythe de la licorne parcourt ainsi la société de part en
part, avec pour principale caractéristique I’absence de discours unificateur. « Etre culturel »
composite, mélange de valeurs anciennes (transmission, noblesse, pureté, liberté) et nouvelles
(audace, excentricité, innocence, insouciance), la figure fait peu a peu ’objet d’une
remythologisation avec la formulation de nouveaux imaginaires et de nouveaux discours. Apres
avoir démontré la circulation des valeurs et la reconstruction du mythe opérées par les acteurs
du monde marchand, nous nous attachons a 1’analyse d’un opérateur social accompagnant le
succes commercial de la licorne : la figure de 1’expert, qui 1égitime et encourage la circulation

du mythe, tout en formulant un discours pédagogique et raisonné sur la licorne.

B. Latendance au service d’une renaissance

La licorne est ainsi un « objet culturel », faconné par sa circulation dans les espaces
marchands et culturels. Nous avons montré dans un premier temps les caractéristiques
premicres de la figure mythologique (ou « mythemes » de G. Durand), mis en avant par la
réutilisation de la licorne dans I’espace marchand. Cependant, 1’analyse précédente met en
avant un « opérateur social »* de la figure : I’expert de la tendance. Comment organise-t-il la

circulation de la licorne en enrichissant son poids symbolique ?

7 TETU J -F., « Yves Jeanneret, Penser la trivialité. Volume 1 : La vie triviale des étres culturels »,
Questions de communication (en ligne), 16 2009, mis en ligne le 17 janvier 2012,
http://journals.openedition.org/questionsdecommunication/176

"8 DURAND G. Op Cit
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Les articles sélectionnés pour cette analyse (Annexe 5) sont majoritairement francophones dans
le souci de travailler sur I’'imaginaire d’une mé€me culture, pour plusieurs raisons. Tout d’abord,
la licorne ne tient pas la méme place dans les imaginaires collectifs selon les cultures nationales.
En Angleterre par exemple, la licorne figure toujours sur les armoiries royales, le poids
symbolique n’est donc pas le méme dans I’imaginaire collectif. Nous avons pourtant conservé
quelques articles de presse anglaise et américaine lorsque leur contenu nous paraissait
pertinent : ’'univers marchand de la licorne est mondialisé, la plupart des produits de notre
corpus sont exportés de ces pays. Notre analyse sémiolinguistique a pour but d’identifier la
maniere dont la presse (principalement féminine, de divertissement et en ligne) définit la
licorne, et la position qu’elle adopte par rapport au mythe. L’ hypothese en début d’analyse est
qu’en dépeignant la licorne de la maniere la plus riche, la plus complexe et la plus mystérieuse
possible, la presse fait de la licorne un étre légendaire (soit doté d’un récit a caractere
merveilleux, ou les faits historiques sont transformés par I’imagination populaire ou I’invention
poétique). Pour lutter contre ’image de simulacre que nous évoquions plus haut avec Roger
Caillois, la presse réinvestit la licorne d’un discours complexe pour lui redonner une profondeur
mythique et historique. Ce travail de remythologisation mene a 1égitimation de la figure et donc

sa prescription et sa vente.

1/ Les nouveaux experts de la licorne

Le premier temps de I’analyse du corpus de presse met en avant I’apparition réguliere
d’une figure d’autorité, qu’il s’agisse d’un historien, d’un sociologue ou d’un chercheur
spécialisé dans les sciences de la communication. Les articles et publications journalistiques
étudiés, disponibles en ligne, se positionnent de deux manieres différentes : dans un cas, ils
présentent une nouveauté relative a la licorne, dans ['autre, ils se présentent comme
commentateurs d’'un phénomene sociétal plus large. Dans ce dernier cas, I’expert est convoqué
systématiquement : The Guardian (presse britannique) fait ainsi intervenir un auteur et deux
professeurs de littérature, Huffpost (presse francaise en ligne) interroge deux historiennes et
conservatrices de patrimoine, Le Figaro fr fait intervenir un historien, Brut interroge quant a
lui un sociologue. Cette convocation de la figure de I’expert permet de donner une profondeur
historique et sociétale au mythe : en attachant la figure a des champs de recherches

académiques, il devient légitime de s’intéresser a la licorne malgré sa proximité avec 1’univers
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de I’enfance. L’expertise permet finalement de dépasser la « barriere de la trivialité »*, concept
développé par le psychologue de I’enfance Brian Sutton-Smith : a cause de cette barriere, de
cet obstacle épistémologique, I’adulte ne parvient pas a prendre au sérieux les jeux de I’enfant
pour en faire un objet d’études. Par exemple, en narrant le récit scientifique d’une découverte
de traces de licornes en Sibérie, 1’organe de presse scientifique vulgarisée Futura entretient la
« force problématique »* du mythe de la licorne, soit sa capacité a générer des recherches

scientifiques a partir d’une figure de I’imaginaire.

La licorne devient donc une figure légitime et une tendance que le journaliste peut
recommander. Guillaume Erner reprend la définition de Georges B. Sproles pour expliquer la
tendance comme « un comportement adopté de maniere temporaire par une partie substantielle
d’un groupe social parce que ce comportement est pergu comme socialement approprié pour
1’époque et la situation »*. A partir du moment ol la figure est jugée comme « socialement
appropriée » dans son contexte sociétal, celle-ci peut se développer, circuler et faire 1’objet de

réappropriations qui cultivent le mythe.

Le traitement de la licorne comme objet d’études est une premiere étape pour la légitimer, mais
notre analyse fait également ressortir un autre ressort : celui de I’émotion. Notre corpus presse
montre que la figure est propice au développement d’un discours du pathos. On entend par
discours du pathos un discours faisant appel a I’émotion du lecteur. Deux types d’émotions sont
convoqués, celui de 1I’appartenance communautaire d’une part, celui de I’empathie de I’autre.
Dans I’article extrait du journal en ligne (Annexe 1), MadmoiZelle utilise ainsi les ressorts de
la connivence avec son lecteur autour de la licorne : 'auteur de I’article s’inclut dans la
communauté de fans de la figure pour renforcer I’attachement, méme pour ceux qui n’en
feraient pas partie, en renvoyant a un univers de référence universel, celui de 1’enfance et son
insouciance. Dans son article du 15 octobre 2017, la journaliste Alice Fischer du Guardian fait
quant a elle appel au registre de I’empathie en mélant a son article des références a sa propre

histoire personnelle (référence aux jeux de sa fillette). En mélant des propos factuels pour

' SUTTON-SMITH B., « Psychology of childlore: the triviality barrier » (p1-8), Western

Folklore, 29, 1970

%% Concept d’ Abraham Moles, cité par Gilbert Durand dans Introduction a la mythodologie, mythes et
societés, Chapitre 5, Albin Michel, Paris, 1996

*! Georges B. Sproles, Behavioral science theories of fashion, in Michael R. Salomon (ed.), The
Psychology of Fashion, Lexington (Mass.), Lexigton Books, 1985, cité par ERNER G. dans
Sociologie des tendances : « Que sais-je ? » N°3796, Presses Universitaires de France, Paris, 2009
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expliquer rationnellement le phénomene a des témoignages personnels, I’auteur ajoute une
charge émotionnelle a 1’objet de son article sur la licorne. Celle-ci n’est ainsi pas qu’un simple
objet d’études, elle est aussi un élément du quotidien de la vie de I’auteur. A travers son article,
elle construit la licorne comme un miroir composite des préoccupations de la société moderne :
elle incarnerait ainsi la quéte de sens dans une période politique instable, et une figure optimiste
dans une société parfois morbide. Ses propos confortent la forme mythique de la licorne,
rappelant ses différents mythemes (capacités curatives, liberté, imagination) déja identifiés dans
la partie précédente. Dans une analyse structuraliste, I’auteur construit la licorne comme le

révélateur d’une époque.

La reprise de la licorne dans la presse construit ainsi une nouvelle mythologie de 1’animal
mythique, en formulant le discours censé€ uniformiser son utilisation dans la société en général.
Ce discours 1égitime la présence de la licorne dans I’espace marchand, voire méme, elle
I’encourage : dans plusieurs cas étudiés (Annexe 5), I’explication de la tendance mene a un
second discours, cette fois-ci marchand. Ainsi, I’article de MadmoiZelle fait la promotion de
ses propres produits en évoquant le sujet de la licorne. En attachant cette étiquette de tendance
a la licorne, la marque Sephora a par exemple développé toute une gamme de produits sous le

nom de « Tendance Makeup Licorne » sous un onglet dédié€ de son site internet (Annexe 1).

En faisant du mythe de la licorne un véritable objet d’études, la presse en fait un objet
d’attention 1égitime, donc commercialisable. Autre conséquence observée dans notre analyse,
la presse construit la licorne comme un mystere, un objet de connaissance cachée, obscur
(rappelons 1’étymologie du mystere, du latin mysterium, « initié »). Seules les personnes initiées
a ce mystere peuvent en connaitre le sens. Les journalistes endossent alors le rdle d’initiateur
et de prescripteur : ils analysent le phénomene et le désigne comme une tendance, dans un
mouvement que Robert K.Merton appelle « prophétie autoréalisatrice »=. En prescrivant la
licorne comme tendance, celle-ci le devient. Quand Sephora développe une gamme dédiée aux
licornes, ou que le site d’info-divertissement Huffpost publie un article en début décembre pour
annoncer la licorne comme la tendance des cadeaux de Noél 2017, la tendance est annoncée

avant de se réaliser.

*> MERTON R, Eléments de théorie et de méthode sociologique, Armand Colin, Paris, 1997
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2/ Déconstruire pour mieux prescrire

Dans I’exemple inverse, on trouve dans notre corpus des discours contradictoires,
annoncant pour leur part le déclin du mythe. Ces articles traduisent du phénomene que nous
étudiions précédemment avec le schéma de Gilbert Durand : I’épuisement des deltas, par un
processus de saturation du mythe dans la société, ou dans ce cas, dans 1’espace marchand. Club
Sandwich Konbini fait figurer la licorne dans les tendances « qu’on ne veut plus voir ni manger
en 2018 », Konbini publiant déja en juin 2017 un article intitulé « Il semblerait que la tendance
des licornes laisse place a celle des lamas ». Dans ces deux cas, ’annonce du déclin est une
occasion de remettre sur le devant de la sceéne une tendance pour évoquer son remplagant. Cette
opposition entre deux tendances permet de créer une rivalité imaginaire, I’affrontement de deux
figures dans une compétition pour le titre de tendance. Or en établissant une comparaison entre
le lama et la licorne, I’article donne une nouvelle charge symbolique a I’'un comme a 1’autre.
Ainsi, la figure du lama, un animal mis en avant dans la société occidentale pour son exotisme
et son pelage blanc, gagne en légitimité en étant comparé a un mythe occidental. De son coté,
les caractéristiques de la licorne sont mises en valeur par la confrontation avec une tendance

plus récente, dont 1’assise n’est pas encore aussi développée que la sienne.

Le discours médiatique reformule ainsi le mythe, en passant d une figure historique a une figure
de la modernité. Ses mythémes (motifs redondants qui construisent le mythe) sont retravaillés
dans un contexte contemporain. Le mytheme de la liberté s’incarne dans I’association a la féte
et a ’extravagance, la régression. Un nouvel élément émerge également de 1’analyse, celui de
la médiagénie : la quasi-totalité des articles étudiés font mention de la licorne comme un objet
« instagramable » : une de ses caractéristiques modernes est sa capacité a étre photogénique
mais surtout a créer du contenu de qualité pour le réseau social Instagram. La licorne est ainsi
prescrite comme un symbole de liberté et d’amusement pour soi, mais elle devient aussi une
unité dialogique, ou « image conversationnelle » selon la définition d’André Gunthert. Dans
la seconde ere de la photographie, devenue numérique, il congoit ’image comme « embrayeur
de conversation ». L’image n’existe plus en soi mais dans le but d’étre partagée. Lorsque la
presse fait de la licorne une composante de ce dispositif, elle fait de la figure un nouvel outil de

la vie sociale connectée : elle peut désormais circuler en dehors de I’espace marchand et sur

» GUNTHERT A., « L’image conversationnelle », Etudes photographiques, 31 Printemps 2014 (en
ligne), 10 avril 2014, consulté a ’'URL : http://journals.openedition.org/etudesphotographiques/338
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I’espace interpersonnel que représentent les réseaux sociaux. Plus qu’un objet marchand ou un
mystere académique, la licorne traverse une limite pour rejoindre 1’espace personnel, celui de

la mise en récit de soi, que nous étudierons dans la deuxieéme partie de ce mémoire.

L’objet culturel qu’est la licorne est ainsi travaillé parallelement par I’espace marchand et par
la presse. Les articles dédiés a la licorne sont I’occasion de redonner une mythologie a 1I’animal
ancien pour en légitimer la circulation et la commercialisation : tout un ensemble de discours
est produit pour identifier les caractéristiques du mythe et les replacer dans un contexte
contemporain. Derriere le discours prophétique de la tendance se trouve finalement un
deuxieme discours, cette fois-ci marchand. En érigeant la figure mythique au rang de tendance,
la presse et les acteurs du monde marchand autorisent la diffusion de la licorne dans les
différentes strates de la société. Le mythe est donc sans cesse retravaillé dans ses
représentations, entre des rappels historiques (consultations d’historiens), des interprétations de
la société (consultations de sociologues) et des mises en scene marchandes de la nouveauté

(qualités médiagéniques).

Nous avons étudié jusqu’a présent la circulation de la licorne a travers les discours médiatiques
et la production marchande de sa représentation. Cependant, si I’analyse sémiologique du
corpus fait ressortir une multitude de représentations de la licorne, elle dégage €galement
plusieurs sens au terme méme de « licorne », emprunté et utilisé dans plusieurs spheres de la
société. Pour compléter ce portrait de la circulation du mythe et surtout, comprendre son
expansion, nous analyserons dans un dernier temps les usages linguistiques du terme pour

identifier ses détournements de sens.

C. Une figure prise au jeu de son « sex appeal linguistique »

Dernier jalon de sa circulation, la licorne est avant tout un terme qu’il convient d’analyser
pour comprendre I'usage et les réappropriations dont elle fait 1’objet. Nous nous intéressons ici
au mot « licorne » et sa porosité, sa capacité a porter de nouveaux sens. La licorne brouille ses
traces : on connait peu ses origines. Nous I’avons montré précédemment, la licorne présente un

passé tres dense et surtout tres discuté. Pour Gilbert Durand, un mythe n’a pas d’origine, il est
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donc vain de lui en chercher un. Pourtant, nous 1’avons vu précédemment, la presse s’y attelle
et construit un objet en travaillant les imaginaires qui lui sont associés. Dans une démarche
similaire, un deuxieme travail d’analyse permet d’identifier la richesse du terme, cette fois-ci
par la linguistique (Annexe 9). Le terme semble ainsi présenter un véritable attrait dans la

langue et les imaginaires.

David Barnhard, un lexicologue américain va jusqu’a parler d’un « sex appeal linguistique »*
du terme auquel est attaché un univers et des valeurs que veulent s’approprier plusieurs secteurs
comme celui de ’entreprise (la réussite économique unique et presque impossible), le sport (le
Jjoueur de basketball extraordinaire, au saut presque magique). Le travail mené dans ce dernier
temps en Annexe 9 concerne donc I’usage qui est fait du mot pour identifier les caractéristiques
communes qui le définissent. Il nous permet d’entériner le mythe de la licorne comme « étre
culturel » (soit un mélange de représentations, de pratiques et d’objets) pour atteindre le second
temps de réflexion de ce travail, celui de la réception et de la question du réenchantement

qu’implique sa circulation.

Pour adopter un point de vue sémiologique, le mot « licorne » dénote un animal 1égendaire,
mais il connote des valeurs et des représentations bien différentes. L’analyse menée par la
méthode sémiologique en annexe 9 a I’aide du schéma linguistique développé par Ferdinand de
Saussure se porte sur les différentes apparitions du terme dans la langue francaise. Dans le
modele linguistique qu’il développe, il distingue deux entités distinctes mais complémentaires
au sein de la langue : le signifiant (support du sens, soit le mot ou la phrase) et le signifié (le
sens ou seme du signifiant). Dans cette hiérarchie du sens, Saussure ajoute un second volet,
celui de la dénotation (sens immédiat ou premier du signifiant, consensuel) et de la connotation
(sens secondaire). Nous avons donc travaillé dans un premier temps les éléments langagiers de
notre corpus pour extraire leurs dénotations individuelles, pour dresser finalement la liste des
connotations associées au terme dans les différents domaines de la langue francaise. Ces
domaines sont ceux de I’entreprise (la « startup licorne » et la « loi de la licorne »), de la culture
populaire (Les aventures de Tintin et le Secret de la Licorne), des secteurs marchands

(cosmétiques, jouets d’enfant, cuisine), de I’histoire médiévale (la licorne des bestiaires), des

*¥ Citation extraite de 1’article de PETERS M., « The linguistic sex appeal of the unicorn », Boston
Globe (en ligne), publié le 21 février 2016, consulté le 13 janvier 2018 a ’'URL :
http://www.bostonglobe.com/ideas/2016/02/21/see-any-unicorns-
lately/0CEhFolgeaHw71hjbKSWVO/story.html
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communautés (symbole LGBT) et des réseaux sociaux (campagne de la Ligue des Droits de
I’Homme et de I’expression de Slate). Dans ces différentes apparitions du mot licorne, la
dénotation majoritaire (le sens premier, ce a quoi il renvoie de facon directe) est celle de
I’animal Iégendaire, il renvoie a un équidé a corne imaginaire, non-réel, et n’ayant jamais existé

ailleurs que dans les 1égendes.

En revanche, notre analyse fait ressortir trois dénotations différentes derriere le mot « licorne » :
le terme renvoie dans le vocabulaire économique en particulier a une startup au modele
économique viable et profitable (valorisée a plus d’un milliard de dollars). Le lien est fait avec
I’animal légendaire par systeme de connotation, qui fait référence a la rareté du phénomene et
son caractere hors-du-commun, de la méme maniere que la licorne 1égendaire est définie dans
le mythe médiéval comme un étre sauvage et impossible a capturer. Dans le domaine sportif,
le terme apparait sous la forme d’un surnom pour désigner un joueur particulier, Porzingis.
Cette dénotation fait référence la aussi a I’animal mythique : les caractéristiques du joueur, ses
prouesses sportives et particulierement ses bonds sur le terrain, le rapprochent de la licorne des
légendes pour sa rareté et ses records imbattables. Finalement, le troisieme élément du corpus
dénotant autre chose que 1’animal mythique est I’'usage du terme dans I’ceuvre du dessinateur
Hergé, Les aventures de Tintin et le Secret de la Licorne. Dans ce onzieme tome des aventures
de Tintin paru en 1943, Hergé emploie le terme pour désigner un navire nommé « La Licorne »
et ayant appartenu a I’ancétre d’un des protagonistes de la bande-dessinée, le Capitaine
Hadoque. Le premier sens du terme est donc le navire (dans sa forme réelle ou dans sa
représentation sous forme de maquette), mais sa connotation, son deuxi¢me sens, reste celle de
I’animal mythique : le navire porte ce nom en référence au sceau accroché sur la proue,
représentant une licorne. La synthése des dénotations du terme est donc harmonieuse : dans
tous les cas, le mot est un référence (qu’elle soit directe ou indirecte) a la licorne 1égendaire.
Une analyse plus approfondie nous permet toutefois de dresser un bilan plus complexe des sens

associés au mot « licorne ».

Apres avoir identifier les dénotations du terme, nous avons mené un travail de référencement
de ses connotations. Nous entendons par connotation le sens secondaire d’un mot, suggéré par
un emploi particulier du terme. Un premier ensemble de connotations peut étre constitué a partir
d’un théme principal, celui de la marginalité : les connotations « extravagance », « prouesse »,
« tendance » et « exception » en forment le noyau. En effet, ces sens secondaires du mot licorne

renvoient a un écart a la norme, a un état particulier qui met a 1’écart le signifi€é du mot
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« licorne ». Par exemple, le « maquillage licorne » dénote un style de maquillage inspiré par
I’animal 1égendaire, connoté par son extravagance et son exubérance. Il se manifeste par des
textures et des couleurs inhabituelles, elles-mémes connotant I’univers de la féte, déraisonnable
et excessif. Dans ce cas, le mot est li€ a un univers de référence hors norme, sorti du quotidien
et des regles qui s’y appliquent. Dans le cadre du sport, la connotation du mot « licorne » comme
prouesse indique une performance hors du commun et inégalée. La connotation est similaire, si
ce n’est plus négative, dans le cas de la « loi de la licorne », la regle énoncée par la développeuse
Emma Jane Hogbine selon laquelle la probabilité qu’une femme travaillant dans 1’open source
finisse par faire une conférence sur le fait d’étre une femme dans I’open source s’approche
de 1=. Dans cet emploi du terme « licorne », la connotation est aussi celle de I’exceptionnel, de
ce qui n’est pas normalisé. Les femmes travaillant dans le domaine des nouvelles technologies
sont réduites au statut de « licorne » car elles ne sont pas la norme et représentent des figures

de la marginalité.

Un deuxieme groupe de connotations est formé avec « pureté », « jouet pour fille » et
« imaginaire ». Ce groupe de connotations travaille quant a lui le theme de I’innocence. Ainsi,
le terme « licorne » employé dans son contexte médiéval (dans les bestiaires et autres textes de
la période) est une référence au récit biblique et a une figure de la pureté~. Associée a une pensée
analogique propre a cette période historique, la « licorne » incarne la recherche de la pureté
incarnée par la jeunesse fille vierge, dont les chasseurs se servent afin de capturer la béte.
Derriere cette quéte, la question est celle de I’innocence, dans un récit manichéen qui oppose
un animal sauvage et pur (source de miracle) a des figures de la malfaisance, les chasseurs
(attirés par le gain). Dans le cas des jouets pour enfants, la connotation est celle de I’univers de
la petite fille. Victime d’un marketing genré ou d’un héritage historique lourd qui associe
toujours 1’image de la licorne a celle de la jeune fille, la « licorne » lorsqu’elle est employée
dans le contexte de 1’enfance fait une référence souvent directe aux filles, et finalement a
I’innocence et I’ingénuité de ce jeune age. Enfin, I’exemple de la Ligue des Droits de ’'Homme
(Annexe 9) connote I’imaginaire et I’impossible. Dans ce cas, le terme est employé pour établir
la comparaison avec les droits de I’ Homme, qui constituent comme la licorne des concepts

culturels dans lesquels nous souhaiterions croire. La campagne analysée se sert de I’optimisme

» SERFATI J., « Qu’est-ce que la loi licorne », Ca m’intéresse (en ligne), publié le 26 décembre 2016
et consulté le 3 mai 2018 a ’URL : https://www.caminteresse.fr/economie-societe/quest-ce-que-la-loi-
de-la-licorne-1175841/

2 PASTOUREAU M. Bestiaires du Moyen Age, Seuil, Paris, 2011
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pour faire passer son message : I’application des droits de ’Homme ne sera possible que par le
combat et par la conviction qu’il ne s’agit pas d’un combat impossible. En comparant la
croyance dans les licornes a la croyance dans les droits de ’Homme, I’irrationnel de 1’un (les
licornes n’ont jamais existé) légitime et renforce la 1égitimité de 1’autre (les droits de ’'Homme
existent mais ont besoin d’aide). Le terme « licorne » connote ici la croyance innocente,
candide, afin de donner une profondeur et un réalisme a une autre croyance. Dans ces différents
usages du mot « licorne », le sens secondaire est celui de I’innocence, de la croyance ingénue

dans I’imaginaire.

Un troisieme et dernier groupe de connotations est constitué de « secret » et « invisibilité ». Ces
connotations sont identifiées dans 1’'usage qu’est fait du terme chez Hergé et au sein des
communautés LGBT. Le point commun dans ces deux cas est que la « licorne » renvoie a un
autre élément caché volontairement ou non. Dans le cas d’Hergé et sa bande-dessinée Les
aventures de Tintin et le secret de la Licorne, le lien entre le mystere et la licorne est fait des le
titre. Le scénario entier de ce tome repose sur le mystere de la disparition du navire nommé La
Licorne, et surtout, de ce qu’il contenait. La connotation du secret, et plus tard, du trésor, permet
d’associer la licorne au mystere, soit la signification qui n’est accessible qu’a des initiés. La
vérité derriere la licorne n’est révélée qu’apres une succession d’aventures, dans un processus
initiatiques d’épreuves et de récompense finale. Dans le cas de I'usage au sein des communautés
LGBT, le terme connote de 1’invisibilité également, mais d’une autre maniere : en protestation
contre I’invisibilisation d’'une communauté d’individus auxquels sont nié€s des droits, le terme
est adopté comme revendication. En effet, I’animal mythique qu’il dénote est invisible car
imaginaire, sans réalité tangible. En adoptant cette symbolique de 1’invisible, la démarche est
celle de la fierté et de I’engagement. Dans ces deux cas, le mot « licorne » renvoie a un

imaginaire de ce qui est caché et invisible, mais qui demande a étre révélé.

La synthese de notre analyse linguistique est donc la suivante : si la licorne adopte différentes
représentations, elle adopte également différents sens lorsqu’un secteur se 1’approprie. La
référence principale est celle de I’animal 1égendaire, issu de récits imaginaires. En revanche, le
mot est associé a différentes connotations. Nous avons distingué trois types de connotation :
celle de la marginalité, celle de 1’innocence, et celle du mystere. Cette polysémie dresse par la
langue le portrait d une figure imaginaire, symbole de rareté voire d’impossibilité, en marge du
réel, et dont la connaissance est réservée a une communauté d’initiés. La licorne est la figure

qui peuple les réves de I’entrepreneur, mais qui lui échappe ; elle incarne la différence par sa
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liberté, qui autorise toutes les extravagances dans le domaine cosmétique. Son mystere fait
d’elle une « étrangeté familiere » selon 1’historien Michel Pastoureau : on en connait les
caractéristiques dans les grandes lignes, sans jamais en comprendre tous les sens. La licorne a
laquelle se réferent toutes les expressions analysées dans cette sous-partie prend des qualités
sacrées, que nous analyserons plus tard dans ce travail : elle concoit un monde séparé, hors du
réel, dans lequel existe I’animal mythique. En étant intégrée dans des termes du quotidien,
comme des jouets pour enfants, du maquillage ou des entreprises, la licorne ajoute une nouvelle
forme de rareté a ces éléments. Ann Curzan, professeur d’anglais a I’Université du Michigan,
dit a ce propos qu’elle « apprécie vraiment ce nouvel usage métaphorique de la licorne comme
« modifier » parce qu’il introduit un moment de surprise, lorsqu’il vous rappelle que cette chose
que vous cherchez (un travail, un compagnon) n’est pas juste rare mais pourrait bien ne pas
exister. Une expression comme « un job de réve » voudrait dire en théorie la méme chose, mais
Jje pense que le réve est désormais un concept commun au point de désigner quelque chose de
simplement trés bien, et pas nécessairement quelque chose de si magique qu’il pourrait ne pas
exister »”. Le mot et sa figure deviennent un nouveau synonyme d’« impossible », pourtant
inséré dans le quotidien. Paradoxalement, en ajoutant cette échelle, la licorne permet de créer
un pond dans le réel entre ce qui est réalisable et ce qui est de I’ordre de I’infaisable. C’est
finalement une forme d’optimisme qui se construit a travers toutes les définitions de la
« licorne » : la croyance en I’'impossible et 1’infaisable, la suspension de 1’incrédulité pour
réaliser ce en quoi personne d’autre ne peut croire. Nous arrivons finalement a la question de
I’enchantement du quotidien, ce que nomme Yves Winkin en sciences sociales

« I’enchantement », ou « suspension volontaire d’incrédulité »».

Conclusion partielle

La licorne est une figure mythique qui ne cesse de circuler sous différentes formes et

par différents canaux, qu’ils soient commerciaux, médiatiques ou culturels. Ses qualités

*7 Citation extraite de 1’article de PETERS M., « The linguistic sex appeal of the unicorn », Boston
Globe (en ligne), publié le 21 février 2016, consulté le 13 janvier 2018 a I’'URL :
http://www.bostonglobe.com/ideas/2016/02/21/see-any-unicorns-
lately/0CEhFolgeaHw71hjbKSWVO/story.html

28 Emmanuelle Lallement et Yves Winkin, « Quand I’anthropologie des mondes contemporains
remonte le moral de I’anthropologie de la communication », Communiquer, 13 | 2015, 107-122
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médiagéniques que nous venons d’étudier en font un objet apprécié par les organes de presse
comme les producteurs d’objets marchands du quotidien. Ce mythe est donc ancré dans nos
imaginaires, attaché a une symbolique construite par ses dispositifs de représentations. Symbole
moderne d’une croyance en 1’optimisme, la figure héritée de I’imaginaire médiévale se charge
en signifiants dans un processus de sédimentation a chacune de ses réutilisations tant
mercantiles que culturelles. D’un méme mythe découle finalement plusieurs lectures, qui
permettent chacune de lire des phénomenes et des usages contemporains, de la réussite

entrepreneuriale a la décoration de sa cuisine.

Relique imaginaire de I’¢ére médiévale, objet de désir des enfants mais également des adultes,
la licorne incarne finalement aujourd’hui une forme de régression, un retour délibéré vers un
psychisme plus enfantin, lorsque 1’adulte suspend volontairement son incrédulité. Attachée a
I’imaginaire de 1’enfance, notamment par son apparition récente dans des programmes et des
Jouets destinés aux plus jeunes, la licorne est assimilée au réve et a la singularité. Cette premiere
partie nous a permis de rendre compte de la circulation riche d’une figure devenue triviale a
travers différentes spheres de la société. Partout ou passe ce symbole, une trainée d’optimisme
semble s’attarder sur son passage, a I’image des paillettes et arc-en-ciel que lui ont affublés les
imaginaires contemporains. Peut-on alors parler d’un processus de réenchantement du
quotidien par ce totem de I’extraordinaire ? Nous nous intéresserons dans la deuxiéme partie
de ce travail a la réception et la réappropriation de la béte, adoptée bien souvent comme un

marqueur individuel et communautaire du singulier et de I’incroyable.
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Il. La licorne, marqueur identitaire entre idéal individuel et symbole
communautaire

A. L'étendard des temps modernes

Apres avoir démontré que le mythe de la licorne est réactivé par sa circulation
contemporaine, le second temps de ce mémoire s’intéresse aux conséquences de cette trivialité.
Il s’agissait du point de départ de notre réflexion, la question qui motivait ces recherches :
comment expliquer I’attrait de la licorne aujourd’hui, dans tant de domaines variés, alors méme
que sa légende est discréditée par les faits scientifiques depuis pres de 500 ans ? Nous
intéresserons a partir de maintenant a la question de la réception de la figure pour répondre a
notre premiére hypothése. A ce stade de notre analyse, celle-ci est déja partiellement validée :
la licorne est bien construite comme un étre culturel a part entiere grace a sa circulation
culturelle et marchande. En revanche, la question de 1’enchantement reste encore a entiere,
méme si quelques éléments ont commencé a esquisser 1’animal mythique comme moyen de
répondre a une quéte ambiante d’optimisme, ou a une « quéte d’un avenir radieux » comme

I’écrit Michel Maffesoli dans ses travaux sur I’anthropologie de 1’imaginaire collectif>.

1/ Une héraldigue nommée Instagram

Le premier temps de notre analyse se porte sur 1’'usage individuel qu’est fait de la
licorne. Lors de la constitution de notre corpus, cet usage a été le premier a apparaitre le plus
distinctement. La majorité des éléments étudiés dans la partie précédente était de 1’ordre
marchand : ils s’agissaient d’objets concus par un corps de métier pour une consommation de
masse (des objets de décoration, des articles de presse, des productions cinématographiques).
Ils permettaient de montrer la maniere dont un objet historique et culturel peut circuler et se
charger en signes et en récits. Pourtant, ’'usage individuel de la licorne est tout aussi

remarquable dans ce phénomene de circulation, comme nous pouvons le voir sur les réseaux

* MAFFESOLI M., La contemplation du monde : Figures du style communautaire, Grasset, Paris,
1993
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sociaux. Si les marques 1’utilisent pour leurs communications sur ces réseaux”, ce sont avant
tout les individus qui se 1’approprient et le font circuler dans leurs mises en sceéne
impersonnelles (culture du méme, annexe 8) et personnelles. Nous 1’observions plus tot dans
notre analyse de la presse féminine : la figure est plusieurs fois décrite par le néologisme
anglophone « instagramable », soit un objet particulierement adapté ou propice a la publication
sur le réseau social Instagram. Pour confirmer cette caractéristique, une recherche a été menée
sur ledit réseau social (Annexe 10). Pour mesurer la relative viralité de la figure, nous avons
comparé le nombre d’apparition de la licorne (identifiée par le hashtag « licorne » en frangais
ou « unicorn » en anglais, les deux termes étant souvent utilisés en méme temps) a celui d’autres

figures dites « instagramables ».

Pour sélectionner ces éléments de comparaison, nous avons choisi des figures associées a la
licorne dans les articles de presse, sur les sites marchands qui proposent des gammes de
« produits licornes », et sur les comptes Instagram qui publient régulierement des contenus avec
la licorne. Ces éléments de comparaison sont ainsi des animaux imaginaires et mythiques
comme elle (la sirene, le dragon et le monstre du Loch Ness) mais également des animaux
existants (les lamas, les chatons et les renards). Nous avons donc comparé, au méme moment
(Ie 28 avril), le nombre d’apparitions de chacun de ces animaux sur le réseau social. Ce premier
travail confirme la grande vitalité et viralit¢ de la licorne dans ce contexte : elle est
incontestablement la plus mentionnée par rapport aux autres, avec 8 423 328 apparitions en
anglais et 218 995 en francais contre 98 808 apparitions du hashtag « #chatons », 92 613
apparitions de « #sirene » (784 371 pour sa version anglaise « #mermaid »), 107 639 apparitions
de « #renard ». Nous notons toutefois la présence importante du lama qui revient 570 307 fois
en francais (779 687 dans sa version anglaise « #llama ») et du dragon, avec 5 456 377
apparitions au total. Ces publications, que nous ne pouvons pas analyser dans le détail a cause
de leur nombre trop important et qu’une étude partielle biaiserait, permettent d’établir la licorne
comme un objet viral et un accessoire d’individualité. Instagram est en effet un réseau social
qui se définit comme le réseau d’une communauté capturant et partageant les moments du
quotidien par la créativité et la simplicité~. Les publications de ses membres ont donc vocation

a représenter leur quotidien, a exprimer leur propre représentation du monde et de leur vie.

3% Cf. Annexe 1, I’exemple de la marque Innocent sur Instagram

3! Annexe 10

32 Extrait de I’édito d’Instagram (traduction personnelle), consulté le 30 mai 2018 & I'URL :
https://www.instagram.com/about/us/
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Dans ce contexte, nous interprétons les usages de cette plateforme en empruntant le principe
développé en littérature par Paul Ricceur selon lequel I’individu se met en récit” : il se met en
scéne pour agencer sa vie et y construire sa propre temporalité. Le récit, qu’il soit lu ou formulé
par I’individu, représente de ce fait pour lui une forme de médiation, une mise a distance du
réel pour mieux le comprendre. La philosophie et la psychologie parviennent a la méme
conclusion de 'utilité du récit pour 1’individu, qui ne peut se comprendre lui-méme que par la
médiation de signes et de symboles*. Nous 1’avons vu précédemment, la licorne entre dans ce
dispositif depuis son utilisation au Moyen Age, lorsque le bestiaire incarne la pensée analogique
de I’époque : ’homme médiéval se reconnait et se comprend a travers la métaphore animale.
D’une certaine maniere, Instagram poursuit la pratique en se faisant le bestiaire du XXIe siecle,
a une différence pres : la licorne n’est presque jamais représentée pour elle-méme, elle fait
figure de décor ou d’accessoire a la personne qui se met en scéne sur le réseau social. La

présence de la licorne n’est pas anodine et comme tout signe, porte un sens.

2/ Le mythe, « embrayeur de conversation »

La réponse de la psychologie et de la philosophie ne nous satisfait pas dans cette partie,
notre travail n’étant pas d’établir un bilan psychologique de notre époque mais de comprendre
la circulation d’une figure imaginaire dans nos canaux de communication. Dans un premier
temps, nous préférons donc interpréter la présence de la licorne sur le réseau social Instagram
comme la représentation d’une culture conversationnelle. André Gunthert désigne cette culture
comme celle qui suit la seconde révolution de la photographie, celle du numérique~. Sous
I’influence des réseaux sociaux utilisés massivement sur les objets connectés, il part du principe
que I’'image devient conversationnelle : il acquiert une qualité d’« embrayeur puissant des
conversations privées et publiques ». Dans sa définition, I’image conversationnelle n’existe que

sous deux conditions : la pratique de la photographie individuelle et la circulation dans des

3 RICEUR P., Temps et récit, Seuil, Paris, 1983-1985

3 Delvigne F., De Ryckel C., « La construction de 1'identité par le récit », Psychothérapies (en ligne),
vol. 30, no. 4, 2010, pp. 229-240, consulté a I’'URL : https://www.cairn.info/revue-psychotherapies-
2010-4-page-229.htm

% GUNTHERT A., « L’image conversationnelle », Etudes photographiques, 31 Printemps 2014 (en
ligne), 10 avril 2014, consulté a ’'URL : http://journals.openedition.org/etudesphotographiques/338
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systtmes communicants (par définition avec un ou des destinataires, défini ou non). Les
photographies Instagram que nous analysons entrent dans cette définition : elles sont le résultat
de pratiques individuelles (publications commerciales exclues) et ont pour vocation d’étre
partagées et surtout commentées. Lorsqu’elle fait 1’objet de ces publications, et est méme
définie comme contenu exemplaire de cette plateforme, la licorne devient une norme et un
symbole de ce que doit faire apparaitre 1’individu sur les réseaux sociaux. Notre précédente
analyse linguistique du terme faisait apparaitre trois signifiants de la figure, trois valeurs qui
seraient donc attendues d’une publication Instagram si la licorne en est le canon : le mystere
(dont la signification est réservée aux initi€s), la marginalité (I’écart aux normes, 1’originalité)
et ’innocence (définie comme une forme de suspension volontaire de I’incrédulité). L’aspect
mystérieux de la licorne permet de partager sur un réseau des codes que seuls les initiés seront
capables de comprendre, une publication ou figure une licorne (par le visuel ou le hashtag)
s’adresse finalement a des destinataires bien spécifiques. En revanche, le volet de la marginalité
est plus paradoxal sur un réseau social, par définition communautaire : pourquoi employer une

figure de la singularité, de la mise a I’écart, sur un média s’adressant au plus grand nombre ?

Cette idée de la représentation de soi par une figure de la marginalité, de I’hors-norme, nous
met sur la piste d’un usage bien spécifique de la figure de la licorne comme marqueur identitaire
individuel. Dans la masse des publications, la licorne devient une « petite forme digitale
expressive »* ou ce que nous interprétons comme une forme de signature (marqueur de
I’identité) et de distinction (exclusion de la masse) sur les réseaux sociaux. Pour rendre
hommage au terrain d’origine de 1’animal, 1’héraldique, nous pouvons interpréter la licorne
comme I’étendard de I’individualité, le symbole d’une revendication de la singularité. Or,
comme nous I’avons vu dans la partie précédente, la licorne est régulicrement employée pour
représenter la singularité, la rareté. L’analyse de notre corpus nous permet de remarquer des
usages de la licorne comme outil de singularisation et marqueur de I’individuel. Rappelons ici
une des premicres apparitions de la créature au Moyen Age, ou elle figure sur quelques blasons
comme un des symboles importants de 1’héraldique frangaise. A 1’époque, cette utilisation est
un moyen de symboliser une famille : la combinaison de plusieurs couleurs codifiées et

d’animaux symboliques permet la distinction et la reconnaissance, sur les champs de bataille

3¢ ALLARD L., « Express yourself 2.0 ! Blogs, pages perso, fansubbing... : de quelques agrégats
technoculturels ordinaires a I’age de I’expressivisme généralisé », in MAIGRET E, MACE E. (dir.)
Penser les médiacultures. Nouvelles pratiques et nouvelles approches de la représentation du monde,
Armand Colin-INA, 2005
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puis dans la vie quotidienne. Pour parvenir a cette construction identitaire dans la formulation
de son propre récit, I’internaute passe par la stratégie que Laurence Allard surnomme le
« bricolage esthético-identitaire »”, en écho a la pensée d’André Gunthert : accessoire de la
représentation de soi sur les réseaux sociaux, la figure participe a la mise en place d’un récit

individuel et d’un message adressé au public, celui d’une personnalité a part et exceptionnelle.

La notion d’enchantement apparait a ce moment dans notre réflexion. Non, pas le
réenchantement, dont nous parlerons plus loin, mais 1’enchantement dans son sens latin
incantare, « ensorceler », soit I’acte de produire un effet immédiat sur le monde a partir de
I’énonciation d’une seule parole. Par le simple usage de la licorne, en 1’occurrence par le
hashtag dans le cas du réseau social Instagram, 1’individu donne a voir sa représentation du
quotidien par le prisme particulier de la figure. Il donne un ton singulier a une publication qui
sans cela serait banale et ordinaire. L’exemple est particulierement parlant dans le cas des
personnalités influentes sur ce réseau. L’actrice Lucy Hale américaine publie ainsi un cliché
d’elle-méme tenant un panneau figurant 1’émoji licorne, 1’actrice frangaise Joy Esther fait de
méme avec un cliché sur lequel elle porte un simple pull orné d’une licorne, la chanteuse Lana
Del Rey se présente avec pour seul accessoire un carnet décoré d’une licorne*... Sur ces clichés,
le point commun est un cadre dépourvu de décor, ou le seul signe apparent est la représentation
de la licorne au co6té de la personne célebre. Cette présence ajoute un détail signifiant aux
clichés, ajoute un récit dans une image autrement banale, dépourvue d’originalité. A I’issue de
I’analyse des publications Instagram, nous pourrions aller jusqu’a parler de la licorne comme
un levier des « arts de soi », défini par Michel Foucault comme les techniques permettant « aux
individus d’effectuer, seuls ou avec I’aide d’autres, un certain nombre d’opérations sur leur
corps et leur ame, leurs pensées, leurs conduites, leur mode d’étre ; de se transformer afin
d’atteindre un certain état de bonheur, de pureté, de sagesse, de perfection ou d’immoralité »*°.
Employer un symbole de mystére, de marginalité¢ et d’innocence sur ces réseaux reviendrait
finalement a associer volontairement ces valeurs a sa propre identité, par le simple fait

d’énoncer ou de représenter la licorne a ses cotés.

> Ibid.

3 Voir Annexe 1

* FOUCAULT, M., Dits et écrits. Tome 2 : 1976-1988, Paris, Gallimard, 2001 in COUTANT A.,
« Des techniques de soi ambivalentes », Hermeés, La Revue (en ligne), 2011/1 (n° 59), p. 53-58,
consulté le 31 mai a ’URL : https://www.cairn.info/revue-hermes-la-revue-2011-1-page-53.htm
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Incarnation de cette réappropriation de la figure sur le web, 1’emoji peut étre interprété comme
une des « petites formes » analysées par Emmanuél Souchier, Valérie Jeanne-Perrier et Etienne
Candel®. Forme d’écriture technique complexe opératrice de médiations, I’émoji fait partie de
ces écritures nées des échanges sur 1’espace numérique. Dans la continuité de notre
démonstration, la licorne devenue émoji permet de créer une signature a part entiere sur les
réseaux sociaux. Nous interprétons la réutilisation de la licorne dans cet espace de 1’échange
digital comme la manic¢re d’endosser ’identité de la licorne, et finalement ses valeurs. La
marque Apple a ainsi développé en 2017 /’animoji, un avatar de soi-méme qu’il est possible de
réaliser grace a la caméra frontale d’un smartphone, donnant vie a 1’émoji jusqu’a présent
statique et détachée de I'utilisateur. A partir de /’animyji, 1’ utilisateur peut littéralement devenir
I’emoji : ’exemple est donné dans la publicité promotionnelle de cette technologie (Annexe 1).
Dans cette publicité, une jeune femme fait la démonstration en musique de cette nouvelle
fonctionnalité. Le premier animoji de démonstration est celui de la licorne, qui prend vie sous
les mouvements de la jeune femme : derni¢re étape de la réappropriation de la figure, la
technologie permet de devenir la licorne, qui n’est plus signature ou accessoire mais
véritablement incarnation de soi. La méme idée est a retrouver dans le filtre développé par
I’application Snapchat en 2018 (Annexe 1) : celui-ci permet de se faire représenter dans
I’application en pyjama-licorne. La technologie devient le moyen pour I’utilisateur de faire
corps avec la licorne, et de partager avec les autres une vision modifiée de la réalité. En effet,
dans les deux cas précédemment cité, la finalité¢ de I’objet numérique (le filtre et ’animoji) est

la diffusion, la conversation.

Cette hypothese de la licorne comme levier d’originalité et d’enchantement peut étre vérifiée
en dehors de la spheére du réseau Instagram, dans lequel nous avions choisi de démarrer
I’analyse a cause de la réputation d’exemplarité de la licorne sur ce réseau particulier (son
« instagramabilité »). Les conclusions de la démonstration précédente nous permettent de
questionner 1’emploi de la licorne par des acteurs non plus individuels mais cette fois
marchands. Si la figure permet a I’individu de se singulariser immédiatement par son utilisation,
nous pouvons supposer que les marques qui y recourent peuvent tout aussi bien bénéficier de

ce dispositif.

* SOUCHIER E., CANDEL E., JEANNE-PERRIER V., Chapitre « Petites formes, grands desseins :
d’une grammaire des énoncés éditoriaux a la standardisation des écritures » in L'Economie des
écritures sur le web, 2012, Hermes Lavoisier, p. 165-201

32



3/ La mise en récit des marques par la licorne

Nous analysons dans un premier temps les marques dont une partie de I’activité consiste
a commercialiser des objets supports de la licorne. C’est le cas par exemple du site marchand
L’ Avant-Gardiste, qui commercialise en France une large gamme d’objet du quotidien revisité
avec I’animal mythique. L’ hypothese de 1’enchantement du réel passe ici par I’analyse de ces
objets : il s’agit en effet d’objets ordinaires, c’est-a-dire quotidiens, au rang desquels nous
trouvons des accessoires de bureau, des décorations pour la maison et le jardin, ou encore des
accessoires de cuisine comme des cure-dents pour ’apéritif Par le méme procédé
d’esthétisation, ces objets deviennent extra-ordinaires : la norme n’est plus respectée, grace a
I’application des codes de représentations de la licorne. Ce procédé passe tant par la connotation
que la dénotation : I’animal en lui-méme connote le mythe, la Iégende de 1’étre imaginaire et
exceptionnellement rare, tandis que des codes visuels dénotent 1’extravagance et I’originalité
marginale des objets (utilisation de couleurs multiples, abondance de rose, utilisation de
paillettes connotant la féte et I’enfance). Le quotidien est ainsi réinterprété par 1’esthétisation
de son contenu, de maniere tant symbolique que visuelle. Prenons ici I’exemple de la bouteille
de Gin commercialisée le site Firebox, I’équivalent américain du site francgais L.’ Avant-Gardiste
(dont les gammes contiennent souvent les mémes produits). Le gin, un alcool ordinaire au
méme titre que la vodka ou la tequila, est revisité avec le prisme de la licorne : il est intitulé
« Unicorn Tears Gin Liqueur » et doit son nom a sa couleur 1égérement rosée et aux paillettes
ajoutées au liquide, représentant des larmes de licorne. Un récit entier est créé pour
accompagner la vente de cet alcool, narrant le récit de licornes élevées par des hommes dans le
but de récolter leurs larmes. Outre cette nouvelle couche sémantique ajoutée au mythe moderne
de la licorne, cet exemple démontre la force triviale et conversationnelle du mythe : sa
réappropriation par I’espace marchand est possible en adaptant son récit qui n’est pas fixé ou
conventionné, et ses attributs modernes (les couleurs, les paillettes, la rareté précieuse) en font
un véritable créateur de conversation. L’objet qui porte la licorne est assuré de circuler de

maniere virale sur les réseaux sociaux pour créer sa propre promotion.

Néanmoins, la licorne n’apparait pas uniquement sur des objets supports, elle est également

employée sur des packagings et des identités graphiques de marque sans aucune affiliation a

' Voir Annexe 1
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I’animal mythique. La marque Coca-Cola, dont la signature est « Savoure I’instant » avec des
communications centrées sur I’expérience amusante et unique, avait choisi par exemple en 2017
de mener des opérations de street-marketing dans les rues de Paris. Pour cela, une licorne
parcourait les rues affublées du logo Coca-Cola : une cheval sur lequel était accroché une fausse
corne était monté par un cavalier dans les rues~. L’originalité marginale, extra-ordinaire, de la
figure permet alors a la marque de mener une campagne virale sur I’expérience Coca-Cola, en
cohérence avec I’identité de la marque. La performativité de la figure, la force d’enchantement
de la licorne permet d’agir immédiatement sur la perception de la réalité, qui devient teintée de
magie et de fantastique. Les qualités conversationnelles de la licorne sont réappropriées par la
marque dans un but événementiel et promotionnel. La marque francaise Chauffeur Privé
emploie le méme dispositif lorsqu’il lance en juin 2018 sa campagne « Caléche, boulot, dodo...
et licorne » en partenariat avec Cornetto : en reprenant une expression du quotidien mais en y
ajoutant I’élément imaginaire qu’est la licorne, la marque de VTC propose une autre lecture du

quotidien a ses clients, une vision enchantée et extraordinaire.

Un autre cas de réutilisation est celui de la marque Colab, une marque de produits capillaires.
Puisqu’une marque peut étre comparée a une personne, la stratégie du bricolage esthético-
identitaire évoquée plus haut peut également s’appliquer a une entité commerciale. Dans ce cas
précis, nous démontrons que la licorne peut étre employée comme un levier identitaire de
singularisation, de la méme maniere que ce que pratiquent les usagers d’Instagram. L.’étude du
rayon de I’enseigne Monoprix® révele I'univers du shampooing sec comme un secteur
extrémement concurrentiel et peut différentiant. D’une marque a 1’autre, la différence entre les
produits n’est notable que par la senteur ou I’effet recherché, mais 1’offre reste sensiblement la
méme pour chaque marque. Le design du packaging semble faire la vraie force de
différentiation dans le rayon, haut en couleur. Le concurrent de Colab, Baptiste, propose ainsi
des packagings tres colorés aux motifs relativement classiques : des roses, des amandes, des
cerises, des papillons, des nceuds satinés, chacun renvoyant aux propriétés du produit vendu (la
douceur, le parfum a la cerise ou a I’amande...). A I’inverse, Colab mise sur des motifs qui
sortent de I’ordinaire, et que nous ne retrouvons pas ailleurs dans le rayon : des flamands roses,
des imprimés jungle, des motifs abstraits, et finalement des étres imaginaires que sont les

licornes et les sirenes en édition limitée. La licorne est ici employée dans un souci de

*2 Voir Annexe 1
® Ibid.
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différentiation de la marque et de son produit, dans un rayon qui rivalise d’originalité et de
couleurs. La marque se singularise en passant par I'utilisation d’étres extraordinaires, dont

I’imaginaire vient investir le produit dans 1’esprit du consommateur.

Troisiéme et dernier exemple de la réappropriation de la licorne par une marque dans un souci
d’enchantement, la marque Monbana a adopté la licorne sur son dernier logo en 2012
(Annexe 4). Dans ce dernier figure I’image de la licorne dans des codes héraldiques
modernisés : elle figure de profil comme dans ses représentations médiévales, mais avec des
couleurs non-conventionnelles, le rose. Dans ce cas, la genese du logo nous éclaire sur la
maniere dont une marque peut instrumentaliser une figure de I’imaginaire au profit de sa propre
identité de marque. En effet, Monbana est une chocolaterie familiale fondée en 1934 dans
I’entre-deux guerres. A 1’époque, le logo fait figurer une silhouette de petite fille, en hommage
a la petite-fille de I’artisan chocolatier. Symbole de I’enfance, ce logo renvoie alors a une
gamme de produits diététiques accessibles vendus principalement pour la famille et les enfants
dans une période ou les carences de la guerre sont encore dans les esprits. Cependant, la petite
fille est supplantée en 1970 lorsque I’entreprise décide de requalifier sa cible avec des produits
haut-de-gamme. Empruntant les codes du blason, la marque adopte un logo beaucoup plus orné
et chargé de la symbolique héraldique, celle de I’héritage et de la signature familiale, de la
noblesse avec une histoire longue apportant a la marque 1égitimité et crédibilité aupres d’un
public plus mature“. Grace a la charge symbolique de la licorne, la marque parvient a changer

I’orientation de son offre.

La démonstration précédente construit finalement la licorne comme un levier de
communication interpersonnelle et marchande. Participante de 1’« image conversationnelle »,
elle agit comme un charme dans sa définition classique : par sa formulation, son invocation,
elle agit sur le réel de maniere immédiate. En ce sens, nous pouvons parler d’une forme
d’enchantement du réel par le mythe de la licorne. La forme moderne de ce mythe passe par
une forme extréme d’esthétisation du monde et sa spectacularisation. La présence de la licorne
légitime ainsi l’extravagance, jusqu’a devenir une forme normée de 1’originalité. Cette
institutionnalisation de 1’originalité s’opere grace a sa circulation et sa répétition sur les

différents réseaux sociaux ou elle devient habituelle car récurrente. Nous analyserons dans le

dernier temps de ce mémoire les conséquences de cette itération pour le mythe et ses

44 .
Voir Annexe 4
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représentations. Avant d’y parvenir, le mythe est analysé dans la démonstration suivante
comme un prisme d’analyse du réel et de ’ordinaire : nous avons vu dans un premier temps ses
qualités d’étendard pour I'individu, héritées de son passé médiéval. Cependant, la licorne
s’insere dans des usages de la vie quotidienne en mélant 1’extraordinaire au profane, dans ce
que Philippe Filliot désigne comme une « mystique profane »+. La sacralisation de la figure,

derniere étape de 1I’enchantement du monde ?

B. Le symbole du collectif et la tentation du mystique

La licorne s’insere dans des dispositifs d’esthétisation du quotidien : nous avons montré
dans quelle mesure la figure mythique permettait aux individus d’exprimer leur singularité.
L’enchantement du quotidien passe ainsi dans un premier temps par la constitution de récits
personnels, qu’il s’agisse de ceux d’individus ou de marques. Pour autant, nous montrons dans
ce second temps d’analyse un mouvement plus large dans lequel s’insere 1’'usage de la licorne :
la constitution d’une « mystique profane », ou la mise en valeur des détails du quotidien pour
en célébrer tous les aspects. La figure de la licorne se construit et se charge en nouveaux récits
dans une circulation en réseaux : elle est produite et portée pour circuler, étre vue et partagée.
Nous avons vu dans un premier temps la maniere dont elle est fagconnée comme une forme de
signature personnelle et de marqueur de I’individualité. Ses qualités, en particularité son
incarnation de 1’originalité et de la singularité, en font le garant d’une viralité sur les réseaux
sociaux et d’une identité de marque qui sort de 1’ordinaire. Elle fait finalement figure d’élément

distinctif.

Pourtant, I’analyse de notre corpus montre un second emploi du terme, cette fois-ci plus
communautaire : la licorne apparait dans de grands rassemblements (festivals, carnavals, gay
prides), elle est vendue en masse dans le prét-a-porter et a constitué au fil des années sa propre
communauté de fans. Nous commencions a aborder la question du mystere en synthese de notre
analyse linguistique du terme (annexe 9) : la licorne connote dans plusieurs de ses utilisations

le mystere, la constitution d’un sens qui n’est accessible qu’a des initiés. Elle se constitue dans

* FILLIOT P., « Trouver I’extraordinaire dans I’infra-ordinaire : pour une mystique profane »,
Sociétés 2014/4 (n°126), p.39-46
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un systeme d’opposition et d’exclusion : lorsqu’une personne I’emploie pour se distinguer, elle
le fait par exclusion d’autres formes de représentations plus conventionnelles. Lorsqu’une
startup est décrite comme une « licorne », elle I’est dans un systeme d’exclusion qui permet de
singulariser les rares startups ayant validé leur modele économique et ayant atteint un seuil de
revenus inégalés. La créatrice du concept, Aileen Lee, parlait ainsi de ces « licornes » comme
regroupées dans un club : elle I'introduit dans sont article « Welcome to the Unicorn Club:
Learning From Billion-Dollar Startups »*°. Nous nous détachons ici de la représentation
médiévale de I’animal, qui la décrivait comme solitaire, pour la considérer comme un élément
de rassemblement, une « image reliante » de la société comme le décrit Michel Maffesoliv. Une
autre maniere de penser 1’ordinaire s’opere dans les modes de consommation : le familier,
I’ « infra-ordinaire »* comme le dénomme Georges Perec, est mis a distance par un phénomene

d’épiphanie que nous analysons dans 1’annexe 11.

1/ La communauté de la licorne

Opérer le réenchantement de 1’ordinaire, c’est finalement repenser notre rapport au
quotidien et aux détails qui le peuplent. En amorce de notre analyse de la licorne comme figure
sacralisée, nous partons de la théorie de Michel Maffesoli, pour qui notre société postmoderne
est sortie d’une culture économico-utilitaire pour entrer dans une culture nouvelle dite
communautaire, « ou le sens du superflu, le souci de I’inutile, la recherche du qualitatif
prendraient la place premiére »*. La pensée économique n’ayant pas été suffisante pour
répondre aux questions de I’homme, celui-ci fait revenir I’imaginaire dans sa maniére
d’appréhender le monde. D’une certaine manicre, I’hypothese de M. Maffesoli répond, un
siécle plus tard, a la théorie wébérienne d’un désenchantement du monde et du recul des
croyances au profit de la pensée scientifique. Dans notre travail de recherche sur le
réenchantement du monde par la licorne, nous interprétons une partie de notre corpus comme

un retour de la croyance et du sacré dans un contexte paradoxalement profane et non-religieux.

“ LEE A., « Welcome to the Unicorn Club: Learning From Billion-Dollar Startups », TechCrunch (en
ligne), publié le XX et consulté le 23 février 2018 a L’URL :
https://techcrunch.com/2013/11/02/welcome-to-the-unicorn-club/)

“ MAFFESOLI M., ibid

“ PEREC G., L 'infra-ordinaire, Le Seuil, Paris, 1989

* MAFFESOLI M. ibid
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Pour Frédéric Leblas (sociologue des imaginaires sociaux), « la licorne traduit I’esprit du temps,
du climat de la sociét¢ contemporaine. [...] Adhérer au symbole de la licorne, c’est faire la
démonstration de notre capacité a nous imprégner du monde fictionnel. C’est €tre capable de
mettre entre parenthéses notre crédulité et notre tentative de chercher des preuves »*’. Derriére
la question du renouvellement de la licorne se pose finalement celle de la croyance et de la

sacralisation d’une figure de I’imaginaire.

Premier élément de sacralisation de la licorne, celle-ci fédere par un effet communautaire. En
effet, les communautés se construisent par oppositions de systeémes de valeurs ou de
représentations du monde. Nous avancons la théorie de la licorne comme structure clivante,
construisant un systeme de valeurs auxquelles adherent les membres de la communauté et
excluant les personnes qui ne les partageraient pas. Cette structure schizomorphe* travaille les
imaginaires par opposition et par exclusion, comme dans le systeme religieux, ou méme dans
I’analyse du bassin sémantique d’un mythe étudi€ dans la premiere partie de ce travail : lorsqu’il
n’y a pas adhésion au mythe dans sa forme de circulation actuelle, un schisme a lieu, ou encore
une exclusion et un changement de paradigme. Notre travail sur I’imaginaire collectif et la
théorie du réenchantement par le groupe s’appuie en particulier sur le travail qu’a mené Frédéric
Vincent sur les communautés de fans de la saga Star Wars de George Lucas™. Si I'univers de
Star Wars et celui de la licorne sont bien différents 1’un de I’autre (I’un tenant de la science-
fiction, I’autre du mythe), nous nous permettons de travailler dans une démarche similaire a
celle de Frédéric Vincent, puisque la licorne s’inseére dans un univers fantastique et imaginaire
de la méme maniere que les Jedi dans la saga des films Star Wars. Or, pour F. Vincent, le
phénomeéne communautaire de fanatisme, d’adoration d’une figure fantastique et inexistante
n’a rien d’anecdotique, il reléve moins d’un « acte insens¢ et improductif » que d’une « utilité
sociale », celle d’accomplir « le désir impérieux de transcender les limites de la condition
humaine, d’accéder a un ailleurs imaginaire qui donne une orientation symbolique a la vie
ordinaire ». Dans le cas de Star Wars, les fans accédent a un schéma narratif qu’ils ne peuvent

pas vivre dans la vie ordinaire, celui de la quéte initiatique avec un début, un milieu et une fin

0 BUIATTI M., « Pourquoi la mode des licornes n’est-elle pas prés de 1’arréter en 2016 », 20Minutes
(en ligne) a I’'URL : http://www.20minutes.fr/culture/1753911-20160110-pourquoi-mode-licornes-
pres-arreter-2016

' DURAND G., Structures anthropologiques de I'imaginaire, in « Les théories de I’imaginaire »,
FOUILLET A., Sociétés 2014/1 (n°123, p51-55)

2VINCENT F., « Le sacré et le fan. Etude sur I’univers science-fictionnel de Star Wars », Sociétée
2011/3 (n°113), p49-61
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bien délimités. Les personnages imaginaires remplissent ainsi une fonction dont sont privés les
individus de la société contemporaine. Frédéric Vincent conclut sa propre analyse en montrant
que le récit de George Lucas permet de « réenchanter la vie sociale » en « satisfaisant les
nostalgies secretes de I’homme moderne » selon les mots de Mircea Eliade. Il y aurait de ce fait

un role cathartique dans 1’ceuvre fictive, notamment lorsqu’elle s’empare d’un théme mythique.

Or, la licorne posséde ses fans au méme titre que Star Wars, définis par F. Vincent comme des
« croyant[s] qui développe[nt] une obsession dévorante pour [’objet de [leur] culte ». Ce
phénomene passe par la personnalisation de leur quotidien, de leur lieu de vie a leur lieu de
travail et méme leur propre personne. Or, nous le voyons dans notre corpus, la licorne est
commercialisée sur tout type de support, tant pour le bureau (papeterie et accessoires de bureau)
que pour la décoration intérieure ou le prét-a-porter. En personnalisant son quotidien avec des
objets de culte, le fan fait entrer le sacré dans le profane : il « s ouvre a la possibilité de forces
magiques », en passant par ce que désigne Yves Winkin comme une « suspension volontaire
de ’incrédulité ». Le résultat de ce dispositif conscient est une « foi sans dogme »°° : les fans
sont ouverts a la possibilit¢ des forces surnaturelles et magiques, sans pour autant qu’ils
n’adhérent & une croyance religieuse. A I’issu du paralléle entre I’objet d’étude de Frédéric
Vincent et le ndtre, nous nous sommes finalement posé la question de savoir quel serait le role
social de la vénération de la licorne. Nous revenons a notre premicre hypothéese, celle du
réenchantement du quotidien par le mythe. Pour vérifier cette corrélation entre réenchantement
et role social du fanatisme autour de la licorne, nous avons analysé€ en annexe 11 les différents
¢léments qui constitueraient le culte de I’animal. Nous sommes parvenu a deux conclusions aux
termes de cette analyse : la licorne constitue bien la base d’une mystique profane, dont la

conséquence est la célébration de 1’ordinaire et non I’extraordinaire.

2/ La constitution d’une mystique profane

A priori antithétique, 1’expression de « mystique profane »** est définie par Philippe

Filliot comme la création d’une nouvelle spiritualité postmoderne dans laquelle les détails du

>3 VINCENT F., ibid
** FILLIOT P., « Trouver I'extraordinaire dans I'infra-ordinaire : pour une mystique profane », Sociétés
2014/4 (n°126), p.39-46
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quotidien sont mis en avant et prennent le pas sur I’extraordinaire. Au contraire du mystere
traditionnel, qui suppose une séparation entre monde réel et monde du divin, le mystere profane
implique une autre lecture du quotidien. Par la célébration des détails du quotidien, ces derniers
sortent du contexte de I’infraordinarité pour devenir des éléments étrangers que nous pouvons
finalement appréhender sans 1’obstacle épistémologique que représente la routine, le quotidien.
Une distance est mise avec le quotidien pour lui retirer sa familiarité. Le résultat est une « forme
non religieuse de la mystique » dont le but est « I’épiphanisation du réel ». Nous I’observons
dans la réutilisation du théme de la guérison cher au mythe de la licorne. A 1’origine, la licorne
est recherchée pour les qualités miraculeuses de sa corne : lorsque celle-ci entre en contact avec
des eaux empoisonnées, elle a le pouvoir de les assainir instantanément. Ce phénomene est de
I’ordre du miracle, de I’action sans explication logique ou rationnelle, renvoyant a une force
supérieure. F. Vincent définit ainsi le sacré comme ce qui posseéde « la grace mystérieuse que
les choses ne possédent pas en elles-mémes », soit un personnage ou un objet doté de qualités
hors du commun. L emploi moderne qui est fait de la licorne reprend cette qualité, par exemple
dans I’apparition de I’animal sur des pansements pour enfants (Annexe 11). Cependant, 1’action
de la licorne passe du miracle a la simple guérison, dans une forme beaucoup plus modérée et
humaine. En changeant de niveau d’action, la licorne moderne sort de son champ sacr¢, séparé

du réel, pour s’intégrer dans des problématiques beaucoup plus mondaines et réelles.

Une tension se crée ainsi entre deux imaginaires bien distincts : celui du mystere (du pouvoir
extraordinaire et de la figure sacrée intemporelle) et celui du réel, fait de problemes auxquels
sont confrontés tous les individus sur une base quotidienne. Nous interprétons le résultat de
cette mise en tension comme le « mystique profane » développé par P. Filliot : I’ordinaire est
traité au travers du le prisme de ’extraordinaire, les détails du quotidien deviennent des
¢léments hors du commun. L’ordinaire est réinventé pour ne plus €tre familier et permettre sa
célébration. Deux exemples de I’usage de la licorne incarnent cette réinvention du quotidien
par le prisme de I’extraordinaire, la campagne « Moi(s) Sans Tabac » de novembre 2017 et celle
de la marque Innocent France en 2017 (voir Annexe 1). Dans le cas du Moi(s) Sans Tabac, une
publication Facebook datant du 17 novembre 2017 célebre les 30 jours sans tabac qu’ont
accompli les participants du mouvement. La publication est accompagnée d’une illustration
représentant un arc-en-ciel surmonté du slogan « Nouvelle Vie », autour desquels volent des
chats, dauphins et une licorne au milieu de I’illustration. La licorne reste ainsi synonyme de
guérison et de changement positif, mais dans des dimensions humaines : le fumeur s’arréte de

fumer et accéde a une « nouvelle vie » plus saine. Dans cette représentation, la licorne incarne
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cette vie plus saine, mais elle n’est pas a son origine, le crédit revient enticrement a 1I’individu.
Elle est le résultat et non I’origine de 1’action. La marque Innocent utilise le méme dispositif
lorsqu’elle fait figurer la licorne sur ces bouteilles. Depuis une quinzaine d’années, elle méne
le projet « Petits bonnets, grande cause » en partenariat avec 1’association des petits fréres des
Pauvres, qui consiste a financer le tricot des petits bonnets pour leurs bouteilles de smoothie.
En 2017, Innocent choisit pour figure de cette action un bonnet en forme de licorne (voir
Annexe 1). La publication sponsorisée Instagram est accompagnée de la 1égende « Les licornes
existent. Et en plus elles aident nos amis Les petits fréres des Pauvres ». Dans cette utilisation
de I’animal mythique, on retrouve le caractere guérisseur de la licorne (capable d’aider les plus
démunis), mais surtout, I’acte marchand est ré-enchanté par sa présence doublement positive :
le bonnet met a la fois en scéne une figure imaginaire devenue réelle, et un acte de solidarité,
celle de I’aide qu’offrira indirectement 1’acheteur aux petits freres des Pauvres. Si la figure reste
mystérieuse par son caractére fictif et imaginaire, son usage marchand la replace dans un cadre
ordinaire (I’achat d’une boisson) ou I’homme acquiert sa propre force, celle d’aider son
prochain. Un renversement s’opére, et les qualités attribuées a la licorne sont transférées a

I’individu dans son quotidien.

D’un coté, la licorne perd ses caractéristiques miraculeuses, de 1’autre, ses réutilisations
perpétuent son mythe de I’action bénéfique pour ’homme, dans des applications plus réelles et
proches de lui. Le miracle, ’action résultant de 1’intervention du sacré, est rendu profane : ce
n’est plus une divinité qui fait I’action, mais bien I’homme. Le rapport de force s’inverse, et
I’homme a désormais la charge de ses actions : il est celui qui arréte de fumer, ou encore celui
donne pour venir en aide aux personnes dans le besoin. La licorne n’est plus que la
représentation du résultat (le bonheur, 1’entraide), et non plus I’instigateur de I’action. On peut
alors parler d’un effet de réenchantement du monde par une mystique profane : le profane prend

des qualités extraordinaires avec le prisme du mythe.

Second ¢lément de la sacralisation de la licorne menant a un réenchantement du quotidien, la
figure est associée a un pouvoir de transformation et de transmutation. Notre analyse a débuté
sur le constat surprenant de 1’application de la licorne sur des supports décalés, comme la
mangeoire a écureuil, la corne pour chat ou encore la bouteille de gin en larmes de licornes
(voir annexe 11). Dans ces cas précis, la licorne n’apparait pas dans sa forme compléte, mais
de maniére parcellaire. Pour autant, la présence d’un trait partiel de la licorne a pour effet

instantané de modifier la perception de 1’objet sur lequel elle est apposée. La mangeoire devient
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magique a partir du moment ou elle prend la forme d’une téte de licorne, puisque I’écureuil qui
vient y glisser sa téte prend 1’aspect d’une licorne. Le phénomene est identique pour la corne
pour chat, qui doit permettre a I’heureux propriétaire de transformer son chat en animal
mythique a I’aide de ce simple accessoire en plastique. Au-dela de 1’aspect trivial et anecdotique
que peuvent présenter ces objets, ils démontrent une capacité¢ du mythe a transformer, magnifier
et spectaculariser le quotidien dans ses aspects les plus ordinaires. Moins anecdotique, une
mode cosmétique s’est répandue sur les réseaux sociaux et jusque dans les marques de
cosmétique, celle du maquillage licorne. Nous avons ainsi mené en annexe 11 I’analyse de la
collection « Tendance Makeup Licorne » mise en ligne sur le site de Sephora France en mars
2017, et plus précisément la vidéo tutorielle publiée pour illustrer ces produits. Comme pour
les objets précédemment cités, la licorne n’apparait a aucun moment dans sa forme complete,
elle n’est présente que par connotations : la couleur rose et les textures irisées, la posture de
profil (en référence a I’héraldique ou la licorne n’apparait jamais de face), I’angularité des
produits (en référence a la corne), le caractére innocent (sourire discret et yeux clos), les
paillettes et la blancheur. Le résultat de la courte vidéo est un processus de transformation en
10 étapes, réalis¢ sous le regard de I’internaute. De simple humaine, le mannequin devient
I’incarnation d’un animal mythique en se parant au fil de la vidéo des attributs modernes de la
licorne : tout d’abord les larmes, sous la forme de gouttes de sérum apposées sur le visage de
la jeune femme, puis 1’application de paillettes, pour finir sur la corne, représentée par un trait

d’eyeliner blanc.

Derniéere étape de la modernisation de la licorne, ses qualités de transmutation sont désormais
appliquée dans le digital. Nous I’avons vu avec le cas de /’animoji d’ Apple : apres ’emoji, la
marque américaine a développé une version animée de ses icones grace a la caméra de I’iPhone.
Dans ce dispositif technologique, I’'usager peut littéralement devenir une licorne en animant son

animoji-licorne.

La licorne est finalement sacralisée par la reprise de ses thémes classiques, la guérison et la
transmutation. Appliquée dans un contexte moderne et marchand, particuliérement sur des
produits ordinaires (maquillage, accessoires, boissons), la sacralisation permet de sortir certains
objets de leur quotidien pour en faire des leviers de 1’extraordinaire. Le maquillage permet
d’acquérir 1’aura légendaire de la béte mythique, un bonnet en forme de licorne donne des
pouvoirs hors du commun a une bouteille de jus de fruit. Le sacré, « la grace mystérieuse que

les choses ne possédent pas en elles-mémes » est mis a portée de I’individu pour lui donner un
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pouvoir, une emprise sur son quotidien. Dans le dernier temps de synthese de I’analyse de la
licorne comme « mystique profane », nous revenons sur la constitution de lieux de culte et

d’imaginaires liées a une « foi sans dogme ».

C/ Un nouveau prisme de lecture de I'ordinaire

La sacralisation permet finalement de fédérer des communautés, réunies autour des
mémes valeurs et des mémes imaginaires. Nous le voyons dans I’analyse de ce que nous
considérons comme un lieu de culte, le Museum of Ice Cream de San Francisco (Annexe 11).
Nous nous permettons de mettre cet exemple étranger dans notre corpus d’analyse car il a été
couvert par la presse frangaise et a largement circulé sur les réseaux sociaux. Le concept de ce
musée n’est pas encore développé en France, mais certaines installations temporaires s’en
approchent. Ainsi, le musée de San Francisco a pour but de créer un espace de jeu et
d’imagination pour les grands et les petits. Des opérations similaires ont été organisées en
France, comme chez Colette en mars 2017, qui organisait avec les Arts Décoratifs de Paris
I’opération « The Beach » constituée d’une large piscine a balles dans le magasin. Plus
récemment, le centre commercial Val d’Europe organisait une « Bubble Party » sur le méme
principe en mars 2018. Le point commun de ces trois exemples est la connotation festive qui
accompagne 1’apparition de la licorne. Dans le cas du Museum of Ice Cream, la licorne trouve
une place centrale puisque le lieu est dédi¢ a « I’instagramable », du propre aveu du manifeste
du site, qui se veut étre un lieu de I’échange et du partage : il a déja généré plus de 160 000
publications sur le réseau social. Or nous I’avons vu précédemment, la licorne est un vecteur
de conversation et est particulierement adaptée a ce réseau de la mise en récit personnel par
I’image. La centralité de la licorne s’incarne dans le musée par une statue grandeur nature, qui
est méme dotée d’un nom, a I’image d’un animal domestique propre au musée. Le musée offre
finalement un écrin a la béte, et cristallise sa fonction médiagénique. S’il fallait ainsi définir
une doctrine a ce lieu de culte, il s’agirait de la mise en scéne de soi sur les réseaux sociaux par
le prisme de I’imagination débridée. Le message porté par le lieu est 1’acceptation de
I’originalité, de I’excentricité et de 1’innocence retrouvée dans un univers connoté par I’enfance
(gourmandise avec des piscines de paillettes alimentaires en plastique, créme glacée vendue a
différents endroits, barbe a papa, slogan « anything is possible »). La forme moderne du mythe

trouve ainsi son lieu d’expression dans un lieu dédi¢ a sa revendication.
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Dans la théorie de 1’idéal communautaire de Michel Maffesoli, la licorne est une figure qui se
plie aux besoins de créer de 1’adhésion mais aussi de 1’exclusion : son régime de I’opposition,
de la coupure et de I’antagonisme en fait une figure parfaitement clivante. La croyance est
partagée par des communautés et posseéde ses propres codes, ses propres idoles et ses lieux de
pratique. A travers I’analyse de la licorne comme objet mystique collectif, nous
approfondissons la notion d’enchantement qui guide ce travail de recherche. Ainsi, la licorne
devient mystique dés lors qu’on lui assigne des vertus surnaturelles, des lors qu’elle fait 1’objet
d’une croyance irrationnelle. Nous avons démontré en deux temps les différents éléments qui
constituent la licorne comme sacrée : sa capacité a guérir, sa capacité a transformer, a
transmuter. Nous achevons notre démonstration avec le cas de la marque Merci Handy
(Annexe 11), qui a notre sens incarne la conclusion de toute notre démonstration. En effet, la
marque se construit dans un rapport de connivence avec ses consommateurs pour leur proposer
des produits adaptés a « [leur] ‘vrai’ quotidien’ » selon leur manifeste de marque. Ce manifeste
construit le consommateur de la marque comme un individu en quéte d’une représentation juste
de lui-méme, un individu qui revendique une part d’originalité et de « folie quotidienne ». Pour
répondre a cet enjeu, la marque propose de constituer un « monde parallele coloré » qui permet
de « rendre I’ordinaire extraordinaire »*. Dans cette analyse, nous retrouvons le concept de la
« hiérophanie » développé par Mircea Eliade* dans 1’étude des imaginaires : le sacré se
manifeste dans un objet du quotidien. A I’image de la licorne-équidé, en partie sacrée par sa
corne, en partie profane par son corps d’animal terrestre commun, les produits commercialisés
par la marque sont revendiqués comme porteurs de valeurs de I’extraordinaire dans des produits
du quotidien (des produits d’hygiene corporel au format nomade). Les produits Merci Handy
rassemblent ainsi des valeurs de la sacralité, puisqu’ils renvoient a un monde parallele, distancié

de la réalité, mais s’ancrent en méme temps dans le quotidien idéalisé par I’imaginaire.

Conclusion partielle

Pour rappel des précédentes conclusions, I’enchantement est défini comme 1’effet immédiat

d’une parole sur le monde et sa perception (a I’image d’un sortilege). Lorsqu’il est question de

> Extraits du manifeste de marque Merci Handy
 ELIADE M., Le sacré et le profane, Gallimard, Paris, 1987
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« réenchantement », une volonté d’étre enchanté est nécessairement impliquée, une volonté de
voir sa perception de la réalité transformée par des éléments fictionnels. Cette notion du
réenchantement, ou « suspension volontaire d’incrédulité », est avancée chez Yves Winkin dans
le cadre du tourisme et du désir des voyageurs d’€tre dépaysé, mais nous semble
particulierement adaptée a I’univers marchand qui entoure la figure mythique de la licorne, un

étre dont I’inexistence est prouvée, mais qui continue a étre reproduit et partagé.

Nous émettons I’hypothese selon laquelle 1’effet « réenchantant » de la licorne passe non
seulement par sa réappropriation individuelle (étudiée dans la partie précédente), mais aussi par
un effet de sacralisation de 1’animal mythique. Cette sacralisation crée un objet de culte
commun, ou encore une « image reliante » 7. Michel Maffesoli définit ainsi la fonction
mythologique comme créatrice d’images unissant des initiés entre eux, fondatrice de
communautés. Pour le sociologue, notre société contemporaine repose moins sur un idéal
démocratique que sur celle de ’idéal communautaire, incarnée par une « culture du sentiment ».
La startup, entité purement économique et entrepreneuriale, revét ainsi I’habit imaginaire de la
licorne et est teintée par le réve et le fantasme. Des qualités rationnelles comme le pragmatisme
de la réussite économique sont remplacées par une culture de I’imaginaire, ou la métaphore
regne en maitre : « Certes, on peut considérer cela [la fascination pour les mythes, contes et
légendes] comme de la sous-culture sans consistance, il n’en reste pas moins que le succes
d’Harry Potter, celui du Seigneur des anneaux et autres Star Wars ou quétes du Graal
postmodernes, sont la comme les indices les plus nets de la saturation de [’obsession d’une
Histoire finalisée et siire d’elle-méme. D 'une Histoire qui, telle la marche royale d’'un Progres
inéluctable, est partie du point obscur de la barbarie pour arriver a la lumineuse clarté d’un
avenir radieux »*. Dans cette « zone de haute pression imaginaire »°°, 1a croyance revient au
galop et a I’appui des mythes. Plusieurs éléments nous menent a analyser le mythe de la licorne
comme un levier de réenchantement par le sacré mais également par la pratique commune de

la photographie et de la mise en récit personnelle sur les réseaux sociaux.

" MAFFESOLI M., La contemplation du monde : Figures du style communautaire, Grasset, Paris,
1993

* MAFFESOLI M. « Net-activisme » : du mythe traditionnel a la cyberculture postmoderne, Société
2014/2 (n°124), p.7-19

* DURAND G., Introduction a la mythodologie, mythes et sociétés, Albin Michel, Paris, 1996, p.17
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Le travail de ce mémoire universitaire pourrait s’achever sur cette conclusion du mythe de la
licorne comme levier d’enchantement positif du monde. Pour autant, plusieurs questions
soulevées lors de I’analyse préliminaire du corpus restent en suspens, en particulier toutes les
utilisations de la licorne connotées par la violence, le sexe ou la vulgarité. Pourquoi employer
une figure de 1’extraordinaire et de I’enchantement dans des cas si radicalement opposés a nos
éléments précédemment analysés ? La derniere partie de ce travail interroge donc la notion du
réenchantement du quotidien a travers notre seconde hypothese, qui suppose finalement un
nouvel état d’esprit des individus et des sociétés modernes : la revendication de 1’ordinaire par

la posture de transgression et de détournement de la figure mythique.
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lll. D’une force de I'enchantement a celle de la transgression

A. L’ére de la crise : vers une transgression du quotidien

La derniére heure du mythe de la licorne a-t-elle sonné ? Le chant du cygne n’a pas encore
résonné, mais certains annoncent déja la fin du régne de la créature comme nous I’avons vu au
début de ce travail, en particulier dans la presse. Pourtant, nous identifions encore une foule
d’utilisations de I’animal mythique, méme si sa forme et ce qu’elle incarne évoluent. Pourquoi

donc vendre la peau de la licorne avant de I’avoir tuée ?

Notre analyse du corpus identifie de nouvelles manieres de représenter la licorne. Celle-ci
s’hybride avec d’autres animaux et adopte de nouvelles formes empruntées au quotidien (bouée,
peluche, tasses, désodorisant) par sur-signification et par saturation du mythe. Nous reprenons
dans cette derniére partie la théorie du bassin sémantique de Gilbert Durand, citée dans la
premicre partie de ce travail et analysée en annexe 4. Dans son schéma, le mythe connait un
rythme de vie cyclique : incapable de s’éteindre, il connait des périodes de latence, d’explosion,
mais également de saturation, d’essoufflement et de dérivation. Cette phase est désignée dans

sa théorie comme la derniere phase du cycle du mythe, « I’épuisement des deltas ».

1/ Vers la fin du mythe

Apres avoir connu une phase d’expansion et de définition, le mythe parvient d’apres
Gilbert Durand 4 une phase de déclin®. Symptomatique de cette phase, les représentations du
mythe se transforment de trois manicres différentes, par I’hérésie (la restriction du mythe a un
seul mythéme), le schisme (la suppression de tous les mythémes a 1’exception d’un seul) et le
travestissement. A cette typologie, nous avons ajouté dans notre analyse une quatriéme forme

de transformation du mythe : I’hybridation (le croisement du mythe avec un élément tiers pour

%0 Ibid
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créer un récit secondaire). La licorne est ainsi croisée avec d’autres animaux comme le chien,
la chat, I’ornithorynque ou le dinosaure, ou encore d’autres créatures fantastiques comme la
siréne. La conséquence de cette hybridation pour ces animaux est la création d’une mythologie

qu’ils ne possédaient pas jusqu’alors.

Les conclusions de notre analyse du bassin sémantique (Annexe 4) portent sur la circulation du
mythe a la fin de son cycle d’existence. Rappelons a ce stade que le mythe se manifeste non par
un récit linéaire, mais des « mythémes » (G.Durand), « les plus petites unités sémantiques
signalés par des redondances »°'. Ainsi, il ne s’agit pas de dire que le mythe de la licorne
disparait, mais d’analyser la mani¢re dont ses mythémes apparaissent dans des contextes
entierement différents de ses représentations classiques. Premiére déviation du mythe, I’hérésie
est un mouvement qui met en valeur un seul et unique mythéme de la licorne, qui en devient le
seul attribut par ce que nous dénommons comme un phénomene de sur-signification. Le mythe
est un systeme par définition redondant, mais dans ce cas, un seul élément est mis en avant pour
définir la licorne. La conclusion de ce mouvement est une perte de profondeur, une perte de
complexité. L’exemple est pris dans notre analyse avec les cas infantilisants de la licorne,
particuliérement avec les marques My Little Poney et Merci Handy. My Little Poney, un
programme de dessin-animé pour enfant et une marque de jouets, impérialise le mythéme de
I’innocence en faisant de la licorne le personnage principal d’un programme destiné aux plus
jeunes. La startup Merci Handy fait quant a elle entierement reposer son identit¢ de marque sur
une licorne bienveillante et décalée. Son utilisation construit un lien de connivence avec la
clientéle de la marque, en quéte « d’enchantement » et du « c6té coloré de la vie »**. Dans ce
contexte, la licorne n’apparait que comme un ¢lément de pop culture supplémentaire pour
construire le récit de la marque autour d’¢léments ordinaires du quotidien de la clientele, au
méme titre que les blagues entre amis ou les chansons de Beyoncé a chanter dans les
embouteillages (Annexe 11). Dans ces deux exemples, la licorne perd sa complexité narrative
(sa rareté, ses vertus médicales, son atemporalité¢) pour se concentrer sur un seul type de

représentation, idéalisé voire infantilisé.

Le deuxieéme mouvement de dérivation du mythe observé par Gilbert Durand a pour effet sur

notre corpus une conséquence d’une autre nature : au lieu de réduire le mythe a un seul

' DURAND G., « Chapitre 6 : L’imaginaire littéraire et les concepts opératoires de la
mythocritique », Introduction a la mythodologie, mythes et sociétés, Albin Michel, Paris, 1996
62 Edito de la marque disponible sur le site mercyhandy.com
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mythéme, le schisme traduit un mouvement d’exclusion des autres valeurs du mythe.
L’exemple de Gilbert Durand est celui du mythe de Prométhée, qui comprenait a 1’origine une
part de contemplation, d’altruisme et de sacrifice. Or, le mythe est aujourd’hui réduit a un
symbole de transgression et de révolte égoiste. L’usage du terme dans le vocabulaire des
startups suit ce mouvement : il n’est plus question dans cet emprunt linguistique d’innocence,
de pureté et de sauvagerie, seule reste la valeur de rareté et de marginalité. L’effet sur le mythe
tient presque du phénomeéne d’érosion, pour filer la métaphore du fleuve de Gilbert Durand : le
mythe est travaillé par les imaginaires socio-culturels jusqu’a devenir méconnaissable. Dans le
domaine marchand, le phénomene s’applique également a la forme de la licorne, peu a peu
retravaillée a travers les supports qui la déclinent. Dans le domaine cosmétique, nous 1’avons
vu dans la partie précédente, I’animal mythique est réduit a des textures dénotant I’extravagance
et ’ambiance festive. Sa blancheur et sa forme d’équidé disparaissent pour ne laisser qu’une
connotation de I’animal. Cette restriction de la figure mérite que nous nous arrétions ici sur un
point encore laissé en suspens jusqu’a présent, a savoir le nouveau code de couleurs. Dans notre
corpus (Annexe 1), la licorne apparait dans la grande majorité des cas avec des couleurs rose et
des couleurs empruntés a 1’arc-en-ciel, des caractéristiques qu’elle ne possédait pas au début de

son cycle mythologique.

Nous pouvons tenter d’expliquer cette nouveauté par le biais de I’hypothése du schisme. Ainsi,
lorsque les représentations de la licorne adoptent progressivement cette nouvelle palette de
couleurs, une nouvelle interprétation du mythe peut étre faite. Le rose est en effet un dérivé du
rouge, une couleur ambivalente qui était déja associée a la licorne dans ses premieres
apparitions. Le rouge est a I’époque un symbole d’ambivalent teinté par la religion, entre la
couleur du sang du Christ et les flammes de 1’enfer, elle incarne également un imaginaire de la
guerre et de la violence®. En dérivant vers le rose, souvent désigné comme une « demi-
couleur », I’animal gagne en sobriété et perd en ambivalence. Le rose est ainsi une couleur de
« la tendresse, la féminité (c’est un rouge atténué, dépouillé de son caractere guerrier), de la
douceur (on dit encore « voir la vie en rose »). Avec son versant négatif, la mievrerie
(I’expression « a l'eau de rose » date du XVIlle siécle) »**. Ce tournant dans 1’identité graphique
de la licorne marque la suppression de ses mythémes du sauvage et de 1’indomptable pour

développer I’image d’une licorne assagie et domestiquée, que nous discuterons dans le dernier

% PASTOUREAU M., Rouge, histoire d’une couleur, Seuil, Paris, 2016
% PASTOUREAU M., SIMONNET D., Le petit livre des couleurs, Points, Paris, 2014
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point de ce travail. Par le schisme, la licorne devient une figure communicationnelle simplifi¢e
et au sens condensé. En une seule image, avec une seule figure, les marques parviennent a

exprimer 1’innocence, la douceur et ’imagination associées a la figure.

Troisieme et dernier mouvement de dérivation du mythe, celui-ci finit dans son cycle par entrer
dans des formes latentes et non-assumées. Nous 1’évoquions plus haut : un mythe ne saurait
disparaitre, mais il peut traverser des périodes de latence. Plusieurs cas apparaissent dans notre
corpus, d’ou notre théorie selon laquelle le mythe de la licorne serait amené a un renouvellement
dans les années a venir, la fin d’un cycle le menant nécessairement au commencement d’un
nouveau. Gilbert Durand dénomme cette catégorie d’apparition du mythe comme le
« travesti »*. Dans cette catégorie, le mythe ne s’avoue pas et adopte une autre forme qui
continue de le faire exister dans les imaginaires. Nous identifions ainsi la licorne « travestie »
dans d’autres figures fantastiques et réelles commercialisées dans le domaine marchand. La
tendance du flamand rose témoigne en particulier d’un glissement de certains mythémes de la
licorne vers un animal réel et popularisé par des objets marchands grand public (vétement,
décoration, cosmétique). La marque Colab (Annexe 1) commercialise par exemple des
shampooings secs faisant figurer des licornes, mais également des flamands roses. Dans les
deux cas, le produit présente une figure de couleur rose, synonyme d’espaces vastes et de
liberté. L’animal naturel, & défaut d’étre imaginaire comme la licorne, a le potentiel de porter
les mémes valeurs que la licorne, a savoir la liberté mais également I’extravagance au vu de sa
couleur distinctive dans le régne animal. Le poney est également un animal capable d’abriter le
mythe de la licorne dans une phase de latence, tout d’abord grace a sa filiation avec le cheval,
I’animal associ¢ a la licorne, ensuite par sa connotation a la domesticité, une des valeurs
développées dans les formes modernes du mythe de la licorne. La page d’accueil du site Sock
It To Me (Annexe 1), un site de e-commerce de chaussettes, fait par exemple figurer dans son
descriptif du parcours client un poney muni d’ailes et laissant sur son chemin une trainée de
chaussettes multicolores. L’image est accompagnée de la 1égende « Des poneys volants et
magiques vous livrent deux paires de chaussettes ». Or, ce poney est représenté dans la couleur
blanche (un mythéme de la licorne), avec des propriétés magiques (mythéme de la licorne,

méme si ses pouvoirs n’impliquent pas traditionnellement des ailes), et les couleurs de I’arc-

% DURAND G., « Chapitre 6 : L’imaginaire littéraire et les concepts opératoires de la
mythocritique », Introduction a la mythodologie, mythes et sociétés, Albin Michel, Paris, 1996
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en-ciel (un motif moderne de la représentation de la licorne). Ainsi, s’il n’est question a aucun

moment de licorne, plusieurs indices y font référence.

En plus de ces trois catégories conceptualisées par Gilbert Durand, nous avons développé dans
notre analyse une quatrieme forme de dérivation du mythe dans le cas de la licorne, celle de
I’hybridation (annexe 11). Par un procédé qui tient de I’ordre de 1’hérésie étudiée plus haut, la
licorne est condensée dans un seul et unique mythéme, pour étre ensuite associée a un ¢lément
étranger au mythe d’origine. Le résultat de ce croisement est la création d’un récit secondaire,
une sorte d’épilogue du mythe originel. Nous observons ainsi dans notre corpus la porosité de
la licorne, en particulier de sa corne, qui se retrouve a plusieurs reprises sur le corps d’un autre
animal, comme I’ornithorynque, le chat, le chien ou encore le dinosaure dans le cas de Joyau
Magique, la marque de la youtubeuse Natoo. En ajoutant la corne de la licorne a ces animaux,
un second récit est créé a partir de I’imaginaire mythologique. L’animal disgracieux qu’est
I’ornithorynque devient un étre fantastique, mélant la laideur du monde naturel et existant avec
la beauté et I’enchantement du monde fictif et idéalisé de la licorne. Le phénomeéne tient de
I’ordre de la métamorphose, une opération étudi¢e dans la partie précédente dans le cadre de
I’analyse de la licorne comme ¢lément de mysteére profane. L’hybridation est finalement dans
notre analyse la derniére étape de 1’évolution du mythe, opérée notamment par le monde
marchand lors du développement de produits fantaisistes. Le mythe connait alors une véritable

distorsion en prétant ses valeurs a d’autres créatures.

La conclusion de notre analyse est I’épuisement du mythe, avec une figure de la licorne parfois
vidée de tout sens ou de tout récit. La licorne en devient grotesque et caricaturale, incarnant un
autre récit dans une autre forme : celle de ce que nous appellerons la « peluche licorne », une
version adoucie et assagie du mythe dans une forme domestiquée. Nous nous intéressons ici au
produit fini d’un processus de marchandisation. Au terme d’un processus plus ou moins long,
le mythe (récit fictif) est devenu un objet tangible, déclinable et surtout commercialisable
aupres des enfants comme des adultes. En fin de cycle du mythe, celui-ci s’érode et prend de

nouvelles formes simplifiées.
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2/ La licorne, produit transformé de la communication

Notre problématique posait la question d’un réenchantement du quotidien par le mythe
de la licorne. Comment expliquer ce réenchantement, un effet positif immédiat sur le réel par
I’évocation de la figure, quand sa part extraordinaire et mythique au premier sens du terme (qui
n’a pas d’existence réelle), semble s’amoindrir au fil des commercialisations de la créature ?
Notre analyse de corpus nous mene en effet a observer une véritable réification de la licorne
(Annexe 12) : elle devient un support concret, réel, et ses représentations s’¢loignent de la figure
imaginaire et équine qu’elle possédait par le passé. Nous avancons ici I’hypothése d’un nouveau
récit de la licorne, formulé et mis en circulation par ses vendeurs. Le mythe originel ne disparait
pas, mais pass¢ au prisme du discours marchand, il connait un nouveau systéme de
représentations. Le systéme en question repose sur une représentation qui n’est plus imaginaire :

une version marchandisée, concréte et réaliste de la figure est donnée a observer.

A travers cette analyse de la licorne comme objet, nous empruntons une expression & 1’origine
industrielle. Réifiée, elle devient une forme d’« objet transformé ». La licorne devient tout
d’abord un objet, selon la définition du CNRTL, une « chose solide, maniable, généralement
fabriquée, une et indépendante, ayant une identité propre, qui releve de la perception
extérieure, appartient d l'expérience courante et répond @ une certaine destination »*°. A
I’origine organique et vivante (quoiqu’imaginaire), la licorne reléve dans un grand nombre de
cas récents d’objets matériels, et donc commercialisables. Nous utilisons dans notre conclusion
d’analyse le terme d’objet transformé, un élément qui a I’image de 1’« aliment transformé »
dans la grande distribution, est un « aliment préparé avec divers procédés industriels », auquel
s’ajoutent des « aliments augmentés »°’ (comme des additifs, édulcorants, colorants...). Or
plusieurs organismes de santé publique dénoncent aujourd’hui le danger de ces types de
produits pour la santé des consommateurs. En analysant le phénomeéne par lequel le mythe de
la licorne aboutirait & un produit transformé, nous aboutissons a cette méme conclusion : la
transformation excessive du mythe 1’affaiblirait au point d’étre dangereux non pas pour ses

consommateurs, mais pour le mythe en lui-méme. La fin du cycle de mythe, tel qu’analysé

% Définition consultée & I'URL http://www.cnrtl.fr/definition/objet

7 SANTI P., « Les aliments ultratransformés favoriseraient le cancer », Le Monde (en ligne), 16
février 2018, consulté le 2 juillet 2018 a ’'URL :
https://www.lemonde.fr/planete/article/2018/02/16/les-aliments-ultra-transformes-favorisent-le-
cancer 5257759 3244 html
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d’apreés les recherches de Gilbert Durand, s’accélererait avec la formation de produits

transformés.

Deux effets sont ainsi observés dans notre analyse de la licorne réifiée. La premiére est une
domestication de la licorne, devenue docile et décorative. D’un point de vue narratif, les
conséquences sont un changement dans les représentations et la symbolique de I’animal
mythique. Les objets étudiés dans notre analyse en annexe 12 montrent tout d’abord une licorne
de taille réduite. Il n’est plus question d’une béte a taille réelle, a I'image d’un cheval comme
elle apparaissait dans les bestiaires, mais d’une version miniaturisée, presque modélisée. La
licorne prend alors la taille d’une tasse ou d’un bol, ce qui a pour premier effet symbolique de
réduire I’ampleur symbolique de la licorne. Cet effet est d’autant plus marqué par ’aspect
marchand derriere 1’objet : ’acheteur de I’objet devient propriétaire de la licorne, il en fait
I’acquisition et I’intégre dans son quotidien (par exemple sa cuisine). Le récit de la licorne, a
savoir I’histoire de 1’animal chassé pour ses vertus miraculeuses, disparait complétement pour
ne conserver que 1’aspect physique de 1’animal. Domestiquée, la licorne est aussi dotée de
couleurs douces comme le rose, ses formes s’arrondissent, et elle est représentée dans tous nos
exemples avec un sourire aux lévres. Ce travail d’assagissement de la licorne est mené jusqu’a
la création d’une identité propre : jusqu’alors anonyme et sauvage, elle adopte un nom sur des
sites marchands comme L’Avant-Gardiste, ou la gamme dédiée est intitulée « Elodie La
Licorne ». L’animal est ainsi domestiqué par sa forme mais aussi son identité¢ : un lien de
connivence est instauré avec le consommateur grace a un prénom communément attribu¢ a des

humains.

Nous observons également un rapprochement de la licorne avec I’animal de compagnie, ou
I’animal de I’animal « familier » selon une définition d’André Micoud®®. Cet animal familier
est proche de son propriétaire et est caractérisé par sa singularisation, a I’inverse d’un animal
de la ferme par exemple. La premicére étape de cette familiarisation vient avec I’attribution d’un
prénom comme nous le voyons plus tot, la seconde serait la mise en scéne en tant qu’animal de
compagnie. Le site marchand Firebox met ainsi en scéne sa peluche « Chubby Light-up
Unicorn » avec un chien (Annexe 12), une position que nous pouvons interpréter a la fois

comme une mise en paralléle du statut du chien et du statut de la licorne (un compagnon de

% MICOUD A., « Sauvage ou domestique, des catégories obsolétes ? », Sociétés 2010/2 (n°108), p.99-
107
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I’homme) ou, dans une moindre importance, une figuration de la licorne comme le compagnon
du chien. Dans ces deux cas, la licorne est réduite a une figure familiére, mais avant tout de

confort.

Ce passage d’un animal sauvage a un animal de confort est particuli¢rement visible dans le
descriptif des produits vendus. En effet, le vocabulaire adopté fait appel a 'univers de I’enfance,
avec un caractere régressif assumé derriére la vente de 1’objet. Dans le cas de la peluche vendue
par Firebox, le vocabulaire familier voire vulgaire fait référence a un univers d’adulte, mais le
renvoi a des textures plus douces (« chubby », « plush ») ajoute aux caractéristiques de la licorne
une valeur de confort presque enfantine, en référence par exemple a des jouets et peluches
d’enfants. Cette régression, que nous commencions a percevoir dans les parties précédentes est
revendiquée par le vendeur, qui désigne son produit comme « stupidement doux » : I’adverbe
décrit le produit comme un caprice, une farce que s’autorise le consommateur. Le caractere
capricieux de 1’objet est identifi¢ dans plusieurs objets de notre corpus, notamment la bouée
licorne, devenue populaire dans I’espace marchand et les publications sur les réseaux sociaux

(Annexe 12).

La tendance des représentations de la licorne en tant qu’objet fabriqué (ouvert a I’achat) est
favorisée par son nouveau caractere docile et domestique. Nous le montrons avec I’exemple de
la communication de L’Avant-Gardiste du 1° avril 2018, analysée en annexe 12. Dans cette
communication réalisée en I’honneur du Poisson d’Avril, le site marchand propose d’acheter
une « licorne vivante ». Le fait méme de rendre commercialisable un étre de légende lui retire
son caractere mythique, par définition irréel, alors méme que la description de 1’animal acheve
de lui Oter toute symbolique 1égendaire. Elle est ainsi décrite avec des attributs réalistes et
humains, comme des tatouages, des piercings, un régime alimentaire « healthy » et méme un
univers géographique connu, a savoir la Provence. La licorne sort donc de son univers mythique
pour intégrer un discours réaliste et ordinaire, notamment par un statut d’animal de compagnie,

docile et domestiqué.

La deuxiéme conséquence déduite lors de notre analyse sur la réification de la licorne est un
vide narratif. A I’inverse des exemples précédemment étudiés, certains objets commercialisés
ne sont accompagnés d’aucun discours pour expliquer la présence ou I’existence de la licorne.
Elle devient alors purement décorative. Nous avons ainsi observé la présence de I’objet licorne

dans trois espaces marchands, le Monoprix d’Asniéres-sur-Seine Gare, le Monoprix
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d’ Asnicres-sur-Seine Hotel de Ville et le magasin Naf Naf du centre commercial Val d’Europe.
Dans ces trois cas, un objet a I’effigie de la licorne est vendu dans I’espace marchand, avec un
espace dédié. Dans le cas de la boutique Naf Naf, il s’agit d’un porte-clés vendu a proximité de
la caisse. Dans le cas des enseignes Monoprix, une sélection d’objets variés est réunie sur un
stand dédié a la licorne. Le dénominateur commun de ces stands est I’absence totale de discours
vendeur : rien n’indique la raison de la présence de 1’animal. Le résultat est donc un vide narratif
dans I’espace, qui marginalise la licorne dans le magasin : le porte-clés Naf Naf est seul sur le
comptoir, et les stands Monoprix sont situés en marge des rayons cuisine et jardinage. La figure

est finalement dénuée de sens, laissé a I’imagination ou I’indifférence du client dans le magasin.

Nous supposons finalement a travers ses conclusions un phénoméne de saturation du mythe
devenu institutionnel : la licorne est intégrée dans 1’'univers marchand sans qu’elle ne nécessite
d’explication, a I’'inverse par exemple d’un personnage de film qui aurait quant a lui besoin en
magasin d’un encart publicitaire pour légitimer sa présence a 1’occasion de la sortie d’un film.
Le revers de cette normalisation de la figure est un phénomene de silence narratif, laissant la

licorne sans contexte de vente.

Cette métamorphose de la licorne en tant qu’objet dénué de discours mythique doit-elle signer
la fin de vie de son mythe ? Rien ne permet de I’affirmer. La fin annoncée serait plutot celle
d’une certaine forme d’interprétation du réel. La licorne permettait une certaine expression de
I’enchantement. Or, apposée sur des objets du quotidien, elle s’insere dans une logique
d’ornementation et perd I’aspect extraordinaire qui la caractérisait. Dans le dernier temps de ce
travail, nous interrogerons la derniere catégorie d’apparition de la licorne identifiée dans notre
corpus, a savoir ses apparitions dans des aspects plus négligés du quotidien : 1’ordinaire, le
vulgaire voire méme le sale. Dans la logique de Gilbert Durand, nous ne supposons pas une
disparition du mythe mais son renouvellement par de nouveaux acteurs du systéme marchand

et culturel, particulierement sur 1’Internet.
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B. Le nouvel état sauvage de la licorne : la contre-culture de I'enchantement ?

Sexe, vulgarité, kitsch et violence, ces nouveaux univers de référence de la licorne sont bien
éloignés de ceux étudiés précédemment. Nous remarquons ainsi le développement de nouveaux
« réservoir[s] des ressourcements mythologiques »* selon la définition de Gilbert Durand :
lorsque le mythe atteint un seuil de normalisation et d’institutionnalisation sous I’influence de
roles rationalisés, le recours a I’imaginaire se tarit et fait intervenir des acteurs jusqu’alors en
retrait, « les négligés et les marginaux ». Pour lutter contre ce « désenchantement rationaliste »*
du mythe, qui a réifié la licorne pour la réduire au statut d’objet marchand, d’autres
représentations font leur apparition. Nous faisons I’hypothese a ce stade de notre travail d’un
changement de paradigme dans la représentation du mythe de licorne, qui passerait d’un régime
de I’enchantement (suspension de I’incrédulité) a un régime de célébration de I’ordinaire grace

a sa circulation dans la webculture et les espaces marchands.

1/ Le changement de paradigme

Dans notre analyse du bassin sémantique de la licorne, nous observons progressivement
un changement dans la dynamique de ses « opérateurs sociaux » (Annexe 4). Différents groupes
sociaux sont a I’origine de la diffusion d’un mythe et du renouvellement de sa symbolique. Un
mythe représente finalement un champ de bataille d’imaginaires, mettant en opposition
plusieurs groupes sociaux. Gilbert Durand montre par exemple dans son Introduction a la
mythodologie 1a maniere dont le mythe de Prométhée a fait s’opposer des régimes d’imaginaire
bien particuliers, celui de la technocratie (mythification de la figure de I’inventeur et du progres)

et celui de I’art (les exclus en marge du progres technique). Par jeu d’appropriation, ou de

% DURAND G., Introduction @ la mythodologie, mythes et sociétés, « Chapitre 4 : Le concept de
« topique socioculturelle » », Albin Michel, Paris, 1996

" Ibid

"' DURAND G., Introduction a la mythodologie, mythes et sociétés, p.144 , Albin Michel, Paris,
1996
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« polychrésie »» comme nous commencions a le voir en premiere partie, le mythe passe d’un

dominance culturelle et sociale a une autre pour en faire évoluer le sens.

Dans le cas de notre sujet, la licorne, 1’analyse de la topique sociale du mythe de la licorne
(Annexe 4), adaptée de la théorie de Gilbert Durand, nous fait ainsi distinguer deux catégories
d’opérateurs sociaux du mythe. D’un coté, les « rdles positifs », des opérateurs sociaux utilisant
le mythe a des fins rationnelles, par exemple pour désigner des réussites commerciales (une
startup licorne) ou des contenus esthétiques et photogéniques (la licorne « instagramable »). De
I’autre c6té, nous trouvons des opérateurs sociaux aux roles dits « négatifs » car minoritaires et
en marge des représentations dominantes du mythe. Le mythe est ainsi renouvelé par ces acteurs

marginaux, que nous étudions dans cette partie.

Pour observer cette évolution de la topique socioculturelle, nous avons choisi de mener une
analyse sur trois productions audiovisuelles, chacune produite par un acteur différent
(Annexe 7). Cette analyse a pour but de distinguer les caractéristiques de la licorne sur un méme
type de format (la vidéo cinématographique ou télévisée) dans des contextes et des temporalités
différentes. Le premier cas est celui de ’adaptation cinématographique américaine de Harry
Potter a ’école des sorciers (Harry Potter and the Philosopher’s Stone), un film réalisé par
Chris Columbus a partir du roman britannique éponyme de J.K. Rowling, sorti en salle en 2001.
La figure de la licorne y est présente au milieu du film, dans une sceéne au cours de laquelle le
héros Harry Potter est pourchassé par son ennemi, Voldemort. Dans le film, la licorne figure
avec ses attributs classiques du mythe médiéval : elle est d’une grande rareté et est pourvue
d’un corps de cheval au pelage blanc et dotée d’une corne. Son sang possede également des
vertus magiques puisqu’il est capable de guérir et d’octroyer la vie éternelle. Dans des standards
a la fois hollywoodiens (production de Warner Bros) et enfantins (adaptation d’un roman
jeunesse), la licorne conserve donc les attributs classiques que lui donnent les opérateurs
sociaux positifs : elle est entourée d’une aura de mystere, de rareté et de magie. Elle est par
ailleurs presque divinisée puisqu’il est dit que son meurtre est un « terrible crime » dont la
conséquence est une « demi-vie, une vie maudite ». Il est également a noter que la licorne est

représentée sans vie dans le film, une représentation classique dans les ceuvres médiévales

2 TETU J .-F., « Yves Jeanneret, Penser la trivialité. Volume 1 : La vie triviale des étres culturels »,
Questions de communication (en ligne), 16 2009, mis en ligne le 17 janvier 2012,
http://journals.openedition.org/questionsdecommunication/176
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lorsqu’elle était pourchassée par des chasseurs souhaitant acquérir non pas une vie éternelle,

mais la richesse grace a la vente de sa corne.

A I’opposé de cette représentation, la deuxiéme production cinématographique étudiée met en
scéne une licorne réifiée sous forme de peluche. Moi, Moche et Méchant (Despicable Me) est
un film d’animation 3D américain produit par Universal Pictures International et sorti en salle
en 2010. Il raconte quant a lui I’histoire d’un vilain, Gru, qui décide de voler la Lune pour
devenir le plus grand des vilains. Pour accomplir son plan, il adopte 3 petites filles dans un
orphelinat, qui doivent lui permettre d’accomplir son but. Dans ce film, la licorne apparait sous
deux formes de peluche, la premiére fois avec des caractéristiques enfantins (peluche au corps
dodu et disproportionné, crini¢re rose), la seconde fois avec des attributs beaucoup plus
grotesques, reconstituée a 1’aide d’une brosse pour WC et d’une corne faite d’un cone gaufré.
Dans les deux cas, la licorne perd sa noblesse avec un corps disgracieux et un léger strabisme.
Son allure est ainsi un premier ¢lément de transgression du mythe, méme si un autre élément
est a prendre en compte : son comportement et son influence sur les autres personnages. En
effet, dans le mythe originel, la licorne est dotée de vertus magiques et d’un caractére sauvage
qui peut la rendre dangereuse. Dans ce film d’animation, la licorne réifiée ne présente aucun
danger, mais semble provoquer un comportement violent chez sa propriétaire, Agnes. La petite
fille, représentée de maniere angélique dans le film, est en effet sujette a des crises de
véhémence et de caprice lorsqu’elle est a proximité de la peluche. Le jeu des opérateurs sociaux
devient ainsi confus a partir de cette représentation de la licorne : il s’agit d’une production
hollywoodienne au méme titre que I’exemple précédent (production d’Universal Picture
International). Nous ne pouvons néanmoins pas réellement parler d’une transgression du mythe.
En effet, si I’aspect physique diffeére, de nombreux attributs traditionnels sont retrouvés dans le
film. La licorne garde sa rareté, puisque la peluche n’existe qu’en un seul exemplaire, et apres
sa destruction accidentelle, elle doit étre intégralement reconstruite d’une maniére unique par
les soldats de Gru. Dans le mythe originel, la licorne est associée a la vierge, une figure de
pureté qui peut étre retrouvée dans le personnage d’ Agnes, une figure angélique de petite fille.
Finalement, 1’aspect dangereux de 1’animal sauvage est identifié chez les personnages qui
entourent la licorne peluche, comme si un glissement s’opérait et que sa dangerosité était
transférée a son entourage. Pour acquérir la licorne, Agnés doit par exemple remporter un jeu
de féte foraine consistant a tirer avec une fausse arme a feu. Lorsqu’elle n’y parvient pas, le

héros Gru doit lui-méme recourir a une véritable arme pour détruire ledit stand de féte foraine.
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Si la scéne parait bien différente de celles des scénes de chasse médiévale, I’action reste la

méme, a savoir le recours a la violence pour entrer en possession de la licorne.

Troisieme et derniere production analysée, la série Happy! diffusée par Netflix est une création
de Grant Morrison et Darick Robertson, adaptée de leur propre série de comic books. La série
narre 1’histoire de 1’ancien policier Nick Sax, un homme violent, alcoolique et a tendances
suicidaires devenu tueur a gage. Apres un arrét cardiaque, celui-ci est visité par la licorne
Happy, I’incarnation de 1’ami imaginaire d’Hailey, une petite fille victime d’un kidnapping et
que Nick Sax aura pour mission de sauver. La série repose ainsi sur une dichotomie marquée
entre un univers sordide, violent et sanglant (le monde de Nick Sax) contre un autre univers
enfantin, joyeux et lumineux (le monde de la petite fille et son ami imaginaire Happy). Cela se
traduit visuellement a I’écran par des décors tres sales et malfamés (bars, allées, caves) d’un
coOté et des vues colorées de Manhattan prises du ciel lorsque la licorne Happy se déplace en
volant. Le son entre également dans ce jeu de séparation des univers, puisque 1’apparition du
personnage de Happy implique presque systématiquement une musique joyeuse en arriere-plan.
La série de comédie noire reposant sur un principe de transgression et de perversion de figures
classiques, plusieurs personnages peuvent étre décrire comme grotesques. Le héros est ainsi
régulierement filmé en tres gros plan, lui donnant des traits et des expressions invraisemblables
voire fantastiques. Dans ce contexte lugubre, le Pére Noél, autre figure classique, devient un
personnage dit pervers (le titre de I’épisode étant « Pervers No€l »), un étre émacié et terrifiant,
kidnappeur d’enfants. La licorne n’échappe donc pas a ce phénomene de réécriture dans la
série : elle est présentée dans une forme de peluche au corps bleu disproportionné. Son museau

est ainsi trés proéminent et d’autant plus mis en avant par la voix nasillarde du personnage.

Cette représentation de la licorne est tres éloignée de celle du film d’Harry Potter, méme si elle
peut étre rapprochée de celle du film Moi, Moche et Méchant. Les deux premiers exemples
s’adressent en majorité a un public jeune ou adolescent, tandis que la série Happy! est classée
dans les contenus déconseillés aux moins de 16 ans. Malgré cette différence d’audience, nous
notons un point commun lors de 1’apparition de la licorne : cette figure est associée, de pres ou
de loin, au danger voire a la mort. Chez Harry Potter, la licorne apparait en effet dans un espace
dangereux et mortifere : elle est elle-méme un cadavre (assassinée par Voldemort) et représente
la promesse d’une malédiction pour la personne qui a commis son meurtre. Dans Moi, Moche
et Méchant, malgré une apparence plus ordinaire sous la forme d’une peluche, la licorne est elle

aussi associée a la violence : elle suscite de véritables crises chez la petite fille qui la possede,
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et elle cause la destruction d’un stand de féte foraine, avant de finir elle-méme carbonisée par
erreur. Enfin, la licorne de la série éponyme Happy! évolue au milieu d’un univers extrémement
violent, fait de meurtres, de torture et de rapts d’enfants. L’intérét de comparer ces trois ceuvres
apparait dans les traits saillants que 1’analyse fait ressortir. En effet, si chacune de ces ceuvres
représente la licorne dans une forme différente, un élément fondamental du mythe subsiste :

celui de la contradiction.

Dans les trois réalisations, la licorne apparait ainsi dans des positions tout a fait contradictoires,
entre violence et innocence, une caractéristique que nous retrouvons dans le mythe des ses
origines. Pour rappel, la licorne du mythe médiéval est une créature sauvage, paisible
lorsqu’elle est en présence de jeunes filles vierges (symboles d’innocence) mais mortelle
lorsqu’elle est prise en chasse et menacée de capture. Les scénes étudiées précédemment sont
tout a fait différentes mais représentent étonnamment la méme contradiction. La licorne
d’Harry Potter est capable de guérir autrui mais maudit les personnes qui commettraient le
sacrilege de la tuer, celle de Moi, Moche et Méchant est douce et proche des petites filles, mais
provoque des crises et désastres autour d’elle, et celle de Happy! incarne la rédemption du anti-
héros tout en présentant un corps disgracieux et en €voluant dans un univers de violence

extréme.

Finalement, en croisant notre analyse du bassin sémantique (Annexe 4) avec notre analyse
audiovisuelle des trois ceuvres décrites plus haut (Annexe 7), nous interprétons 1’évolution de
la représentation de la licorne comme le signe de son renouvellement et du changement de
paradigme dans ses opérateurs sociaux. En effet, nous partions du principe en début d’analyse,
et selon le concept de Gilbert Durand, que le mythe subit au cours du temps une altération
profonde, aussi bien dans les représentations que les symboliques. D’un point de vue visuel
(dans le cas de notre analyse précédente), nous avions raison, puisque 1’apparence de la licorne
differe de maniere tres concrete d’une réalisation a une autre, nous laissant penser que le mythe
subit finalement un changement sous I’influence de nouveaux opérateurs sociaux. Ainsi, les
opérateurs sociaux dominants (« role positif » dans la dénomination de Gilbert Durand) sont
remplacés par des opérateurs sociaux jusqu’alors minoritaires (« role négatif »). Dans notre cas,
des auteurs de comic books parviennent a diffuser une nouvelle vision de la licorne, non plus
parfaite mais disgracieuse, symbole de la psychose d’un anti-héros drogué et alcoolisé. D’une
licorne éthérée et fantastique (celle de Harry Potter), nous passons a une licorne réifiée (celle

de Moi, Moche et Méchant) pour finir sur une licorne transgressive, brisant la norme en €étant
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associée non plus a I’enfance mais au délire, aux exces et aux vices sous l’influence de

nouveaux groupes sociaux la manipulant et la diffusant.

Notre conclusion d’analyse est pourtant a nuancer, au méme titre que I’hypothése qui anime
cette partie. En effet, nous avons supposé en début de partie 1’'idée d’un nouveau type
d’enchantement du quotidien par une licorne au mythe renouvelé. Pour autant, pouvons-nous
réellement parler d’une transformation du mythe ? La limite de notre analyse est tout d’abord
temporelle : les réalisations étudiées ne sont séparées que par deux décennies, la ou des auteurs
comme Gilbert Durand travaillent sur les mythes a I’échelle de siecles. La deuxiéme limite est
celle du nombre restreint d’ceuvres étudi€es, pour des raisons de praticité dans ce mémoire. La
conclusion de notre analyse nous parait pourtant suffisamment curieuse pour étre considérée
dans la suite de ce travail universitaire. En effet, le mythe de la licorne est retravaillé de maniere
évidente dans les ceuvres étudiées, suivant le schéma classique retrouvé en mythodologie
(Annexe 4) : apres une période d’explosion et de stabilisation, le mythe s’é€puise pour devenir
méconnaissable sous l'influence de nouveaux courants imaginaires, qui peuvent le rendre
latent. A titre d’exemple, la série Happy! sort de la norme du mythe en présentant une licorne
grotesque dans un contexte sordide et brutal, ol la licorne n’est par ailleurs jamais dénommée
comme telle : elle se décrit elle-méme comme un « ami imaginaire » et un « cheval joyeux »,
mais le mot « licorne » n’est jamais prononcé. Si le mythe parait renouvelé, une analyse plus
approfondie montre que les mythémes du mythe classique sont aussi présents dans cette
réalisation que dans le mythe médiéval, a savoir la contradiction entre la violence et
I’innocence. Aussi surprenantes que soient leurs apparences, les licornes de la série Happy! ou
du film Moi, Moche et Méchant conservent des éléments du mythe, mais sont enrichies de

nouveaux récits et imaginaires.

2/ La célébration du désenchanté

L’analyse de productions audiovisuelles nous permet de mettre au jour le travail de
ressourcement des imaginaires de la licorne. Elle nous permet également de confirmer 1’idée
de Gilbert Durand selon laquelle un mythe ne connait pas de fin, seulement des cycles et des

phases de renouvellement. Dans le dernier temps de ce travail, nous élargissons notre champ
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d’analyse a I’espace marchand et a la webculture, deux domaines ou la licorne multiplie ses
apparitions sous de nouvelles formes dissidentes et transgressives vis-a-vis du mythe originel.
Cette seconde analyse nous permet de questionner I’enchantement associé a la figure tout au
long de ce travail : comment la licorne peut-elle rester une incarnation de 1’enchantement (état
de ravissement, de crédulité et d’envoutement) lorsqu’elle se retrouve associée dans ses

nouvelles représentations a des themes comme la vulgarité, la paresse ou la violence ?

Notre problématique de travail s’appuie en grande partie sur des théories de la sociologie de
I’imaginaire, et notamment la théorie de Michel Maffesoli selon laquelle la société
contemporaine serait en quéte de « la lumineuse clarté d’un avenir radieux »°, d’un
ressourcement dans l’imaginaire contre un mode de pensée rationnel. Nous I’avons vu
précédemment, la licorne est une figure dont les opérateurs sociaux (grandes marques,
producteurs cinématographiques, auteurs...) ont cristallisé un ensemble de caractéristiques :
une esthétique enfantine, un caractére docile et domestiqué ou encore un une proximité avec
I’univers festif. Nous interprétons le développement de nouvelles représentations comme une
manicre de contester cette vision idéalisée du monde. Notre hypothése est ainsi celle d’un
paradoxe : I’ensauvagement d’un étre enchanté (la licorne) pour revendiquer et rendre visibles

des ¢léments quotidiens dénués d’imaginaire, censurés et finalement désenchantés.

Dans notre analyse d’une contre-culture de 1’enchantement (Annexe 8), nous avons distingué
trois types d’apparitions transgressives de la figure de la licorne. Le premier type est d’ordre
marchand, avec I’exemple de la marque frangaise FAUX, qui distribue en ligne une gamme de
produits dédiés a la licorne. Le support principal est celui du tee-shirt a message, faisant figurer
différents types de calligraphies et de contenus. La synthése de notre analyse de ces tee-shirts
a message est finalement la réappropriation de la figure de la licorne pour incarner des
problématiques matures d’adultes. En trame de fond de chacun des slogans, la question est celle
de la responsabilité et des engagements qu’impliquent une vie d’adulte. Nous 1’observons dans
le slogan « Licorne for President », « Dresseuse de licornes » ou encore « Je peux pas j’ai
licorne ». Chacune de ces phrases renvoient a une responsabilit¢ de personne majeure,
désillusionnée et sans récit ou imaginaire fantastique : 1’élection présidentielle, le cadre

professionnel et les engagements personnels aupres d’autrui. En faisant de la figure de la licorne

7 MAFFESOLI M. « Net-activisme » : du mythe traditionnel a la cyberculture postmoderne, Société
2014/2 (n°124), p.7-19
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une figure présidentielle, méme de maniére humoristique, I’engagement politique devient
fantastique puisqu’il implique une créature imaginaire et fictive. De la méme maniere, déclarer
étre une « dresseuse de licornes » implique I’idée d’un métier fictionnel. L’emprunt de la licorne
permet finalement d’aborder des thématiques dépourvues d’amusement et de 1égéreté. Contre
un emploi de la licorne dans des contextes enfantins et déresponsabilisés, la marque FAUX

appose 1’animal fictif sur des thématiques désenchantées.

Cette analyse nous met également sur la piste de ce que nous désignons comme
I’ensauvagement du mythe. Nous avons vu jusqu’a présent la maniere dont la licorne a pu
circuler a travers différentes spheres culturelles, médiatiques et marchandes. Le résultat est une
figure non plus sauvage et mortelle, mais docile et domestique. Derniére étape de notre analyse
de la trajectoire de la licorne a I’époque moderne, nous émettons I’hypotheése d’un
réenchantement du quotidien le plus ordinaire et désenchanté par la figure renouvelée de la
licorne. Cette hypothése s’insére dans un cadre sociologique plus large, celui d’une époque de
désillusion. L’historien Francois Cusset développe par exemple 1’idée selon laquelle « la
croyance obligée dans le “bonheur” comme valeur unique ou but accessible, est devenue [la]
névrose [de la société], et compte tenu du mensonge qu’elle charrie, la source d’un ressentiment
explosif. [...] Tout cela, sans aucun doute, dessine un circuit neuf de la violence, un nouveau
rapport du désir a la frustration, du signe a affect, de la répression au transfert. » *. Dans cette
théorie, une nouvelle énergie animerait la société, une énergie du « déchainement » et de

« décivilisation ».

La licorne, jusqu’alors symbole d’idéalisation et rareté, pourrait-elle subsister dans une société
ou le bonheur (la perfection qu’il implique) ne serait plus le mot d’ordre ? Le renouvellement
de la figure s’insere a notre sens dans une époque ou la perfection est atteinte méme dans les
instants plus plus sordides et les plus communs. Le terme de perfection désigne en effet ce qui
est complet et accompli : I’idée d’une situation parfaite ou d’une réalisation parfaite est par
définition qu’elle ne peut pas étre plus satisfaisante. Dans notre hypothése, la licorne joue
finalement le filtre d’enchantement des éléments autrement censurés par les régles de bonnes
meeurs, ce qui les rend parfaits, satisfaisants et acceptables. Les flatulences et les menstruations

deviennent dignes de représentations lorsqu’elles sont associées a la licorne (Annexe 8). Nous

™ CUSSET F., extrait de Le déchainement du monde, logique nouvelle de la violence in
MERCIER A., « L’ensauvagement du web », The Conversation (en ligne), mis en ligne le 19 avril
2018, consulté a I’url : https://theconversation.com/lensauvagement-du-web-95190
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pouvons effectivement parler de « décivilisation » dans ces deux cas, dans la mesure ou des
normes sociétales implicites sont rendues caduques par I’emploi de la licorne. L’exemple est
notamment pris avec la culotte périodique commercialisée par le site Firebox. Sur cette culotte
hygiénique, congue pour étre portée par les femmes pendant leurs régles, une figure de la licorne
est représentée dans un accoutrement de guerrier. Elle montre des crocs ensanglantés et une
mitraillette, du sang macule par ailleurs son visage, et les étoiles (attributs classiques de la
licorne dans ses représentations modernes) qui I’entourent semblent elles-mémes étre en train
de couler. Le bandana rouge que porte la licorne n’est d’ailleurs pas sans rappeler celui du
personnage de Rocky Balboa (interprété par Sylvester Stallone) dans la série de films Rocky,
écrite par Sylvester Stallone et sortie entre 1976 et 2018. Nous interprétons ainsi la licorne dans
ce contexte comme une incarnation de la femme portant la culotte périodique : les mouvements
de coulure et le sang sur la licorne renvoient vraisemblablement aux menstruations, les
connotant d’un aspect guerrier. Les régles féminines sortent ainsi de leurs représentations
taboues voire repoussantes pour devenir une fierté, comparées a I’action du soldat. Le sang des
menstruations n’est plus une honte mais un symbole de courage et d’endurance guerricre. Dans
ce contexte, la licorne est une incarnation de la femme dont le corps accompli des prouesses

physiques dignes de celles des soldats envoyés en guerre.

Dans une nouvelle phase du cycle du mythe, la licorne s’adapte donc a un contexte socioculturel
différent, influencé par de nouveaux opérateurs sociaux (annexe 8). La webculture a a ce titre
attiré notre attention pour sa capacité¢ a faire circuler la licorne sous des formes variées et
nouvelles. Pour analyser ce corpus spécifique, nous avons emprunté¢ le concept
d’« ensauvagement du web »° d’Arnaud Mercier. D’aprés ce concept, la production issue des
réseaux sociaux refléterait un changement sociétal ou la politesse et le respect seraient
remplacés par le sarcasme et I’injure. Notre propre analyse de la licorne dans la webculture s’est
portée sur quelques meéme et les deux vidéos virales de Natoo (2014) et du Grand JD (2012).
Emprunts de vulgarité, ces éléments de corpus correspondent a ce que décrit A. Mercier comme
un « usage transgressif et agressif des dispositifs numériques d’expression qui rompt avec les
régles de civilit¢ ordinaires fondatrices du pacte social ». Parmi les dispositifs de cet

ensauvagement, nous trouvons la « logique du coup d’éclat permanent » (quéte de la viralité en

" MERCIER A., « L’ensauvagement du web », The Conversation (en ligne), mis en ligne le 19 avril
2018, consulté a I’url : https://theconversation.com/lensauvagement-du-web-95190
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ligne, de la reconnaissance et de la reprise), le « bannissement de la subtilité et du temps du

raisonnement » (concision de I’argumentaire) et « 1’hydre du sarcasme ».

Les clips musicaux analysés en annexe 8 répondent a cette logique d’un ensauvagement du
web : « La chanson des Licornes » de Natoo et « J’aime les licornes » du Grand JD sont ainsi
deux vidéos diffusées sur Youtube a des fins de viralité, la production de contenus étant la
source de revenus de ces humoristes. Pour créer la conversation et déclencher une logique de
partage, leur vidéo adopte un théme populaire (la licorne) avec un angle inattendu : la vulgarité
et la familiarité. Natoo méle des références populaires et adultes au symbole enfantin qu’est la
licorne, qu’elle porte par ailleurs dans la vidéo sous forme de pyjama. Le Grand JD prend quant
a lui le parti de méler un format de comptine pour enfant (présence de rimes simples et d’ une
structure en vers) a des références sexuelles. Dans ces deux cas, les mythémes de la licorne sont
conservés : elle reste une créature mystérieuse, marginale et innocence. Pourtant, de nouvelles
connotations sont données a la figure, telles que la sexualité, la consommation de drogue ou
encore la séduction. Entre régression et transgression, la licorne de la webculture adopte un
caractere sauvage dans le sens ou elle retrouve une certaine forme de brutalité : elle ne répond
plus aux normes et de la bienséance (douceur, docilité, élégance). Sa version domestiquée est

bien présente, mais dans un but parodique.

Si nous ne pouvons pas le prouver, nous faisons la supposition que de tels types de
représentations de la licorne influencent et renouvellent sa forme dans d’autres supports,
notamment commerciaux. La marque Canal+ a produit en 2015 le film promotionnel « Les
Licornes » (Annexe 1) pour faire la promotion de ses programmes originaux. Or, dans cette
publicité télévisée, la représentation de la licorne est transgressive au méme titre que ce que
produit la webculture : la licorne est sexualisée, ses testicules apparaissant a 1’écran. Le film
narre 1’histoire de 1’arche de No¢, et la raison pour laquelle aucune licorne n’existerait de nos
jours : le couple embarqué sur ’arche aurait en fait ét€¢ un couple homosexuel, incapable donc
de sauver I’espece. Le rappel de ces détails biologiques place le mythe de la licorne a un niveau
humain et concret. De cette fagon, la béte subit un désenchantement, 1’illusion est levée. Nous
observons finalement la maniére dont le mythe s’enrichit de nouveaux récits tout en conservant
les mythémes sur lequel il est fondé. Confronté au réalisme de la vie de tous les jours, le mythe

s’adapte et se ressource dans des ¢léments ordinaires du quotidien.
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Dans ce contexte, la licorne est une figure non plus d’enchantement mais de réenchantement :
au lieu d’évoquer une figure d’enchantement, nous préférons utiliser le terme de
réenchantement a ce stade final de notre analyse. L’enchantement suppose une soumission a un
certain type de vision, a une illusion dont le spectateur est la victime inconsciente. En faisant
appel au concept de réenchantement, nous supposons une prise de conscience de cette illusion,
mais son acceptation dans les différentes strates de notre quotidien. La licorne incarne
finalement la quéte consciente d’un monde réenchanté, réinvesti par I’imaginaire méme dans

ses aspects les plus ordinaires.

66



Conclusion

La licorne moderne, simple « simulacre dépositaire » du mythe d’antan ?

Le point de départ de notre réflexion était I’omniprésence de la figure a travers de trés nombreux
supports. Aussi bien présente dans I’espace marchand que dans 1’espace culturel, la licorne
adopte des visages et des symboliques variables. Notre objectif principal dans ce travail
universitaire était 1’étude de la trajectoire d’'un mythe populaire pour comprendre la maniere
dont il se renouvelle. Notre objet d’étude, la licorne, présente 1’intérét d’étre une figure au
mythe méconnu, voire inconnu. Roger Caillois, un historien s’étant intéressé a la licorne,
évoque méme pour sa part la théorie d’'un mythe appauvri au fil des générations, dont les
représentations modernes ne seraient qu un « simulacre dépositaire », une coquille vidée de son

contenu originel.

Notre analyse permet de remettre en cause cette déclaration. En effet, le mythe de la licorne est
avant tout le récit d’un étre mystérieux et rare, contradictoire dans sa relation a la pureté et son
comportement brutal et mortel. Nous retrouvons ces mythémes dans les différents réemplois de
la licorne a 1’époque moderne. Si le mythe adopte un nouveau visage, parfois grotesque ou
parodique, il fait perdurer le theme d’une quéte, celle de la rareté et de la différence. Nous
formulions donc en début de réflexion la problématique d’une intervention du fantastique pour

ré-enchanter le quotidien, en déficit d’imaginaire dans ses aspects les plus ordinaires.

Pour travailler cette problématique, nous avons distingué deux types de rapport au monde,
I’enchantement et le réenchantement. L’enchantement d’une part implique une vision du monde
contrainte et inconsciente, il renvoie a une forme d’envoutement. Cette suspension totale de
I’incrédulité est trouvée dans la croyance en des entités 1égendaires, par définition inventées ou
embellies par I’'imaginaire. La licorne des bestiaires, avant d’€tre scientifiquement rejetée par
les biologistes et le reste de la population, incarne cet enchantement. Dans un exemple plus
récent, la licorne destinée a I’enfance releve également du registre de 1’enchantement, dans la
mesure ou elle implique une illusion du monde ou des étres magiques peuvent exister. D’autre
part, le réenchantement exige un travail conscient. Il suppose une volonté de re-créer une
illusion, d’ajouter une couche narrative a une vision du monde autrement désillusionnée et

régulée par des normes sociétales. Lorsqu’une marque de produits hygiéniques emploie la
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figure mythique de la licorne, elle réinvestit a la fois I’imaginaire culturel du produit qu’elle
vend, tout en retravaillant les éléments du mythe de la licorne. Ces deux régimes de I’imaginaire
dépendent d’une logique de croyance consciente ou inconsciente. Nous avons ainsi pu
développer I’idée d’une « foi sans dogme » (F. Vincent) pour expliquer la circulation de la
licorne, I’adhésion collective a une figure magique dont les contours sont flous et sans regles
établies. La licorne est utile dans 1’exercice d’enchantement et comme de réenchantement car
elle est une figure reconnue et consensuelle. Sans étre clairement définie, la licorne incarne un

élément positif et est diffusé comme tel.

Nous observons ainsi un vaste travail de réappropriation de la licorne par des opérateurs sociaux
aux imaginaires bien différents les uns des autres, d’ou une multiplicité des représentations de
la béte. Le premier temps de travail consistait a produire un panel suffisamment diversifié et
représentatif de la vitalité¢ de la licorne dans le paysage commercial, médiatique et culturel.
Cette démarche, ainsi que son résultat présent dans nos annexes, peuvent susciter une premiere
critique puisque le corpus ne peut étre exhaustif. Le sujet adopté pour ce mémoire est en effet
populaire et de nouveaux cas de réemplois apparaissent chaque jour, dans des secteurs tres
variés. Par sa nature et sa vitalité, le corpus de travail présente donc une certaine forme de
subjectivité. La seconde limite de notre terrain d’analyse réside dans son caractere transculturel,
qui nous a contraint a dépasser les limites frangaises que nous nous étions imposées en début

de travail. Certaines pistes d’amélioration sont ainsi envisagées quelques paragraphes plus bas.

Pour formuler nos hypothéeses de travail, nous avons fait le choix de séparer notre corpus en
deux pdles, I’'un relevant de 1’enchantement et ce qu’appelle Michel Pastoureau la « licorne
Disney », I’autre relevant de 1’apparente transgression vis-a-vis du mythe originel. D un c6té,
la licorne présente des caractéristiques enfantines (innocence, douceur, docilité), de 1’autre elle
fait I’apologie de ’exces (violence, caprice, drogue, sexe, paresse). Nous avons donc travaillé
dans une logique dichotomique, dans 1’optique de réunir les contradictions de la licorne et
comprendre I’intérét que le mythe présente pour ses différents utilisateurs. La premiere partie
de ce mémoire présente donc la circulation du mythe entre ces opérateurs pour montrer la non-
linéarité de sa trajectoire. Le mythe est faconné de maniere simultanée par des régimes et des
systemes imaginaires variés, que sont ceux de 1’entreprenariat, la cosmétique, la mode, le sport,
’enfance ou encore les arts. A ’aide d’une analyse sémiologique et sémiolinguistique, la
licorne a été définie comme un étre culturel trivial, c’est-a-dire une figure complexe résultant

d’une circulation créative dans divers imaginaires. Cette premiere analyse, qui aura eu pour
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vocation d’identifier le paysage actuel de la licorne, nous a également permis d’établir avec

précision le mythe de la licorne, ses mythemes ou éléments redondants constitutifs.

Notre premiere hypothese se fondait sur 1’idée de la licorne comme incarnation positive. Quelle
meilleure maniere d’exprimer une vision du monde enchanteresse, nimbée d’une aura magique,
qu’en employant une figure communément acceptée comme purement fantaisiste et innocente ?
Dotée de caractéristiques connotées comme positives (la singularité, la pureté, I’extra-ordinaire,
la rareté), la licorne est dans cette hypothese la représentation d’un idéal ou d’une vision du
monde idéalisé. Nous confirmons cette premiere hypotheése en analysant la licorne lorsqu’elle
est associée a la représentation de soi. En effet, la licorne incarne fondamentalement ce qui est
désiré et désirable : elle est prisée pour sa rareté et représente la différence assumée et positive.
Plus qu’un simple cheval, elle posséde une corne et des pouvoirs qui la distinguent
positivement. Des lors, s’associer a elle revient a s’octroyer le statut de la particularité. Cet
usage est un héritage de la période médiévale, lorsque la licorne figurait dans les blasons pour
incarner un trait distinctif de vaillance et de courage. Sur les réseaux sociaux, particulierement
Instagram, la licorne agrémente les publications pour créer la différence désirable. Devenue une
forme normée de la distinction, elle circule comme telle dans les médias qui en font une
tendance, un courant culturel revendiqué et 1égitime de suivre. Cette circulation de la licorne
consolide ses valeurs positives, que s’approprient les marques lorsqu’elles emploient a leur tour
la licorne. La cristallisation du mythe atteint son paroxysme au niveau linguistique, puisque le
terme ne désigne (en francais comme en anglais) plus que la simple figure du mythe, mais par
extension toutes les faits échappant a 1’ordinaire. Exploits sportifs, emplois, vie amoureuse, le
terme s’applique dans ces différents champs par la figure de 1’antonomase, le nom propre de la
licorne prenant la place d’'un nom commun. « Trouver I’homme idéal », « trouver I’emploi de
ses réves », peuvent par exemple €tre remplacés par « trouver une licorne ». Nous en concluons
que la licorne retravaillée par la langue mais également I’univers marchand devient I’équivalent
d’un canon, un idéal sans autre pareil. Dans cette définition, la licorne introduit dans le langage
et dans la vie de tous les jours la notion de perfection atteignable dans de rares occasions. Cet
optimisme peut donc étre facilement transmis par des marques par le biais de la seule et simple

figure qu’est la licorne.

La validation de notre premiere hypothese serait capable de résoudre notre problématique. En
effet, si la licorne se construit comme un symbole de 1’idéal, nous pouvons comprendre sa

capacité a introduire une vision enchantée du monde. Notre corpus met pourtant un frein a cette
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conclusion prématurée. En effet, la licorne n’est pas uniquement employée dans des cadres
positifs, a I’inverse, elle est en maintes occasions représentées avec des attributs discursifs. De
noble cheval blanc a corne, elle est régulierement réduite au statut d’objet. Cette réification

s’accompagne également de cadres d’utilisation plus sordides et dénués d’imaginaires.

Si la licorne incarne une vision enchantée du monde, comment donc expliquer ses apparitions
justement désenchantées ? Notre seconde hypothése remet finalement en cause 1’image
communément acceptée de 1’enchantement pour faire la supposition d’un changement de
paradigme. Contrairement a 1’idée d’une époque en quéte d’un « avenir radieux » (M.
Maffesoli) et idéal, nous avons fait I’hypotheése d’une adaptation du mythe pour répondre a un
changement ambiant de mentalité. Le nouvel objectif n’est ainsi plus la quéte de
I’extraordinaire, mais 1’acceptation de I’ordinaire dans toutes ses facettes. La licorne brise donc
les tabous en étant associée aux flatulences, aux menstruations ou a la sexualité pour en devenir
la fiere représentante. De la méme maniere, de nombreux sujets li€s a 1’exces deviennent
positifs lorsqu’ils sont associés a la figure de la licorne (I’excentricité, la gourmandise, le
caprice). Nous observons finalement 1’apologie et la revendication des sujets normés comme
négatifs. La licorne dépasse les notions de bien et de mal, de sale et de propre, de distingué et
de vulgaire, pour se faire le défenseur d’un mode de vie assumé en toute situation. Nous
pouvons ainsi voir la licorne comme un outil de réenchantement dans le sens ol son mythe
perpétue la notion de la contradiction et de I'imperfection. A la fois violente et innocente,
sauvage mais docile, la licorne symbolise une union des contraires et une revendication de la
perfection dans I’imperfection. Si les opérateurs sociaux en charge de la circulation de la licorne

évoluent dans le temps, la symbolique reste la méme.

Nous I’avons vu, la licorne présente un avantage certain pour les marques, dans la mesure ol
son symbole est reconnu de tous. Sans que sa légende ne soit connue, sa symbolique est établie.
Elle fait donc partie des rares figures, qui a I’'image d’un émoticone, sont capables de condenser
un imaginaire spécifique. Dans le cas de la licorne, elle traduit a elle seule la quéte de 1’idéal et
du remarquable. La disparition du mythe en lui-méme joue en la faveur des marques, qui
peuvent par conséquent employer la figure seule sans s’encombrer d’éléments narratifs en
opposition avec leur propre identité de marque. Le penchant négatif de ce constat est le danger
d’un vide narratif, comme nous avons pu 1’observer dans notre développement : le risque est
une usure du symbole, dénué de contexte et d’explication. Gilbert Durand parle dans ce cas

d’un épuisement du mythe, voué a étre absorbé par d’autres imaginaires. Si nous pouvions
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formuler une recommandation a I’attention de professionnels, nous les alerterions quant a
I’emploi abusif de la licorne. Par exemple, la relation entre 1’imaginaire et les programmes de
Canal+ rend évident 1’apparition d’une licorne dans leurs publicités, a I’inverse, le lien est tres
ténu entre le programme tarifaire de la SNCF et I’apparition de la licorne. Entre réinterprétation
et simple réemploi, I’ombre de la réduction de la licorne a un simple simulacre reste un danger

pour le mythe, et la marque qui 1’adopterait trop vite et sans réflexion stratégique.

Aux termes de ce travail, nous souhaitons fonder la base d’une prolongation de la réflexion
autour de la licorne. Vaste sujet, le questionnement sur la licorne reléve avant tout d’une
exploration de I’existence d’un mythe dans la vie culturelle et marchande d’une société. Dans
un but d’exhaustivité, il convient alors d’étudier la représentation de la figure dans tous ses
champs d’apparition. Malheureusement, par faute de temps et de moyen, quelques domaines
ont di étre laissés de coté dans 1’élaboration de notre corpus et de notre bibliographie. Un vaste
pan de recherche aurait pu s’intéresser a la symbolique de la licorne dans les communautés
minoritaires, en I’occurrence dans 1’imaginaire LGBTQ+. Notre approche étant 1’étude du
champ majoritairement marchand, cette thématique n’a pu étre qu’effleurée au cours de ce
travail. De la méme maniere, un véritable travail d’écoute des réseaux sociaux permettrait de
dresser un portrait de la licorne dans le langage numérique. Nous avons travaillé principalement
sur I’apparition de la licorne dans sa forme compléte, mais une analyse pourrait étre menée sur
la question du passage de figure mythique a celle de figure numérique. Dans 1’optique de cette
étude, nous avions également contacté plusieurs producteurs de produits utilisant la licorne.
Cependant, nous n’avons obtenu aucune réponse et a travers ce travail, nous n’avons pu
qu’émettre des suppositions sur les raisons de I’emploi marchand de la licorne. A I’opposé,
nous aurions aimé étudier la réception de I’objet licorne, mais ce projet impliquerait un travail

d’entretiens et d’études qualitatives digne d’une production universitaire a lui seul.

Le traitement de ce sujet n’est pas des plus simples, tout d’abord parce qu’il implique une
grande part d’affect et de subjectivité, a I’'image de tout sujet traitant de I’imaginaire. Plusieurs
limites sont donc a admettre dans ce travail, pour en nuancer les résultats. La délimitation du
sujet de la licorne était particuliecrement compliquée dans une époque ou les objets culturels
traversent les frontieres, sans pour autant garder le méme poids symbolique dans les cultures
nationales. La licorne est une figure que 1’on retrouve sur différents continents : comme nous
I’expliquions au début de ce travail, ses représentations asiatiques et orientales ont d’emblée

été écartées pour délimiter le corpus a ses images occidentales. Cependant, méme en gardant
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une focale occidentale avec des représentations d’ascendance antique et médiévale européenne,
I’objet d’étude de ce mémoire ne présente pas le méme intérét dans la culture francaise que

dans la culture nord-américaine ou méme britannique.

L’auteure de ce mémoire étant elle-méme francaise, sa vision et son traitement de la figure
pourraient étre tout autre si elle I’avait étudiée en Angleterre, ol la licorne fait encore partie du
blason de la famille royale régnante. Le corpus de ce travail universitaire est constitué en grande
partie d’objets vendus en France, mais ils sont souvent importés des Etats-Unis. Le contexte de
I’émission et de la réception de la figure mythique est propre dans ce travail au contexte
francais, qui constitue un angle de travail, mais également un biais. Une des prolongations de
ce travail de recherches pourrait étre 1’analyse de la licorne dans un autre contexte culturel, pour

en mesurer le déplacement et la réappropriation dont elle fait I’objet.

La seconde limite que nous atteignons dans ce travail est la limite est d’ordre méthodologique.
Nous avons eu I’ambition de démontrer I’influence d’une figure mythique sur une société, et
inversement, la maniere dont une société peut nourrir et ressourcer un mythe a un instant donné.
Or, interroger un mouvement de société a travers un corpus restreint et exhaustif est un projet
idéaliste. Nous espérons néanmoins étre parvenu a établir un paysage réaliste de la licorne dans
la culture francaise actuelle. A notre sens, son mythe n’a pas encore atteint sa fin, loin de 1a. Au
lieu d’envisager la licorne moderne comme un triste simulacre de ce qu’il était au Moyen Age,
nous faisons le constat d’un mythe non pas appauvri et moribond, mais en plein ressourcement
d’imaginaires. A une époque ol la quéte n’est plus celle d’un bonheur idéalisé mais d’un
quotidien perfectible et assumé, la licorne est la seule figure qui parvienne a conjuguer des

valeurs contradictoires. Imparfaitement parfaite, la licorne n’impose pas tant la quéte d’un

avenir idéal que de celle d’un présent optimiste et assumé.
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ﬂﬂ"' Tetya pactepd t8 vicko de Testy Jonkr # . Tasty a partagé la vidéo de Tasty Junior.

L 5
LY 4h-€ ‘“_m.- ah-€
Follow Playfull for more parenting videos like this! Follow Playfull for more parenting videos like this!

La pub va

#" s Tasty a partagé la vidéo de Tasty Junior. £ Tasty a partagé la vidéo de Tasty Junior.
‘Wg 4h-€ |Th‘ill_" ah-€

Follow Playfull for more parenting videos like this! Follow Playfull for more parenting videos like this!

Source : Facebook Page Tasty
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La tendance de I'« Unicorn Toast »

Source ; Instagram

La tendance de la « Pizza Unicorn »
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Catégorie confort et lifestyle

7:17 - ©

Elle ne réchauffe pas que ton corps, mais ton coeur aussi!!

Dispo ici : http://amzn.to/2iTmgGn
Chaque jour, les meilleures idées cadeaux sont sur Topito Shopping =y ™

TOPITO

— SHOPPING

CEST ENCORE MIEUX
QU'UN GROS CALIN

Source : Facebook/Topito
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211. Un bougie parfum « pet de licorne », ¢a vend du réve

Source : Topito

Brume désodorisante de licorne

Source : 'avant-gardiste
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Combien ? a partir de 40.00 €

Topito
1h- 6 Chez qui ? Etsy

Il te la faut !

Il m'en faut (au moins) un !

Les cadeaux les plus cool sont sur Topito
Shopping == =

Pourquoi c'est top ?

1. Parce qu'on a atteint le summum
de la kitchitude

2. Parce gu'ajouter une licorne a cet
animal disgracieux, c'est bien

3. Parce que t'as jamais eu de
peluche de ce style

Une peluche ornithorynque licorne

Pourquoi c'est top ? Combien ? & partir de 40.00... Une idée de Topitruc ? Proposez-la

© topito.com nous !

O0= 326 503 commentaires @ BB publication de Topito  @Q% 326 ) 503
[C) J'aime D Commenter £ Partager [b ) o Voir plus P

Capture d’écran d’une publication Facebook du site Topito

Source : photo personnelle dans le Monoprix
d’Asniéres-sur-Seine (Mairie).
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Home Gifts Chubby Light-Up Unicorn

EXCLUSIVE

e o T

In Stock

n

Chubby Light-Up Unicorn

Plump and Plush

- €40.09

Add to basket

(] i Add to wishlist
< , Fao >
=
\ =y 1 accessory available v
/. v Batteries (4x AA)
l Description 7 Reviews 473 Shares Related

(

>

Description

Relax in the glowing aura of an overweight Unicorn
Illuminates with a whole rainbow of colours

Stupidly soft and cuddly

Luxuriant pastel mane that you can style as you please

It's like Aurora Borealis, only in the belly of a mythical beast

7 Reviews 473 Shares Related

# Relaxin the glowing aura of an overweight Unicorn

# |lluminates with a whole rainbow of colours

« Stupidly soft and cuddly

» Luxuriant pastel mane that you can style as you please

« It's like Aurora Borealis, only in the belly of a mythical beast

< >
Someone's eaten a few too many rainbow bagels...
\_ Just look at this Chubby Light-Up Unicorn, it's so podgy its practically
rocking on its soft, plush ass.
This cuddly creature sports a windswept pastel mane that you can style as
you wish while its body glows with a vibrant rainbow of colours. It's your
very own Aurora Borealis, safely contained within the rounded belly of a
r mythical beast.
More detail and specification
-t
— 7 Reviews Average 5/5stars & & & &

Source : Firebox.com

@ Feedback

M@ Feedback
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420 Un bonnet de douche (ou chariotie) licorne
Fri A peet ce B com mamen

2 L
ol K-, ! B0, Un repose-téte licorne
'f';f Pris i part e 3805€ s L et Gardiste
| L P ™
i .
rl
Source : Topito

31. Un déguisement de licorna pour doigts
Prin & parte de 9.98E chez L'Awant Gardisbe
411. Un coussin Pusheen licorne

Prin i partic do 18,256 craz priz-cadoeu

Source : Topito
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I'M A £** UNICORN |

LE MEC PARFAIT
EXISTE
BPUES RICORNES AUSYI |

Source : photographies personnelles prises dans la boutique La Chaise Longue (Angers)
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= [T sTrE BEAUTY LOVE VIDEQ OSCARS susschisl  Fouow O s

This Rainbow Unicorn Pool Floal Fits Six
People. Is Where The Party's Al

U e QoG 1o R O BgGer [=l=le]

J ; — - ﬂﬂl MORE FIOM

LR =T1%01)

Source : Cosmopolitan

al Orange F = 19:41 7 9 92 % )

(AWNT L'AVANT GARDISTE
< GARDISTE 1 1, . &

Vous en réviez ? Bientdt disponible sur
L'AVANT GARDISTE ! @

A T -

® [ FONTAINE LICORNE GEANTE ,
Votre commentaire... @

8 & @& &

Source : Facebook de la page L’Avant-Gardiste
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32. Une enceinte licorne qui danse

Prix

 partr de 24.95€ chez L'Avant Gardiste

B 5 ¢
7 I A

Source ;: Topito

\‘.ﬂt“n JE Pfr

tmnnm*u LLETTES. °]

P - P e
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Catégorie décoration

510 Du ruban adhésil licorne, I'sccessaine de buresu indispensable
Brm b party e 180T ches Ao
305. Une heorne a incoler

e 2/
| . "

Source ! Topito

B2 Una licorme gonfiabie géants 456, Un trophée téte de licorne, pour les fans de poneys ot de cornes
Pris b et i SASSE crms Lkvant Gandiwle Prin & part i A0 cras Biay

WA

Source : Topito
Crying Unicorn Candle
- TR
l Deeription 11 Rrvirws 5445 Shares Astans

# e anyehing more Besnitil then § Usiceen crging?
= Wewps o wary rambow of feey

& Wriwangly ditueh Ceami simament

& Uisanaisl home decor for Unscosn S

P l l - i | nmes with fue ymralled horm
- -

Source ! Firebox
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Unicorn Squirrel Feeder Partager & Bl W @

Découvrez notre guide d'achat et nos idées de cadeaux pour préparer

au mieux les fétes de fin d'année. ®) Neuf: EUR 18,36

© votre adresse de livraison:
de Accoutrements Levallois-Perret 92300

Y’ ~ 95 commentaires provenant des USA
Ajouter au panier

Activez la commande 1-Click

Prix: EUR 18,36 Livraison gratuite dés EUR 25 d'achats en
France métropolitaine, Détails
Tous les prix incluent la TVA.

Il ne reste plus que 1 exemplaire(s) en stock.

Livré avant Nogl. Choisissez I'option au cours de votre commande. O, Doccasion: EUR 11,00

Voulez-vous le faire livrer le jeudi 7 déc.? Commandez-le dans les

17 h et 59 mins et choisissez la Livraison Express au cours de

votre commande. En savoir plus. ™ - T
Ajoutez a votre liste | 5

Vendu par Bargains 4 Ever et expédié par Amazon dans un
emballage 'Déballer sans s'énerver par Amazon', Emballage cadeau
disponible.

Autres vendeurs sur Amazon
Note: Cet article est éligible a la livraison en points de collecte.
Détails EUR 18,99 Ajouter au panier

1iumnienn aeatuita dle £1 D 28 AN

Source : Amazon

LWAVANT GARDISTE Nouveautés LesTOPS Maisongobjets CuisineSbar High-tech Kids Lifestyle Epicerie Idées cadeaux Q Q

Offre chocolatée : -15% sur tout le site dés 40€ d'achat
CODE : LOVEFISH

Accueil | Licorne Addict | Licorne vivante

Licorne vivante
3000000,00€

Grande nouvelle ! Comment ¢a vous n'étes pas au courant ?! Et oul, vous ne
révez pas LAVANT GARDISTE a ENFIN trouvé cet animal majestueux dont
tout le monde parle! Perdu dans un champ de fleurs au beau milieu de la
Provence, un élevage de licornes y séjourne. Ces animaux magiques aiment
gambader sur les arcs-en-ciel, cotoyer les étoiles, distribuer des paillettes
d'amour, et laisser une touche de féerie derriére elles, le tout en ayant une
chevelure de siréne. On a TOUS besoin d'une licorne dans sa vie, alors
n'attendez plus !

JE LA PRE-COMMANDE

Rupture temporaire, victime de son succés..,
Prévenez-moi lorsque le produit est disponible :

votre@email.com VALIDER

Q Sauvegarder

Source : Poisson d’avril de I’Avant-Gardiste sur Facebook
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L'AVANT GARDISTE -
1avril, 11:00 - ©

[ALERTE INFOQ] Elevez VOTRE licorne, c'est maintenant possible ! &
Shop now = http://bit.ly/licorne-vivante

o) Jaime (J commenter @ Partager @~ Source : Poisson d’avril de I’Avant-Gardiste sur Facebook

DESCRIPTION -

- Licorne vivante
- Taille: 1mé0 bras levés
- Pelage : blanc comme neige et doux comme un nuage
- Tatouée et percée et... bien élevée
- Elevée en plein air
- Criniére soyeuse rose bonbon
- Corne unique au milieu du front
- A laisser gambader dans un champ de préférence de paquerettes (nécessite
d’avoir un terrain de minimum 1 hectare), et sur les arcs en ciel
- Caractére: la licorne fait ce qu'elle veut. Quand elle veut. Ou elle veut. Avec qui
elle veut. LAVANT GARDISTE n'est pas tenu responsable des caprices de votre
licorne. Elle prend souvent le caractére du propriétaire
- Pour rendre votre licorne heureuse :
- Nourrissez la tous les jours de tout ce qu’elle aime tout sauf Healthy. La licorne
n'est pas a ladiet.
- A laver deux fois par jour avec amour. La licorne a besoin de son intimité. Elle
aime les bains et se lave, seule.
- Animal et rare en voie de disparition, il est donc important d'en prendre soin !

Livraison & retour

Pas de Colissimo, & venir chercher au point relais dans le pré de LAVANT
GARDISTE (adresse communiquée au moment de I'achat)
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Accueil | Onvousabieneu!!

HEEEEEEEEEY OH REVEILLE TOI !

#poissondavril
Vous avez pensé une seule seconde qu'on allait vous vendre une licorne a 3 millions d'euros ?!
Mais SURPRISE ! Rien n'est perdu et on t'offre -15% sur tout le site, c'est pas si mal ?
A prendre ou 3 laisser !

SUR TOUT LE SITE

A PARTIR DE 40 € DACHAT

-15 %

Source : fenétre de conclusion du Poisson d’avril de L’Avant-Gardiste sur Facebook
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Catégorie Accessoires

A Pure DEer  Fiseieee  searies Ggewts  Geele ke Ta wim U wndsend nal dogew O I =
I 1

Tendomees | pprmmamaty & | den et I nenns Pwring o Dresien

Source : Gamme = Mol & Ma Licorre » sur le site de la marque Claire’s

© Instagram v
@ natoogram

Source : Marque Joyau Magique
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@ P
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PRAEREIEER 18 RESULTATS

T-SHIRT TROLL NUL T-SHIRT LICORNE RETRO BLEUE
20,00 € 20,00 €
E—‘
- Ls L=
b 2l
4 . »
-
e

1l
@

NOUVELLES

[ icornes

i ARANDY avEE

Source : Marque Joyau Magique
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Source : photographie personnelle prise dans
une boutique de la marque Naf Naf (Marne La
Vallée)

Catégorie soin et maquillage

Life's A Festival Collection is herel Shop Now United States ™ & SIGN IN

United States Canada Ireland Mexico United Kingdom

Come Party with M
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0 sephorafrance % « Abonné(e)

sephorafrance COMING SOON
@glamglowfrance : une édition limitée &
qu'on a trés trés hite de vous faire
découvrir. Restés connectés %
#Glamglow @glamglow #PonyPower ® 2018
Hasbro. All Rights Reserved. Licensed by
Hasbro.

Charger d'autres
juspltl @chloe_trns &

maevagrebeauval Sympa la faute
d'orthographe

mrnfrcs @chlo_lpne des masques je crois
YRS

iam.cassie @ad_lyiis @laurelinedp! regarder
la collection &

fdi_lea @jeanne_gate

rara mantaldalla @lilliand #f fivme Atea

© Q A

16 402 J'aime

Ajouter un commentaire.. e

Source : Instagram Sephora France

MON COMPTE LA CARTE SEPHORA 'E MAGASINS ET SERVICES = 0 PANER

*.,.\u N Vi:AU Alerte aux licomes addict : Découvrez la collection RS

o~ 9;0 & M Life's a festival de Too Faced pour un effet holographique |

SAE PA‘H O R A ; Q LIVRAISON RAPIDE

MAQUILLAGE PARFUM SOIN VISAGE CORPS & BAIN HOMME  CHEVEUX ACCESSOIRES NOUVEAUTES MARQUES INSPIREZ-MOI

Accueil > UNICORN BEAUTY by Richard Homel

AFFINER PAR

MARQUES ~

TENDANCE = (/1" LICORNE

Attention les yeux, on sort les paillettes |
Brillez de mille feux gréce aux consells de pro de Richard

TOO FACED (13) efson ati P !

URBAN DECAY (8) RETOUR ~

SEPHORA COLLECTION (6)

BENEFIT COSMETICS (8)

plus ¢ meraues La beautysphére ne parle que de ¢a | Heureusement,
Sephora vous a préparé un super tuto vidéo pour découviir comment réaliser
PRIX ~ un maquillage licome facile. Pailleté, nacré, irisé, métallisé, holographigue, duc-chrome,
5€ - 80€ arc-en-ciel... Les marques les plus tendances rivalisent de créativité pour votre plus grand plaisir.
& L] Depuis le sérum embellisseur Farsali, aux highlighters Fenty ef Kat von D,
votre teint n‘aura jamais été aussi glowy |
Les incroyables fards & paupiéres concoctés par Huda se verront rehaussés
avec les eyeliners & paillettes Too Faced et une sublime paire de faux-cils.

SPECIFICITES ~ On détoumne les fards irisés sur les lévres, une bonne dose de gloss Huda aux reflets métalliques et

Exclusivité (46) vous étes ready fo party !

Nouveau (23)

Exclusivité Internet (6) —— —

Edition limitée (5)

Offre spéciale (1) 68 produits Trier par | pertinence ¥ Affichage par 60 | Tout voir 2
TEINTES ~

< <@ < <
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© Instagram, v

lorealhair
Sponsorisé

Acheter

Qv A

462 197 vues

lorealhair Les cheveux bruns peuvent aussi
se permettre le look ... #UnicornHair &=.
Acheter Reflets roses et silver, amuse-toi avec
#Colorista § ! Tuto disponible sur notre

@ Q V m sur l'eshop ! "= > http://bit.ly/2usELvy

Source : Instagram/Page L’Oréal Hair

It

ROBEAL ® Q

Leats Z{,' Fragazint
/

HOME BEAUTY MAGAZINE HAIR COLOR / HAIR COLOR TUTORIALS HOW TO GET UNICORN HAIR

How to Get a Unicorn-Inspired Hair Color

HAIR COLOR TUTORIALS

’
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Source : Gamme L’Oréal Colorista, site L’Oréal Paris

Source ; Facebook, Instagram et Nailsine London

- COLAB

about products how to use Dry Shampoo
b

COLAB

Dry Slmm]mo

Source : site internet de la marque Colab

shop fag contactus

[T Ir—-_h-.-ll

=3 e N

ALENTE | s esdarcn oo vempts
T erant Sn b Bephnl reec o du de
WP A o
ALERTH | L iwrcianca kosere ¥ smpar
ATl A % DG VET £8 s SN e
ARG |

it

£ Fuima sy )5 Puage @
O 1 oy
0 kit
L R -

e s
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ELN CO LAB" ©fw

about products  how fo use Dry Shampoo shop fag contactus

with an

enchanting sparkling plum - /
and vanilla o -
scent

Source : site internet de la marque Colab

GLISS

Shanfiboo BRILLANCE
: -
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Source : photographie personnelle prise dans au rayon « soins coiffants » de Monoprix
(Asniéres-sur-Seine)

408. Des pansements licorne
Prix . & partir de 5,7€ chez The-Warehouse

Source : Topito

EDITION

®FR HUFFPOST

POLITIQUE ECONOMIE INTERNATIONAL CULTURE LE BON LIEN C'EST LA VIE LE HUFFPLAY PLUS

C’'EST LA VIE 06/12/2016 13:06 CET | Actualisé 06/12/2016 13:50 CET

La derniere tendance maquillage? Le
eyeliner "licorne"

Aprés le “dickliner” voici la nouvelle tendance magquillage féerique et
décalée.

‘ Par Claire Tervé

060000

| ON EN PARLE |

Le testament manuscrit de
Johnny Hallyday dévoilé

Il avait 1 chance sur 100
millions, cet astronome
amateur a observé la

naissance d'une supernova

X

9 Najat Vallaud Belkacem a
= =9l trouvé un deuxieme job

-

Source : huffpost.fr
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Catégorie prét-a-porter

FIREBOX

meaima  Wew  Topi0  Cresiedty Fiebon  Meomiees tech & Ldipnts Food L Bk lamen  Bosis
N ARCLwrimi

Period Panties

© Mainbe: Fivl Bosad L
y Bainko: P Blood W
) sk Bl Bisod §

> ) I Pesiod |

Sowrce ; Firebox

Topito
hiera 17:17 -

a0 [

[P e rr—

e N '

i, Prannaines [FL

ehosch LRSS

11

LARR ]

LIRS

LESE]

LEEE]

Pour séduire dans le confort le plus total

Tous les cadeaux les plus cools sont sur

Topito Shopping

Un slip (oui oui un slip) avec des carlins
licorne

© Topito

Source : Topito
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LAVANT GARDISTE .'_, bijs Cuisine&b: High-tech Kids Lifestyle Epicerie Idéescadeaux Q O ﬂ
Kit de 2 paires de chaussettes licorne k (2)
NEW magique

14,95€

Qteé. 1 AJOUTER AU PANIER

Q Sauvegarder

DESCRIPTION o

LIVRAISON & RETOUR ~

Source : LAvant-Gardiste

f w @ B GIFT CARDS (503) 419-6428 CUSTOMER SERVICE 4 My Account ~

Shop Lookbook Monthly About Cool Girl

JANUARY 3145

=~

Source : Sock It To Me
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Analyse de contenus : le cas Sephora (makeup)

MON COMPTE LA CARTE SEPHORA £7E MAGASINS ET SERVICES = 0 PANIEER
S E P H O R A Q LIVRAISON RAPIDE
48h en relais »
MAQUILLAGE PARFUM SOIN VISAGE CORPS & BAIN HOMME CHEVEUX ACCESSOIRES NOUVEAUTES MARQUES INSPIREZ-MOI

Accueil > UNICORN BEAUTY by Richard Homel

AFFINER PAR

MARQUES ~
TOO FACED (12)

TENDANCE L7 LICORNE

Aftention les yeux, on sort les pailleftes |
Brillez de mille feux gréice aux conseils de pro de Richard
et son sensationnel makeup unicorn |

URBAN DECAY (8) EN SAVOIR PLUS ~

BENEFIT COSMETICS (6)

SEPHORA COLLECTION (5)

plus de marques
62 produits Trier par | pertinence s Affichage par 60 | Tout voir 129
PRIX ~
5€ - 65€
@ @
~ S 1 !
U 3 \ s

SPECIFICITES ~ 00200 ( ik

Exclusivité (42) @0 Q.. \ 44

Nouveau (21) \_/ hi =

Exclusivité Internet (8

Edition limitée (3) ® NOUVEAU NOUVEAU NOUVEAU NOUVEAU

Offre spéciale (1) TOO FACED TOO FACED TOO FACED TOO FACED

Life's A Festival Eye Festival Rainbow Strobe Unicorn Horn Mystical Festival Refresh Spray
= Shadow Palette Highlighter Highlighting Stick Spray fixateur maquillage
TEINTES Palette fards & paupiéres Enlumineur Enlumineur stick 26,00€
. - . . 43,50€ 33,00€ 29,50€

EEE EE i

TENDANCE ‘P LICORNE

Aftention les yeux, on sort les pailleftes |
Brillez de mille feux gréce aux conseils de pro de Richard
et son sensationnel makeup unicorn !

RETOUR .

La beautysphére ne parle que de ¢a | Heureusement,
Sephora vous a préparé un super tuto vidéo pour découvrir comment réaliser
un maquillage licorne facile. Pailleté, nacré, irisé, métallisé, holographique, duo-chrome,
arc-en-ciel... Les marques les plus tendances rivalisent de créativité pour votre plus grand plaisir.
Depuis le sérum embellisseur Farsali, aux highlighters Fenty et Kat von D,
votre teint n“aura jamais été aussi glowy |
Les incroyables fards & paupiéres concoctés par Huda se verront renaussés
avec les eyeliners & paillettes Too Faced et une sublime paire de faux-cils.
On détourne les fards irisés sur les |&vres, une bonne dose de gloss Huda aux reflets métalliques et
vous étes ready to party !

Source : Page dédiée sur le site Sephora France
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Source : Vidéo Youtube sur la page dédiée du site Sephora France

111



La vidéo réalisée par Sephora France dure 1 minute et rassemble plusieurs éléments
renvoyant directement a la figure de la licorne. Le maquillage est réalisé par Richard Homel,
une figure phare de la marque en France, trés présente dans les prises de parole sur les
réseaux sociaux de la marque.

Elle met en scene une bonne partie de la collection spéciale « Unicorn Beauty by Richard
Homel », une gamme de produits sélectionnés par le maquilleur. On compte XX séquences
dans cette vidéo courte, chacune séparée par une animation par bandes blanches et roses,
la signature Sephora (bandes noires et blanches) déclinée sur le theme licorne. A noter :
toutes les étapes de ce maquillage sont montrées, le seul moment ol I'action n’est pas
représentée s’explique par le fait que le produit employé ne fait pas partie de la collection.

Ordre des séquences :

1-2 : présentation des 2 acteurs de la vidéo

3 : I'étape de préparation (sérum hydratant et coloration des sourcils)
: usage du premier élément de maquillage, un stick pailleté

: deuxieme stick appliqué sur le visage, cette fois-ci violet

: présentation de la palette d’enlumineur triangulaire

: plus longue séquence avec le maquillage des yeux (plusieurs teintes appliquées,
agrégation et métamorphose progressive)

7 : étape de paillettes sur les yeux

8 : étape de I'eyeliner blanc et ajout de paillettes

9 : Pose de faux-cils

10 : maquillage des levres

(o) @) T U4 N~
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Figures de la licorne (dans 'ordre I'apparition) :

» La dominance de la couleur rose et de la texture irisée

» La posture de profil (propre aux vidéos de maquillage, mais aussi a la posture de la

licorne dans I’art héraldique)

» Les larmes de licorne

» Latransformation : lorsque les sourcils sont maquillés comme par magie en passant
ses mains dessus (aspect esthétique d’une magie licornienne mais aussi souci
marchand, la collection ne présentant pas de produit pour les sourcils, on éclipse
donc la marque de celui utilisé pour la vidéo). L'effet de la métamorphose apparait
aussi pendant I'étape du maquillage des yeux, avec un mouvement de caméra
lorsque la jeune femme rouvre ses yeux. On est renvoyé a I'univers des contes et des
Disney lorsque la princesse ouvre les yeux apres que son sort soit levé.
L'angularité, le triangulaire (palette de fards)
L'innocence (posture de profil, sourire, le yeux clos)
Les paillettes et le blanc

>
>
>

TOO FACED ) r
Life's A Festival Eye Shadow Palette Too Faced

Palette fards & paupiéres Q) JAME
dkdokd 46 (34) DONNEZVOTREAVIS POSEZ VOTRE QUESTION
NOUVEAU | EXCLU

Life's A Festival est une palette d'ombres a paupiéres duo-chromatiques arc-en-ciel. Un mélange de mats crémeux
audacieux et d'éclats de couleurs iridescentes, complété par un enlumineur Unicomn ...

En savoir plus
Palette fards a paupiéres En stock
| ]
#4'%, NOUVEAU | EXCLU 43504 AJOUTER AU PANIER
Disponibilité en magasin

DESCRIPTION CONSEILS DUTILISATION INGREDIENTS

Life's A Festival est une palette d'ombres a paupiéres duo-chromatiques arc-en-ciel. Un mélange de mats
crémeux audacieux et d'éclats de coul irid ites, par un enlumineur Unicorn Tears pour le
visage ef les yeux.

p

fw® Cette palette de fards & paupiéres contient des pigments qui offre un reflet différent selon la lumiére.

Pour ajouter de la profondeur et obtenir un fini iridescent, osez les mélanger. La formule infusée de poudre de
quartz rose ajoute a votre maquillage une touche d'éclat, et son parfum procure une sensation de fraicheur

THE Bbqoq’?f/ BOARD enchanteresse.

Source : Gamme Page dédiée sur le site Sephora France
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fw®

THE [2aify BOZRD

TOO FACED . ’
Festival Rainbow Strobe Highlight -(Z)o .(7(:"».—/

Enlumineur ) JAIME

khkkkh 42 (5 DONNEZVOTREAVIS POSEZ VOTRE QUESTION
NOUVEAU | EXCLU

Cet enlumineur laisse sur le visage un voile de lumiére coloré et chatoyant, Pour un véritable effet arc-en-ciel, prélevez
le produit de gauche a droite, & l'aide d'un pinceau plat et dense, et ...

En savoir plus

- 8g En stock
NOUVEAU | EXCLU 33,00€ TER AU PANIER

~S Disponibilit¢ en magasin

DESCRIPTION INGREDIENTS

Cet enlumineur laisse sur le visage un voile de lumiére coloré et chatoyant.

Pour un véritable effet arc-en-ciel, prélevez le produit de gauche a droite, a l'aide d'un pinceau plat et dense,
et appliquez d'un seul geste, ou mélangez les couleurs en faisant tournoyer le pinceau pour un effet
prismatique instantané.

La formule infusée de poudre de quartz rose ajoute a votre magquillage une touche d'éclat, et son parfum
procure une sensation de fraicheur enchanteresse.

Source : Gamme Page dédiée sur le site Sephora France

Foo Figced

Unicarn Tears (7 g)

THE {24l BOARD

TOO FACED ) 7
Unicorn Hom Mystical Highlighting Stick Too Faced

Enlumineur stick ) JaME
dokkdok 42 (6) DONNEZVOTREAVIS  POSEZ VOTRE QUESTION
NOUVEAU | EXCLU

Cet enlumineur en stick capture la lumiére et glisse facilement sur votre peau pour obtenir des touches d'éclat ciblées.
Disponible en deux teintes, il s'accorde & toutes les carnations. Une formule ...

En savoir plus
Unicorn Tears (7 g) En stock
NOUVEAU | EXCLU 29,50€

AJOUTER AU PANIER
Disponibilité en magasin

Unicorn Dreams (7 g) En stock
NOUVEAU | EXCLU 29,50€ AJOUTER AU PANIER
Disponibilité en magasin

DESCRIPTION INGREDIENTS

Cet enlumineur en stick capture la lumiére et glisse facilement sur votre peau pour obtenir des touches d'éclat
ciblées.
Disponible en deux teintes, il s'accorde a toutes les carnations.

Une formule crémeuse et un fini scintillant nacré. Que la féte commence !
Comment l'utiliser ?

Faites glisser la formule crémeuse facile 4 appliquer pour une touche d'éclat nacrée parfaitement ciblée. Cet
enlumineur peut étre utilisé seul ou en complément d'un autre pour un effet plus intense.

Source : Gamme Page dédiée sur le site Sephora France
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Catégorie événementielle

Tournoi d'association sp{}r‘l‘i\rﬁ

Le B % vous donmre rendey - vous
ilams v moareells salle poss ssn

m-ilillihlh

Les 24 et 25 Fevrier 2008
§
Lot

Simple, Doulsle, Mixie
Sevies B a P

. A— S -
I il i

Source ; Badminton Club S5érignan ﬂ M i

Ar——

B.C.S.

f Le Nouveau Club de Ia Ville de Sérignan

/ \
Cc—(_ég BADMINTON CLUB SERIGNAN

Le Club Infos Pratiques Contact et Liens Compétitions

Source : Badminton Club Sérignan
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Le Unicorn Café (Bangkok, Thailande)

e s iracore (bl ionis SE 8 megesE wonveians

i b The oo

RAINBOWS

Source : Facebook

IT'S LITERALLY
UNICORNS AND

= = — — e

Ursoam Cats I rerwrn Caw

T
ey b | (e SALE B (R RN T, T e g -
g gt o b e Lty i e et L Dale

" 1
= 1 Morganou Accueil 6

(7] Evenements

Evénements
Calendrier
Anniversaires
A découvrir
Passés

Grande course de
bouées licornes sur la
Seine

+ Créer un événement v

Source : Facebook

Evénements suggérés Afficher la suite

History of Rnb au Wanderlust
; vendredi 8 Wanderlust Paris

4 040 invités

Intéressé(e) - Participe

Flash Cocotte
samedi 31 mars & Nuits Fauves
1603 invités

Intéressé(e) - Participe

@ Arctic Monkeys + Cameron A...
mardi 29 mai & Zenith Paris - L...
'Q 12 773 invités

Intéressé(e) - Participe

wn Grande course de bouées licornes sur la

Seine
Public - Organisé par Antoine Gasnier

Before "Exotique ?*

vendredi 6 avril 4 Musée du qu...
913 invités

Intéressé(e) - Participe

Q Florian D'Inca vous a invitée .. “i‘ Free Your Funk : La Nuit Mot...
samedi 21 avril & La Bellevilloise
3 580 invités
% Intéressé(e) + Participe X Ignorer e Intéressé(e) - Participe
L'Entracte joue Le Traitemen...
® samedi 27 Janvier a 13:00 - 16:00 e jeudi 2? l:nars a Sorbonne Univ...
il y a environ 1 mois « = 915 invités
Intéressé(e) - Participe
Q Seine Afficher la carte
Frangais (France) - English (US) - Espafiol &
A propos Discussion - Portugués (Brasil) - Deutsch
Fr
Détails

En prévision des JO de 2024, une grande course de bouées licornes vous
est proposée ce samedi.

! CECI EST UNE BLAGUE, NE VOUS METTEZ PAS EN DANGER /!
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SAN FRANCISCO
THE PINT SHOP

MORE FROM MOIC

ICE CREAM

ABOUT

INSTAGRAM PINTEREST TWITTER CONTACT

HOME ABOUT VISIT #MOIC CONTACT

REMEMBER THOSE &%Jm YOU DREAMED UP AS A KID ?
THE MUSEUM OF ICE CREAM IS THE PLACE WHERE | © & 4 ¢ ARE

TRANSFORMED INTO REAL LIFE EXPERIENCES A PLACE WHERE FLAVORS
ARE MYSTERIES, ToPPINGS ARE TOYS AND $fKINkLES MAKE THE WORLD

A BETTER PLACE. OUR MISSION IS TO DESIGN ENVIRONMENTS

THAT BRING .muyﬁz, Ly}eﬂ\m & PROVOKE IMAGINATION .
l

Source : extrait du manifeste de I’'lce Cream Museum de San Francisco
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HOME ABOUT VISIT #MOIC CONTACT

Extrait du réseau social Instagram
sous le hashtag #museumoficecream

evelina & « Abonné(e)
MUSEUM OF ICE CREAM SAN FRANCIS...

evelina In my natural habitat )
#museumoficecream
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' museumoficecream & « S'abonner
N\ MUSEUM OF ICE CREAM SAN FRANCIS...

museumoficecream Did you know at at
MOIC San Francisco, we have a pet unicorn
372! Introducing: GRANT! Grant is a symbol
of magic, inclusivity and enchantment
He is an homage to the accepting, kind and
ling Bay Area community that we are
so proud to be apart of! | Make sure you
say % to him when you stop by our
RAINBOW /7 installation at MOIC SF!
#museumoficecream (cc: @bree.c.henry
@katiegibbsphoto @foodandwine)

Charger d'autres commentaires

jwkm @ucantcme17 lol yeah! We went there
and got in trouble for trying! It's so dumb

kerryaudrey @lisannehuber yessssss ) '@
it's a must ! Wochoo!!

carolinasanjaya @jocelynecleo
raracouture How many people can go in at

Amm Hraa® Dar timan aladD

C Q A

7996 J'aime

17 FEVRIER

‘ Ajouter un commentaire...

Source : publication de I'lce Cream Museum sur son comte Instagram officiel

&>

VAL
i D'EUROPE

CENTRE COMMERCIAL

Source : affichage au centre commercial de Val d’Europe
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Catégorie Influenceurs et réseaux sociaux

Gigi Hadid sur In Style Magazine (Instagram)

Lana Del Rey (Instagram) o lanadelrey

' instylemagazine @ « 5'a

Ingtylemagazing S0 mary guesticns for
mQigitisdic,, \Winat actually its into that
teery by bag? Mot an IFhone Flus? 'Wherne
can we get one? And mos! impoeiantly, Wiy
Bre you waliing B unicarn? O

zoeyzhu_ you are 5a funiny &
biryallmeansiDi) T W Feo W e
FoVeW

prowland decatsedalbe always walking
Tl LG

DFFTEBR_ Mansour & Mamideh axaclly &
L2

the. ninatran Abschute lovel
menimonymonsn Cufe bl' SN

roamy B Birseanberpl 48

hotpeppers210 @ viglons heck ya | woukd

@ a H

14 DaEg Faima
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Joy Esther sur Instagram (actrice francaise)

5 ayestherot! @ « Abonng el

joyesthorall C'es) répatt poul ure nouvele
BTN, nouveds danss o de

wdaisl Fsurun ... farime’ Fhappy

pic by Ernarigoromi

marinedT_ 28 Tetemerd bele w
ol il Tiop bl & WOAW || v
Iuma_jtm Kithe kitfe |

Imstenicoln @onsiranal ow mais wus
#tes bonne en darme el belle sussi

balaranitepod W mi®-*pm
preginia A3 1 just love 8 my frisnd | @
BETRm_ mv

yidrdnthegreat O est guoe ©dea?

clara. povds Ma licorne

athamadivi Sim

©Q R

1 249 r'aime

~
enjoyphoari © « Abonnee)
&1

argayphoniie J 8 negu DRV pElite Licarns
iy & quisigues joors A 'oocoson de @
fosvelie colection #IYidesalestval e
@inohiced

Elin eat pas trop rignonne T J'ai pas du tout
Ay e W Caseel CeNo pafElE o

[Faileurs mides i & i rouver un prdeoem |
J'atbends vos iddes dans s commeiaires

FAngaTaariile Stoofsceo

neiatebbi T peus | appeser aroyiic
matitou_ben Tu peus Fappeler FLINY
nook 2007 Lirse

© Q =

176 317 JFaimu
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Zoela (Youtubeuse)

fngila
Pluk Amaterdam

Qv A

281 584 Jaime
tonlta Valentines bioaklast o

Lucy Hale (Actrice)

vickisprivey W
annashanaga Gurrrl wglosing! w
kristing_tiaran @ W @ stunrng

wiliing 3 FOUND SELEMA GOMEZ
MASICURBATIN JUSTIN BIEBER & SEE IN
B R Py

© Q H
12 TS J'aima
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Tovelo (chanteuse) et en festival (Coachella 2018)

° mvaln @+ Abanrdio)

tovelo unicorne make e o bedler peon
o N Booschela Savardatey

menalienid Etaniremaned 344 o ) e
tre rdoorn and thad bl in the backgrourd
el

tabhamatied 344 @Bmmakenio | ligured &
Wit Hil

daninliebuine 52noe st

(ko scottls W W W
‘kaylademmans e 0 L]

VAR pEUEEN By sson

tovexin LEGGSGSGSGSESEE Damn

pocentricemBd Bautume_r_wilrderard

C Q0 H

&2 102 J'aima

Tendance culinaire (Instagram)

oQv B oavy R oAy H
l-'.IIJ'I-J-::':-mm acosr s b :2:" ot &7 618 alies Bl s Gabmns Gl « T8 018 auties
A QB 0 A & QB 2 & Q
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Catégorie Publicités

L'affiche pour les Eagle Print Awards 2010

You MAI(E A BAD AD

'""'“"'“DIE S.

Agence: King James
Septembre 2010
Source Ads of the World

EVERY TIME

yOU MAKE B BAD AD,
A BUNNY covml«

SUICIDE

124



JEU DE LA LICORNE
NE REGARDEZ PAS CETTE LICC

o

Source : LSA, campagne print Merci Handy (février 2017)
Le film publicitaire est disponible a cet URL :
https://www.youtube.com/watch?v=IGUe2y3Krro&feature=youtu.be

CANAL+

Source : Culture Pub, campagne télévisée Canal+ (février 2015)
Le film publicitaire est disponible a I'URL : http://www.culturepub.fr/videos/canal-les-
licornes/
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wisi - Bpifrance

LE TERME "LICORNE" AETE
EMPRUNTEA LA
MYTHOLOGIE,

#DansNotreJargon La Licorne
Tout tout tout vous saurez-tout sur les
licornes ! Jae

E Publication de BuzzFeed O=0D 4872

D 0O & Voir plus B

Source : publication sponsorisée de Bpi France sur Facebook, contenant un court

documentaire sur les origines du terme « licorne ».

s I S abonner A Parimger

o Tabdd info EITVICE SMHSSAnELabc
.

’, 30 jours dijh oue vous tenes | Bravo, vous powses ra tous trés fiers
o viose | & présent, il n'y & plus gu'h continuor sur ls mdma vola,
Tahag inla Bervc CONTInUG 0 VoL SOuT8ree CREGQuE ol dard votre
il ROl G 10UE HOS BEFVELES AUF RODRS S NETDL e el
il - Galiwics i)

Tabac Info service

#maolssanstabac
Arabhocint casryioe

sl
Articies
Giouipes
Fubications

Publication Facebook « Mois sans tabac » (novembre 2017)

Crganisma gouvarnementsl

Enmetasti Towrt g che
1L irvwiten vieen mmin b mimer cotin Page
i SO THE pacRGtved BETENE 08
o S0 DB pemeDones sl or Feu
£l Anais ge Miranda 3T {9

o Pmndei-eoul B 13 QroulEs S8 CRTIE
tage

& B o lout

W dWEm

T T e R T T ——
By Un S ssage

e L R L

0 Trpanime gooseeramenisl

Engliun |5 Expafic
Portugubs (el Deutsct
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o DES CHATONS
2 / DRESSEURS
o DE LICORNES

RECOMMANDENT fea

‘ CHANGERDE REGION W “ RETOUR SNCF.COM  »

i MES ITINERAIRES (0) w L CONNECTEZVOUS w \ o MONPANIERO € »

N MESGARES(0) w

TER Tarifs & Achats / Bons plans / Jeunes ? Voyagez pour moins de 2€ = £

HORAIRES JEUNES ? -
sl VOYAGEZ POUR MOINS DE 2 €

TARIFS
& ACHATS

Parce que le train n'est pas cher, 92% des chatons
dresseurs de licornes RECOMMANDENT TER !

Calculer un prix Vous avez entre 18 et 26 ans ?

Vous aussi faites comme eux, PRENEZ LE TRAIN !
Acheter en ligne

TEMPO Normandie

Bons plans
JE VOYAGE PLUS DE 2 JE VOYAGE 2 VOTRE MEILLEUR
Calendrier Voyageurs FOIS/SEMAINE ? FOIS/SEMAINE OU MOINS SOUVENIR TER

Ol acheter votre billet ?

JE PRENDS UN
ABONNEMENT

Jusqu'a 80% de réduction !
* Vous voyagez depuis le Calvados, la Manche et 'Ome ?

SERVICES
& GARES

Q Une question ?

LOISIRS

Source : Site TER SNCF et Twitter
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Campagne d'adhésion de la Ligue des Droits de I'Homme (2017)

¥ t2e
i i e
| Mpmeny.

“S% S « LES DROITS DE L'HOMME, C'EST COMME LES LICORNES, 9
ON AIMERAIT QUE CE SOIT UNE REALITE,
UTN (°EST PAS GAGNE !

"-"\-\\
(ﬁ“y““"i : BPARTAGEZNOSCOMBATS ¢/ ¢
@ﬂ&) 9> LDH- FRANCE OFG /st %

Source ; La Ligue des Droits de 'Homme : https://www.ldh-france org/compogne-adhesion/

'I
I an

.__ B

_ Café Bar..——

Source : vidéo personnelle de l'opération de street-marketing de Coca Cola {04/11/2016, Poris)
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Catégorie Cinéma

Harry Potter a I'école des sorciers (2001)

La scéne du film est disponible en VO sur Youtube : hitps:www voutube, comSwatch fv=X4 2oy Qi0LISw

Maoi, moche et méchant (Universal Pictures International, 2011)

La scéne avec la licorne-papuche :

hitps Afwww youtube, comyfwatch v=H20gclrDsyw

Lo scéne aver la licorne-peluche :

hitos:/fwww youtube comwatch Ye=tLin 4904 7k
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Catégorie Arts

La tapisserie de la Dame a la Licorne (XVI° siécle, Musée Cluny)
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Catégorie Blasons

$H S 4
..@.. &7

.
LT =

Le blason de Saint-Lé
{Nermandie)

J‘\.

Le blason de Saverne
(Alsace)

Le logo de I'Amiens Sporting
Football Club
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Catégorie Marques

BRASS

Histsire et héritage

[ROE

Un savoir faire familial qui se transmet au fil Les générations

.

H‘_: ﬁg Al | .. a“
{ : !
-

Source : extrait du site de la Brasserie Licorne

La Brasserie Licorne se situe a Saverne, en Alsace, une région reconnue pour son
attachement au monde brassicole. Fiére de sa ville natale, la Brasserie a d'ailleurs
choisi son embléme comme symbole de la société : une Licorne. Synonyme de
pureté, de force et d'indépendance, la Licorne est devenue embléme de Saverne
au XVI siécle. L'incroyable légende raconte qu'une Licorne aurait trempé sa corne
dans I'eau de Saverne et que depuis cette eau est limpide et pure, donc idéale
pour la biére.

Née au XVIII siécle, la Brasserie Licorne est une entreprise familiale dont le
savoir-faire s'est transmis de génération en génération. Elle a été dirigée
successivement par les familles Ebener, Schweickhardt, Gerber, Becker et Weber.

1845

Aprés plusieurs années entre les mains de la famille Ebener, elle est reprise par la
famille Schweickhardt. la Brasserie est alors un long batiment & un étage qui se
situe au centre-ville de Saveme.

1900

Les trois brasseurs Henri Schweickhard, son fils et son gendre insufflent un
nouveau dynamisme a la Brasserie. Les connaissances des anciens se mélent a la
motivation de la nouvelle génération pour développer la Brasserie. Les locaux
deviennent vite exigus et la Brasserie s'installe rue de Dettwiller & Saverne, le site
actuel.

1911

On y construit la salle de brassage. Tout au long du XX&me siécle, la production
augmente réguliérement et de maniére significative, a I'exception des périodes de
guerre.

1989

Elle est reprise par le groupe brassicole allemand Karlsberg, un des premiers
producteurs de boissons européens. La Brasserie est alors propulsée sur la scéne
internationale mais conserve tout son savoir-faire et ses traditions, hérités d'un
long passé au cceur de l'histoire brassicole frangaise et alsacienne.
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Contact Plandusite Recherche Q v L8 Frangais v

A Bz

=] Connexion

- A pfONHERIE MAR LAjgy
o
Vo Uy M 17 .
¥ AVOIR
& TOUT SUR LA SAVONNERIE * NOS PRODUITS CONTACT PLAN D'ACCES

@ VISITE VIRTUELLE @ LEMUSEE

C
H
O
C
O
L
7.
K
S

Source : photographie personnelle de la devanture de la marque Monbana (Angers)
L’historique de la marque est disponible a cet URL :
http://www.monbana.com/chocolaterie/logo

133



Catégorie Contenus Réseaux sociaux

Rechercher un emoji

Animaux & nature

(:

¥ O QeERRue
FOLE w =

»EaEs700 @4

]
|

Source : publicité Apple pour la technologie de I’animaji.
Film disponible a I'URL : https.//www.youtube.com/watch?v=QbN9ydv3yUU
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‘a Manon St Mar a partagé un lien.

23 novembre, 10:34

[ACHTUNG] [JOB DE REVE] [V.l.E]

Marre du métro, boulot, dodo? Envie de passer au ,Fahrrad, Arbeit,
Schlaf » ? Je cherche la perle rare, ma licorne, mon petit strudel pour
m'accompagner sur des missions de communication digitale et change
management. Si les ingénieurs ne te font pas peur, tu aimes quand les
collaborateurs résistent au changement, et devenir expert dans des outils
informatiques internes est une passion, alors postule donc a ce V.L.E !

*Le poste est a pourvoir dans la charmante petite ville d’Aachen, point
trifrontiére entre la Belgique et les Pays-Bas. C'est une ville 100%
étudiante, ol boire de la biére et manger des currywursts est de tradition.

https://www.civiweb.com/FR/offre/103381.aspx...

Civiweb
La langue sélectionnée sera utilisée dés votre inscription sur le site, jusqu'a

votre désinscription ou a la désactivation de votre compte Civiweb.

CIVIWEB.COM

0 Jaime (D commenter

Source : publication Facebook

Slate.fr
< @ 5 h . @ L X X

La licorne de la bouffe

by - .
I/,"'z

N ,
Internet au bord de l'indigestion de

raclette
slate.fr

[ﬂ) J'aime C] Commenter ﬂ} Partager

O=n
11 partages

Source : publication Facebook de la page Slate
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&P B QUELLE CREATURE DE NOEL ES-TU ?

Orward nobile sleed!

BuzzFoed Animals
ing

Austeemiinim
o, TR0

Happy Uniceen Dayl

Y HAPPY UNICORN DAY %
TO THE BEST UNICORNS

L i
- arba 9 poaps

&

ol Jmine la Page

Désormans, Bppeker-mo “Goutte de plule Arc-en-ciel” | @ I8

Quel est ton nom de licorne ?

ton mois de naissance ;

G mayence okl oo | Bouten dor
0 Coulte de plus

. -
. ]

S Chl e e e

o Fiocon de reige

e Ll

= la premiére lettre de fon prénon :
S | B | il
i Ehip | Anmleu LT
- Cobard o - mriond o Suplde
- g o EopeE o ArTeeneiel
 Ebbiniiant o Fem o - sen
| cirlont © : Sousmont - horubie
) P | Bephonisant
.M L Empant il
" B L
[« = N 284 pommentairer 807 pariagec ﬂ-‘m
Gl:' Jirra !:l Camemonter i¢‘ Bnrtagar @- [ﬁ o i g

Source : publications Facebook
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Cafeche, boulst, dsols

ET LICORNE...

Encore mieux que la voiture autonome ? Chez Chauffeur Privé, on a
décidé d'opter pour la Caléche Licorne et le Magic Cloud* #visionnaire

avec

> Voir la vidéo

Du 8 au 10 juin, certains d’entre vous auront I'immense privilege de
(re)découvrir Paris sous un tout autre jour & bord de véhicules pour
le moins inhabituels.

Envie ole monter i bord, ?

u sort en entrant
qu'au 5juin”!

Participez au tirage 3
e FEELGOOD dans votre app jus

JE PARTICIPE

> En savoir plus

le cod

*Magic Cloud, n.m. : véhicule cabriolet surplombé par un arc-en-ciel, avec une stiucture nuage
géante adossée (type cumulus). Oui, vous avez bien u.

**Tirage au sort le 6 juin 2018. Vous avez jusqu'au 5 juin 2018 23h59 pour participer en entrant le
code FEELGOOD dans I'onglet Code Promo de votre application Chauffeur Privé. Offre valable
pour 2 personnes. En entrant ce code, vous acceptez que vos coordonnées soient transmises a

I'entreprise organisatrice de I'événement. Dans la limite des places disponibles, sous réserve de
la disponibilité du créneau.

O O
Envoyé avec W par Chauffeur Privé.

Contact :
serviceclient@chauffeur-prive.com

© Copyright 2018 Chauffeur Privé
Tous droits réserves.

Newsletter et opération événementielle de la marque Chauffeur Privé (juin 2018)
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Projet Respect Zone "Licornes vs Haters"

corneo
—Yens

« L’association Respect Zone lance le projet « Licornes VS Haters » : le tout premier
modérateur online qui utilise des emoji « kawaii » : ces licornes, petits cceurs, arcs en ciel et
autres symboles mignonnets sont un langage trés prisé des jeunes, et que les haters
détestent. Installé a leur insu sur les sites et forums, ce plug-in transforme automatiquement
et en temps réel chaque insulte postée en emoji ultra «mignons» et niais.

Non seulement cela bloque la cyber-violence, mais les haters se ridiculisent eux-mémes, ce
qui les oblige a s’auto-modérer : une fagon virale et décalée de sensibiliser tous les
adolescents et de les dissuader de commettre de telles offenses. »

Le projet de I'association Egalité contre Racisme « Licornes vs. Haters » (février 2016)
Source : Egalité contre Racisme a cette adresse :

http://www.egalitecontreracisme.fr/actualites/projet-respect-zone-licornes-vs-haters
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Catégorie Presse

La « licorne » chez Madmoizelle (article du 18/04/2018)

1ETTE e paTaEeln e, e s et SaRant i e
=1 bnbomar gonflatiley. sus milles coutwry ou0 LamUsEr S s

L'lle Licorne, le meilleur endroit i s & o T
pour passer les vacances de tes

reves Se baigner au pays des licornes

le perse guon a trouve e lieu parfait pour passer les ';- m__‘m m

meilleures vacances de ta we | Cest une (le gonflable avec
tout plen de bouwees Licomes @1 de tobogans pneumatigues
oses bonbons. Jubette est chaude | Et tod 7

Tout & &1é persd pour satisfadire les yeur ot mettre de la jose dans bes Copurs

Pour §'y rendng, il faat dopa s eregler jusqu'aus Philippines. Un ticket dentrie

pour ane heure de jeu colte 499 pesos phidippens, soet & pew prés 775 euros

Man projet, Cest diessayer de chauffer La rédag pour Fare un seminare [a-bas
Ban, pat sure Gue o8 marche mais Bon, |8 chand® Sount Jus Sudslisuk, (Ormie

an dit

Parce que ow, cheg madmoiZeils, |& cemarged gu's on ddecomranr & 94 Hiorme
il y en a mime une superbe 3 la rédaction, suspendus dans (¢ bureau de La

regie commerciale

E wt it £y i gt FitE ey, ML i T & ua w a1 101

La licorne chez The Guardian (GB, article du 15/10/2017)

Thee unicorn stared as a fierce cooatiere found in the furthest cormers of the known world
:?_- m IMWBMIH It had the bead of a stag, the et nl an elephant and the tail of bowr 50 how did one end
h upmrrwd.lqh!uluhln‘\lnur‘!hhnhﬂqm—- e gl mewn w s T Tl
emblem our times wias My first memony of ummrmaﬂd Rabin together, Singing Happy Birthday at her party.
FLAring an thag cew= s e « a5 the tandies wene blown out

T M SetT T (s averywteer. O chikdren's TV, on Gay | dudn’t riealise then hosw rnurh time I'd m-um:l looking at unorns over thie Coming years,

Prich: M bars & Aty proniuts. Abe Frshet ks al 1 el Bave & el under U8 in pour lamidy, you'll knew what | mean. Rebén is six naw and
et PG B i b e wd o o . THENE BiE el i -
e @, (SR . [T oo Thess wore
not hard to come by, Unicorns no |Dﬂi.!1' mm be ured from magical lorests by pure
maidens, you can buy one in twe dicks off Asos.
Topshop has <« = s eBean gu mce el sed e o Rsos's Top sellers are slippers.
A HEM you can buy a T-shirt lor the . Currently Paperchase's windaws
suggesl you “Be Mare Unicorn”, a slogan for a stationery coflection that runs to snow
Ehobes and rucksacks. Kellogg's has just launched Unicorn Froot Loogs - thet tagline: The
Magic Has Landed. Asling McKeefry, head of womenswear non-clothing design at Asos.,
says that social media is a huge factar i the spread of this rmythical besst *) think
Instagram i The biggest contnbutor - like svocade in the food warld, uricorns are
perhaps the most ‘instagrammable’ of all crest ures.” With Sunicom at ?m posts and
counting, she's not wrong
TV and fibms are also overryn by wnscoens. The My Listie Popy franchise had been through
vatious makeovers since |t launched - 1982, but the current incarnation - hy Little
Pany: Friendship s Magic = made more than 5100 in 2015 My Little Pory: The Mowie,
slarring Emily llurrt aml!'.nt Saldana, moout in UK cinomas it week, The mam stas iy

T oy —

ity s gl - pesanee s s onnes sas gerpsalan

Source : hitps://www theguardian. com/society/2017 foct/15/return-of-the-unicarn-the-magical-beast-of-ourtimes
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Point a noter :

Fram the 2014 Oscar-nomanated [ oo Movle, the only character to get her own spin-off show
% Princess Windkitty, the pink ruler of Clowd Cechoo Land. 11 launches on Cartoon Network later
this year Also on TV is CReebies show Go detters (number one in the LK ratings, with over
10m viewars on linear TV]. The show's mentor is e .. i .e it g

SRS Tl S [ IR Ry S @ gty

If wou're a kid, unicorns sre ubiquitous. I you're a girl, they 're inescapable. And they're
cantering o wider populas culture, too. The - U sew wd thae kit beach scoessory
of ther sumimer, e e b launched the Uincoorn frappucoing this year and rainbow-hued
imapen toast and cakes are 3 major food trend . In beauty, you get an, - s
and you cam buy §etes j by g o el = if you want to. Fashéon designer Thom
Browems ewen sl one down his cabwali last montn

Mor i this purely superficial, The values of 8 unicorn — as rare and magical — have seen the
word used n various connatations. Mow a unicorn can be a start up business valued a1 more
than S1bn. A unicorn is also an elusive or unobtainable woman - or 8 bisexsal woman
depending an your source. When Scottish Tory leader Ruth Davidson told the Consetvatve
Party Conference a fortnaght ago that people “tire of being affered free unicorns”, it was a
put-down to Jerermy Corbyn's poloes. But Davidsen couldn’t have been mare wrong. Right
now, pragle bloody lowe unicorns,

Roben is growirg up in the age of unicorms —and | don't know how | feel about that, They are

LT Lgete |l mean, A Meley Cyrus and Ariana Grande who dress up as unicorns, not
Hillary Clintan ar Chisting Lajgande. As @ spokespersan for the campalgn Le Toys Be Toys tokd
me: " i Ewr o WY & LR FE P v b PR

- Vi el T g A g # - By e - -
" B - & 0 S [ L .-

Mp— T —— - -
but we need to et girls know that ity DK to find joy in lots of different things."™

The camipaigners directed me to a Chad Valley Toys TV adwert of 3 boy plaving with a pink
wiatoen 1 felt wesrd in that partscular way that anly gendered things can. | asked Robin i
wriorny were girks She sadd yed immediately, then paused. Actually sorme are Boys she
admitted, loeking confused. They come through a pertal from a magic world, she added, to
clarify matters. But her uncertainty s understandable. They're slippery creatures.

*The unicarn has been popular at variows points for at least 3,000 years,” says Dr Miles
Leeson directars of the Iris Murdoch Research Centre and & lectures in English literature.
"Theity wiesre considered as real in the andient warld by the Greeks — they appear in books of
naturad history, ot bopics about the gods, The Old Testament contaens possitle mentipns of
uniogrns, and fram there they have been moorporated into Western art and culture, surfacing
at various times, mncuding the Medieval period and the Benaissance. The unicom aleo has a

role to play bn Chinese mmythalogy.”

Author lubette Wood's book Fantastic Creatures in Mythology and Foliore iv out nest year,
st shae's already completed her chapter on unicoms, “The ‘'myth’ began to develop early in
the Christian era ~ it's found in islamic socerces a5 well = that this e creature would oome
tarmely (o 8 virgn lemale,” she lliplimi “Thens are sorme iovely rendmions of "the Mystic
Hunt' with the angel Gabrie| &5 the hunter and of the intie unicarn approaching the Virgin - a
wery symbolc view of the Annunciaton story. it alse became pagular in that aspect of chivalry
known as courthy lowe, A lover is hunted” by his lowe of the lady and, Bike the unicorn, wins
her and becomes tamed' as the husband ™

Thie ereature had an intesesting time n the 16th and 17th century, too, says natursl history
wiriter Natalie Lawrenoe. ™ There was 3 raging trade in powder and tableware made of unkoomn
horn because it was seen as an antidote to poison, i was also seen as an aphrodisiac
Unicorrs became allied with reports of exotic creatures From the north or the sea, becase
the horns wore actually narwhalborns or edephant tuskcs, but this gase thom their reputation
of baing elusive - things you could never gurte see and never catch”

» La catégorie de l'article est « Children », on renvoie cet univers a celui de I'enfance.
» On parle bien « d’embléme » dés le titre (renvoi a I'héraldique)
» Les réseaux sociaux comme vecteur majeur (Aisling McKeefry, head of womenswear

non-clothing design at Asos)

Objet de I'enfance

Objet sexualisé

Communauté LGBTQ, fluidité sexuelle

Christ
Meédical

VVVVY
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e s B St el B et ot THER 33 e S paeaeia, PO 34
Gl e e e o Which seerr a bit of @ comedown for the noble creature. 1t was
the peryy old Victonans who turned this sexy beast into 4 childs fantasy, "They romanticised
mamy of the bestiary images,” says Lawrencs, “though the Victorans actually had e s

e, $OD.”

The unicorn has alo dane its bit for the LGBT community in the Last century. The rainbow
fag was created by American artist Gilbert Baker i 1978 ax a joyous symbal of the diversity
of the gay commanity. It bacame prominent during the gay rights protests of the 1970s and
159805, Rainbows and uncoms are sa intrinsscally linked {the association is also a Victorian
wwention) that it's unsargrissng that the magic creature started to appear on T-sherts and
banners ol Gay Pride sroend the world, with slogans such a8 “Gender is Imaginary” e "Totally
Straght” emblaponed wider sparkiing rasnbaw Unicorms.

it is interesting that an animal onoe so tradtionally male is now not anly a campaigner of gay
rights but often partrayed as female, Its gender fluidity seems emblematic of our times -
and under the glitern, the modern enecorm isn't aseeual. As Lawrenoe says, “isa’ it a bit lile
Eirks and boy bands? ITs eroticism made safe and sublimated.”

Robin may not understand the wreooen's mutable nature, But she gets that i's a brave
crmature despite the gtz | asked her to describe one arad she said it is ghorious, jazzy and...
spannick. She confessed that she'd made that last one wp, bt it means magic and chevar But
she understands this creature is moee than a mane to brush or a glittery coat to admire, She
Balieyes in the mner qualities of a unicorm

Omae of the umicorn's best appearances in fantasy lterature was o Lewis Carvodl's Through The Looking-Giass
and a guote from that has been wsed and abused on many cute T-shirts for gicls in recent yeas. “Well, now
that wee have seén cach other,” said the wsooen, il ||r|\:|u'“I befewe in me, I'H bofieve i you”

That idea of openness 1o deas, that you have to make a leag of faith in life 1o bond with 3 magical
creature, 5 allurmg And i feels pspecally important now Each era we create or revive myths to help make
sonse of the world, In recent imes there have been vogues for aliens, jomiees and vampires, But m a tme
of Trump and Brexit and terror, we've aligned oursebses with the whioonn — 5 symbol of hope and purity and
Hrangeness

Robn olbyepisly doesn't understand the impact of Trump - or Presadent Trunk as she calls hem - but she
realses the importance of believing that things wall get better and the positive power of

Robn o5 i, the sort of Il where people never serad her get waell cards because they don't think she will She’s
often in hospital hooked wp bo canulas, drips and oxygen. When she is, the best way 1o detract her is ldms
and books. |1 was o haspitad that she firs watched Princess Unikitty, that we read Michaed Morpurga's |
Befipvr in Uncams and read Harry Potter and the Philpsapher s Stone, in which Yoldemort drinks unicorn
blood to keep himsell alve. This sense of magic, a bedied that the extraardinary can happen in bad times is
important to her and it's important to us all

It's & shame that modern unioorms are so sparkly and pink, but these gualities aren’t inherently bad Jus
ke princesses and make-up and kachens they're graat things when enjoyed in moderation. And these
qualities don't define the unicorn gither. As luliette Wood says, it's a complicated beast. "It con represent
sacred and romantic love, it looks gentie but it's ferce, wot the horn protects against poisen. | think the
g has endured in culture because it's just too lovely and rare to abandon, sn’t i177 She's right, Thene
aren't many crestures that have been a representation of Christ, 2 panacea, a gay rights campaigrer and a
fashion accessory. By picking i as the creature that regresents gur messed-up age, we've actually got
samething right

Roben was il again while | was writing this $0 we were 3t home fogether and she got a bit bomd of me
asking her gquestions. “Mummy, you're just gong to have to stop warrying about unicorns,” she told me. |
thirk she's right

Code couleurs

BLEU : la licorne médiévale
ROUGE : la licorne marchande
VIOLET : la licorne digitale
VERT : les slogans

141



La licorne chez Cosmopolitan (article du 17/04/2018)
Li=-Tol Talc TR AL

= B s o s DECIVOS. NON, WOUS Mo DOVIToZ s cheviucher de yrales licormes, 1 grmger

WA ML SO PEYON FORME MSROLOGE  ESTAL e s ) sur e dos dun serpent de mer geant Les animaux légendsines eistint (s {qutique) Mas une
plagn des Philippines a ddeicd de surfer sur la Boorne-mania el de crder un e4pace magque qul
coinve priss de 35 000m camis de surface aguatique

0 Xin | momeeer

Eﬁmmmﬁm UNE ILE GONFLABLE
LICORNE

La licorne chez Futura (article du 28/01/2017)

= FUTURA " 0 TF Explorer  Vidéos Photos Expers. Forum D

(RS [ N B Lertrrn it | apncy Mamirs

'h. AL e 4.'1 {0 -‘--
la'licorne existel s
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Catégorie Utilisation Linguistique

-HEEGQ-
LES AVENTURES DE

TINTIN
LE SECRET

casterman

Les aventures de Tintin — Le secret de la licorne (Hergé, 1943)

La « licorne » dans le monde des start-up et du travail
Les Echos ‘a2

Ces startup qui sont devenues des
licornes en 2017

Toatian, Nio, Combase ., PMas de 50 anes » pepites « m ORI MONT DR LTEARD IO SRR D MITRONNE  CAEsie
ant dipaist et e b siilliand de dolar de
capitalbsaltion CAC 40 o v —— . v - - -
- - ™ AEE - - -
0,29%. = - T R

Startups : 57 licornes en Europe, la France reste a
la traine

Sy B

Entreprememnrs e Licorn

Start-Up : Les Licornes Font Des Bulles
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La « licorne » dans le monde du sport

L s

Joel Embiid gagne son duel avec la _ ...

4
MEL 75 o 77 KRISTARS
Ewgiin - ® 2L PORINGIS

PORZINGIS, UNE LICORNE LETTONNE
/ AU PAYS DE L'ONCLE SAM

La « licorne » dans |le monde LGBTO+

L Gore

| nelesif wus

Co edenmi e s el
“E‘HHIE!M

ﬁ"a poh o
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£ '_“r-"‘i f
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-

Logo de Nassocigtion LICOrme (Lille 1)
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La « Loi de la Licorne » (sur le modéle du point Godwin)

“C’est la probabilité gu'une femme dans l'open source finisse par faire
une conférence sur le fait d'étre une femme dans I'open source, qui
s'approche de 1" (Clarence Edgard-Rosa )

Source ! https./fwww.caminteresse. fr/economie-societe/quest-ce-que-la-loi-de-lo-licorne-1175841/

La « Licorne rose et invisible » (culte parodique employé pour faire |a satire des croyances
théistes, au méme titre que le Monstre en spaghetti volant)

PROVE TO YOU THAT
GOD mgn EXIST

DOESNT AND | WILL
USE YOUR METHOD

Source ! https./fwww.caminteresse. fr/economie-societe/guest-ce-que-lg-loi-de-la-licorne-11 75841/
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Annexe 2 : Analyse préliminaire du corpus

(My Little Day)

(anniversaire)

traditionnel de
la pinata et les
sucreries

corne, rose

Elément de Support Emetteur Cadre d’usage | Comparaison Eléments Date
corpus d’observati
on
Gamme Accessoires cuisine | Site marchand | Gastronomie La patisserie, le Corps, 02/03/2018
« Licorne » de | et t-shirt (cuisine) sucré enfantin corne,
Féérie Cake blancheur
Publicité Ustensile de Site marchand | Gastronomie La licorne + Corps, 26/01/2018
CDiscount cuisine électroménag | et Le «réve » et !’ blancheur,
er (via événementiel « addiction » multico,
Facebook) (mariage) corne, arc
Publicité Ustensile de Site de Le petit- Le pancake Téte et 15/02/2018
Unilad pour cuisine divertissemen | déjeuner, la traditionnel corne
poéle a t (via crépe
pancake Facebook) américaine
(rituel du
pancake)
La saliére et Accessoire de Site marchand | Le repas La licorne Corps, 09/12/2017
poivriére cuisine (L’Avant- blancheur
Gardiste) & multico
Bouchon de Accessoire de Site marchand | Cuisine et La licorne Corps, 09/12/2017
vin cuisine (L’Avant- apéritif blancheur
Gardiste) (consommatio
n d’alcool)
Pic apéritif Accessoire de Site marchand | Cuisine et La licorne Téte et 09/12/2017
cuisine (L’Avant- apéritif corne,
Gardiste) (décoration multico
plat)
Tasse Dress Tasse a Site marchand | Consommatio | Le jeu d’enfanta | Corps, 26/03/2018
Me Up personnliser (Firebox) n a domicile destination de corne,
ou au travail I'adulte (poupée | étoiles,
a habiller), la multico
magie et la
nostalgie de
I’enfance
Corne a boire | Accessoire de Site marchand | Consommatio | Le calice Corne, 09/12/2017
cuisine (Amazon) n, festivité blancheur
Canette de Boisson Site marchand | Consommatio | La « potion »,le | Téte, 09/12/2017
potion Lady énergisante (L’Avant- n, décoration remede // corne,
Corn Gardiste) La boisson multico,
énergisante arc, rose
Céréales Céréales de petit- Marque Consommatio | Céréales Téte, 12/02/2017
Kellogg's déjeuner grande n domicile, américaines blancheur,
distribution petit-déjeuner multico,
rose
Tendance Article Page Page Article de La licorne La figure 13/02/2018
gateau Facebook Facebook divertissemen
(Club t
Sandwich)
Le gateau en Gateau/patisserie Instagramers Consommatio La licorne, le Corps, 13/02/2018
lui-méme n domicile et mignon corne,
confection, blancheur,
DIY rose,
rondeur,
yeux close
Pinata Jouet Site marchand | Festivité L’ane Corps, 10/12/2017
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relai sur les RS

Thé licorne Thé Marque Quai Consommatio | Lalicorne Téte, 13/12/2017
Sud n domicile ou corne,
travai multico,
arc, yeux
clos
Unicorn Boisson glacée Marque Consommatio | La boisson Multico, 23/02/2018
Frapuccino Starbucks n nomade ou froide Starbucks | rose
en lieu de
vente
Smoothie Packaging Marque Consommatio | La solidarité, Les | Corps, 14/11/2017
Innocent Innocent n nomade petits fréres des | corne,
Pauvres multico
Gin Unicorn Boisson alcoolisée Site marchand | Consommatio | La potion Corne, 26/03/2018
Tears (Firebox) net magique, le paillettes,
décoration dressage, I'élixir | larmes,
rose, arc
Cupcakes Patisserie Marque de Consommatio | Le golter Corne, 17/03/2018
Picard industrielle produits n a domicile d’enfant, la oreille,
surgelée alimentaires gourmandise rose,
préparés multico
Biere a Boisson alcoolisée Contenu page Consommatio | La biére et ses Paillettes 10/03/2018
paillette Facebook n imaginaires
(Buzzfeed)
Recette Tasty | Tutoriel vidéo pour | Tasty Vidéo virale La cuisine avec Corne, 21/03/2018
Junior patisserie (divertissemen | (réseaux des enfants, le multico,
enfantine t et vente sociaux) golter rose,
d’accessoires d’anniversaire, paillettes
de cuisine gourmandise
Unicorn Toast | Tendance Compte Photo virale L’encas (petit- Multico 21/03/2018
Instagram particulier (réseaux déjeuner), la
sociaux) gourmandise
Pizza Licorne Plat de restaurant Restaurant Consommatio | Leréve, la Corne, 02/04/2018
et phénomene spécialisé n et contenu culture multico,
viral dans les instagramable | populaire paillettes
desserts (pizza), la
originaux et gourmandise

Bouillotte Objet de confort Relai par Cocooning, Les remedes de Corps, 09/12/2017
Facebook Vie domicile grands-meres, le | téte,
Topito (vente confort multico
Amazon)
Brume Spray d’intérieur Site marchand | Vie domicile Vie domestique Corps, 13/12/2017
désodorisant (L’Avant- corne,
e Gardiste) blancheur,
paillettes,
vulgarité
Peluche Jouet Grande Enfance, Enfance Corps, 17/12/2017
surface décoration, blancheur,
(Monoprix) cadeau corne, rose
Ornithorynqu | Jouet Site marchand | Décoration, Cadeau, animal Corne 30/01/2018
e licorne (Topito cadeau marginal
Shopping) (ornithorynque)
Peluche Peluche et Site marchand | Décoration, Phénoméne Corps, 26/03/2018
lumineuse accessoire de déco | (Firebox) confort naturel (aurore blancheur,
boréale), multico,
enfance douceur
Bonnet Produit de Sélection Cadeau // Produit Corne, 10/12/2017
douche soin/hygiéne cadeau Topito | Salle de bain d’hygiéne et de téte,
// Site beauté blancheur
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marchand

(Amazon)
Repose-téte Objet de confort Sélection Cadeau // Le repos, le Téte, 09/12/2017
cadeau Topito | usage voyage, le calme | blancheur,
// Site nomade corne + arc
marchand
(L’Avant-
Gardiste)
Coussin Objet décoration Sélection Cadeau // Pusheen Corne, 10/12/2017
Pusheen cadeau Topito | décoration multico
// Site intérieure
marchand
(prix-cadeau)
Déguisement | Objet loisirs Sélection Cadeau // Déguisements Téte et 09/12/2017
doigts cadeau Topito | Loisirs de doigts, pieds sans
// Site accessoire corps,
marchand absurde, jeu de corne, arc
(L’Avant- récréation
Gardiste)
Article Presse féminine Presse Divertissemen | Période estivale
Cosmopolitan | américaine t
Bouée licorne | Jouet d’extérieur Presse Sortie Milieu nautique, | Corps, 10/03/2018
américaine extérieure contenu corne,
féminine Instagram, la multico
féte
Fontaine Accessoire Site marchand | Sortie Jeu d’extérieur, Corps, 25/03/2018
géante d’activité (L’Avant- extérieure animal de blancheur,
aquatique Gardiste) compagnie multico,
grandeur,
sourire
Enceinte Produit high-tech Sélection Usage Enceinte, Corps, 09/12/2018
licorne cadeau Topito | personnel, accessoire high corne,
// Site écoute de tech nomade rose,
marchand musique danse
(L’Avant-
Gardiste)
Carte postale | Carte a message Boutique Cadeaux Quotidien Corps, 31/03/2018
licorne sur format d’accessoires (rayon carte a | disgracieux, la blancheur,
carte postale cuisine (Alice offrir) féte, la grace corne,
Délices) rose,
étoiles,
paillettes

Licorne a Kit de loisir créatif Sélection Travaux Le tricot Téte, 10/12/2017
tricoter cadeau Topito | manuels, (activité corne,

// Site divertissemen | traditionnelle) multico

marchand tet et le trophée

(Firebox) décoration

DIY
+ cadeau

Ruban Accessoire de Sélection Décoration et | Le travail en Corps, 10/12/2018
adhésif décoration et de cadeau Topito | personnalisati | bureau blancheur,
licorne bureau // Site on multico,

marchand + cadeau corne

(Amazon)
Licorne Element de Sélection Décoration L’animal de Corps, 09/12/2017
gonflable décoration cadeau Topito | + cadeau compaghnie, la blancheur,

extérieur intérieur | //Site présence dans corne,

marchand le domicile rose,

(L’Avant- grande

Gardiste) taille
Trophée Element de Sélection Décoration Le trophée de Téte, 10/12/2017
licorne décoration cadeau Topito | +cadeau chasse corne, rose
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holographiqu

// Site

e marchand
(Etsy)
Bougie Bougie gothique Site marchand | Décoration Le kitsch, les Corps, 10/03/2018
licorne avec une cire (Firebox) intérieure larmes de blancheur
multicolore licorne, le décor | corne,
gothique multico,
larmes
La mangeoire | Décoration Site marchand | Décoration et | La mangeoire Téte, 04/12/2017
a écureuil extérieur (jardin) (Amazon) accessoire de pour animaux corne,
jardin (oiseaux, blancheur
écureuil) et
accessoire
humoristique
La licorne Faux produit en Site marchand | Canular viral Le dressage Corps, 01/04/2018
vivante ligne (poisson (L’Avant- corne,
d’avril) une licorne | Gardiste) rose,
a élever soi-méme douceur
Gamme Gamme Marque de Accessoires, La magie, la La corne, 02/03/2018
« Moi & Ma d’accessoire bijoux et fashion, possession la
Licorne (bijoux, coiffure) accessoires déguisement blancheur
axé enfants Claire’s
Gamme Prét-a-porter et Marque Joyau | Accessoires et | La culture pop La corne, 25/11/2017
Licornes de bijoux de Magique tendance et les années rose,
Joyau I'influenceuse 1990 multico
Magique Natoo
Porte-clé Accessoire de Marque de Accessoire, Le porte-clé Corps, 17/03/2018
Nanaf mode prét-a-porter cadeau blancheur,
(Nafnaf) corne,
rose,
douceur
Gamme Life’s | Gamme make-up Marque Make-up et Les festivals Corps, 02/03/2018
a festival » de la marque Too américaine de | influence (Coachella), la corne, arc
Faced maquillage (forte culture hippie en ciel,
Too Faced présence RS) multico,
paillette
#unicorn hair | Publicité L’Oréal Marque de Coiffure et Le fun et Multico 25/02/2018
pour la gamme maquillage et influence "audace
Colorista soin
Vernis Vidéo tendance sur | Page FB Les Manucure et La tendance Corps, 18/03/2018
Nailsinc le vernis licorne Eclaireuses soin de soi chaude a suivre corne,
« Sparkle like a Beauté // multico,
Unicorn » Vernis Nailsinc paillette
Shampooing Shampooing sec, Marque Soin de soi Le coiffage, le Corps, 02/03/2018
sec COLAB produit de soin de COLAB, quotidien geste du parfum | corne,
grande surface distributeur multico,
Monoprix paillette
Pansement Produit de soin Sélection La blessure La trousse de Corps, 10/12/2017
licorne cadeau Topito | légére premiers soins, corne, arc,
// Site les égratignures | multico,
marchand étoiles,
(The rose
Warehouse)
Tendance Habitude de Site La tendance Le maquillage, Corne, 23/02/2018
maquillage maquillage d’infotainmen | maquillage la tendance multico
licorne (viralité) et article t Huffpost

divertissement
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Publication
Instylemagazi
ne

Publication
Instagram/paparaz
zi

partenaires

Compte RS de
presse
féminine

Contenu
réseaux
sociaux

L’animal de
compagnie

Long Unicorn | Habitude de Comptes La tendance La manucure Corne, 19/02/2018
Nails maquillage particuliers RS | maquillage rose,
(viralité) paillette
Culotte Protection Site marchand | Les périodes L’hygiene intime | Corne, 13/12/2017
hygiénique hygiénique/prét-a- | (Firebox) de regles féminin, les féroce, arc,
porter regles multico
Culotte carlin | Prét-a- Sélection Le cadeau La séduction et Corne, arc, | 25/01/2018
portée/sous- cadeau Topito le fun multico,
vétement Shopping vol
Kigurumi Vétement Sélection Le confort Le cocooning, le Corne, 09/12/2017
licorne d’intérieur ou de cadeau Topito | chezsoi, la pyjama téte,
déguisement // Site nuit multico
marchand
(Asos)
Pulls Faux Vétements a Site marchand | Prét-a-porter Le pouvaoir, Corps, 21/03/2018
message Faux 'identité corne,
personnel, les blancheur,
compétences arc,
personnelles multico
Chaussettes Accessoires/vétem | Site marchand | Prét-a-porter Le conte, Corps, 28/03/2018
ent Amazon US I'intergalactique | blancheur,
corne,
étoiles,
multico
Tournoi Affiche sportive, Association Evénement La compétition Corne, 18/02/2018
Association événementiel sportive sportif rose,
Badmington multico,
Club Sérignan blason
Site BCS Site d’association Association Communicati Le blason La 18/02/2018
sportive sportive on blancheur,
d’association, la corne,
nom de club les ailes et
plumes
Le Unicorn Réseaux sociaux, Site de Divertissemen | Alice au Pays Rose, 25/11/2017
Café publication virale divertissemen | t des Merveilles multico,
t 9GAG I"abondanc
e, les
paillettes
Grande Evénement Particulier (a Divertissemen | Le sport, Corps, 11/03/2018
course de Facebook viral (et vocation t "'amusement, corne,
bouées fictif) virale) les Jeux multico
licornes sur la Olympiques,
Seine I"absurde
Musée de la Lieu et publications | Organisation Divertissemen | L’enfance, la Corps, 18/02/2018
créme glacée | réseaux sociaux privée etrelai | t gourmandise, le | blancheur,
sur les réseaux jeu, I'animal de corne, or,
par les compagnie multico
particuliers
Le filtre L’application Snapchat Echange de Le pyjama, la Rose, 10/02/2018
Snapchat smartphone message, combinaison corne,
réseau social corps,
pyjama
Bubble Party Affichage et Centre Animation de L’été, I'activité Blancheur, | 16/03/2018
de Val évenement commercial et | centre sportive corne, rose
d’Europe marques commercial

Corps,
blancheur,

12/01/2018
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multico,

corne
Publication Publication Compte RSde | Contenu Le réve (position | Corne, 26/02/2018
Lana Del Rey Instagram chanteuse réseaux allongée) multico,
sociaux arc, yeux
fermés
Publication Publication Compte RS Contenu L’accessoire de Corps, 11/03/2018
Joy Esther Instagram d’actrice réseaux mode corne,
sociaux multico,
blancheur
Story Natoo Story Instagram Compte RS Contenu Les Lapins Corne, 25//11/201
d’influenceur réseaux Crétins, la pyjama, 8
sociaux peluche arc, emoji
La chanson Vidéo parodique Natoo Contenu Pop culture, Corne, 04/04/2018
des licornes (Youtubeuse) humoristique références a des | rose,
RS personnalités de | multico,
la culture exces
francaise,
références de la
culture geek
Publication Publication Compte RS Réseaux La pinata, la Corps, 11/03/2018
EnjoyPhoenix | Instagram d’influenceur sociaux et féte, 'lanimal de | blancheur,
partenariat de | compagnie corne,
marque rose, yeux
(TooFaced) fermés
Publication Publication Compte RS Le repas et le La saint-valentin | Corne, 16/02/2018
Zoella Instagram/plat d’influenceur contenu RS yeux
culinaire fermés
Publication Publication Compte RS Contenu RS La pancarte a Emoji 11/03/2018
Lucy Hale Instagram actrice message
(carcéral ? a
message viral ?)
Publications Publications Compte RS Contenu RS La gourmandise | Corne, 05/03/2018
Naturally Jo Instagram culinaire yeux
(spécialisé fermé,
vegan) multico

nt québécois

la féérie

Campagne Affichage Agence de Concours B2B | Les créatures Corps, 23/02/2018
Eagle Print publicitaire publicité de fantastiques, le corne,
Awards 2010 professionnels | sacrilege blancheur
de la publicité
Merci Handy Affichage et Marque de Campagne de | L’étre magique, Corps, 23/03/2018
campagne produits notoriété la tendresse, le corne,
publicitaire (spot) d’hygiene dressage multico,
blancheur,
rose,
larmes
magiques
Campagne Spot publicitaire Chaine de Campagne La bible, I'arche Corps, 15/02/2018
Canal + 2015 télévision publicitaire de NO§, la corne,
privée pour les séduction blancheur
contenus
originaux
Canal
Publicité Spot publicitaire Organisme Publicité La lecon Corne 05/03/2018
sponsorisée gouvernement | pédagogique
BPI al sponsorisée
Publicité du Spot publicitaire Fonds Campagne de | Lalecon de Cheval, 23/03/2018
FTQ d’investisseme | notoriété mathématique, corne
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Publication Publication Service public, | Campagne de | L’accomplissem Corps, 30/11/2018
« Moi sans Facebook organisme prévention et | entde soi, le corne, arc
tabac » gouvernement | d’arrét du bonheur
al tabac
Affichage Affichage en train SNCF Campagne L’absurde, le Corps, 23/02/2018
SNCF/TER et site web prix meme, le corne,
Normandie dressage multico
La ligue des Campagne web La Ligue des Campagne Le réve, l'illusion | Corps, 04/04/2018
Droits de d’adhésion Droits de d’adhésion corne,
'Homme 'Homme multico,
(association étoiles
citoyenne)
Street Street marketinga | Coca Cola Campagne de | Le dressage Corps,
marketing Paris notoriété corne
Coca
[ ) A ) Y D
Harry Potter Production Studio et Divertissemen | La magie, la Corps, 31/03/2018
hollywoodienne romanciere t forét de blancheur,
adapté d’'un roman Brocéliande, le corne,
jeunesse conte, le sacré guérison
et l'interdit
Moi, Moche Production animée | Studio Dlvertissemen | La peluche, le Corps, 31/03/2018
et Méchant hollywoodienne t doudou blancheur,
d’enfant rose, corne

i

Tapisserie de | Tapisserie du XVI° Inconnu, pour | Art mural Religion et Corps, 23/11/2017
laDame ala siecle commanditair condition corne,
Licorne e humaine blancheur,
bouc

Blason de la Embléme Inconnu Identité locale | Religion Corps, 03/04/2018
ville de Saint- | historique catholique corne,
L6 (Vierge Marie), blancheur,

pureté, cabré

iconographie du

bestiaire
Blason de la Embléme Inconnu Identité locale | Iconographie du | Corps, 03/04/2018
ville de historique bestiaire corne,
Saverne cabré
Logo du Logo de club Inconnu Identité de Iconographie du | Corps, 03/04/2018
Amiens sportif (emprunté club sportif bestiaire corne,
Sporting au blason de la local cabré
Football Club | ville)

Brasserie La Identité de marque | Brasserie Production Pureté, force, Corne, 22/03/2018
Licorne de boissons familiale de locale de indépendance blancheur
alcoolisées Saverne biére et identité
locale
Modele Voiture de Société Construction Armoiries Corps, 22/03/2018
automobile collection francaise des automobile familiales corne,
Licorne automobiles (symbole cabré
Corre emprunté a un
coureur
automobile)
Le repere de Site internet de Coach de Coaching, Sagesse, calme, Corne, 03/04/2018
la licorne développement développeme atelier et pureté, blancheur
personne nt personnel introspection bienveillance
Savonnerie Identité de marque | Savonnerie Vente et Pas de Corne, 02/03/2018
marseillaise de produits pour le | locale production de | référence blancheur
de la licorne soin savons de apparente
Marseille
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L’émoticone Langage Apple Communicati La licorne Corne, 03/04/2018
et 'emoji smartphone on blancheur,
interpersonne rose,
lle multico
Annonce Recherche de Particulier sur | Communicati La rareté Rareté, 25/11/2017
d’emploi stagiaire une page on douceur
d’alumni professionnell de
e caractere
Les aventures | Bande-dessinée Hergé, auteur | Lecture, L'enquéte, L'embleme | 22/03/2018
de Tintin — Le de bandes- divertissemen | l'univers , lacorne
secretde la dessinées t nautique et de
Licorne la piraterie
La licorne Element de Expression de Economie et Rareté, réve, Rareté 22/03/2018
chez les start- | langage pour Aileen Alex, entreprenaria | succes
up désigner une start- | entréedansla | t
up valorisé a un langue
million de dollars économique
La licorne Element de Vocabulaire Sport Les talents Le rebond, | 19/03/2018
dans le sport langage pour de la presse (basketball) extraordinaires la force
désigner un joueur | sportive physique,
particulierement la rareté
doué (en
basketball)
La licorne Logo, symboles et Prises de Revendication | L’invisibilité, Blancheur, | 03/04/2018
dans la costumes parole S |'étre corne,
communauté médiatiques surnaturel, paillettes,
LGBTQ+ (associations, I'excentricité, multico,
influenceurs, I'identité fluide, rose, non-
individus) la sexualité non- | genre, arc
définie
La « loidela Théoréme social Emma Jane Revendication | L’animal rare Rareté 22/03/2018
licorne » Hogbin s féministes
(développeuse
canadienne)
La Licorne Objet de culte Vocabulaire Parodie et La religion et les | Invisibilité, | 02/12/2017
Rose et parodique du web satire de la croyances rose
Invisible (forums) religion théistes
Dénominations :
NOMS ADIJECTIFS VERBES
Tendance Adorable Faire craquer
Licorne-addict Magique Faire fondre
Pureté Sublime Consommer
Pouvoir Elevée par les hommes Mériter
Réve Pailleté Réchauffer (ton cceur)
Cadeau Magnifique Réver
Arc-en-ciel Mythique Devenir
Féte Mignon Elever
Amour Fluffy (XXX) Avoir besoin
Etoiles Insane (fou) Faire la féte
Féérie Géant Briller/Glow
Paillettes Kitsch Parler de
Paix Chubby (XXX) Se permettre
Festival Stupidly soft and cudly S’amuser
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Plaisir Beau Séduire
Confort Knowingly-kitsch Danser
Dresseur Bien élevée Mélanger
Folie Majestueux Se ridiculiser
Poney Tendance Satisfaire
Pays des Merveilles Rétro Chiller
Symbole Holographique

Enchantement Mystique

Force Sensationnel

Pureté Nacré

Indépendance Irisé

Indigestion Métalisé

Joie Incroyable

Secret « buzz-worthy »

Enchanting (Enchanteur)

Enchanted

Féérique

Décalé

Marvelous (merveilleux)

Cool

Spécial

Volant

Incandescent

Ultra-canon

Glamour

Sweet/doux

Soft/doux

Iconique

Audacieux

Chatoyant

Rare

Kawai

Niais

Paradisiaque

Instagramable

Les phénomeénes d’hybridation et de paralléles observés :

L’arc-en-ciel
La béte ailée
Le poney
La sirene

VV VYV

Les traits saillants et redondance :

» Lelien entre les paillettes ou I'arc en ciel et la licorne
» Le rapport a I'enfance

» Leludique
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YVVVVVVVVYVYY

Le surprenant (décalage : espace du bureau)
L’'Instagramable

La fusion avec d’autres animaux

L'attitude des personnes qui la porte

Le cadeau

L’abondance, I'exces

Le dressage de I'indomptable

La représentation réelle

Rendre le capitalisme tolérable ? (Cf opposition doux/méchant, donner une épaisseur

de plus au cadeau volatil...)
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Annexe 3 : Analyse sémiolinguistique du corpus

Les termes qui désignent la licorne (Cf. Corpus en annexe 1)

*Archétype (chez CG Jung, psychologie) :
Structure universelle issue de I'inconscient collectif qui apparait dans les mythes, les contes
et toutes les productions imaginaires du sujet sain, névrosé ou psychotique.

*Conte :
Récit, en général assez court, de faits imaginaires.
Synonymes : fable (apologue, récit allégorique d’ou I'on tire une moralité), fiction

*Divinité :
1. Dieu, étre divin, objet de culte
2. Personne ou chose adorée, considérée comme un souverain bien (littérature).

*Fétiche (du portugais feitico, sortilege, du latin facticius, non naturel) :

1. Objet culturel auquel sont attribuées des propriétés surnaturelles bénéfiques pour son
possesseur.

2. Animal qui est censé porter bonheur a celui qui le possede.

3. S’emploie en apposition pour désigner un objet quelconque auquel on attache ce pouvoir.

*Fantasme (du latin phantasma, apparition) :
Représentation imaginaire traduisant des désirs plus ou moins conscient spécialement en
psychanalyse, scénario de I'accomplissement du désir inconscient.

*Idole (du latin ecclésiastique idolum, du grec eidélon, image) :

1. Représentation d’une divinité sous une forme matérielle (image, statue), qui est I'objet
d’un culte, d’une adoration.

2. Personne qui est I'objet d’'une tendresse ou d’une admiration passionnée de la part de
qguelqu’un, et, en particulier, vedette de la chanson ou du music-hall adulée par le public.

*Légende (du latin legenda, chose a lire, de legere, lire) :

1. Récit a caractere merveilleux, ou les faits historiques sont transformés par I'imagination
populaire ou I'invention poétique.

2. Représentation embellie de la vie, des exploits de quelqu’un et qui se conserve dans la
mémoire collective.

3. Ensemble de convention (signes, couleurs), qui permettent la compréhension d’une carte,
d’un schéma, etc.

*Mythe (du grec muthos, récit) :

1. Récit mettant en scene des étres surnaturels, des actions imaginaires, des fantasmes
collectifs, etc.
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2. Personnage imaginaire dont plusieurs traits correspondent a un idéal humain, un modeéle
exemplaire.

3. Ensemble de croyances, de représentations idéalisées autour d’un personnage, d’un
phénoméne, d’'un événement historique, d’une technique et qui leur donnent une force, une
importance particuliere.

CNRTL : Récit relatant des faits imaginaires non consignés par I'histoire, transmis par la
tradition et mettant en scéne des étres représentant symboliquement des forces physiques,
des généralités d'ordre philosophique, métaphysique ou social

*Symbole (du latin symbolum, du grec sumbolon, signe) :

1. Signe figuratif, étre animé ou chose, qui représente un concept, qui en est I'image,
I'attribut, I'embléme.

2. Figure de rhétorique par laquelle on substitue au nom d’une chose le nom d’un signe que
I"'usage a choisi de désigner.

Traits communs :
* Lelien au réel (déformation, amplification, incarnation)
* L’imagination (conscience et inconscience)
* Lamémoire et la circulation dans I'imaginaire collective
* Lamise en récit
* La codification
* La perfection, I'idéal
* Lasuspension de la crédulité (croyance)

Les termes qui entourent la licorne (cf. corpus)

*Domestique :
(adj) Se dit, par opposition a sauvage, d’un animal qui vite dans I’entourage de I’"homme et

qui a été dressé a des degrés divers d’obéissance selon les espéces, en vue d’obtenir une
production, un service ou un agrément.

*Extraordinaire :

1. Qui sort de la régle, de I'usage ordinaires.

2. Qui n’est pas courant ; exceptionnel, inhabituel.

3. Qui étonne par sa bizarrerie, son étrangeté, son originalité.

*Exceptionnel :
Qui constitue une exception, dont les qualités sont rares, éminentes.

*Fabuleux :

1. Qui appartient aux légendes anciennes, a la mythologie, mythique.
2. Qui parait invraisemblable par son importance, ses proportions.

3. (Familier) Qui est exceptionnel par ses qualités.
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*Familier :

1. Se dit d’'un animal qui vit dans le voisinage de ’homme.

2. Qui est habituel a quelqu’un, qu’il est habitué a avoir, a voir autour de lui.

3. Dont on a acquis la pratique, que I'on suit bien.

4, Se dit d’'un mot, d’une construction, d’un style employés couramment, mais pouvant étre
ressentis comme incongrus dans certaines relations sociales et dans les écrits de style
sérieux ou soutenu.

*Fantastique (du grec phantastikos, qui concerne I'imagination) :

1. Créé par I'imagination.

2. Qui atteint un trés haut degré, dont les qualités sont trés grandes.

3. (Familier) Qui s’écarte des regles, de I’habitude.

4. Se dit d’'une ceuvre littéraire, artistique ou cinématographique qui transgresse le réel en
se référent au réve, au surnaturel, a la magie, a I'’épouvante ou a la science-fiction.

*Fascination (du latin fascinatio, enchantement, charme) :
1. Action de fasciner, d’étre fasciné, hypnotisé.
2. Attrait irrésistible, prestige, séduction.

*Imaginaire :

1. (adj) Qui est créé par I'imagination, qui n’existe que dans I'imagination.

2. (nom) Domaine de I'imagination

3. (Psy, Lacan) Catégorie qui fait le lien entre le symbolique (assimilé a I'inconscient) et le
réel ; ce qui refléte le désir dans I'image que le sujet a de lui-méme.

*Innocence :

1. Qualité de quelqu’un qui ignore le mal.

2. Etat de quelgu’un qui n’est pas coupable d’une faute déterminée.

3. Caractere de ce qui est exempt de malignité, de quelgu’un qui est d’une ingénuité, d’une
naiveté souvent excessives.

*Magie (du bas latin magia, du grec mageia) :

1. Ensemble de croyances et de pratiques reposant sur I'idée qu’il existe des puissances
cachées dans la nature, qu’il s’agit de se concilier ou de conjurer, pour s’attirer ou susciter
un malheur, visant ainsi a une efficacité matérielle.

2. Puissance de séduction, d’illusion, charme séducteur.

*Magique (du latin magicus) :
1. Dont les effets sont extraordinaires, sortent du rationnel.
2. Qui agit d’'une maniere surprenante.

*Merveilleux (de merveille, latin classique miribilia, choses étonnantes) :

Qui cause une tres grande admiration par ses qualités extraordinaires, qui étonne par son
cOté sensationnel, par ses qualités exceptionnelles.
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*Monstre (du latin monstrum, phénomene singulier, monstrare, désigner, montrer) :

1. Etre vivant présentant une importante malformation.

2. Qui provoque la répulsion par sa laideur ou sa déformité.

3. Qui suscite la crainte par sa cruauté, sa perversion.

4. Etre fantastique des légendes, créature légendaire, mythique, dont le corps est composé
d’éléments disparates empruntés a différents étres réels, et qui est remarquable par la
terreur qu’elle inspire.

5. Animal effrayant ou gigantesque par sa taille, son aspect.

*Mysteére (du latin mysterium, du grec mustérion, initié) :

1. Ce qui est inaccessible a la raison humaine, ce qui est de I'ordre du surnaturel, ce qui est
obscur, caché, inconnu, incompréhensible.

2. Chose inconnue ou qui n’est accessible qu’a des initiés.

3. (Antiquité) Rite religieux, souvent purificatoire, magique, lié au culte de certaines divinités
et dont les initiés juraient de ne rien révéler.

4. (Théologie) Vérité inaccessible a I'intelligence humaine, mais dont le contenu ne peut étre
saisi que par la révélation divine (Trinité, Incarnation, Rédemption). Le mystére ne doit pas
étre concu comme une forme négative de la connaissance humaine, mais comme une
ouverture au mystere central qui est le mystéere de Dieu, manifesté en Jésus-Christ.

*Réel (du latin classique res, chose) :
1. Qui existe ou a existé effectivement, peut étre visiblement constaté.
2. Qui est conforme a ce qu’il doit étre ou prétend étre.

*Surnaturel :

1. Qu’on juge ne pas appartenir au monde naturel, qui semble en dehors du domaine de
I’expérience et échapper aux lois de la nature.

2. Qui est révélé, produit, accordé par la grace de Dieu.

*Tendance

1. (nom) Disposition particuliére qui incline quelqu’un a avoir tel type de comportement.
Orientation, direction de I’évolution de quelque chose.

2. (adj) a la mode

Traits communs :
* L'opposition naturel, réel, rationnel/surnaturel, supérieur
* Visible / Invisible
e Envoltement, attraction
* Pragmatisme et effets bénéfiques sur le réel
e |’illusion, la séduction, le désir
* L’imagination, I'inattendu, I'original, la suspension de crédulité
* Lacroyance
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Annexe 4 : Analyse du bassin sémantique et de la topique sociociale

Dans son Introduction a la mythodologie, Gilbert Durand interroge la vie et I'évolution des
mythes dans la société. Sa conclusion, qu’il donne avec la métaphore du fleuve, est que le
mythe est un objet culturel qui ne meurt jamais. |l connait un méme cycle, sans cesse répété
au fil des siecles, entre périodes d’exposition, de reconnaissance et de latence. La métaphore
du fleuve fonctionne selon lui car elle permet de montrer le mouvement de sédimentation,
d’accumulation de signes menant a lI'explosion du mythe avant son assechement, sa
convergence avec d’autres mouvements, et finalement une renaissance.

Pour analyser la circulation de la licorne, sa reprise moderne dans |'espace marchand et ses
conséquences sur le mythe, nous empruntons librement le schéma de Gilbert Durand. En effet
lorsqu’il travaille ce schéma, Durand travaille sur une période longue (un siécle voire plus) :
nous travaillons sur une échelle beaucoup plus courte pour montrer la montée du mythe sous
sa forme contemporaine et son éventuelle reformulation. Le but de cette analyse préliminaire
est d’analyser les composants du mythe qui constituent aujourd’hui son ou ses systemes.
L'analyse est croisée avec le systtme de Barthes pour comprendre la constitution
sémiologique du mythe.

* Notre schéma du « Bassin sémantique » de Gilbert Durand :

Aménagement des rives

Confluence Hérésie

Schisme
Latence

Travestissement

Ruissellements Partage des eaux Au nom du fleuve Epuisement des deltas

La société est désignée comme un « bassin sémantique », dans lequel le mythe circule a I'infini
et en boucle. A chaque nouvelle phase, le mythe évolue pour s’enrichir ou s’appauvrir sous
I'action d’« opérateur sociaux » (Durand). En empruntant ce schéma, nous cherchons a
démontrer le réle de la publicité et de la marchandisation comme opérateurs sociaux de la
remythologisation de la figure. Le mythe existe toujours, nous en cherchons les indices et
connotations, pour observer son évolution au fil de ses utilisations.
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Au nom du fleuve

Aménagement des rives

Institutionnalisation

Produits enfants

Usage événementiel
Viralité web

Produits grande conso

Hybridation

Théorisation

Ruissellements Partage des eaux Confluence Epuisement des deltas

Dans sa période de latence, le mythe n’est pas explicitement formulé mais uniquement
connoté. C’'est le cas pour les marques présentes dans notre corpus, ainsi que les villes dont
I’embléme fait figurer une licorne : Monbana (chocolatier francgais dont le logo actuel est une
licorne), la Brasserie La Licorne (brasserie frangaise localisée en Alsace) et la Savonnerie
Marseillaise de la Licorne, I’Amiens Sporting Football Club, la ville de Saint-L6 (Normandie) et
de Saverne (Alsace). Dans ces cing cas, la figure est représentée dans sa forme médiévale,
selon I'art héraldique. Elle renvoie pour chacun d’entre eux a I’histoire de la ville de fondation
(sauf pour le cas Monbana, que nous étudierons dans un second temps) avec un passé
médiéval encore symbolisé par la licorne.

1. Signifiant 2. Signifié
La licorne héraldique Un passé historique
3. Signe
l. SIGNIFIANT . SIGNIFIE
La figure codifiée de la licorne selon les regles - Revendication d’un
médiévales de I’héraldique (de profil, rampante, passé historique
avec un corps équidé et une corne sur le front) - ldentité reconnaissable
et transmissible
[l SIGNE (niveau du mythe)
La transmission de valeurs anciennes

Le schéma de Barthes dans Mythologies, Editions du Seuil, Paris, 1994, p.187

De cette période de latence, ou la licorne ne fait pas I'objet d’un discours puisqu’elle sert de
référence a un autre récit. Elle sert alors d’indice historique.
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Dans un deuxiéme temps vient la période du ruissellement, lorsque de nouveaux courants
font ressurgir le mythe par « résurgences ». Les caractéristiques historiques de la licorne,
développées par Ctésias dans la Grece antique puis dans les traités scientifiques et les
bestiaires du Moyen Age, réapparaissent dans les produits commercialisés : les vertus
curatives voire miraculeuses de la licorne sont réincarnées dans des produits de soin (creme
Glamglow vendue par Sephora, ), la rareté de la corne a posséder dans son cabinet de curiosité
(la corne vendue par Amazon pour boire a I'apéritif), la représentation de son identité par le
blason (la vente de T-shirts faisant figurer des blasons aux couleurs de la licorne). Cette
premiére profusion de I'usage de la licorne nous méne a ce que nomme Gilbert Durand, en
citant A. Moles, « la période de I'explosive » du mythe.

En ressurgissant, le mythe est réinterprété et ses représentations se multiplient : c’est la
période du partage des eaux, ou encore des « affrontements des régimes de I'imaginaire ».
On distingue deux régimes particuliers : I'un inscrit dans I'univers de I'’enfance, I'autre dans
I"'univers des adultes, le second étant perméable au premier. En effet, I'usage de la licorne a
destination des adultes est en partie caractérisé par la régression (voire tableau ci-dessous).
Dans des produits congus pour les enfants, la licorne est représentée avec un corps équidé
blanc, de maniére partielle (du poitrail a la corne) ou entiére, comme dans le cas de la pinata-
licorne vendue chez Little Extra ou les céréales Kellogg’s « Unicorn Frootloops »
commercialisée chez Monoprix en France. Elle est également utilisée sur des supports
particuliers que sont les peluches.

La licorne pour enfant, exemple du personnage « Princesse Twilight Sparkle », héroine du
dessin-animé pour enfant « My Little Poney »

1. Signifiant 2. Signifié
Personnage le corps est Personnage pour
celui d’un poney violet et enfant
rose, ailé, doté d’une
corne
3. Signe
l. SIGNIFIANT . SIGNIFIE
Une figure empruntant des codes - Qualités magiques (voler,
réalistes (corps de poney, systeme animal qui parle)
monarchique), mythologique (référence a - Fantaisie (dynastie de poney,
Pégase, cheval ailé, et a la licorne, cheval aventure, animaux colorés et
avec une corne) et enfantins (systéme pailleté)
d’aventures, morales sur I’'amitié et la - Domesticité (gentillesse,
relation a autrui) douceur et déclinaison en
marchandising a
collectionner)
[l SIGNE (niveau du mythe)
La licorne est un animal magique mais domestique

Le schéma de Barthes dans Mythologies, Editions du Seuil, Paris, 1994, p.187
En étant affilié par 'univers marchand a I'univers de I’enfance, la licorne connait sa premiere

évolution depuis sa représentation médiévale : alors que I’héraldique restreignait I'usage des
couleurs a 5 types de couleurs, la figure est parée de couleurs multiples, celles de I'arc-en-ciel.
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Elle perd a la méme occasion un des traits particuliers qui caractérisait son mythe occidental :
I'agressivité et la force sanguinaire et mortelle. D’animal sauvage et chimérique, la licorne
passe au statut I'animal domestiqué pour les enfants, sous forme de peluches et de
d’accessoires du quotidien (en cuisine, en cosmétique, jouets).

Ces différentes caractéristiques (blancheur, couleurs de l'arc-en-ciel, domestication et
docilité) circulent dans des utilisations a destination des adultes. C’est ainsi que Starbucks
commercialise en 2017 un « Frappuccino Licorne » caractérisé par sa couleur, rose saupoudré
de poudre multicolore, et qu’une gamme du site de e-commerce L’Avant-Gardiste développe
une gamme de produits « Elodie la licorne » pour la cuisine et la maison. L'univers de référence
est celui de I’enfance avec une personnification de I'animal domestiqué et doté d’une identité
(Elodie) appliqué dans I'univers de I"adulte (décoration, cuisine). Cette insertion de l'univers
enfantin dans le monde adulte par la figure marchande de la licorne est particulierement
visible dans "'univers de la nourriture et de la boisson. La marque Quai Sud commercialise
un « Thé licorne », un produit pour adulte, aromatisé au chewing-gum a la fraise, un produit
connoté pour les enfants. De la méme maniére, Picard commercialise depuis 2018 des
« Cupcakes licorne ».

La licorne pour adulte, exemple du « Bouchon de vin Elodie » vendu le site de I’Avant-Gardiste
(voire corpus)

1. Signifiant 2. Signifié
Bouchon de vin en Accessoire fantaisie pour
forme de licorne I’apéritif (bouteille
prénommée Elodie d’alcool)
3. Signe
. SIGNIFIANT . SIGNIFIE
L’accessoire de cuisine pour adulte, utilisé dans un - Esthétisme
contexte domestique de consommation d’alcool et - Ludique
de décoration - Référence a l'univers de
I’enfance

Il SIGNE (niveau du mythe)
La licorne réintroduit I'enfance dans le quotidien de I'adulte
Le schéma de Barthes dans Mythologies, Editions du Seuil, Paris, 1994, p.187

Aprés cette période de partage des eaux, lors de laquelle la licorne circule par l'univers
marchand et voit ses caractéristiques évoluer, vient le temps de la confluence et du nom du
fleuve, en suivant le schéma de Gilbert Durand. Dans ce temps central du circuit d’'un mythe,
celui-ci se trouve conforté par I'appui d’autorités et personnalités influentes. Le mythe se
stabilise et adopte un nom et des caractéristiques fixes.

Dans le cas du mythe de la licorne, le nom est le méme depuis des siécles, mais nous affirmons
ici que lors de cette période, la licorne trouve ses représentations et ses valeurs modernes
dans cette phase. Son récit médiéval est définitivement occulté, il n’en est plus fait mention.
Des acteurs que nous désignerons comme institutionnels cristallisent sa forme. Dans la culture
cinématographique et littéraire, I'auteur J.K. Rowling la représente comme un animal magique
symbole de pureté la ou la firme Universal Pictures International la réifie en en faisant une
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peluche pour enfant (voir Annexe 7). Dans ces deux cas, la licorne est une créature a part,
méme si elle ne représente pas la méme chose.

Dans I'univers marchand, nous partons de trois exemples d’acteurs francgais qui ont chacun
une voix d’autorité pour des raisons différentes : L'Oréal, entreprise francaise réputée a
I'international dans l'industrie de la cosmétique, la SCNF avec sa marque Intercités, une
marque publique frangaise de transport ferroviaire, et le Ministere chargé de la Santé avec
son opération 2018 « Mois sans tabac ». Ces trois acteurs frangais ont employé la figure de la
licorne entre 2015 et 2018, cristallisant par leur communication le mythe moderne.

Le cas L’Oréal

1.Signifiant 2. Signifié

Campagne web pour la Démonstration des

gamme L’Oréal Colorista produits Colorista et la

avec le hashtag possibilité pour tous de

« Unicorn Hair » réaliser un style

capillaire particulier
3. Signe
l. SIGNIFIANT Il. SIGNIFIE

Photographie de cheveux bruns teints en violet pour - Ludique
réaliser un « #unicornhair » (cheveux de licorne). Le ton - Audace
est celui de 'audace et de 'amusement, avec la - Liberté

possibilité de « se permettre » cette originalité et la
promesse de s"amuser

Il SIGNE (niveau du mythe)
Imiter la licorne est un jeu accessible a tous, promesse d’amusement et de
liberté individuelle

Le cas Intercités

1.Signifiant 2. Signifié
Page web et affichage Représentation de la
de campagne SNCF pour licorne surmonté d’un
la marque Intercités chaton et du texte « 92%
des chatons dresseurs
de licornes
recommandent TER »
3. Signe
. SIGNIFIANT . SIGNIFIE
Combinaison de deux éléments imaginaires (« chat - Limagination
dresseur » et « licornes ») faisant la promotion d’un - Laliberté

service réel aupres d’une audience jeune (18-26 ans), le
train Intercités

Il. SIGNE (niveau du mythe)
La licorne fait partie d’un univers incongru et imaginaire, mais son degré est
atteignable par tous
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Le cas de la publication « Mois sans tabac »

1.Signifiant 2. Signifié
Publication Facebook de Message
I’opération « Mois sans d’encouragement aux
tabac » au jour 30, avec fans de la page qui sont
une représentation de la parvenus a atteindre 30
licorne sous le titre jours sans fumer
« Nouvelle Vie »

3. Signe

l. SIGNIFIANT Il. SIGNIFIE

Message de Tabac Info Service dans le cadre de - Limagination
I’opération annuel « Mois sans Tabac », sous tutelle du - Leréve
Ministére chargé de la santé. Sous le message, une image | - Laliberté
représente la « Nouvelle vie » du non-fumeur avec un
arc-en-ciel, une licorne, des dauphins et des chats
volants.

Il SIGNE (niveau du mythe)
Le cadre de vie ou vivent les licornes est celui de la liberté et du réve
Le schéma de Barthes dans Mythologies, Editions du Seuil, Paris, 1994, p.187

Pour ces trois voix d’autorité, la licorne est le symbole de la liberté et de I'audace. Elle est un
argument de vente ou de changement d’attitude (arréter de fumer) et représente la capacité
de réaliser le réve, le fantasme. C’est une hiérophanie au sens de Mircea Eliade : en dépassant
la dichotomie du sacré et du profane, elle permet d’inclure I'un dans I'autre. On revient au
schéma du mythe classique tel qu’il était interprété par la religion catholique lorsque ses
représentants voyaient dans la licorne une représentation du Christ. En incluant la licorne
dans leurs communications, ces marques rompent la limite entre imagination et réel pour
promouvoir la liberté et la légereté. La licorne en est le symbole.

Passé cette période, les contours du mythe sont redéfinis cette fois-ci par des voix
académiques : il s’agit de la période d’aménagement des rives. Le style, la philosophie et |a
rationalité du mythe sont consolidés par la théorisation d’opérateurs académiques. Dans cette
partie, nous observons l'intervention des figures d’experts dans la presse (voir annexe 5),
interrogés pour expliquer le phénomene et ses origines. Dans les spheres universitaires, la
figure est travaillé d’un point de vue historique par des auteurs comme Michel Pastoureau,
Francesca-Yvonne Caroutch, Roger Caillois ou encore des collectifs de recherches comme le
Centre d’Etude sur I’Actuel & le Quotidien. Le travail de recherche actuel est un signe méme
de cette période, le fait qu’un établissement universitaire frangais, spécialisée dans les
sciences de la communication, autorise le choix de ce sujet comme travail de fin de cycle
d’études. L'ensemble des écrits produits dans cette phase consolident le mythe en analysant
la sédimentation des signes effectuée au fil des périodes précédentes.

Au terme de ce cycle, le mythe parvient a la derniére phase de son évolution : la période de
I’épuisement des deltas. Dans sa métaphore, Gilbert Durand démontre que le fleuve qu’est
le mythe s’asseche ou se divise en méandre pour cesser d’exister tel qu’il est dans son cycle
en cours. |l distingue trois types d’épuisements lors du déclin du mythe : I'hérésie (la
restriction du mythe a un seul élément par accentuation), le schisme (la restriction du mythe
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a un seul élément par suppression des autres) et le travestissement (la nouvelle dénomination
du mythe pour le cacher, le menant a une période de latence).

Nous observons dans la période contemporaine un moment de saturation du mythe de la
licorne, devenu omniprésent dans toutes les sphéres de la société (voir Annexe 2). Or, dans
ses nouvelles et multiples représentations, la licorne adopte des formes simplifiées voire
méme, elle s’hybride et croise d’autres types d’animaux.

Dans le cas de I’'hérésie (accentuation d’une seule caractéristique), la licorne est régulierement
réduite a sa seule corne : tout objet ou animal peut alors étre désigné sous le terme de licorne,
pourvu qu’il en soit doté. C’est le cas de la « peluche ornithorynque licorne » vendu sur Etsy
et promue par Topito sur les réseaux sociaux. La licorne est également réduite a son seul motif
coloré, par exemple dans l'univers alimentaire, ou la nourriture multicolore justifie
I'appellation « licorne » (tendances #unicorntoast, #unicorncake sur Instagram, Frappuccino
Licorne chez Starbucks).

Dans le cas du schisme, la licorne est réduite a une forme réifiée : elle n’est plus dotée de
corps animal comme dans son mythe original, mais représentée selon sa forme marchande.
Lors de I'événement « Bubble Party » organisé par le centre commercial Val d’Europe, la
licorne figure sur I'affiche sous une forme de bouée fantaisiste. De méme, il est proposé de
participer a des cours d’« aqua licorne » : la figure mythologique est réduite a sa forme
marchande d’accessoire de loisir. On observe ainsi une profusion de représentations de
licorne sous la forme de bouée ou de peluches.

Au-dela de ce changement de forme visuelle, I'’épuisement des deltas se traduit également
par un changement des valeurs évoquées au cours de cette analyse. La douceur et la
domesticité n’en font plus partie (voir Annexe 4). L’analyse de la fin du cycle, menée dans
I’'annexe 4, nous permettra de comprendre la transgression que connait aujourd’hui la licorne
avec I'analyse de la topique du systéme social.

¢ Synthése de I'analyse du bassin sémantique

Le mythe moderne de la licorne se structure en plusieurs axes complémentaires, issus d’un
processus de sédimentation lors de la circulation de la licorne dans I'espace marchand et
culturel :

Période de ruissellement

- lalicorne incarne la transmission de valeurs anciennes et historique.

Partage des eaux

- Lalicorne est un animal magique mais domestique.

- Lalicorne réintroduit I'enfance dans le quotidien de I'adulte.

Confluence (reconnaissance et confort avec des personnalités influentes)

- Imiter la licorne est un jeu accessible a tous, promesse d’amusement et de liberté
individuelle.

- Lalicorne fait partie d’un univers incongru et imaginaire, mais son degré est atteignable
par tous.

- Le cadre de vie ou vivent les licornes est celui de la liberté et du réve.
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Dans cette circulation, la licorne ne fait finalement plus I'objet d’'un seul et unique récit,
comme c’était le cas au Moyen Age avec le récit transmis depuis I’Antiquité de la licorne
sauvage attirée par la pureté des jeunes filles vierges et traquée par les chasseurs. Elle est
désormais une figure souple faite de différents systémes de représentations selon qu’elle
s’adresse a une cible jeune ou adulte. Sa marchandisation modifie ainsi ses caractéristiques et
ses représentations selon le besoin du vendeur.

* Le cas de la marque Monbana

Le cas de la marque Monbana (artisan chocolatier francais, fondé en 1934) nous permet de
démontrer l'influence marchande sur la figure mythique qu’est la licorne. Nous travaillons ici
a partir de I'historique du logo de la marque, disponible a cet URL :
http://www.monbana.com/chocolaterie/logo

Cette analyse est menée a partir des travaux de I'historien Michel Pastoureau (Traité d’art
héraldique).

La marque Monbana a adopté 5 logos depuis sa fondation en 1934 :

1934 : Le premier logo de la marque fait référence directement a
I’histoire et aux produits du chocolatier : le principal produit vendu est
un cacao en poudre, pour réaliser des boissons chocolatées.

Ce produit fait référence directe a l'univers de I’enfance, étant
consommé en grande partie par cette cible. Le logo traduit cette
identité avec la représentation de la petite-fille du fondateur,
surnommée « Louisette », buvant son bol de lait chocolaté. Le produit
est enrichi en vitamines pour des produits avec un savoir-faire
diététique apres la guerre.

1950 : le logo évolue et fait toujours figurer la petite-fille « Louisette »,
mais cette fois-ci en empruntant un élément de I'art héraldique, le
blason (forme d’écu). Celui-ci reste fidele aux régles strictes de
I’"héraldique en utilisant une des 5 couleurs habituellement utilisées,
le rouge (ou « gueules »). La ou les blasons font initialement figurer
\ des éléments végétaux ou animaux, la version moderne de Monbana
met en son centre les contours de la petite-fille du fondateur,
symbole des valeurs familiales de la marque.

Par cette modification, la marque s’inscrit dans une lignée familiale. Le blason fait ainsi
référence a 'usage qui en était fait au Moyen Age, lorsque le blason servait a distinguer les
familles, a I'image d’'un nom de famille. L'univers de référence reste pourtant celui de
I'enfance et de la gourmandise (une fillette buvant son bol de lait chocolaté). Les valeurs
pronées par la marque sont encore celle du plaisir simple et accessible, ouvert a tous et
notamment la cible la plus jeune.
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1970 : le logo subit un changement radical, selon le
site internet de la marque dans le but de prendre un
ton « plus haut de gamme ». Ce nouveau logo est
désigné comme le « blason aux deux licornes ».

Par ce changement, Monbana conserve I'art
héraldique dans sa maniére de se représenter (haut
de gamme) mais supprime I'élément originel de la

M O N BA NA marque, la petite-fille (le signe explicite de I'’enfance).

On note également que le « blason » perd son cadre
et se complexifie : I'iconographie est beaucoup plus dense, avec deux figures au lieu d’'une
seule, dont les couleurs ne respectent d’ailleurs plus les codes de I’héraldique. A I'inverse du
symbole de la petite-fille, simplifié au minimum (le contour d’une silhouette), les licornes sont
représentées dans le détail et avec fioritures. Malgré la perte de la forme du blason, le logo
reste emprunté de |'héraldique, avec un représentation classique d’un élément que I'on
retrouve bien sur les blasons d’origine : la licorne en position dite rampante (dressée a la
verticale). L’apparition des initiales de la marque (« MB ») font glisser le logo-blason (en forme
d’écu) vers une autre forme de I'héraldique, les armes (qui font figurer du texte).

Le nom de la marque réapparait donc dans le logo par deux fois, dans I'iconographie
(calligraphié et stylisé pour imiter I'art héraldique) et dans la partie inférieure (dactylographié,
en lettres capitales et graissées). Le résultat est un logo plus dense, plus complexe, qui
emprunte des codes historiques pour assurer une image moins enfantine et plus mature. II
affirme un passé familial et une légitimité dont le logo précédent ne faisait pas la promotion.
Les produits s’adressent désormais a un public plus restreint.

2001 : le site internet de la marque décrit un
changement de positionnement et d’'image a
cette période, dans le « souci(...) de retrouver la
légitimité de sa marque », de « revendique(r)
haut et fort (leur) métier de chocolatier depuis

M@NBANA |l
s aoie e L’enjeu n’est finalement pas si éloigné de celui de
s dans 1970, lorsque la marque souhaitait monter en
gamme. Pour revaloriser leur savoir-faire
historique, la marque conserve son emprunt héraldique avec la figuration de la licorne, mais
cette-fois ci simplifiée : le logo est toujours désigné comme un « blason », mais avec « une
simple licorne ». L’'ensemble de la composition est retravaillé de maniére a alléger le logo,
mais en conservant les éléments de base : le fond reste ocre et le tracé créme, mais le logo
n’apparait qu’une fois dans une typographie personnalisée. C'est désormais le nom de la
marque qui prend la place principale dans le logo, la ou l'iconographie de la version
précédente occupait une place équivalente.

Le métier fait également sa premiére apparition dans le logo, sous le nom de la marque : celle-
ci affirme son savoir-faire de longue date, en mettant en avant sa date de création. La licorne
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subit de nombreuses modifications : désormais, seule sa silhouette est tracée (elle était pleine
dans la version précédente) et seules quelques détails subsistent (la criniére, la forme des
sabots, la torsade de la corne). Son importance dans le logo est réduite pour laisser plus de
place au nom de la marque : les valeurs connotées par I'art héraldique (le patrimoine familial,
le ton haut de gamme) s’effacent du logo. Le savoir-faire est finalement porté par le nom
Monbana en lui-méme (accolé a sa date de création), et en conséquence, la licorne perd son
role de support symbolique pour devenir un accessoire du logo.

2012 : dernier changement de logo en
CHOCOLATERIE date, celui-ci incarne le nouveau

positionnement de Monbana. Selon le site
MO N BA NA internet, celle-ci est devenue une
« marque accessible et grand public »,

avec une « volonté de moderniser et
;_’ y d’accompagner le développement de son
Ve Y réseau de boutiques » lancé en 2008.

Le logo subit une profonde refonte, la plus importante depuis celui de 1970 : il est aujourd’hui
inscrit dans un fond blanc, totalement épuré, avec pour seul élément iconographique le
symbole de la licorne. Changement majeur pour la figure jusqu’alors représentée dans sa
forme médiévale, celle-ci perd son corps pour ne conserver que sa téte et sa corne dans une
forme épurée, suggérée par un tracé blanc sur fond rose, une couleur qui lui est associée
depuis quelques années (voire analyse bassin sémantique). Ce changement de coloris est
également d’'une grande importance pour la marque : le rose est I'’élément majoritaire
présent dans les boutiques. On peut donc expliquer cette modification de couleur par la
volonté énoncée plus haut d’accompagner le développement (et donc la différentiation) du
réseau de boutique. La ou le secteur de la chocolaterie utilise principalement des couleurs
chaudes comme le marron, I'orange ou le jaune (Auzou, Galler, La Maison du Cholocat),
Monbana emploie le rose sur ses lieux de vente et sur ses packagings.

Comme pour le précédent logo, le nom de la marque reste I'élément majoritaire de la
composition, en lettres capitales graissées et dans une police simplifiée. Toutefois, les
éléments textuels qui I’entourent évoluent : on ne désigne désormais plus le métier mais le
secteur en passant de « chocolatier » dans la version de 2001 a « chocolaterie » dans la version
actuelle, et l'origine nationale est spécifiée avec la date de création (« France 1934 »). Ce
changement peut étre expliqué de la méme maniere que le choix de couleur : la marque mise
désormais moins sur son savoir-faire métier mais sur son réseau de lieux de vente. La licorne
accompagne ainsi le changement d’identité de la marque en légitimant I'introduction d’un
nouveau code couleur différentiel. Toujours selon I'art héraldique, elle reste de profil mais
dans une représentation partielle, simplifiée et de taille réduite. La disparition de son corps
marque le changement du récit de marque : devenu grand public et accessible, Monbana ne
revendique plus la noblesse et le ton haut-de-gamme (connoté par la représentation élaborée
de la licorne) mais I'accessibilité, avec une figure simple et populaire, la licorne rose.

En étudiant I’évolution du logo de la marque Monbana, on étudie la constitution d’un blason

et d’'une mythologie familiale. La licorne entre dans ce dispositif comme élément créateur de
mythologie pour un récit de marque.
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Ainsi, le mythe propre de la licorne n’apparait a aucun moment, mais sa représentation
symbolique dans I'art héraldique permet a la marque familiale de construire son récit, avec
les valeurs du savoir-faire transmis de génération en génération. L’évolution majeure de la
marque est accompagnée par le changement de représentation de la licorne : répandue dans
la culture populaire et symbole de modernité dans sa nouvelle représentation (sans corps
nécessaire, avec la couleur rose), le renouvellement de la figure autorise le renouvellement
du ton de la marque, qui a 'ambition comme la licorne de devenir accessible et populaire.

¢ La fin du mythe : analyse de la topique du systéme social

Derniére étape du schéma mythodologique de Gilbert Durand, tout mythe parvient a une
période finale, celle de « I’épuisement des deltas ». Apres s’étre construit en circulant et en
faisant I'objet d’appropriation, puis d’institutionnalisation (stabilisation de son sens et de sa
signification), le mythe s’étiole dans trois mouvements caractéristiques :

- L’hérésie (la restriction du mythe a un seul mythéme)

- Le schisme (la suppression de tous les mythemes a I’'exception d’un seul)

- Le travestissement (disparition du mythe sous une forme cachée, non-assumée)

Les trois cas ci-dessus incarnent cet épuisement des deltas théorisé par Gilbert Durand. Le
premier cas est celui du dessin-animé tres populaire aupres des plus jeunes, My Little Poney.
Dans ce programme, le personnage principal, Princess Twilight Sparkle, est doté d’un corps de
licorne. Ainsi, dans le cas de la licorne destinée a I’enfance, le seul mytheéme conservé est celui
de l'innocence, hybridé avec d’autres éléments comme le Pégase d’Ulysse (cheval ailé) ou
d’autres univers enfantin (en I'occurrence, I'univers My Little Poney constitué de poneys). Le
mouvement de schisme est incarné dans I'exemple des patisseries de la marque Picard : elle
commercialise depuis 2017 des « cupcake licornes », dont le seul mytheme apparent est la
corne. Par exclusion, la marque constitue la licorne sur un seul élément, et en supprimant tout
récit. La licorne devient une fantaisie, une simple décoration. Finalement, le mythe devient
peu a peu latent, passant dans des usages travestis. C'est I'exemple de la Glitter Beer, une
biére dans laquelle sont en suspension des paillettes. En commentaires de cette publication
virale de Buzzfeed, de nombreux utilisateurs ont fait apparaitre I'emoji licorne, faisant le lien
entre une boisson fantaisiste et rare et I'animal mythique. Les caractéristiques de la licorne
relevées dans I'analyse précédente (la liberté, le réve, le jeu) réapparaissent également dans
d’autres figures comme la sirene. Ces exemples montrent la maniere dont le mythe de Ila
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licorne se dilue peu a peu dans des applications
et des représentations éloignées du mythe
original.

920/ DRESSEURS.

DRE 5 i

O Dt LICORNES Dur:imd se sgrt de son schéma de la top'lque du
systéme social pour montrer la dynamique du

RECOMMANDENT@\, mythe dans la société et expliquer I'évolution

vers le déclin. Cette topique prend en compte
tous les rbles des acteurs de la société, et le
systeme hiérarchisé de la société selon des jeux
d’influence et d’autorité. Elle est divisée entre
des roles positifs (les opérateurs sociaux
majoritaires) et les roles négatifs (les minorités et
les marginaux). Le systéme est dynamique et
cyclique : le mythe se vide et se remplit de signes
a mesure que son cycle avance. La conclusion de
ce schéma est finalement que le mythe se
démythifie lorsqu’il devient manifeste et qu’il est
le mieux intégré dans la conscience collective. Il
ne porte plus de récit allégorique et la part de mystére qui I'entoure.

L'exemple est pris avec I'usage qui en est fait par la SNCF : dans sa campagne pour le TER, la
licorne apparait comme la monture d’un chaton. En tant que transporteur francais, la marque
SNCF est considérée dans cette analyse comme une institution. A partir du moment ou elle
s’empare de la figure, la licorne entre dans un dispositif de communication institutionnalisé :
sa représentation est celle qui fait consensus, puisque cette communication doit parler a
I'audience la plus large possible. Sur le site internet de la SNCF, I'offre a laquelle cette
communication fait référence porte sur les 18-26 ans. Pour cette cible, le choix de la licorne
est donc révélateur de I'analyse faite par la marque : pour communiquer a cette cible, elle a
choisi une figure qui doit en théorie lui étre familiere.

Or, la représentation de la licorne choisie par la SNCF est celle d’'un animal imaginaire mais
domestiqué : dans une culture du web et du meme, la licorne n’est plus qu’un symbole de
divertissement et de curiosité pour susciter l'intérét du consommateur. Son image
institutionnalisée est donc vidée de son mythe.
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Pour compléter la trilogie de I'épuisement que Gilbert Durand développe, nous complétons
son analyse avec un quatrieme phénomene traduisant de I'épuisement du mythe : le
phénoméne d’hybridation, qui comprend a la fois I’hérésie (la réduction a un seul mythéme)
et la création d’un récit secondaire. Les exemples de ce que nous nommons des « produits
dérivés » de la licorne en sont I'incarnation : le slip « carlins licornes », le t-shirt « dinosaure
licorne » ou encore la peluche « ornithorynque licorne » montrent une hybridation de la
licorne, dont le seul mythéme subsistant est la corne. lls sont a I'origine de récits
secondaires, en créant une mythologie a des créatures qui n’en ont autrement pas.

© Instagram v
&) natoogram

Un slip (oui oui un slip) avec des carlins
licorne

o :

Une peluche ornithorynque licorne
Pourquoi c'est top ? Combien ?  a partir de 40.00...

O topit

Comment expliquer cette dérivation et cet étirement du mythe ? Pour Gilbert Durand, la
question est celle du pouvoir des opérateurs sociaux a un moment-T. Dans son systeme social,
qu’il voit sur un modele cyclique de la méme maniere que le bassin sémantique du mythe, le
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mythe part d’'un niveau fondateur, ce qui constitue I'inconscient collectif culturel. Il est ensuite
faconné par des opérateurs aux roles positifs, dans le sens ou ils adaptent le mythe pour en
faire la norme, ce qui est institutionnalisé, communément accepté dans la société. Le mythe
atteint ainsi un niveau rationnel : il concorde avec des valeurs et des représentations
partagées avec les opérateurs sociaux majoritaires de la société. Dans le dernier temps de
cette topique, les opérateurs sociaux au role négatif s’emparent du mythe pour nourrir leur
mouvement de dissidence. Un combat d’idéologies se joue ainsi en fond de trame du mythe,
dans un conflit d’imaginaires et de valeurs. De |3, le mythe est réapproprié et fait a nouveau
I'objet d’une reconstruction dans les imaginaires collectifs, et le cycle recommence.

Dans le cas du mythe de la licorne, le niveau fondateur est constitué de tous les éléments vus
en introduction de ce travail, soit toute la littérature antique et médiévale de la licorne, qu’il
s’agisse des bestiaires, de I'héraldique ou encore des textes de médecine de I'antiquité et du
Moyen Age sur le sujet. On peut également intégrer dans cette partie toute I'iconographie de
la licorne issue de la Bible ou de I’'art médiéval, avec I'exemple le plus connu de la Tenture de
la Dame a la Licorne.

Ce niveau fondateur est ensuite approprié par les opérateurs sociaux dont le role est « positif »
dans la société selon Gilbert Durand, a définir comme les acteurs les plus hauts placés dans la
hiérarchie. Le mythe conforte alors leur idéologie : citons par exemple la culture de la réussite
et du succés économique des startups dont la licorne devient I'embléme de la rareté et du
caractére fantastique, incroyable. L’apparition de la licorne au coeur du Museum of Ice Cream
(étudiée dans I'annexe 11) conforte une tendance au retour a I’'enfance et une culture du
partage, de « I'instagramable ». De mythe inconsciemment intégré dans I'imaginaire collectif,
le mythe de la licorne passe a un niveau articulé, assumé et surtout rationnel : sa
représentation est fixée, elle est conceptualisée et institutionnalisée.

Dernier mouvement de cette topique, les dissidents du modéele normé s’emparent du mythe
pour l'intégrer a leur discours de contestation. Dans notre cas, les militants pour les droits
LGBTQ+ s’emparent de la licorne pour lui faire signifier plus que la simple réussite économique
ou l'innocence de I'enfance employé par le marketing pour les jouets d’enfants. Autre acteur
dissident, 'internaute fait également circuler la licorne dans le web « ensauvagé » (voir
annexe 8). Le résultat est une figure dont les valeurs sont détournées pour exprimer une autre
position, une autre idéologie dans la société. Dans notre hypothése, cette licorne en phase
terminale de la topique du systeme social est I'incarnation d’une célébration de I'ordinaire,
d’une mise en avant de 'oublié, et finalement I’enchantement du quotidien le plus cru.
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Miveau rationnel
*  La« storfup nation »
*  Les réseaux sociaux et I’
« instagramable »
+ Latendance de l'individualité, de la
singularisation

Réles positifs (opérateurs sociaux) Riles négatifs(opérateurs

* Wiablacar, Crivée. NIVEAU ACTANTIEL U
*  Museum of lce Cream Les acbeurs du jeu social, rdles, hetrarchies, castes, *  Minorités [lGBTCH#

*  Maoi, moche et méchant strptificarion * Llesinternautes
Le Stade de la Licorne [Amiens] - . (ensauvagement du web)
* Happy!

Niveau fondateur
*  Héraldigue medievale et bestiaires
*  Images bibliques
«  Ecrits antiques et médicaux (Ctésias, Ambroise de
Paré..)

Schéma adapte de la topique du systeme social de Gilbert Durand dans infroduction o lo mythodolegae, mythes ot sociedtes [Albin Michel, Pars, 1996, pldd)

Synthése générale

Le mythe (« ensemble de croyances, de représentations idéalisées autour d’un personnage,
d’un phénomene, d’un événement historique, d’'une technique et qui leur donnent une force,
une importance particuliere » selon le dictionnaire Larousse) est une entité vivante,
organique.

Les résultats de notre analyse montrent que le mythe de la licorne est retravaillé a travers sa
circulation dans I'espace marchand. On observe la mise en avant de mythémes particuliers
pour adapter le mythe selon la cible. La licorne telle gu’elle est connue aujourd’hui est
éloignée de la figure du mythe médiévale, celle d’'une représentation de I'animal sauvage
attiré par la pureté et sanguinaire face a ses chasseurs. Pour autant, nous allons contre I'idée
du sociologue Roger Caillois, qui désigne I'utilisation moderne de la licorne comme un
« simulacre » (une image creuse, vidée de son contenu) : le mythe apparait en filigrane dans
ses usages et son appropriation moderne, celui d’'une quéte de la rareté.

Cette premiére conclusion nous permet de valider ’hypothése de la circulation de la licorne,
sa formation comme « étre culturel » (Durand) constitué d’'un ensemble de systémes de
représentations. Une autre conclusion est le relatif silence qui entoure la licorne : I'animal
mythique et imaginaire est utilisé en toute légitimité, au méme titre que n’importe quel
animal réel, sans que les marques qui I'emploie ne développent le moindre storytelling pour
expliquer son emploi.
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Annexe 5 : Analyse du corpus presse

« L'lle Licorne, le meilleur endroit pour passer les vacances de tes réves », JulietteGee,
Madmoizelle, 18 avril 2018, consulté le 21 avril 2018 a 'URL :
http://www.madmoizelle.com/ile-licorne-vacances-911037

Typologie : presse en ligne
Catégorie de I'article : « Culture — Sur le web »

Tonalité

L'auteur de I'article se place en observatrice d’un phénomeéne sociétale, qu’elle le décrypte
avec l'autorité de son organe de publication pour le prescrire a son lectorat (on note la
présence récurrente du pronom « on » opposé directement au « tu »). Le ton est d’ailleurs
celui de la proximité et de la familiarité, I'auteur s’adressant a son lecteur comme a une
amie (questions directes, vocabulaire familier voire oral, blagues et références a la culture
populaire) : 'auteur est celle qui « déniche », qui a « un tuyau pour toi ». Ce discours dit
culturel est également I'occasion de faire la promotion des produits vendus par le site
Madmoizelle (box mensuelle).

A noter, I'information transmise par le média est issue d’'un organe de presse américain
(Bustle), et relate un fait lui-méme étranger a la France (Philippines).

Descriptifs de la licorne

L'article se concentre sur un phénomene inspiré de la licorne, une ile de jouets gonflables
pour les adultes et les enfants. Le vocabulaire associé a ce lieu est celui de I’enfance : il y est
question de « bouées licorne », de « tobogans pneumatiques roses bonbons », « une sorte
de parc d’attractions », « chateaux de sable » et « jeux aquatiques ».

Ce lieu est approché de I'image biblique du paradis (« lieu paradisiaque »), redéfini par la
méme occasion dans l'article : selon I'auteur, cette fle Licorne représente un nouvel Eden sur
I’eau pour ses qualités visuelles et son « gros potentiel instagramable ». On note également
dans I'article qu’une partie des images illustrant les propos de I'auteur sont intégrés
directement depuis Instagram, comme pour valider ses affirmations.

La communauté liée aux licornes est désignée avec des termes forts, qui soulignent un
attachement émotionnel fort a cette figure. Il est ainsi question des « amoureux-ses des
licornes et des arcs-en-ciel ». On note également I'emploi de I'écriture inclusive dans cet
article, élargissant la communauté de fan aux femmes comme aux hommes. Une véritable
communauté est désignée, dont fait partie la rédaction : JulietteGee insiste sur ce fait en
plagant une phrase orale (symbolisée par 'emploi de I'italique et des guillemets dans
I'article), « Parce que oui, chez MadmoiZelle, j'ai remarqué qu’« on adooooore » les
licornes ». En plus d’étre prescripteur du phénomeéne expliqué dans I'article, I'auteur et son
média s’incluent dans I'engouement avec une photo finale pour preuve.

Interprétation

La licorne est présentée comme un objet culturel transformé. Elle est présentée avant tout
par sous une forme de jouet (la bouée) et par les qualités qui lui sont associées : les couleurs
pastel et rose, les arcs-en-ciel, les paillettes, la multiplicité de couleurs (« des tobogans
gonflables aux couleurs). Elle s’insére dans un double discours marchand, celui du site
MadmoiZelle (site de divertissement mais également vendeur) et celui de I'lle Licorne, dont
les prix sont indiqués pour information en fin d’article.
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L'argument en sa faveur est avant tout émotionnel, avec la création d’un lien de connivence
avec le lecteur autour d’une figure censée faire I'unanimité. L’article reconstruit un nouveau
paradis sur I’eau en reprenant les photos virales postées sur Instagram : preuve a l'appui, le
média montre a son lectorat la force virale de ce lieu, son potentiel a créer de belles photos,
et donc un contenu de qualité pour ses réseaux sociaux. Trois qualités se dégagent ainsi de
la licorne dans ce contexte : I'opulence, I’extravagance (superlatifs, nombreuses
métaphores), I'insouciance de I’enfance (évocation des jouets et loisirs enfantins) et la
capacité a produire des contenus esthétiques a partager.

« Why the unicorn has become the emblem for our times », Alice Fischer, The Guardian, 15
octobre 2017, consulté le 27 avril 2018 a 'URL :
https://www.theguardian.com/society/2017/oct/15/return-of-the-unicorn-the-magical-
beast-of-our-times

Typologie : presse britannique en ligne
Catégorie de I'article : « Children — The Observer » (tribune quotidienne publiée dans la
catégorie « Society » sur le site du Guardian, extraite de sa publication sceur « The
Observer »
Tonalité
Dans cet article, I'auteur a pour ambition d’expliquer rationnellement un phénomeéne culturel,
celui de la licorne. Dés le titre et la chap6, le programme est donné : il affirme tout d’abord
que la licorne est un « embléme de notre ére » pour en chercher I'explication. La licorne est
traitée de maniére historique et factuelle : le travail est ici celui d’'une journaliste qui
entreprend de comprendre le succés d’'un phénoméne, mais également celui d’'une mere
cherchant a comprendre les go(ts de sa petite fille. La figure est ainsi traitée avec la distance
d’une journaliste (descriptions de faits culturels et marchands) et la curiosité d’'une mere
(anecdotes personnelles). L'accumulation des tendances et des faits permet de valider la
thése de I'auteur, a savoir que la licorne impregne toute la culture moderne : les faits sont
énoncés les uns a la suite des autres pour construire un panorama de la société a I'ére de la
licorne.
Descriptif de la licorne
Légende de I'analyse dans le corpus :
BLEU : la licorne médiévale
ROUGE : la licorne marchande
VIOLET : la licorne digitale
VERT : les slogans
Dans l'article, une dynamique s’instaure entre I'image médiévale de la licorne, attachée a un
vocabulaire du merveilleux (« fierce creature », « magical forests », mythical beasts »), et
I'image marchande de la béte, dés qu’elle a trait a un acte commercial. Dans |'ordre, I'article
aborder :

- Son cas personnel (le go(t de sa fille pour les licornes)

- Le phénomene moderne (culture populaire et marchandisation)

- Succes aupres des enfants

- Lorigine historique (de la Gréce a I’Angleterre victorienne et la reprise moderne)

- La conclusion personnelle de I'auteur
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Lorsqu’elle est décrite dans sa forme ancienne, la licorne est insaisissable et loin du monde
moderne. Les personnes interrogées par la journaliste évoquent d’ailleurs des origines trés
lointaines dans la Gréce antique, la mythologie chinoise et les écrits religieux.

A l'inverse lorsqu’il est question de la licorne d’aujourd’hui, destinée aux enfants, les termes
sont péjoratifs : le cadre n’est pas celui d’'une forét magique mais du golter d’anniversaire
d’une enfant de six ans, la licorne réduite a « une créature un peu ridicule » déclinée dans tous
les formats (bijoux, décoration). Alice Fisher emprunte par ailleurs un vocabulaire trés
spécifique au monde des affaires lorsqu’elle aborde la question de la commercialisation de
I'animal, avec I'historique des entreprises et leur chiffre d’affaires.

Interprétation

L'article pose le diagnostique d’'un phénomene, l'autorité provient de la réputation de
I'organe de presse (média national) et de I'expertise des personnes interrogées (historiens,
professeurs de lettres). La comparaison est sans cesse faite entre ce qu’on pourrait appeler
la licorne classique et la licorne moderne, la licorne « féroce » et la licorne « toute rose et
couverte de paillette », comme si les deux étaient incompatibles.

En parcourant toute I'histoire de la licorne, I'auteur en fait également une figure souple mais
toujours présente dans la société. Ses qualités lui ont permis de subsister a toutes les périodes
et d’accompagner les changements des moeurs par une réinterprétation (I'amour courtois au
Moyen-Age, le libertinage de I’Angleterre victorienne, la revendication de la liberté sexuelle
dans les années 1980, I'ouverture d’esprit a I’'heure du Brexit et de Trump).

Synthése

La licorne est présentée comme un miroir des sociétés depuis les origines, une porte d’entrée
pour comprendre des faits a un moment donné. Avec les ressorts de la rationalité (paroles
d’experts, témoignages de professionnels, récits historiques) et de I'émotion (récit et
témoignage personnels), I'auteur construit la licorne comme un embléme des temps
modernes, omniprésente, composite et positif (« There aren’t many creatures that have been
a representation of Christ, a panacea, a gay rights campaigner and a fashion accessory. By
picking it as the creature that represents our messed-up age, we’ve actually got something
right”).

“Venez passer la journée sur une ile gonflable géante licorne”, Loise Delacotte,
Cosmopolitan, 17 avril 2018, consulté le 18 avril 2018 a ’'URL :
http://www.cosmopolitan.fr/venez-passer-la-journee-sur-une-ile-gonflable-geante-
licorne,2016439.asp

Typologie : presse féminine en ligne

Catégorie : « Actu Lifestyle »

Tonalité

L’article propose a ses lecteurs de réaliser un réve, celui de se rendre sur I'lle Licorne aux
Philippines. L’auteur s’adresse directement au lecteur en le vouvoyant, et en lui posant des
questions directes (« vous en réviez ? », « c’est un programme qui vous tente ? »).
Description de la licorne

La licorne fait partie de tout un systeme de réverie mis en place par 'auteur. Les termes
employés sont ceux des contes : « royaume enchanté », « couvert d’arcs-en-ciel ou vivent les
licornes ».
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L'Tle Licorne est tout de méme décrite avec un critére d’adulte, celui de la photogénie, puisque
I’endroit est décrit comme « fait pour Instagram ». La préoccupation est celle d’un adulte.
Interprétation

La construction de cet univers imaginaire et régressif gomme tout aspect marchand : il n’est
guestion que de la création d’'un « espace magique ». L'auteur va jusqu’a rappeler a son
lecteur que les licornes n’existent pas, comme si le phénoméne brouillait la limite entre le réel
et la fiction. L’aspect marchand (les prix de I’'avion et de I'accés a I'lle) n’intervient qu’en fin
d’article.

L'auteur ravive finalement l'intérét pour une figure dont est déja saturé le lecteur. En
évoquant cette saturation et I'essoufflement du phénoméne (« vous pensiez que les licornes,
c’est « so 2016 » »), Loise Delacotte utilise sa position de prescripteur dans un magazine pour
redonner une légitimité a une tendance et relancer le phénomene. Elle fait appel a la
sensibilité du lecteur en évoquant le lien fort qui peut exister entre lui et la figure (« accro aux
licornes », « licorne-mania »).

Syntheése

La licorne est ici aussi présentée comme un objet culturel transformé (sous forme de lieu
touristique), cette fois-ci non-exclusif : il est présenté dans un cadre ol un élément fictif
I’'accompagne (Loch Ness). La licorne fait partie d’un univers global que prescrit I'auteur aux
fans.

« Science décalée : la licorne existe, et nous I’avons rencontrée », Marie-Céline Ray,
Futura, 28 janvier 2017, consulté le 21 mars 2018 a I’'URL : https://www.futura-
sciences.com/planete/actualites/zoologie-science-decalee-licorne-existe-nous-avons-
rencontree-62252/

Typologie : Presse de vulgarisation scientifique en ligne

Catégorie de l'article : « Planete »

Tonalité

L’article est rédigé par une journaliste spécialisée dans les questions d’environnement et de
biologie. Les faits rapportés sont scientifiques et appuyés par des paroles d’experts
(paléontologue).

Description de la licorne

La licorne est décrite d’un point de vue historique et biologique, a I'opposé de I'image
fantastique qui est faite d’elle dans la culture populaire. Le vocabulaire pour la désigner est
scientifique (termes latins, dates, renvois vers des enquétes scientifiques).

En fin d’article, un encart propose de partager 'article pour « faire connaitre Futura ».
Interprétation

La distinction faite entre « mythe » et « réalité » est tres forte : I'article scientifique cherche
a prouver la véracité d’un fait pour supprimer le mensonge de la fiction. On peut supposer
que le choix du sujet est motivé par sa capacité a susciter la curiosité et le partage, il
encourage le partage et la discussion.

Syntheése

La licorne est présentée ici comme une curiosité scientifique prise dans la controverse (est-
elle réelle ou non), elle permet de faire parler du site.
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« Pourquoi les licornes s'imposent dans les tendances de Noél », Yves Souben, Huffpost,
27 octobre 2017, consulté le 23 février 2018 a ’URL :
http://www.huffingtonpost.fr/2017/11/25/pourquoi-les-licornes-simposent-dans-les-
tendances-de-noel_a_23287452/

Typologie : Presse en ligne de divertissement et d’information

Catégorie de I'article : « C’est la vie »

Tonalité

L'auteur de I'article emploie un ton factuel : il accumule les exemples pour montrer le succes
du phénomeéne avant d’entrer dans une explication historique a I'aide de la parole d’experts
(en histoire, communication...) recueillie a dans divers articles francophones et anglophones.
Description de la licorne

La licorne est décrite comme un « animal magique » décliné sous tous les formats, les
exemples s’accumulent, I'auteur mélangeant tous les genres (les jouets d’enfant comme
ceux destinés aux adultes). L'article commence par une liste des tendances, un point de vue
historique et sociologique sur le phénoméne, et finalement un retour sur la
commercialisation de ses dérivés et I'explication de leur succes.

Le déclin de la licorne est également annoncé dans cet article, qui conclut sur I'arrivée
prochaine des lamas et des sirénes.

Interprétation

Noél apparait comme I'excuse pour aborder la question de la licorne : la féte n’est
mentionnée que dans le titre et I'introduction, puisque la période est censée étre

« I'apogée » de la licorne en 2017.

Les objets sur lesquels les licornes sont apposées font partie du quotidien, elles viennent
leur « rajouter leurs paillettes et leurs arcs-en-ciel ». Pour I'auteur, les licornes seraient
I'origine d’une épaisseur supplémentaire de signification a ces objets du quotidien. L’article
expose finalement une tendance pour en proposer son propre diagnostique. Un pouvoir est
donné a la figure moderne, celui de la libération par I'imagination, un « échappatoire ». C'est
cette caractéristique qui devrait sauver les licornes de leurs concurrents, les lamas et
sirenes.

Synthése

Curiosité de notre temps avec un passé ancien, la licorne est présentée comme un
phénoméne transverse de la société qui touche tous les domaines. Son traitement a travers
plusieurs points de vue permette de la construire en créature complexe et profonde, avec un
ancrage dans le monde marchand (nombreux liens a travers |'article vers des produits a
acheter en ligne). Toute une mythologie moderne est développée dans I'article, celle de la
force et de I'optimisme.

« Latte art, toast licorne... Tout ce qu’on ne veut plus voir ni manger en 2018 », Valentine
Cinier, Club Sandwich Konbini, janvier 2018, consulté le 21 mars 2018 a 'URL :
http://clubsandwich.konbini.com/lol/tous-les-trucs-quon-ne-veut-plus-voir-ni-manger-en-
2018/

Typologie : presse de divertissement en ligne
Catégorie de I'article : /
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Tonalité

L'auteur de I'article s’adresse a son lectorat au nom de sa propre rédaction, I'opposition est
faite entre le « on » de I'auteur et le « vous » du lectorat. Ecrit au mois de janvier dans la
lignée des articles des tendances pour I'année a venir, cet article annonce officiellement le
déclin d’'une tendance culinaire, ou au moins le souhait d’une fin de tendance. Le champ
lexical est celui de la lassitude et du rejet (« ne supportez plus », « devraient définitivement
disparaitre ». L'ambition est de faire table rase des tendances que |'auteur ne supporte plus
en les dénongant (« en vrai, c’est juste... », « c’est juste censé étre... », « un simple prétexte
pour... »).

Description de la licorne

Au contraire des articles de début d’année sur les tendances a venir et mais sur le modele
des bonnes résolutions, 'article de Club Sandwich expose les tendances que la rédaction
souhaiterait voir disparaitre.

Parmi ces tendances, la premiére de la liste est celle nommée « licorne et arc-en-ciel »,
constituée de « déclinaisons de trucs de toutes les couleurs a n’en plus finir » : la licorne
appliquée dans la cuisine est réduite a un processus superficiel. L’auteur explique I'origine
du mal par la volonté de « rendre un produit du quotidien instagramable ».

Interprétation

Anticiper le déclin pour mieux 'empécher ?

La critique portée par I'article n’est pas vraiment tournée contre la licorne en elle-méme,
mais son usage jusqu’a la saturation dans le domaine culinaire. Plus aucun sens n’est attaché
a la figure ou son nom, seul compte son pouvoir viral.

Synthése

L'article présente le secteur culinaire saturé par la figure de la licorne, complétement vidée
de son sens et uniquement employée pour générer du partage et de la discussion sur les
réseaux sociaux.

« Il semblerait que la tendance des licornes laisse place a celle des lamas », Manon Baeza,
Konbini juin 2017, consulté le 23 février 2018 a 'URL :
http://www.konbini.com/fr/tendances-2/il-semblerait-que-la-tendance-licorne-laisse-
place-a-celle-du-lama/

Typologie : Presse de divertissement en ligne

Catégorie de |article : /

Tonalité

L'auteur se place en observateur et commentateur des tendances modernes. Il s"appuie sur
le diagnostique du cabinet de tendances londonien WGSN, ayant lui-méme annoncé ce
changement de paradigme.

Description de la licorne

L’article annonce le déclin de la licorne, méme si I'auteur utilise régulierement le
conditionnel pour nuancer ses propos (« il semblerait que », « ce temps pourrait bientot étre
révolu »).

Le lama, potentiel remplacant de la licorne, voit sa figure construite en opposition avec celle
de la licorne. Il est « un peu moins sexy, mais tout aussi fascinant » selon I'auteur, n’est « pas
aussi « magique » que les licornes ».
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Interprétation
En annoncant un possible remplacement de la licorne par une autre figure, I'article

encourage la circulation renouvelée de la licorne, tout en introduisant ledit concurrent de
maniére performative. Le fait de construire le lama par opposition avec la licorne permet de
la remettre en avant, et de faciliter la comparaison, donc la mise en compétition.

Synthése

La licorne est construite comme figure en voie de disparition, menacée par l'arrivée d’un
concurrent direct. L’article construit une rivalité imaginaire et recharge les deux figures d’un
nouveau récit et d’'une nouvelle symbolique.

« La derniére tendance maquillage ? Le eyeliner « licorne » », Claire Tervé, Huffpost, 6
décembre 2016, consulté le 21 février 2018 a 'URL :
http://www.huffingtonpost.fr/2016/12/06/la-derniere-tendance-maquillage-le-eyeliner-
licorne_a_21621480/

Typologie : presse divertissement en ligne

Catégorie de I'article : « C'est la vie »

Tonalité

L'article revient sur la derniere tendance a observer dans le secteur du maquillage, avec le
point de vue d’une experte sur le domaine. Il prescrit aux adeptes de la licorne cette
nouvelle forme d’expression de maniere directe, en vouvoyant le lecteur.

Description de la licorne

La licorne est décrite comme une « créature fantastique » suivie par toute une communauté
de « fans ». Cette tendance suit celle du « dick-liner », qui consistait a dessiner un phallus
sur sa paupiere.

Interprétation

Le lien entre la corne de la licorne et le phallus est fait de maniere furtive en faisant se
succéder deux tendances maquillages qui n’ont d’autre lien qu’une coincidence
chronologique.

Synthése

La licorne est une tendance éphémeére, mise au méme niveau que la précédente tendance,
beaucoup plus crue. Elle est employée pour le challenge artistique qu’elle représente, mais
également pour ses valeurs festives en période de Noél.

« Dans I'enfer du café a licorne de Bangkok », Diana Hubbell, Munchies, 1er mars 2017,
consulté le 28 avril 2018 a 'URL : https://munchies.vice.com/fr/article/gvkbxw/dans-
lenfer-du-cafe-a-licorne-de-bangkok?utm_source=mfrfb

Typologie : Presse divertissement en ligne du groupe Vice

Catégorie de l'article : « WTF »

Tonalité

L'auteur américaine adopte le ton de I'enquéte en terre inconnue : en voyage a Tokyo, elle
visite le Café Licorne (célébre sur les réseaux sociaux). Le ton est humoristique et ironique :
c’est tout un « voyage a des années-lumiére du réel » qui débute sur un caprice.
Description de la licorne
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L’article décrit le décor du café Licorne, qui doit son nom au théme du lieu. Les couleurs et
les représentations y sont multiples.

L’effet en est déroutant sur I'auteur, dont |'opinion et les propos balancent entre la surprise
et la déception (« hyper décevant », « décor digne d’un Bisounous sous acide »). Les termes
employés, sans étre des oxymores, ne sont habituellement pas associés : il est question de
« cauchemar arc-en-ciel », de « glycémie et de figurine Mon Petit Poney ».

Interprétation

Le récit de I'auteur permet autant de renforcer que d’appauvrir le mythe de la licorne. D’un
cOté, on retrouve toutes les caractéristiques classiques et récurrentes de la béte (couleurs
de I'arc-en-ciel, corne, rose...), de 'autre, les métaphores et paralléles donnent une nouvelle
image a la licorne. La licorne est ainsi déconstruite (mélange d’une « corne de narval » et
d’un « pauvre Shetland ») et associée a des éléments du quotidien bien moins positifs : les
murs ont la couleur d’un yaourt (le Yop), 'ambiance est comparée a celle d’'une
consommation de drogue, et I'auteur va jusqu’a parler de « prémisses d’un futur dystopique
de la restauration ».

Cet article construit finalement un nouveau repére de la licorne, qui ne va pas sans rappeler
une nouvelle forme de cabinet de curiosité, ou la licorne était déja logée pendant la
Renaissance. Le café Licorne, vu par le prisme de la journaliste américaine qui le visite, est
un amassement d’objets-licorne. Le résultat est un espace saturé, surchargé en formes
sémantiques jusqu’a en perdre tout sens.

Synthése

La licorne est présentée comme une attraction touristique, poussée a son extréme pour
devenir une échappatoire, une issue éphémere aux problémes du quotidien.

« La vague licorne », Céline Tranchard, article LinkedIn publié le 26 avril 2017, consulté le
23 février 2018 a 'URL : https://www.linkedin.com/pulse/la-vague-licorne-céline-
tranchard/

Typologie : publication sur un réseau social professionnel

Catégorie de I'article : publication personnelle ouverte au public

Tonalité

L'auteur de cet article prend la parole en tant que professionnel dans un secteur particulier :
elle s’adresse de maniere publique a un réseau professionnel (LinkedIn). Dans ce réle, elle
adopte une tonalité d’experte, rapportant des faits pour déceler et mettre en avant une
tendance. En cela, elle se fait observatrice et commentatrice de faits professionnels, avec la
légitimité que lui offre son statut public sur la plateforme (« Chargée de communication
interne chez Sanofi »). L'auteur décrit un phénomene, et partage également son avis sur le
propos.

Description de la licorne

La licorne est décrite comme une figure active et poreuse : elle se glisse dans tous les
secteurs (« s'immiscent »

Interprétation

L'article rédigée par une professionnelle de la communication a vocation a étre lu par son
réseau professionnel et plus encore. Sur ce réseau social, une des fonctions principales est la
publication, mais également I'interaction.
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La licorne est envisagée comme une tendance de communication, mais elle est également
employée comme un déclencheur de conversation. Elle interpelle et permet la discussion :
sur un réseau professionnel, I'évocation d’'une tendance liée a I’enfance et la mythologie est
curieuse et peut susciter I'intérét.

Synthése
Dans les spheres professionnelles (ici la communication), la licorne est construite comme

véritable objet culturel a prendre en compte par son importance et son succes.

« Kim Jong-Un et le secret de la licorne », Sébastien Falletti, Le Figaro.fr, publié le 4
décembre 2012, consulté le 21 avril 2018 a 'URL :
http://www.lefigaro.fr/international/2012/12/04/01003-20121204ARTFIG00391-kim-
jong-un-et-le-secret-de-la-licorne.php

Typologie : article de presse nationale quotidienne (en ligne)

Catégorie de I'article : « International »

Tonalité

Le ton est journalistique, il traite avec dérision la revendication nord-coréenne de la
découverte d’une taniere de licorne dans la capitale Pyongyang : il est question de « la tres
officielle agence de presse » et de « la sérieuse Académie des sciences sociales de Corée du
Nord ». En décrédibilisant les auteurs de la nouvelle, I'auteur prend de la distance pour
analyser les raisons de cette proclamation, soit un enjeu de récit national et de
reconnaissance du pays.

Description de la licorne

En 2012, I'agence officielle de presse KCNA a annoncé la découverte archéologique d’une
taniére de licorne au cceur de Pyongyang, juste a co6té de la colline de Moran ou avait été
fondée la capitale du pays. Cette découvert est appuyée par I’Académie des sciences sociales
de Corée du Nord. On verrait ainsi sur les parois des inscriptions du roi Tongmyong,
fondateur du royaume, chevaucher la licorne.

Cette licorne n’est pas décrite dans cette article : elle est seulement évoquée par sa taniere
et son statut d’« animal mythique ».

Interprétation

L’enjeu est géopolitique : la découverte proclamée d’une taniere de licorne permet de
confirmer que la capitale originelle du royaume de Goguryeo était située a Pyongyang en
Corée du Nord. Ainsi, il est possible de décrédibiliser la Corée du Sud par I'imaginaire, tout
en légitimant le territoire de la Corée du Nord.

Synthése

La licorne s’insere ici dans la création moderne d’une mythologie et d’un récit des origines.
Dans le contexte de la dictature des Kim, le pays est peuplé de mythe et d’histoires pour
assoir la légitimité de cette dynastie.
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Annexe 6 : Analyse sémiologique de la marque FAUX

L’analyse suivante est menée a partir des éléments présents sur la page « Licornes » du site
FAUX, consulté a cet URL : https://faux-paris.co/collections/licornes

L'analyse se porte sur une sélection d’objets culturels et marchands présents dans notre
corpus global. Nous nous intéressons ici aux supports de la licorne vendus a une cible adulte.
Le choix se porte sur I'analyse d’un site de vente en ligne, choisi pour sa large gamme de
produits et son audience francaise (créateur parisien, vente en ligne et dans des points de
vente parisiens comme Colette ou des collaborations avec des marques francaises).

La marque

La collection intitulée « Licornes » sur le site internet de la marque FAUX vend majoritairement
des T-shirts basiques (blanc ou gris) a message. Sur les 50 catégories de produits vendus, on
compte 21 catégories dédiées a des themes spécifiques, les autres désignant une typologie de
produits (« Femme », « Manches longues », Pochette »...).

Ces 21 catégories sont les suivantes : Animaux, Auto moto, Californie, Cinéma, Détournement,
Dréle, Ecusson, Food/drinks, J'peux pas, Licornes, Manga, Meme, News, Paris, Politiques,
Power of, Psartek, Punchline, Saint-Valentin, Vintage, Wild.

On remarque que dans cette liste, seule la catégorie « Licornes » propose une gamme
exclusivement dédiée a une seule figure (si I’on exclut « Paris » et « Californie » qui désignent

tout de méme une région du monde et un imaginaire précis).

Messages/iconographie a analyser dans la catégorie « Licornes » (extraits en Annexe 1) :

* Le T-Shirt « Je peux pas jai licorne » (simple message sans illustration), qui fait
référence a une expression du langage populaire, employée pour servir d’excuse a ne
pas faire quelque chose ou aller quelque part.

e Le T-Shirt « Je peux pas j'ai petit poney », le message figurant au-dessus d’une
représentation de « My Little Poney », le héros éponyme du dessin animé pour enfant,
qui est une licorne.

* Le T-Shirt « Dresseuse de licornes » (simple message sans illustration, écriture
calligraphiée)

* Le T-Shirt « Les licornes c’est pour les salopes » (simple message sans illustration,
écriture majuscule et en italique)

* Le T-Shirt « Je t'emmerde je suis une licorne » (simple message sans illustration)

* Le T-Shirt « I’'m Special », qui fait figurer une licorne sous un arc-en-ciel

* Le T-Shirt « You/Me », qui fait la distinction entre le You (un emoji « Cheval ») et le Me
(un emoji « Licorne »)

* Le T-Shirt avec un blason Licorne (rayé de toutes les couleurs de I'arc-en-ciel, avec une
licorne dans la position dite rampante dans I'art héraldique (dressé, de profil)

* Le T-Shirt « Caca licorne », qui fait figurer un émoji « caca » aux couleurs de I'arc-en-
ciel et avec une corne
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* Le T-shirt « Licorne for President », message inscrit sur les couleurs du drapeau
francais, le bleu et le rouge

¢ Le T-shirt « Who the fuck is *emoji licorne* », en lettres capitales avec pour seule
image I'’emoji de la licorne

* Le T-shirt « Bitch I’'m on my unicorn » (en lettres capitales italiques) sur fond
multicolore aux couleurs de I’arc-en-ciel

Les produits-licorne vendus sur le site internet sont divisé entre des produits a message, des
produits a iconographie et des produits que nous dirons mixtes. Lorsque ces produits font
figurer un élément iconographique, celui-ci est en couleurs, mais surtout, il est
majoritairement emprunté a un autre univers : il s’agit soit de d’émojis employés sur les
claviers de smartphones soit d’une référence a un dessin-animé pour enfants.

\t\‘f“"ﬂv,,- \ ' -
LICORNE é
©
&

185



Interprétation
La marque FAUX vend en ligne des produits faisant référence a une culture populaire, soit une

culture partagée par des pairs, capables de se reconnaitre. Vendre des produits-licornes
fournit a la communauté de fans de la figure de se reconnaitre entre eux. Mais que
reconnaissent-ils ? Pour la plupart de ces T-shirts, le contenu fait référence a un contenu
digital : c’est le cas des emaojis, que I'on trouve habituellement uniquement sur smartphone,
dans les SMS et sur les publications de réseaux sociaux.

La licorne est associée sur ce support a une certaine vulgarité, et une violence verbale : le
message est direct (il emploie le tutoiement pour s’adresser aux personnes susceptibles de
lire le message). Ces supports sont des incitations a la confrontation, avec des termes injurieux
(« salopes », « emmerde »), qui ne vont pas sans rappeler la violence présente sur les réseaux
sociaux, dans une webculture qu’Arnaud Mercier désigne comme prise d’« ensauvagement
du web ». La typographie en lettres capitales renvoient ainsi a la forme prise de maniere
générale dans I'écriture pour manifester le haussement de ton, tandis que I'usage de l'italique
renvoient a I'acte de citation. Finalement, on peut supposer que le T-shirt « Les licornes c’est
pour les salopes » n"est pas porté par les vrais réfractaires de la figure, mais par les personnes
y étant attachées et s’appropriant la critique qui lui est faite sur les réseaux sociaux.

Le port de la licorne sur les T-shirts est également a lier a la question des responsabilités
adultes : on note les références au vote présidentiel (« licorne for president »), a la nécessité
d’effectuer quelque chose (« je peux pas j’ai licorne »). Dans ces deux cas, la figure mythique
remplace I'obligation civique et morale, elle sert d’échappatoire : au lieu de voter pour une
vraie personnalité politique, on propose le vote pour un animal imaginaire et fictif. De méme,
pour ne pas effectuer une tache, on la remplace par une autre activité imaginaire (« avoir
licorne »). Cette utilisation de la figure permet de créer une distance au réel, un détachement
vis-a-vis des responsabilités de la vie quotidienne. Pour autant, le quotidien est bien présent :
cette opposition entre les deux mondes, I'imaginaire et le quotidien responsable, permet a la
fois un détachement, mais également un nouvel ancrage. Il n’est pas question d’oublier le
vote ou les taches quotidiennes, simplement de les éviter.

En ce sens, la licorne effectue un acte de réinterprétation du réel. La hiérophanie (I'insertion
du sacré dans le profane), I'insertion de I'animal imaginaire sanctifié dans le quotidien, crée
un décalage. Le porteur du message reconnait les responsabilités qui les entoure, mais en
prend ses distances avec une figure régressive. La distanciation au réel semble étre un facteur
commun a tous les messages présents sur les supports vendus par le site. La licorne légitime
dans chaque cas l'indépendance et la singularité du porteur. Le T-shirt « Bitch I’'m on my
unicorn » (garce, je suis sur ma licorne ») est parlant dans ce cas : la licorne agit comme un
symbole d’'immunité contre le réel et la critique.

La marque FAUX se positionne ainsi comme acteur de la communauté : elle relaie des

contenus viraux et leur donne un support physique, qu’il est possible de porter dans la vie
quotidienne.
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Synthése

Les produits-licorne permettent de mettre en avant une culture du mythe, en partie nourrie
par les imaginaires du digital. Ainsi, la violence verbale est employée sur le modéle défensif
pour protéger des valeurs.

Passée par le prisme du monde adulte, la licorne y est incarnée pour un public plus mdr, en
age de porter des responsabilités. Ces produits scandent une invitation a la régression, au
rejet des responsabilités, tout en affirmant une identité singuliere de la personne qui porte le
T-shirt, I'incarnation de la licorne qu’elle porte sur elle.
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Annexe 7 : Analyse audiovisuelle de la licorne

Harry Potter

Harry Potter a I’école des sorciers (Harry Potter and the Philosopher’s Stone) est un film réalisé
par Chris Columbus a partir du roman éponyme de J.K. Rowling. Il est sorti en salle en 2001.
Dans ce premier opus, la licorne apparait au milieu du film. Le héros, Harry Potter, est déja
menacé par le grand vilain de la série : Voldemort. Lors d’une punition, Harry et sa bande
trouve le corps mort d’une licorne et doivent se rendre dans la Forét Interdite pour retrouver
la seconde licorne blessée.

Lorsqu’ils retrouvent la seconde licorne, celle-ci est morte et Voldemort se nourrit de son
sang pour se maintenir en vie.

Caractéristiques physiques :
- Corps de cheval
- Blancheur du pelage
- Grande corne sur le front
- Sang aux propriétés surnaturelles (guérison, vie éternelle)
- Rareté (son meurtre est « un terrible crime »)

Traits particuliers dans le film :

- Son cadre de vie : la Forét Interdite (Forbidden Forest)
C'est une forét enclose dans I'enceinte de I’école Poudlard. Elle contient toute sorte
d’animaux fantastiques (Malfoy mentionne des loups garous, on y voit des araignées géantes
—Acromentules- dans Harry Potter et la Chambre des Secrets) et son acces est interdit aux
éleves sauf cas particulier (punition ou cours). Le pourtour de la forét est constitué d’arbres
assez espacé, mais en revanche, la lumiére est quasiment absente lorsque I'on arrive dans son
coeur a cause du feuillage trés resserré.
Dans le film, la forét est extrémement sombre et inquiétante (pas de ligne d’horizon, le champ
est bloqué par les arbres trés fins et hauts, une brume blanche envahit I’écran). La vie semble
presque absente de ce décor, seuls les arbres et la mousse sont présents. Au sol, pas d’herbage
ou de fleurs, mais des racines noueuses et un relief inégal. Le cadavre blanc de la licorne
ressort d’autant plus dans ce décor.

- Animal de référence : le centaure
Dans Harry Potter a I’école des Sorciers, Harry est confronté pour la premiere fois a Voldemort
dans la scene avec la licorne (retrouvée morte, Voldemort en plein festin de son sang). Il est
sauvé in extremis par un centaure, qui n’apparait d’abord a I’écran que par ses sabots et ses
pattes. Dans les premiers instants, on est donc tenté de croire qu’une autre licorne est venu
porter secours a Harry. Il s’agit en fait d’un centaure, qui explique a Harry les propriétés de la
licorne.

- Propriété particuliere dans I'univers Harry Potter
Comme expliqué par le centaure, boire le sang d’une licorne permet de prolonger sa vie,
méme lorsque le trépas est proche. Revers de la médaille, dés lors que le sang touche les
lévres de I'individu, il est condamné a vivre une demi-vie. Le meurtre d’une licorne devient
par conséquent un crime, une abomination (acte contre le sacré, dont le résultat est la
malédiction).
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Extrait du film Harry Potter a |'école des sorciers, réalisé par Chris Colombus (Warner Bros.,

2001)

Moi, Moche et Méchant (film d’animation)

Moi, Moche et Méchant (Despicable Me) est un film d’animation 3D produit par Universal
Picture International et sorti en salle en 2010. Il raconte I’histoire d’un super-vilain, Gru, qui
décide de voler la Lune pour devenir le plus grand des super-vilains. Pour accomplir son plan,
il adopte 3 petites filles dans un orphelinat, qui doivent lui permettre d’infiltrer le repere de
son ennemi, Vector.

Parmi les trois petites filles, la plus jeune est Agnes. Elle est dépeinte comme avec une tres
petite taille, une grange et de trés grands yeux. Lors d’'une féte foraine, Gru remporte pour
elle une peluche de licorne. La grande taille de la peluche rend la petite fille encore plus petite.
Lorsqu’Agnes récupeére la peluche, elle s’exclame « it’s so fluffy I'm gonna die! » (« elle est
trop géniale ! » en francais) avec beaucoup de force et de véhémence. En présence de cette
peluche, elle sort ainsi de son personnage calme et trés enfantin (voix douce, sourire) pour
adopter une personnalité presque violente, en opposition totale avec son personnage ou
I'image de la licorne, comme si les deux entités incarnant la douceur (« fluffy ») ne pouvaient
pas partager le méme écran.

La licorne réapparait une seconde fois dans le fil narratif du film. Lors d’'une expérimentation,
Gru détruit accidentellement la peluche. Agnés emploie alors sa stratégie de capricieuse et
retient sa respiration jusqu’a ce que Gru lui donne une autre licorne. A nouveau, la licorne
provoque un changement de caractére chez la petite fille.

Les acolytes de Gru, les « Minions », récupérent alors la mission d’aller trouver une nouvelle
licorne

Caractéristique de la licorne dans le film (2 licornes successives dans le film) :
- 1l s’agit d’'une peluche (1° licorne), utilisée comme doudou par Agnés.
- Corps de cheval blanc (1° licorne) avec des éléments roses (criniére et sabots). Les
proportions ne sont pas respectées (comme pour tous les personnages dans le film),
de maniére a donner une allure peu vaillante a la béte, contrairement a ses
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représentations nobles habituelles. Elle n’est ni cabrée ni debout, mais toujours portée
par Agnés.

- Pelage doux (1° licorne)

- Corne dorée (1° licorne) et corne marron en cdne gaufré (2° licorne)

- Yeux ouverts et léger strabisme (1° et 2° licorne)

- Sourire a la truffe (1° et 2° licorne)

Eléments de référence :

- Cadre d’origine : le mondain
La premiere licorne vient d’une féte foraine (vraisemblablement celle du Santa Monica Peer a
Los Angeles), quand la seconde est construite de bric et de broc a partir d’achats faits en
supermarché (principalement un balai-brosse pour récurer des toilettes).

R

-

L ,\\\

1

Extraits du film Moi, Moche et Méchant, réalisé par Chris Renaud et Pierre Coffin (Universal
Pictures International, 2010)
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Happy! (série télévisée)

Adaptée du comic book Happy!, la série éponyme est une création originale de Grant Morrison
et Darick Robertson. Elle est a I'origine diffusée en décembre 2017 sur la chaine américaine
Syfy, propriété du groupe NBCUniversal. Plus récemment, ses droits ont été acquis par Netflix
pour sa diffusion en France et dans le monde.

La série prend place aux Etat-Unis a New York et a pour personnage central un ancien policier,
Nick Sax. Celui-ci est caractérisé par un comportement extrémement violent, la série étant
classée sur Netflix dans la catégorie +16 ans. Sax est un tueur a gage alcoolique et a tendance
suicidaire. Dans le premier épisode intitulé « Pervers Noél », Sax est pris dans un complot
mafieux pendant qu’une petite fille du nom de Hailey est kidnappée par un personnage
déguisé en Pére Noél. L'univers de la série repose ainsi sur le détournement grotesque et
perverti de figures telles que le Pére Noél ou encore la licorne. Une dichotomie est faite dans
la série entre une atmosphére obscure, sordide et corrompue (I'univers de I'ancien policier)
et une atmosphéere lumineuse et joyeuse, celle du personnage de Happy la licorne, I'amie
imaginaire de Hailey, que Sax parvient a voir dans un état qui pourrait étre décrit comme une
psychose suite a un arrét cardiaque. L'incrustation de cette licorne se fait par animation dans
la série. Happy intervient dans la série pour demander |'aide de I’ancien policier a retrouver la
petite fille kidnappée.

Caractéristiques physiques de la licorne :
- Peluche au pelage bleu et aux sabots roses
- Petites ailes lui permettant de voler a hauteur des personnages, ainsi qu’une vitesse
de déplacement tres rapide
- Corps disproportionné (museau proéminent)
- Voix nasillarde
- Musique joyeuse lors de ses apparitions

Traits particuliers dans la série :

Le personnage de Happy, doté de certains attributs de la licorne, n’est pourtant jamais désigné
directement en tant que telle. Il se décrit ainsi lui-méme comme un « cheval joyeux » (« a
happy horse ») et un « ami imaginaire ». Il appartient a une petite fille, Hailey, qu’il décrit a
Sax comme « la petite fille la plus gentille et adorable du monde entier » (« the sweetest most
adorable little girl in the world »).

Dans la série, la licorne prend un réle hautement ambivalent : d’un c6té, il est la manifestation
imaginaire d’'un ami d’enfant. Dans ce cas, il n’est pas visible a I'écran, sa présence est
seulement suggérée par le monologue de la petite fille s’adressant a son ami. De 'autre coté,
la licorne est la manifestation d’'une psychose, celle de I'ancien policier en proie a une forte
dose de narcotique. Elle est alors visible a I'écran, créant un fort contraste entre I"'univers
sanglant et sordide de la série, apportant de la couleur, du mouvement et une sonorité aux
scenes (Happy est souvent accompagné d’'une musique de Noél). Happy la peluche licorne,
I'ami imaginaire, incarne finalement un élément positif (le sauvetage de I'enfant, la
rédemption de I'ancien policier) et un élément négatif (la psychose de Nick Sax).

191




Extrait du premier épisode de la série Happy!, créée par Grant Morrison et Darick Robertson
(NBCUniversal, 2017). Ici, la premiére apparition de la licorne Happy dans une ambulance. Il
s’agit de I'ami imaginaire d’une petite fille kidnappée, venu demander de I'aide au anti-héros
de la série, Nick Sax.

Extrait du premier épisode de la série Happy!, créée par Grant Morrison et Darick Robertson
(NBCUniversal, 2017). Ici, la figure grotesque et perverti du Pére Noél, devenu vagabond et
kidnappeur d’enfants. Ses apparitions sont accompagnées a I'écran de musiques de Noél
modifiées pour prendre des sonorités inquiétantes.
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Extrait du site Syfy, la chaine diffusant la série Happy!, créée par Grant Morrison et Darick
Robertson (NBCUniversal, 2017). Il s’agit d’une carte de Noél diffusée pour la promotion de la
série, faisant figurer les deux protagonistes principaux de la série, Nick Sax et la licorne

Happy.
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Analyse 8 : La contre-culture de I'enchantement

Nous observons dans notre corpus une métamorphose de la figure mythique, jusqu’alors
associée a l'innocence et I'optimisme. Elle désormais associée a des références sexuelles,
vulgaires ou encore sordides. A notre sens, ce changement entre dans le schéma que fait
Gilbert Durand du mythe : pour lui, le mythe ne disparait jamais, il vit en boucle le méme cycle
(voir Annexe 4). Or ce changement serait I'indice de la fin du cycle : le moment ol une certaine
représentation du mythe est institutionnalisée/normalisée, des opérateurs sociaux
minoritaires vont s’approprier le mythe. Dans sa métaphore du mythe comme un fleuve,
Durand appelle ce moment « I'épuisement des deltas », le moment ou il s’épuise, diverge et
se nourrit de nouvelles influences.

1/ La licorne et les désagréments corporels

Dans notre corpus, nous remarquons la présence de représentations modernes de la figure
allant vers une interprétation du réel assumé, méme dans ses parties les plus taboues. Notre
hypothése est celle d’'une acceptation et une revendication d’un quotidien réaliste.

Carte d’anniversaire vendue dans
I’enseigne Alice Délices : la licorne est
associée tant aux paillettes (élément festif
: ) . et décoratif) qu’aux flatulences

' (désagréments du corps humain
] “ k“ D J E Pé‘ » généralement tabous). Les pets
1 e * T 4 (‘q deviennent des éléments humoristiques

| CA FAIT DES PAILLETTES. / et dignes d'étre évoqués grace 2 la

,{ e comparaison a une licorne.

211. Un bougie parfum « pet de licorne », ¢a vend du réve
Prix : & partir de 10.28€ chez Special Days Designs LTD UK
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Bougie senteur « pets de licorne », vendu en ligne
et promu par le site frangais Topito : sur le méme
théme que l'objet précédent, la flatulence,
taboue en temps normaux, devient humoristique
et commercialisable a partir du moment ou il est
associé a I'imaginaire de la licorne.
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Extrait du site Firebox, une culotte périodique. Sur cette culotte hygiénique, concue pour les
femmes pendant leurs régles, une figure de la licorne est représentée dans un accoutrement
de guerrier. Elle montre ainsi des crocs ensanglantés et une mitraillette. Du sang macule par
ailleurs son visage, et les étoiles (attributs classiques de la licorne dans ses représentations
modernes) qui I'entourent semblent elles-mémes étre en train de couler. Le bandana rouge
que porte la licorne n’est d’ailleurs pas sans rappeler celui du personnage de Rocky Balboa
(interprété par Sylvester Stallone) dans la série de films Rocky, écrite par Sylvester Stallone et
sortie entre 1976 et 2018.

Nous interprétons ainsi la licorne dans ce contexte comme une incarnation de la femme
portant la culotte périodique : les mouvements de coulure et le sang sur la licorne renvoient
vraisemblablement aux menstruations, les connotant d’un aspect guerrier. Les regles
féminines sortent ainsi de leurs représentations taboues voire repoussantes pour devenir une
fierté. Le sang des menstruations n’est plus une honte mais un symbole de courage et
d’endurance guerriére. Dans ce contexte, la licorne est une incarnation de la femme dont le
corps accompli des prouesses guerrieres.
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2/ La licorne dans la webculture

Un travail universitaire complet pourrait étre réalisé a partir d’un corpus entierement pris
dans la webculture. Cependant, la webculture n’étant pas notre sujet central, nous avons du
limité notre analyse sur ce champ. Trois ensembles d’éléments ont ainsi retenu notre
attention lors de nos analyses préliminaires du sujet :

1. La présence de la licorne sur les réseaux sociaux (Annexe 10)

2. Les deux vidéos virales d’humoristes sur la plateforme Youtube, Le Grand JD (« J’aime
les licornes », 2012) et Natoo (« La chanson des licornes », 2014)

3. Laculture du méme et son intégration de la licorne

La licorne fait I'objet de nombreux échanges sur Internet, tant dans des formats vidéos que
des formats images. Deux vidéos produites par des Frangais nous paraissent importantes a
étudier dans la mesure ou elles ont fait I'objet d’une grande circulation sur le web, acquérant
de ce fait un statut de vidéo virale. La premiére de ces vidéos date de 2012 et est créé par
I’humoriste Le Grand JD. Cette vidéo a atteint prés de huit millions de vues sur la plateforme
Youtube, disponible a I’'URL : https://www.youtube.com/watch?v=0_hEOcY55Vw.

La vidéo du Grand JD se présente sous forme de clip musicale, dont les paroles sont
retranscrite ci-dessous. Elle fait apparaitre un personnage central déguisé en lutin et
déclamant son amour pour les licornes :

« J'aime les licornes et leurs jolies cornes
Elles ont un pelage semblable aux nuages
Elles sont si gentilles avec leurs amis
Méme si elles pratiquent la sodomie

J'aime leurs criniéres qui s'envolent dans le vent

Elles sont si belles quand elles courent dans les champs
Leurs pupilles s'illuminent dans la nuit

Comme des jolis petits rubis

J'aime les licornes et leurs jolies cornes
Elles ont un pelage semblable aux nuages
Elles sont si gentilles avec leurs amis
Méme si elles pratiquent la sodomie

Je les ai vues jouer dans I'arc en ciel

Elles s'amusaient comme des folles dans le ciel
C'est une créature mystique et si pure

Qui vous plaira oui j'en suis sur

J'aime les licornes et leurs jolies cornes
Elles ont un pelage semblable aux nuages
Elles sont si gentilles avec leurs amis
Méme si elles pratiquent la sodomie »
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Le texte se veut parodique d’une comptine pour enfants : I'écriture est semblable a un poéme
en décasyllabe et transmet un message de moralité sur la gentillesse. Cependant, la
ressemblance avec une comptine est vite interrompue par un détail plus sordide : la vie
sexuelle de la licorne. Nous abordons ici un point que nous n’avons pas peu abordé dans le
reste du travail universitaire, a savoir la connotation sexuelle qui entoure régulierement la
licorne. On trouve ainsi des traces de ces connotations sexuelles, dues a la forme phallique de
sa corne, dés la poésie galante du Moyen Age’®. La chute de chaque vers permet de créer un
effet comique en décalant le ton, passant d’un univers enfantin a un univers adulte plus cru
avec des références sexuelles.

Ce rapport comique est d’autant plus fort par le format vidéo de cette production, le décor
étant fictif et Iui aussi emprunt d’éléments enfantins. Le lutin renvoie ainsi a l'univers du
conte, dansant dans une prairie, entouré de licornes.

5 % .
e I -~

Capture d’écran de la vidéo « J'aime ls licornes », disponible sur Youtube a I’adresse
https://www.youtube.com/watch?v=0_hEOcY55Vw

Deux ans apres la publication sur Youtube de la vidéo du Grand JD, I’humoriste Natoo publie
quant a elle la vidéo « La chanson des licornes », écrite par I'"humoriste Kemar. Cette vidéo
atteint aujourd’hui plus de 24 millions de vues sur la plateforme et prend elle aussi le format
d’un clip musical. Le sujet central est ici aussi la licorne, et un décalage s’opére également
entre le traitement visuel de la vidéo (trés coloré) qui pourrait renvoyer a une vidéo pour
enfants, et la catégorisation de la vidéo, publiée avec les hashtags « #drogue » et
« #illuminati ». Le dernier terme classe ainsi la vidéo dans un theme familier de la webculture,
a savoir les complots divers et variés trouvés sur les plateformes en ligne.

’® Textes médiévaux analysés par Francesca-Yvonne Caroutch dans I'ouvrage Le mystére de
La Licorne, A la recherche du sens perdu

197



Les paroles de la chanson sont les suivantes :

« Je vais vous chanter la chanson des licornes.

Parce que tout le monde aime les licornes.

A part les putains de meurtriers.

C'est PARTIIIIIIIII!

Je suis une licorne avec des pouvoirs magiques, mon style est épileptique.

Je suis une licorne avec une criniére swagguée, elle est douce comme Beyoncé.
UNICOOOORNN

Une licorne, c'est une corne avec un cheval au bout.

Chez nous y'a pas de sexe, on fait seulement des bisous.

Nous on vit dans des villas sur des putains de nuages

et nos croupes sont plus charnues que le cul d'Nicki Minaj.

Je suis une licorne qui fait du body-building pour plaire a Ryan Gosling.

Je suis une licorne qui aime manger du popcorn

bien a l'aise devant Youporn.

BREAK TIME!

Lit - corne.

Lit - corn.

Lit - Korn.

Bruce - Lee - corne.

MAGIC POWER!

YOLO DANCE!

DOG DANCE!

JEAN-PIERRE FOUCORNE DANCE!

Je me mets a l'aise dans ma cave magique.

Il'y a des friandises et des barres métalliques.

Petits pas chaloupés, je t'emméne en soucoupe hé, c'est qu'il y a des chaleurs du sofihéééeé.
T'es mon petit poney a la corne charnue, je kiffais sur ton boule et ton corps tout dodu.
On se nourrit seulement de drogues, en écoutant Guetta.

"YOLO" est notre devise, on léve nos verres de vodka.

Chez nous les gros doigts d'honneur, c'est synonyme de bonheur et on péte des arc-en-ciel en
vomissant des petits coeurs.

Je suis une licorne qui invente des slogans.

"Le changement c'est maintenant"

Je suis une licorne plus sexy qu'un fourmilier.

111111111

Nous remarquons un grand nombre d’emprunts a la popculture et a des figures médiatiques
comme Beyoncé, Bruce Lee ou Jean-Pierre Foucault. L’humoriste ainsi a la fois des références
enfantines, avec des allusions a la licorne de I'enfant dotée de « pouvoirs magiques »,
gourmande (« popcorn ») et innocente (« seulement des bisous »). A 'opposé, Natoo
retravaille I'imaginaire de la licorne avec un vocabulaire parfois cru et des références d’adultes
moins recommandées pour des enfants. Elle fait ainsi référence a I’alcool (« on léve nos verres
de vodka ») et la drogue ou encore la pornographie (« bien a I'aise devant Youporn »).
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Dans la vidéo, Natoo figure avec un déguisement de licorne en incrustation sur d’autres
images empruntées du web. Chaque phrase est ainsi accompagnée a I'écran d’une référence
particuliére. Quelques exemples ci-dessous, extraits de la vidéo en ligne a l'adresse :
https://www.youtube.com/watch?v=a021WhobrlLc

1’36 : « Je suis une licorne qui invente des slogans. "Le changement c'est maintenant" »
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La qualité de réalisation de la vidéo est volontairement trés mauvaise, avec des surimpressions
de texte réalisées a la main, par exemple avec un logiciel comme Paint. L’ensemble a pour but
de ressembler a une vidéo produite sous I'effet d’une prise de drogue, associant la figure de
la licorne a un étre délirant, au langage familier et aux références ancrées dans la popculture
et I'actualité méme politique.

Nous interprétons ces deux vidéos comme un symptome de changement de la topique de la
licorne. Pour rappel, la topique désigne selon Gilbert Durand le portrait sémantique d’un
mythe a une époque donnée, le reflet d’une culture a un instant T. Cette topique
socioculturelle indique finalement un systéme de tensions dans un imaginaire collectif
complexe et pluriel”’. 'imaginaire récent de la licorne serait ainsi partagé entre une ensemble
de représentations destinées a I'enfant, et une représentation de la licorne capable de
véhiculer des références d’adultes avec I'optimisme et I'insouciance de I'enfance.

Les deux auteurs de ces vidéos integrent selon notre analyse la catégorie des roles négatifs
dans la topique du systéme social du mythe de la licorne (Annexe 4), au méme titre que les
acteurs de la webculture. A 'opposé des « roles positifs » (les opérateurs sociaux dominants
sur la représentation du mythe), ces acteurs sont minoritaires et diffusent une version
transgressive du mythe. Pour rappel de notre schéma de la topique sociale (commenté en
Annexe 4) :

Miveau rationnel
*  La « stortup nation »
*  Lesréseaux sociaux et
« instagramable »
* Latendance de l'individualité, de la
singularisation

Réles positifs (opérateurs sociaux) Roles négatifs{opérateurs

+  Blablacar, Critéo.. NIVEAU ACTANTIEL satn),. .
«  Museum of lce Cream Lis seteurs du jeu soclal, réles, hidrarchies, castes, * Minarités (LGBTO+)
Moi. moche et méchant stratification *  Lesinternautes

Le Stade de la Licorne (Amiens) = Ensau:ﬂagemenl du web)
.t Hoppy!

Niveau fondateur
* Héraldigue médiévale et bestiaires
* |mages bibligues
+ Ecrits antiques et médicaux (Ctésias, Ambroise de
Paré..)

Schéma adapté de la topigque du systéme social de Gilbert Durand dans indroduction @ o mythodologie, mythes ¢f socidtés (Albin Michel, Pans, 1996, pl44)

Dernier élément de notre analyse de la licorne dans la webculture, la figure apparait sous
forme de « meme », une image caractérisée par sa reprise, sa déclinaison et son
détournement sur Internet a des fins parodiques. Ces memes sont extrémement nombreux
et pourraient faire I'objet d’un travail universitaire a lui seul. Un court extrait nous permet
néanmoins de faire ressortir quelques caractéristiques de ces memes.

"” DURAND G., Introduction & la mythodologie, mythes et sociétés, Albin Michel, Paris, 1996
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Extraits de Google image pour la recherche « Unicorn Meme » :

: | : « Derriere chaque licorne a succés se trouve

1 , .

- une armée de personnes haineuses. »

s i § Crédit image : Pinterest
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« Les vraies licornes ont des formes »
Crédit image : Pinterest
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Méme de la « licorne rose et invisible » ou
« Invisisible Pink Unicorn » en anglais. Elle
fait I'objet en ligne d’un culture parodique
de la part d’internautes athéistes. Il s’agit
de I'argument avancé dans des discussions
portant sur la religion : ils ne croient en
rien a moins d’en avoir la preuve. Dans
cette logique, s’ils doivent croire en
I’existence d’un étre céleste sans preuve,
ils choisissent la licorne rose et invisible.
Crédit image : Know Your Meme

Nous observons finalement a travers ce corpus issu de la culture web une forme d’altération
de la figure de la licorne. Celle-ci devient humoristique voire parodique, mélée a des
références et des préoccupations d’adultes comme la politique, la religion, la popculture ou
encore les stéréotypes de la société. Dans le schéma de Gilbert Durand sur la trajectoire d’un
mythe, nous placons ce moment de I'histoire de la licorne dans la derniére phase de son cycle,
« I'épuisement des deltas » : de nouvelles influences sont intégrées dans le mythe grace au
travail de la webculture. Le résultat est une altération du mythe et sa symbolique, bien qu’il
ne disparaisse pas. La conclusion de notre analyse n’est pas un appauvrissement du mythe,
mais bien un enrichissement et un renouvellement.
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Annexe 9 : Analyse linguistique du terme

Aux termes de cette analyse du corpus, nous faisons ici la synthése des occurrences du mythe
de la licorne dans la société francaise. Le but est d’en dessiner les contours et les
caractéristiques communes.

Le mot « licorne » est repris dans plusieurs domaines, présentés ci-dessous, extraits du corpus
global (Annexe 1) :

e La«licorne » dans le sens historique
En consultant des ouvrages d’histoire, notamment ceux de Michel Pastoureau, on observe
que la licorne décrite est celle aux origines de la représentation moderne européenne.

Cette licorne du Moyen Age est particulierement présente dans les bestiaires, ouvrages
spécifiques a cette période de la pensée analogique médiévale’ : les Hommes voient le
monde a travers des représentations, ou chaque signe a une représentation symbolique. Ces
bestiaires sont donc des recueils de métaphores, de considérations morales et religieuses a
travers des animaux qui portent tous les défauts et les qualités de 'homme. La représentation
des animaux ne cherche en rien la vraisemblance ou le réalisme, mais répond a tout un
ensemble de conventions, chaque animal ayant des attributs spécifiques. La vision de bestiaire
s’inscrit tout particulierement dans une pensée religieuse, le monde animal représentant a la
fois I'imperfection en comparaison de 'Homme, et une source d’enseignement, I'animal étant
« comme la figuration d’une autre chose qui lui correspond sur un plan supérieur ou immuable
dont il est le symbole ».

Selon Michel Pastoureau, la licorne est trés présente dans les bestiaires et tres commentée.
La plupart s’accorde sur le fait que le récit et la figure de la licorne sont une métaphore de
I'Eglise : la licorne est Jésus-Christ, la jeune vierge représente la Vierge Marie, et son giron la
Sainte-Eglise.

Caractéristique du terme : il désigne alors bien I'animal légendaire, dont le récit est donné
dans les bestiaires : la licorne, hybride en apparence (corps de cheval, téte de cerf de bouc ou
de chéevre, pied d’éléphant) se distingue par sa rectiligne au milieu du front, longue et brillante.
Cette corne permet de purifier tout ce qu’elle touche, a époque ou l'une des grandes
préoccupations est celle de I'empoisonnement. « Farouche, orgueilleux et brutal », I'animal
est chassé pour sa corne et pour I'attraper, le piege traditionnel consiste a placer une jeune
fille vierge dans la forét et attendre que la licorne vienne s’endormir sur ses genoux. En
revanche, si la jeune fille s’avére n’étre pas vierge, il la tuera de maniéere sanglante avec sa
corne. Si elle est capturée, elle se laissera mourir par fierté plutot que subir la captivité.

Schéma linguistique de Saussure

Le schéma linguistique nous permet de déconstruire la métaphore médiévale de la licorne en
analysant les connotations et dénotations autour du terme. On observe ainsi que tous les
termes proches sont rapprochés des signes de I'Eglise, d’ou la construction d’un parallele
entre la licorne et la figure christique. Le mot « licorne » renvoie ainsi dans le vocabulaire

’® PASTOUREAU M. Bestiaires du Moyen Age

203



médiéval a I'animal du bestiaire (dénotation), ou ses attributs en font un symbole de la pureté

(connotation). Cette pureté s’incarne dans ses différents attributs, comme sa corne, sa
blancheur ou encore son lien avec la virginité.

Cependant, ce schéma est a nuancer, puisque la figure est ambivalente dés cette époque,
contrairement a ses représentations dans les cultures asiatiques par exemple. Ainsi, si
certaines lectures du bestiaire interprétent la licorne comme le schéma ci-dessous (références
claires au Christ), d’autres lectures donnent a voir la licorne comme un symbole du diable. Sa

téte est alors figurée en rouge. La licorne n’est donc pas une figure manichéenne et peut étre
interprétée de manieres différentes

I'analyse ci-dessous référe a une représentation
majoritairement croisée dans les recherches effectuées. C'est par ailleurs cette analyse qui

permet de lire la Tenture de la Dame a la Licorne, une tapisserie réalisée au début du XVI°
siécle.

La « licorne » entendue dans le domaine historique médiéva

|

| Mot « corne »
Jcome | Mot « guérison »
Licorne - —
Animal du bestiaire | L _
*| La guérison ...
Licorne
Pureté [
VT 4 Mot « corne »
i | Blanc | Mot « sacré »
| Le sacré ...
i — -1 Jésus Christ
} _A Mot « Virginité »
Virginité |~

| Mot « Vierge-Marie » ‘

e RECIt biblique

\
| Vierge-Marie |+

La « licorne » dans le milieu de I’entreprenariat : la startup

Le terme désigne en économie une startup évaluée a un milliard de dollars. Il est formulé pour
la premiéere fois aux Etats-Unis en 2013 par I'’économiste Aileen Lee dans son article pour le
journal américain en ligne TechCrunch : « Welcome to the Unicorn Club: Learning From Billion-

Dollar Startups » (disponible a cet URL : https://techcrunch.com/2013/11/02/welcome-to-
the-unicorn-club/).

A l'origine, I'auteur désigne les startups de la Sillicon Valley, berceau de I’entreprenariat dans
les nouvelles technologies. Aileen Lee démontre que 0.07% de ces startups parviennent a
atteindre ce niveau de développement. En hiérarchie leur réussite, elle crée également un
systéeme d’échelle de la licorne, la simple « unicorn » étant celle valorisée a un milliard de
dollars, la « super-unicorn » étant celle qui atteint une valorisation supérieure a cent milliards
de dollars.
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Le terme aujourd’hui employé en France dans la presse économique pour désigner ces
nouvelles entreprises ayant réussi a développer un modéle économique viable et rentable.

« Licorne » est aujourd’hui un nom commun dans le secteur économique, synonyme de
réussite économique. Selon le média Brut, il en existerait aujourd’hui 200, dont 4 francaises :
OVH, Blablacar, Vente-Privée et Critéo.

Exemples :

.« Ces startups qui sont devenues des licornes en 2017 », Raphael Bloch, Les Echos.fr
(en ligne), publié le 24 décembre 2017, consulté le 3 avril 2018 a 'URL :
https://www.lesechos.fr/tech-medias/hightech/0301064750656-ces-startup-qui-
sont-devenues-des-licornes-en-2017-2140839.php

. Laruée des licornes : startup, une révolution mondiale, N. Hasard, A. Rodier, Paris,
Lemieux Editeur, 2017

.« Startups : 57 licornes en Europe, la France reste a la traine », Sylvain Rolland, La
Tribune (en ligne), publié le 10 novembre 2017, consulté le 5 avril 2018 a I'URL :
https://www.latribune.fr/technos-medias/startups-57-licornes-en-europe-la-france-
reste-a-la-traine-757364.html

Caractéristiques du terme : la rareté de la réussite et le réve entrepreneurial, proche de
I'impossible auquel personne ne croit. Ce terme est également employé a I'origine dans
I’expression « Unicorn Club », et renvoie a une communauté de startups réussies, une élite
de la réussite économique.

Schéma linguistique de Saussure
Le terme « licorne » employé dans le vocabulaire économique renvoie tout d’abord a des
structures modernes de I'entreprenariat : la startup. Elle devient « licorne » a partir du
moment ou elle se distingue des autres par une réussite hors-du-commun et
fantasmagorique pour tous les fondateurs de startups.

La « licorne » entendue dans le secteur économique

Mot « licorne »

Licorne

Une startup valorisée |

_~ Mot « rareté »

-~

1 Rareté |

1 Hors-du-commun |

Licorne

La réussite économique I
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e La «licorne » dans l'univers de I’entreprenariat : la « loi de la licorne »
Usage moins fréquent du terme, la « licorne » apparait dans une regle formulée par une
développeuse canadienne, Emma Jane Hogbine, telle qu’expliquée par Clarence Edgar-Rosa
dans son ouvrage Les Gros Mots, Abécédaire joyeusement moderne du féminisme (2016,
Paris, Hugo Doc) : “C’est la probabilité qu’'une femme dans I'open source finisse par faire une
conférence sur le fait d’étre une femme dans I'open source, qui s’approche de 1”7°.

Formulée selon une regle classique des Internet, la loi Godwin (plus une conversation en
ligne se prolonge, plus la possibilité d’y trouver une comparaison aux nazis s’approche de 1),
elle implique avant tout la rareté de la présence des femmes dans le secteur des nouvelles
technologies, et I'enfermement de celles-ci dans leur place exceptionnelle.

Caractéristique du terme : utilisé dans un milieu professionnel spécifique et dans une
expression (« loi de la licorne »), il est employé afin de dénoncer une condition particuliére :
le r6le d’exception, employé dans ce cas de maniere négative puisqu’il empéche la
normalisation de la place des femmes et donc I'équité.

Schéma linguistique de Saussure

Le terme dénote de I'animal mythique et connote en particulier I'exceptionnalité d’une
situation, en I'occurrence la présence d’une femme dans le domaine des nouvelles
technologies. Le terme construit une opposition et une exclusion, la « licorne » étant
restreinte a son exceptionnalité sans jamais pouvoir devenir une norme. Cette utilisation
entérine un plafond de verre et une limitation pour les femmes dans ce secteur d’activités.

La « licorne » dans la « loi de la licorne »

Mot « licorne »

Licorne

Animal mythique |

{ Mot « exclusion »

/-

Licorne

Exception

N

*{ Séparation

[ Qu’est-ce que la loi licorne », Juliette Serfati, Ca m’intéresse (en ligne), publié le 26 décembre 2016 et
consulté le 3 mai 2018 a I'URL : https://www.caminteresse.fr/economie-societe/quest-ce-que-la-loi-de-la-
licorne-1175841/
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e La«licorne » dans le secteur cosmétique : I'’exemple Sephora
Le terme utilisé a des fins marchandes dans le secteur cosmétique, comme on peut le voir
chez Sephora (Annexe 1), qui commercialise la gamme « Life is a festival » de la marque
TooFaced et dont la signature est une licorne. Pour le lancement de cette gamme, Sephora a
mis en ligne une sélection de produits multimarques sur ce théme.

Caractéristique du terme : le terme est employé tant en anglais (« unicorn ») qu’en francais
dans le méme texte et définit une tendance de maquillage. Il désigne un ensemble de textures
gue proposent certains produits de beauté. Sa légitimité vient de sa viralité, de son large usage
au sein de la « beautisphére ».

Schéma linguistique de Saussure

Le terme « licorne » est utilisé pour dénoter la tendance d’une certaine forme de maquillage
extravagant, ou le plaisir et la créativité priment. Le résultat est un univers de référence festive
et libéré.

La « licorne » dans le secteur cosmétique

Mot « licorne » ou « unicorn »

4 Mot « plaisir »

Licorne
Animal mythique A Plaisir K-
- Sentiment
Licorne
-1 Mot « beauté »
Tendance - Beauté }
~{ Apparence
..~ Mot « Créativité »

Y Créativité [

~ Liberté

e La «licorne » dans l'univers sportif du basketball
L'utilisation du terme est identifiée dans la presse sportive, ou le joueur letton Kristaps
Porzingis est surnommé depuis 2017 « la licorne ». Il doit son surnom a ses prouesses sportives
et notamment les sauts qu’il est capable d’effectuer.

Exemple :

-« Porzingis, une licorne lettonne au pays de l'oncle Sam », Christophe Remise, Le
Figaro.fr (en ligne), publié le 12 février 2016 et consulté le 5 avril 2018 a I'URL :
http://sport24.lefigaro.fr/basket/nba/actualites/porzingis-une-licorne-lettonne-au-
pays-de-l-oncle-sam-791681
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-« Joel Embiid gagne son duel contre la licorne », Inside Basket, ISB (en ligne), publié
le 26 décembre 2017 et consulté le 5 avril 2018 a 'URL :
https://www.insidebasket.com/actu/joel-embiid-gagne-son-duel-avec-la-licorne.html

Caractéristique du terme : le terme renvoie spécifiquement a un joueur de basketball,
Porzingis (dénotation) et a la prouesse physique unique et agilité incomparable (connotation).

Schéma linguistique de Saussure

Le terme « licorne » devient dans ce cas précis un surnom de joueur, il est donc
spécifiguement associé a une personne. Ses qualités personnelles sont comparées aux
attributs de I'animal légendaire, soit sa rareté (prouesses physiques). On peut également faire
I’hypotheése que cette comparaison animal est due a ses bonds sur le terrain, a rapprocher de
I'agilité de la licorne (dont le corps est aujourd’hui celui du cheval).

La « licorne » entendue dans le domaine sportif du basketball

Mot « Licorne »

Licorne

Joueur Porzingis

i

{ Mot « compétition »

J/
7

4 Compétition [,

"

Licorne

.
hS

La prouesse physique |'

™ Rivalité

* La«licorne » dans le domaine culinaire
La licorne se décline sous plusieurs formes dans la cuisine, accolée a un nom de patisserie ou
de met culinaire. Cette utilisation est particulierement marquée sur les réseaux sociaux dans
des hashtags spécifiques ou des recettes mises en ligne.

On trouve ainsi dans la grande distribution des « cupcakes licorne » distribués par la marque
Picard, Starbucks a également commercialisé pendant une période limité son « Unicorn
Frappuccino ». L'emploi du terme est alors légitimé par la présence de couleurs multiples, et
d’une corne dans le cas de Picard.

Sur les réseaux sociaux, on peut citer la tendance du « #UnicornToast », du « #UnicornCake »
ou encore de la « Unicorn Pizza » (Annexe 1). Dans ces cas, les recettes sont réalisées par des
professionnels comme des amateurs qui mettent en ligne leur ceuvre. Leur spécificité, et ce
qui donne lieu a I'appellation licorne, est la présence de beaucoup de couleurs grace a des
colorants et des ingrédients extrémement sucrés, en grande quantité, dont le résultat est un
produit gourmand en référence a des golters d’enfant.
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Caractéristique du terme : la gourmandise fantaisie et sans limite, I'excés et la création sans
limite de codes classiques, capricieuse (dans le sens ou elle suit une tendance passagere et
s’inspire de l'univers de I'’enfant).

Schéma linguistique de Saussure

Le terme « licorne » est employée dans ce contexte comme un adjectif : il sert a qualifier une
recette ou tout accessoire de cuisine empruntant des codes a la licorne. Ces attributs sont sa
blancheur, mais surtout son extravagance : les créations « licorne » sont celles qui ont la
liberté de sortir des codes traditionnels pour embrasser la déraison et la fantaisie totale.
L'attribut de la licorne (sa connotation) est alors sa liberté et son extravagance, manifestés a
travers des signes comme la déraison, I'explosion de couleurs et de paillettes.

La « licorne » entendue dans |'univers de la cuisine

Mot « licorne »

Inspiré de I'animal légendaire |

Licorne

l Mot « déraisonnable » ‘
_{ Déraisonnable . _
" Signe Caprice

{ Mot « multicolore » ‘

Licorne

l”/ ,f"
.= Multicolore
ul Signe T
™ Arc-en-ciel

N Mot « paillettes »

Extravagance (&

* La«licorne » dans l'univers enfantin
Le terme « licorne » est un élément récurrent dans I'univers enfantin : on le retrouve dans des
programmes télévisés (My Little Poney pour citer le plus connu) et dans les jouets vendus,
pour la plupart des peluches. |l se référe a I'lanimal Iégendaire, dont le corps est fait celui d’'un
équidé (cheval ou poney) avec une corne et une criniére colorée.

Caractéristique du terme : le terme renvoie a un étre non seulement légendaire (issu d’un récit
collectif imaginaire aux conventions précises) mais également féérique (univers merveilleux,
extraordinaire). Dans ce contexte, le terme désigne un personnage innocent (dans le sens ou
il ne connait pas la malignité), il devient ingénu et surtout domestiqué pour étre le compagnon
de I'enfant.

Schéma linguistique de Saussure

Le terme dénote le cheval ou le poney munie d’une corne, et connote le jouet pour fille ainsi
que le processus de domestication de I'animal Iégendaire. La « licorne » est placée dans un
cadre merveilleux, ou I'enfant s’insére en domestiquant I’'animal devenu son compagnon de
jeu.

209



La « licorne » entendue dans 'univers enfantin

Mot « licorne » |

Cheval blanc a corne |

Licorne

4 Mot « enfant »

L

.| Enfant K

Jouet pour fille |-~
Innocence
1¢ connotation

Domestication |,

Licorne

Mot « animal »

1 Compagnon

Ay

w
[»]
[+
=
g
[~
o=
Q
=

7

/

/
——

-
o

.| Animalde |-
compagnie | ™.

* La«licorne » dans la culture populaire : chez le dessinateur Hergé
Hergé publie en 1943 le 11le tome de bande-dessinée de son personnage éponyme, Les
aventures de Tintin et la le secret de La Licorne (Bruxelles, Casterman). Dans la bande-
dessinée, le terme désigne un navire nommé « La Licorne » qui appartenait a I'ancétre du
Capitaine Hadoque. Le scénario de ce tome tourne autour du secret du navire disparu, qui
contenait le trésor de Rackam Le Rouge.

Caractéristique du terme : Le terme est dans ce cas un nom propre, désignant le nom d’un
navire. Celui-ci est ainsi nommeé a cause de sa proue, ou se trouve le sceau d’une licorne. Il est
associé aux termes « secret » et « aventures ».

Schéma linguistique de Saussure

Le terme « licorne » est employé comme nom propre mais associé a un secret et donc a une
nouvelle aventure pour le personnage de bande-dessinée. Le lien est fait directement dans le
titre de I'ceuvre. Lorsque le nom du navire est mentionné, il dénote un réel navire (dans sa
forme réelle ou sa maquette) mais connote I’héritage du personnage du Capitaine Hadoque,
soit le secret qui entoure sa disparition et son contenu.
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La « licorne » chez Hergé

Nom propre « La Licorne »

Licorne

Navire réel et maquette |

A4 Mot « trésor »

s

La Licorne

.| Trésor [
™ Aventure

* La«licorne » dans la communauté LGBTQ
Le terme est trés présent au sein de la communauté LGBT, renvoyant a la figure imaginaire
figurée lors des grandes manifestations en défense des droits LGBT. Il renvoie a I'animal
imaginaire fantastique, symbole d’invisibilité mais de merveilleux.

Caractéristique du terme : le terme en lui-méme apparait peu, c’est le symbole qui est avant
tout mis en avant.

Schéma linguistique de Saussure

Le terme est construit dans tout un systeme linguistique et sémiologique propre a une
communauté. Il est associé aux valeurs de I'imaginaire, du merveilleux et de I'invisible. Dans
ce contexte, l'usage du terme et de la figure devient engagé pour protester contre
I'invisibilisation d’une communauté en manque de droits.

La « licorne » dans la communauté LGBT

Mot « licorne »

Licorne

Animal imaginaire |

A Mot « fierté »

Licorne

Invisibilité
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e La « licorne » comme synonyme de la saturation
Cette apparition du terme est repérée dans une expression employée sur les réseaux sociaux
par le média Slate pour parler de son article sur « I'indigestion de raclette ». La licorne est un
élément de comparaison pour désigner la saturation d’un élément dans la société.

Slate.fr
< @ 5 h i 6 eee

La licorne de la bouffe

Internet au bord de l'indigestion de
raclette

slate.fr

[[b J'aime C] Commenter d) Partager

O=7n

11 partages

Caractéristique du terme : synonyme de saturation

Schéma linguistique de Saussure

Dans ce contexte linguistique particulier, le terme adopte une nouvelle connotation
jusqu’alors non-exprimée : celle de I'excés et de la saturation. Le cas est particulier mais est
néanmoins a observer car il pourrait étre amené a la généralisation.

Mot « licorne »

Licorne

Animal mythologique |

{ Mot « lassitude » |

Licorne

Saturation

1 Sentiment
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e La«licorne » comme synonyme de I'impossible

Dans notre corpus (Annexe 1), le terme apparait a plusieurs reprises comme synonyme de
I'impossible, de I'irréel. Nous nous appuyons ici sur I'exemple d’une campagne web
d’adhésion menée en 2017 par la Ligue des Droits de ’'Homme. Dans celle-ci, le slogan scande
« Les droits de I’'homme, c’est comme les licornes, on aimerait que ce soit une réalité, mais
c’est pas gagné ! ». Dans la banniére web, I’expression de fin « c’est pas gagné » est surligné
en noir, comme pour accentuer |'effort a mener, mais surtout, elle suggére qu’un autre terme
terminait a |'origine cette phrase. Nous supposons qu’il s’agit d’'une terme « impossible »,
puisque les licornes (au sens d’animal mythique) ne sont pas réelles. Souhaiter qu’elles le
soient est donc vain et impossible.

<« |
225’ « LES DROITS DE L'HOMME, C'EST COMME LES LICORNES, 9
ON AIMERAIT QUE CE SOIT UNE REALITE,

(YN (EST PAS GAGNE !B

“R“\!E =
(%“mme . HPARTAGEZNOSCOMBATS -

s LOH-FRANCE.ORG/ADHERER

Caractéristique du terme : le terme « licorne » est employé comme source d’optimisme dans
une situation jugée compliquée. Il est comparé a un autre élément, « les droits de I'Homme »,
qu’il permet d’associer pour partager des valeurs communes. Ainsi dans les deux cas,
« licorne » comme « droits de ’'Homme » renvoient au réve, au souhait incongru, mais a
I’espoir et a I'optimisme.

Schéma linguistique de Saussure

Le terme est employé au pluriel, il désigne moins une figure qu’un concept, celui de I'animal
mythique imaginaire. Dans ce contexte, il devient synonyme du réve inatteignable. Il connote
tout de méme 'optimisme par sa part de réve : « les licornes » ne sont pas réels, mais par
comparaison, les droits de I’'Homme le sont, il est donc possible de les réaliser.

La « licorne » comme synonyme de I'impossible

Mot « licorne »

Licorne

Animal mythique |

.| Mot « réve »
“ Inaccessible

Licorne

Imaginaire
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Synthése

Dans la théorie de Ferdinand de Saussure, la linguistique distingue deux entités distinctes mais
complémentaires : le signifiant (support du sens, soit le mot ou la phrase) et le signifié (le sens
ou seme du signifiant). Dans cette hiérarchie du sens, Saussure ajoute un second volet, celui
de la dénotation (sens immédiat ou premier du signifiant, consensuel) et de la connotation
(sens secondaire). Cette analyse permet d’identifier les dénotations du terme mais surtout ses

connotations pour en chercher 'unité linguistique.

Pour cette analyse, nous avons choisi de travailler les sens du terme « licorne » dans chaque
domaine rencontré pour dresser un portrait linguistique de ce qu’est aujourd’hui la licorne
dans notre langue. Celle-ci étant un systeme ou chaque signe est en lien avec un autre, cette
analyse nous permet d’identifier les liens, les différences, et finalement I’"harmonie derriere le

terme.
Signes associés
= - Miracle % - AL 5 .
=‘ \  Connotations / Dénotations
Récit biblique e - \\ \ (i B\ Une startup valorisée
i . i l\
—— ., | \
Vierge-Marie |..____-: “\‘\ .‘ .‘:
~=2Ty i | Animal du bestiaire
| Rivalité | ------------------ | Compétition I- _____ | \
------ La prouesse physique \ loueur Porzingis
------------------------- | |
N f i
| Caprice }l Déraisonnable |--__ - louet pour fille |‘I- .".‘ 1 Cheval blanc 3 corne
_____ i i|
—~—— I |
_______ I |
|Aﬂ:-en—cie\ || Multicolore |------------------_:_:_ Il‘ \ 1 Inspirée de de I'animal mythique
———— [
""’ 7 1 Navire réel et maquette
. [l
T e e [ irsimagnare
R
| Lassitude |- ------- | Saturation l ‘ Animal mythique
[ [ o

Entreprenariat
Moyen Age
Basketball
Jouets enfants
Cuisine

Tintin
Symbole LGBT
Loi ficorne
Saturation

Cosmétique

Synonyme impossible
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Annexe 10 : Corpus des réseaux sociaux

e Les publications les mieux classée au 28/04/2018 sur le hashtag « #licorne »

#licorne

218 995 publications

Meilleures Publications

Crédit Instagram dans I'ordre (nom de I'utilisateur, le type de profil, et la Iégende de la
photographie :

1. valeriia_tom (artiste ukrainienne, lien marchand etsy): Amazing unicorn Corki now in my
Etsy shop pattern
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by @aradiyatoys #unicorn #amigurumi#fcrochet #rainbow #amigurimiunicorn#crochetunicor

n #crochetaddict#amigirumitoy #unicorntoy #Einhorn#unicornio #1+ — = — >~

#licorne #etsy#etsyshop #Hetsystore#tetsysellersofinstagram #onefunnymoose

2. unicorns.loverrr (compte dédié aux licornes) : Aww Cute

Source : Instagram

Follow us now to get more magical.uncatchable.beautiful.mysterious

#unicornlove #unicorn #unicorncake#mylittlepony #iloveunicorns #unicornhair#funicorntribe

#unicornparty#unicornsarereal #unicornmagic#unicornsquad #einhorn #licorne#unicornlov

er

#unicornpipe #unicornpower#cutenessoverload #mylittlepony #rainbow#unicornkingdom #

unicornshirt #unicorngift#unicornstuff #unicornswag #pinkunicorn#unicornio #unicornquee

n

3. lavantgardiste (compte marchand) : Embarquez enfin a plusieurs

| #licorne #bouee #summer#vacances

4. le_petit_monde_de_la_nine (artiste, lien marchand Facebook) : Aujourd’hui c’est Dame

Licorne qui est a I’'honneur réalisée avec de la fimo #licorne #fimo#paillettes #rose

5. annesoo_marshmallow (compte personnel, 800 abonnés) : Regardez moi mon petit

plaisir que je me suis commandée sur @wish. Un magnifique dreamcatcher, étant une

grande fan de licorne et une amoureuse de chat. Je ne pouvais pas réver de quelque chose

d'aussi jolie qui rassemble tout ce que j'aime ! N'est il pas magnifique ?!!

#dreamcatcher#fdreamer#idreaming#licorne#chat#jeladore#magnifique##@wish#unicorn#cat

#catlover#iloveit#tbeautiful#zen#fpeaceful #plaisir #fan#cut#girlytcorlor##shopping#France

6. veniviciparis (site marchand, vente de tshirts) :

#tshirt #shirt #sweat #hoodie#licorne dispo www.venivici.fr sweatshirt je-te-pete-les-dents -

licorne !

7. les_licornasses (communauté francophone Instagram sur le theme de la licorne et ses

goodies) : #licorne

les_licornasses#licorne #unicorn #rainbow#arcenciel #cute #beauty

8. @mundodounicornio (communauté anglophone sur le theme de la licorne, collaboratif) :

Follow us now to get more magical.uncatchable.beautiful.mysterious
i.heart.unicorn9#unicornlove #unicorn#unicorncake #mylittlepony #iloveunicorns#unicorn

hair #unicorntribe #unicornparty#unicornsarereal #unicornmagic#unicornsquad #einhorn #li

corne#unicornlover

#unicornpipe #unicornpower#cutenessoverload #mylittlepony #rainbow#unicornkingdom #

unicornshirt #unicorngift#funicornstuff #unicornswag #pinkunicorn#unicornio #unicornquee

n

9. gabriel.gourmandises (patisserie a Montpellier): Gabriel réalise toutes vos envies ! Ici une

jolie licorne. Et vous, qu’est ce qui vous ferai plaisir ?

#cakedesign #cakebirthday #licorne#cakecolors #creation #montpellier##gabrielgourmandise

s #pastry #pastrychef
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e Les publications les mieux classée au 28/04/2018 sur le hashtag « #unicorn »

#unicorn

8 423 328 publications

Crédit Instagram dans I'ordre (nom de I'utilisateur, le type de profil, et la Iégende de la
photographie :

1. lisa_frank (compte dédié aux licornes): #Lisafrank Cake

by @bluebird.bri! #rainbowmischief #cake #yum #unicorn

3

2. unicornio (compte pro dédié aux licornes) : Unicdrnio + Disney = combinagdo perfeito ;)

guem concorda ai? #unicorn #unicornio #orlando
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3. neil-travels (bloggeur): & .Doses &

mimosas #champagne #unicorn #pool #palmsprings#laurentperrier #birthdaysuit

4. unicorngalaxycom : Best friend goals Tag your unicorn bestie

#unicorngalaxy#unicorngalaxycom #unicornfriends#unicornbff #unicornbestie #unicornfrien

d#unicorngirl #unicorngirls #unicornhair#unicornstyle #unicornmakeup #unicorn#unicorns #

einhorn #unicorno #unicornio#licorne #edenorog #jedonorog # (site marchand dédié a la

licorne)

5. loukew (cycliste professionnel) : Germanfest Road Rally 100km

Deployed beast mode today and rode hard and fast at full gas. Just shy of 60 miles at

20.5mph average, not bad considering some of the brutal hills! Not good enough for first

female today though, | was 2nd. 24th overall out of about 1600 riders. Loved

it. @mrvardeman

H#germanfest #roadrace #cycling #bicycle#fullgas #beastmode#germanfestbicyclerally#muen

stergermanfest #pariacc #unicorn#bianchi #celeste #oltrexr3 #pinkbartape#hbstachecrew #s

ockgamestrongt#tdbasports #maurten #maurtenathlete#texas #roadbike #didsomebodysaybu

rrito

6. lexgravestm : LEX ART Happiness is when

what you think,

what you say,

and what you do

are in harmony. #satisfying #happythoughts

#jockstrap #nsfwartist #selflove # #gayfitness #fitness #potd #neonsign#gaystagram #kimy

e #fitnessmotivation#lexgravestm #iphonex #mindfulness #relax#netflixandchill #booty #im

prove#tgymshark #gayboy #fitnessmotivation#photographer #inkmodel #life #gayfitHunicorn
. Instagram this is art (artiste, influenceur, LGBTQ)

7. ashleaheson : Been playing around with a new Unicorn Crown design (maquilleuse pro,

youtubeuse)

8. ninetysicecream(patisserie/boutique de glace américaine) : The time has come Unicorn

milkshakes have returned and they’re better than before #limitedquantity

9. ermanhosaf (compte personnel, 4800 abonnés) : Cosplay babe.

Pera #perababie#fagnes #fluffyunicorn #peratonin #minions#tminion #unicorn #schoolgirl #dh

aka@baturaysun #fluffy
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* Les occurrences des termes concurrents au 28/04/2018

En francais :

#sirene

92 613 publications

#chatons

99 808 publications

()
S
¥

-
L

~

#renard

103 639 publications

#lama
570 307 publications

- WHEN YOU FIND™

-]

AT -

[

ALLAMA®

En anglais :

#llama

779 687 publications

#mermaid

7884 371 publications

#dragon

5456 377 publications

-
-~ = #nessie

‘I = 124 058 publications.
dsilieures Publicatio
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Annexe 11 : la licorne et le profane mystique

Nous I'observons dans le corpus (Annexe 1), la licorne est utilisée dans la majorité des cas
comme un moyen d’esthétisation du monde. Poussée a son extréme, ce systeme construit la
licorne comme une figure du mystére, dans son sens religieux : un « objet de foi qui ne peut
&tre expliqué par la raison »*°. L’analyse suivante se porte sur la licorne comme créatrice d’une
« mystique profane », telle que définie par Philippe Filliot®. Dans la méme mouvance de
penser que Georges Perec, Filliot s’intéresse moins a I'extraordinaire du quotidien qu’a
I'ordinaire et I'infraordinaire. A travers plusieurs exemples empruntés a I'art, il définit une
nouvelle spiritualité de la modernité, le « profane mystique » : les détails du quotidien sont
mis en avant et prennent le pas sur I’extraordinaire. Le résultat est une « forme non religieuse
de la mystique » dont le but est « I'épiphanisation du réel ». En célébrant le détail et le trivial,
une distance est mise avec le quotidien pour lui retirer sa familiarité. Dés lors, le quotidien
devient étranger et peut étre appréhender, observé, sans |'obstacle épistémologique de la
routine.

Nous tachons finalement dans cette analyse de répondre a notre hypothese d’un
enchantement du quotidien par le mythe de la licorne, construit dans ce cas précis comme un
objet sacré de culte. Le culte est défini comme un hommage religieux rendu a un Dieu ou a
tout autre divinité, s’accompagnant d’une forme de vénération. Il prend la forme de
manifestations collectives et cérémoniales, en s’appuyant sur des croyances et des objets
sacrés. Par sacré, nous désignons ce qui « appartient a un domaine séparé, inviolable,
privilégié par son contact avec la divinité et inspirant crainte et respect » (définition du Centre
National des Ressources Textuelles et Lexicales en ligne). Par les vertus qui lui sont associées,
les valeurs qu’elle incarne, la figure est dans différents cas sacralisée selon les éléments
suivants :

* Les vertus curatives

Dés le Moyen Age, la licorne est recherchée pour sa rareté et surtout pour les vertus curatrices
de sa corne®’. A ce titre, la corne gagne un poids marchand (sa rareté fait sa valeur, d’ou sa
présence dans les collections privées et les cabinets de curiosité), mais également un poids
symbolique. Elle renvoie ainsi a un acte qui tient du miracle : son action est un « fait positif
extraordinaire, en dehors du cours naturel des choses, que le croyant attribue a une
intervention divine providentielle et auquel il donne une portée spirituelle »**. Dans le cas
médiéval, la corne assainit une eau empoisonnée deés lors qu’elle entre en contact avec elle.
Cette vertu explique la lecture biblique qui est faite du mythe a cette époque : la licorne
représente dans plusieurs lectures le Christ, la jeune fille incarnant la Vierge et la corne
I'Eglise®. Dans ce cas précis, la licorne est une divinité, dont la corne est la relique : entrer en
possession de cet artéfact fait entrer le sacré dans la vie du profane.

80 Définition du Centre National des Ressources Textuelles et Lexicales en ligne

81 FILLIOT P., « Trouver I'extraordinaire dans l'infra-ordinaire : pour une mystique profane », Sociétés 2014/4
(n°126), p.39-46

82 FISCHER. L.-P., COSSU FERRA FISCHER V., La licorne et la corne de licorne chez les apothicaires et les
meédecins, Histoire des Sciences Médicales — Tome XLV —n°3 - 2011

83 Définition du Centre National des Ressources Textuelles et Lexicales en ligne
84 bASTOUREAU M., Bestiaires du Moyen Age, Paris, Le Seuil, 2011
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Aujourd’hui encore, la licorne est associée au pouvoir de la guérison, méme si celle-ci ne tient
plus nécessairement du miracle, mais bien du profane. Des pansements licornes sont par
exemple commercialisés avec le titre d’« enchanted Unicorn bandages » (bandages de licorne
enchantée). Sur ces pansements, la licorne est représentée sous ses traits modernes dans la
couleur rose, accompagnée d’arcs-en-ciel et d’étoiles. Ce produit méle a la fois I'univers
enfantin étudié dans I'analyse linguistique (Annexe 4) avec un produit destiné principalement
aux enfants (les pansements colorés) avec l'univers mythique de I'animal aux vertus
miraculeuses liées a la santé.

408. Des pansements licorne
Prix : & partir de 5,7€ chez The-Warehouse

; Enchanted
{ ™ Unicorn *
3« BANDAGES

112. Une canette remplie de potion de licorne, pour étre plein-e d’énergie
Prix : a partir de 3.50€ chez L'Avant Gardiste

-

Source : Topito.fr

Ce pouvoir de guérison de la licorne est également incarné en dehors de la sphére marchande,
cette fois-ci dans la culture cinématographique. L’analyse de la scéne d’Harry Potter et I’'école
des sorciers (Annexe 7) montre la licorne comme une figure sacrée : elle vit dans une forét
« interdite », séparée du monde mortel, et est dotée de pouvoirs particuliers. En effet, son
sang permet non seulement la guérison, mais également la vie éternelle. Elle est construite
comme un élément sacré, appartenant a un monde séparé a la fois source « de crainte et de
respect »*°. Plus loin encore, son meurtre est défini par un des personnages de la scéne

85 L ... . . .
Définition du Centre National des Ressources Textuelles et Lexicales en ligne
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comme un « terrible crime ». L'acte s’approche du blasphéme et a pour conséquence la
punition divine, une malédiction (celle de ne « vivre qu’une demi-vie »).

* Sa capacité a transformer, transmuter et créer

Autre caractéristique empruntée au sacré, la licorne est associée a la permutation. Plusieurs
éléments du corpus montrent la licorne non comme une figure propre, mais comme un
élément second ayant adopté ses traits et attributs. Nous le voyons dans le digital avec
I’'animoji développé par Apple (emoji licorne animé par le mouvement de |'usager sur son
iPhone) mais aussi par les objets ci-dessous. Dans tous ces cas, la licorne a un effet
d’enchantement, défini comme le fait d’avoir un effet immédiat sur le réel par sa simple
convocation.

La licorne a ainsi un effet performatif : elle a une action sur le réel dés lors qu’elle est invoquée.
Une simple mangeoire a écureuil prend des qualités « magiques » dés lors qu’elle s’affuble
d’une téte de licorne, de la méme maniere qu’un gin devient magique des lors qu’il est
renommé « Unicorn Tears Gin ». Il est également possible de transformer son chat, animal
domestique du quotidien, en béte mythique grace a une corne en plastique. Au-dela de
I'aspect trivial et anecdotique que peuvent présenter ces objets, ils démontrent une capacité
du mythe a transformer, magnifier et spectaculariser le quotidien dans ses aspects les plus
ordinaires.

Source : Amazon

Unicorn Squirrel Feeder partager (2 [1 9 @
¥ Découvrez notre guide d'achat ef nos idées de cadeaus pour préparer

au mioux les fétes do fin d’année. *) Nesf: EUR 18,36

E @ votre adresse de livraison:
de Accoutrements Levallois-Perret 92300

\;"‘“ u% ¢ Prochis McFRe * 95 commentaires provenant des USA

Ny = :

Prix = EUUR 18,36 Livraison gratuite dés EUR 25 d'achats en ? Ajouter au panier

France métropolitaine. Détails

Vo tonpeiindioont s T Activez la commande 1-Click

Il ne reste plus que 1 exemplaire(s) en stock.

s°u| R REL Livré avant Noél. Cheisissez I'option au cours de votre commande. D'eccasion: EUR 11,00
. FEEDER Voulez-vous le faire livrer le jeudi 7 déc.? Commandez-le dans les
¥

17 h et 59 mins et choisissez |a Livraison Express au cours de

votre commande. En savoir plus. = =
Ajoutez 3 votre liste

Vendu par Bargains 4 Ever et expédié par Amazon dans un

emballage ‘Déballer sans s'énerver par Amazon'. Emballage cadeau

disponible.
Autres vendeurs sur Amazon
Note: Cet article est éligible 3 (a livraison en points de collecte.

Détails EUR

,99 Ajouter au panier

Sources : Topito et Firebox

* Le cas Sephora

Pour la sortie de la collection « Tendance Makeup Licorne », la marque Sephora a mis en ligne
sur Youtube et sur son site marchand francais un tutoriel de maquillage pour employer
quelques produits de la gamme. La vidéo réalisée par Sephora France dure 1 minute et
rassemble plusieurs éléments renvoyant directement a la figure de la licorne. Le maquillage
est réalisé par Richard Homel, une figure phare de la marque en France, tres présente dans
les prises de parole sur les réseaux sociaux de la marque.

222



Elle met en scene une bonne partie de la collection spéciale « Unicorn Beauty by Richard
Homel », une gamme de produits sélectionnés par le maquilleur. On compte 10 séquences
dans cette vidéo courte, chacune séparée par une animation par bandes blanches et roses, la
signature Sephora (bandes noires et blanches) déclinée sur le théme licorne.

A noter : toutes les étapes de ce maquillage sont montrées, le seul moment ot I'action n’est
pas représentée s’explique par le fait que le produit employé ne fait pas partie de la collection.

Ordre des séquences :

1-2 : présentation des 2 acteurs de la vidéo

3 : I'étape de préparation (sérum hydratant et coloration des sourcils)
: usage du premier élément de maquillage, un stick pailleté

: présentation de la palette d’enlumineur triangulaire

4

5 : deuxieme stick appliqué sur le visage, cette fois-ci violet
6

6

: plus longue séquence avec le maquillage des yeux (plusieurs teintes appliquées, agrégation
et métamorphose progressive)
7 : étape de paillettes sur les yeux
8 : étape de I'eyeliner blanc et ajout de paillettes
9 : Pose de faux-cils
10 : maquillage des lévres

Figures de la licorne (dans I'ordre I'apparition) :

>
>

Y V V

La dominance de la couleur rose et de la texture irisée

La posture de profil (propre aux vidéos de maquillage, mais aussi a la posture de la
licorne dans I'art héraldique)

Les larmes de licorne

La transformation : lorsque les sourcils sont maquillés comme par magie en passant
ses mains dessus (aspect esthétique d’une magie licornienne mais aussi souci
marchand, la collection ne présentant pas de produit pour les sourcils, on éclipse donc
la marque de celui utilisé pour la vidéo). L'effet de la métamorphose apparait aussi
pendant I'étape du maquillage des yeux, avec un mouvement de caméra lorsque la
jeune femme rouvre ses yeux. On est renvoyé a l'univers des contes et des Disney
lorsque la princesse ouvre les yeux aprés que son sort ait été levé.

L'angularité, le triangulaire (palette de fards)

L'innocence (posture de profil, sourire, le yeux clos)

Les paillettes et le blanc
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SEPHORA

L'exemple de ce tutoriel réunit les différents éléments de sacralité observés dans notre
corpus. Le maquillage inspiré de la licorne reprend les codes des vertus guérisseuses lorsque
la jeune femme passe des larmes (incarnée par les gouttes de sérum sur son visage) au sourire
apres l'application des produits. La licorne est finalement un élément transformateur : le
tutoriel ne fait que retracer le processus de transformation par lequel passe la jeune femme
pour devenir une incarnation humaine de la licorne grace aux produits vendus chez Sephora.

¢ Le cas du Museum of Ice Cream (San Francisco)

Dernier point de sacralisation de la licorne, celle-ci a développé ses lieux de culte. L'exemple
est pris ici a San Francisco (Etats-Unis) avec le Museum of Ice Cream. Nous nous permettons
de mettre cet exemple étranger dans notre corpus d’analyse car il a été couvert par la presse
francaise et largement circulé sur les réseaux sociaux. Le concept de ce musée n’est pas
encore développé en France, mais certaines installations temporaires s’en approchent. Ainsi,
le musée de San Francisco a pour but de créer un espace de jeu et d’imagination pour les
grands et les petits. Des opérations similaires ont été organisées en France, comme chez
Colette en mars 2017, qui organisait avec les Arts Décoratifs de Paris I'opération « The

Beach » constituée d’une large piscine a balles dans le magasin. Plus récemment, le centre
commercial Val d’Europe organisait une « Bubble Party » sur le méme principe en mars
2018.
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Le point commun de ces trois exemples est la connotation festive et enfantine de chaque
événement. L'intérét du Museum of Ice Cream dans notre analyse est la place qu’il donne a
la licorne. Sa présence y est justifiée par le caractére « instagramable » du lieu : le musée n’a
d’autre vocation que d’encourager la créativité et la conversation selon le manifeste présent
sur le site internet. On le voit sur le réseau social Instagram, le musée est un lieu dans lequel
les visiteurs se rendent par curiosité mais également pour prendre des photos d’eux-mémes
dans des décors excessifs et régressifs. La licorne est au coeur du dispositif, dans la réalité
comme sur le site Internet, ou la statue de la licorne figure sur la page d’accueil. Dans le
musée méme, une statue de licorne est installée pour permettre a chacun de poser avec une
véritable licorne, incarnation du slogan du musée, « anything is possible » (tout est possible).
Nous interprétons ce lieu comme un temple moderne de la spiritualité évoquée en
ouverture d’analyse : le « profane mystique » de Philippe Filliot. Cette installation
permanente prone la joie et I'imagination, ainsi que le partage sur les réseaux sociaux. Le
musée devient le temple dédié a cette philosophie non-religieuse, incarnée dans la licorne
devenue icone. L’ordinaire est finalement repensé pour mettre en avant non pas l'univers
distant de la sacralité, mais pour célébrer I'imagination, la créativité et le plaisir dans ses
formes les plus basiques (enfance, gourmandise, innocence).

Museum of Ice Cream (Los Angeles, Etats-Unis)

Source ; site internet du Museum of ice Cream

226



Museum of Ice Cream (Los Angeles, Etats-Unis)

X

Source : site internet du Museum of ice Cream

Museum of Ice Cream (Los Angeles, Etats-Unis)
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Source : Instagram

e Analyse de marque : Merci Handy

Les informations données sur le site internet (https://www.mercihandy.com/pages/a-propos)

L’ambition lors de la création de la marque : entreprendre et révolutionner le monde du
cosmétique du quotidien. lls se sont concentrés sur le gel pour les mains en partant du
constat qu’il s’agissait d’un produit oublié dans le sac a main des gens. Pour le co-fondateur
Louis, le choix s’est porté sur ce produit pour lui « apporter du peps » et le « ré-enchanter »
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au milieu de tous les autres gels dans les sacs, « réinventer le quotidien des gens », « avoir
un quotidien qui soit plus merveilleux et coloré », « une source d’enchantement ».

Les 3 mots du co-fondateur Roland pour définir I’entreprise :

Aventure
Equipe
Ambition

Les 3 mots du co-fondateur Louis pour définir I'entreprise :

Emotion
Bienveillance
Ambition

Pourquoi la licorne :

« Parce que c’est un animal mythique »

« Parce qu’il existe et n’existe pas »

« Parce qu’on a envie d’y croire en fait, c’est ¢a qui fait réver dans la licorne »

« Elle est imaginaire, mais on peut trés bien se I'imaginer »

« C'est finalement se dire qu’avec un quotidien simple, et quelques petites touches,
on peut en faire quelque chose de magique »

Pour le co-fondateur Roland, Mercy Handy, « c’est une marque désinvolte, un peu what the
fuck, qui ne prend pas au sérieux ».

rais de p offerts a parti hats
m SHOP v NOTRE HISTOIRE Ol NOUS TROUVER Q& & ?
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Frais de port offerts a partir de 25€ d'achats
f— O
W Med SHOP v NOTRE HISTOIRE OU NOUS TROUVER 8 @ B
DA

NOUS AVONS PENSE A TOI

Toi qui depuis toujours es convaincu que la folie du quotidien est partout.
Toi qui préferes voir le coté coloré de la vie de tous les jours f
Toi qui ne peux t'empécher de chanter radio full volume sur Beyoncé dans les
embouteillages plutét que de klaxonner
Toi qui, en toutes circonstances, rigoles aux blagues de Pédro (ton pote pas
drole).

Chez Merci Handy, on te comprend.

Pour toi, nous avons imaginé un monde parallele coloré. 2§

Une nouvelle maniére de penser les produits de ton "vral' quotidien, ceux qui

prennent soin de toi et de ton corps
N -
A\\“‘”{/"/f Créer ce petit monde paralléle que tu gardes toujours avec toi, apporter de la
N\ A
B " couleur la ol tu n'en n'attends pas, rendre I'ordinaire extraordinaire, c'est ce

qui nous anime depuis le début de notre histoire. 4

ey

Analyse

Le consommateur de la marque est pris a partie de maniéere personnelle, directe et
informelle : la marque le tutoie et partage un lien de connivence avec lui. Le manifeste de la
marque se construit ainsi entierement sur une volonté de répondre a un réve et une
ambition partagée avec ses utilisateurs.

La licorne s’insere dans le discours de la marque comme un élément de pop culture et de vie
guotidienne parmi d’autres (Beyoncé, congestion sur la route, le réseau d’amis).
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Annexe 12 : la licorne, produit transformé

Boite a cookie Elodie la Licorne

Diffuseur Elodie la licorne

1695€
4495€ oo

aet T
¥y S

Infuseur a thé "Elodie la licorne" Mug "Elodie la Licorne" Séche ongles Licorne
1495€ 19.95€ 1295€

Extraits du site marchand L’Avant-Gardiste

Phénomeéne majeur observé dans notre corpus (annexe 1), la licorne fait partie d’'un
imaginaire marchand. Elle entre ainsi dans la composition de divers produits de décoration ou
de divertissement vendus en ligne et en magasin. De cette maniére, la licorne entre dans le
qguotidien des consommateurs dans une forme marchande, altérée par le produit qui
emprunte sa forme.

Les extraits ci-dessus sont issus du site marchand L’Avant-Gardiste, qui commercialise toute
une gamme de produits a la forme de licorne. Les usages sont trés diversifiés, allant de
I'accessoire de cuisine (infuseur a thé, cure-dent, tasse) aux produits de décoration et
d’ambiance (diffuseur d’huiles essentielles, séche-ongle...). Dans la majorité de ses
représentations, la licorne vendue par L'Avant-Gardiste (qui n’est que le revendeur de ces
produits), elle incarne la douceur, tant dans ses attributs physiques que dans ses roles. Ainsi,
elle est représentée avec un sourire, une corne de petite taille qui ne suggéere en rien la
violence mais simplement I'ornement. On note également la présence de la couleur rose sur
les pommettes de cette licorne, un renvoi direct au rougissement innocent de I’enfant comme
de I'adulte, symbole d’ingénuité. Dans sa représentation, la licorne est inoffensive et apporte
une touche de douceur dans le quotidien. Cette douceur se retrouve également dans les réles
qui lui sont attribuée : sur les photos de présentations, la licorne se fait gardienne de cookies,
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accessoire de beauté ou encore de rituel bien-étre (notamment dans I'exemple de la diffusion
d’huiles essentielles ou la concoction de boisson chaude).

Elément supplémentaire dans notre analyse, nous observons également la création d’une
nouvelle identité pour la licorne. Traditionnellement, la licorne ne porte pas de nom, son
statut anonyme maintient la distance nécessaire a la conservation du mythe de la béte

Y

chimérique, impossible a capturer. Pourtant, L’Avant-Gardiste développe une gamme de
produit licorne ol celle-ci se dote d’un nom, « Elodie ». En recherchant I'étymologie du
prénom, nous retrouvons des origines germaniques, avec les termes « ali » et « od », qui
signifient respectivement « étranger » et « richesse »®. L’objet marchand construit ainsi une
identité propre a I’étre imaginaire, en gardant des valeurs du mythe (la rareté, I'étrangeté),

mais en construisant une relation de proximité avec le consommateur :

le prénom est

commun et répandu. Dans cet exemple marchand, la reprise du mythe place la licorne dans
un contexte concret et quotidien, avec des objets courants et un prénom dans lequel il est
possible de s’identifier. Le mythe, par définition ce qui n’est pas réel, trouve une réalité
tangible lors de son passage dans I'univers marchand.

Home

Gifts

Chubby Light-Up Unicorn

s

EXCLUSIVE

Chubby Light-Up Unicorn

Plump and Plush

In Stock

€40.09

Add to basket

Add to wishlist

1 accessory available <<
Batteries (4x AA)

Description 7 Reviews 473 Shares Related

Relax in the glowing aura of an overweight Unicorn
Illuminates with a whole rainbow of colours
Stupidly soft and cuddly

Luxuriant pastel mane that you can style as you please

It's like Aurora Borealis, only in the belly of a mythical beast

86 Analyse extraite du site internet https://www.prenoms.com/prenom/signification-prenom-
ELODIE.html
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Description 7 Reviews 473 Shares Related

Relax in the glowing aura of an overweight Unicorn
Illuminates with a whole rainbow of colours

Stupidly soft and cuddly

Luxuriant pastel mane that you can style as you please

It's like Aurora Borealis, only in the belly of a mythical beast

Someone's eaten a few too many rainbow bagels...

’ Just look at this Chubby Light-Up Unicorn, it's so podgy its practically
rocking on its soft, plush ass.

‘ - wy P~ This cuddly creature sports a windswept pastel mane that you can style as
you wish while its body glows with a vibrant rainbow of colours. It's your
a \ very own Aurora Borealis, safely contained within the rounded belly of a

mythical beast.

More detail and specification

7 Reviews Average 5/5 stars

Extraits du site marchand Firebox

Sur le site Firebox, concurrent américain du site frangais L’Avant-Gardiste, une peluche licorne
est commercialisée sous le nom de « Chubby Light-Up Unicorn » (en frangais « licorne
lumineuse rondelette »). L'exemple nous permet également d’observer la démystification de
la figure : il n’est plus tant question d’une figure issue d’'un mythe (un récit rapportant des
faits imaginaires et transformés en légende) que d’une figure imaginaire a destination du
confort humain. Les différents attributs de cette licorne objet déconstruisent la figure,
I’écartent de son mythe pour la normaliser, faire de ses qualités extraordinaires (et
imaginaires) des ornemements.

La licorne est ainsi représentée et désignée de la maniére suivante :
- Elle est « chubby » (potelée) et « overweight » (en surpoids), un état certainement dd
selon la description a un régime alimentaire un peu trop riche de « bagels arc-en-ciel »
- Lumineuse aux couleurs de I'arc-en-ciel
-« Caline » et « stupidement douce »
- Domestique (il est possible de la « coiffer selon ses envies »)

Les références qui constituent la nouvelle identité marchande de la licorne sont destinées a
I'adulte, nous le voyons notamment dans I’évocation du régime alimentaire fait de bagels ou
encore I'emploi de terme tres familier voir grossier. Il est ainsi question de son « plush ass »
(son « cul soyeux » en frangais). L'imaginaire enfantin de la licorne, incarné par la forme de
peluche, est adapté a celui de I'adulte en empruntant des codes et des expressions plus crues.
Nous assistons ici aussi a la formation d’une identité en propre de la licorne, un objet du
confort dans la vie de I'adulte, empruntant les codes de I'enfance pour un usage adulte. La
régression est assumée, il est question d’un peluche « stupidement douce » : I'objet est un
caprice, une farce pour le quotidien.
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Extrait du film Moi, Moche et Méchant
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Les apparitions récentes de la licorne, qu’il s’agisse d’objets ou de représentations
cinématographiques comme dans le film Moi, Moche et Meéchant, renvoient a une
représentation de la licorne sous la forme d’objet. Elle n’a plus sa forme de cheval comme
dans ses premieres figurations, mais celle d’'un objet, méme si celui-ci conserve des formes
équines. Elle apparait ainsi sous forme de bouée, sous forme de peluche ou encore sous forme
d’émoji. Nous observons ainsi une réduction du mythe d’une figure imaginaire et fantasque a
un objet commercialisé (et donc ouvert a la possession). Ce n’est ainsi plus une figure
imaginaire qui circule, mais celle des objets construits par I'univers marchand.

Or, I'objet est défini de cette maniere par le CNRTL : il s’agit d’'une « chose solide, maniable,
généralement fabriquée, une et indépendante, ayant une identité propre, qui reléve de la
perception extérieure, appartient a I'expérience courante et répond a une certaine
destination »®’. Il induit une étape de fabrication (3 I'inverse des qualités imaginaires,
irréelles du mythe) et une temporalité qui tient de I'ordre du quotidien. Aux termes du
processus de marchandisation de la figure mythique, la licorne perd paradoxalement ses
qualités mythiques pour se réduire a une représentation ordinaire, celle d’'un objet qu’il est
possible d’acquérir.

Cette idée est cristallisée dans notre corpus par I'exemple de la communication du site
L’Avant-Gardiste a I'occasion du 1°" avril 2018. A cette date, synonyme de coups de
communication pour célébrer un jour dédié aux farces, les marques rivalisent de créativité.
L'Avant-Gardiste n’a pas fait exception, en proposant pour cette journée un produit bien
particulier a acquérir : une « licorne vivante », pour le prix de trois millions d’euros.

Le descriptif du produit était le suivant, extrait du site internet au 1°" avril 2018 (extraits
placés également dans I’Annexe 1) :

87 Définition consultée a I'URL http://www.cnrtl.fr/definition/objet
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« Grande nouvelle | Comment ¢a vous n’étes pas au courant ?! Et oui, vous ne révez pas
L’AVANT GARDISTE a ENFIN trouvé cet animal majestueux dont tout le monde parle ! Perdu
dans un champ de fleurs au beau milieu de la Provence, un élevage de licornes y séjourne.
Ces animaux magiques aiment gambader sur les arcs-en-ciel, ctoyer les étoiles, distribuer
des paillettes d’amour, et laisser une touche de féérie derriere elles, le tout en ayant une
chevelure de sirene. On a TOUS besoin d’une licorne dans sa vie, alors n’attendez plus !
Description :
- Licorne vivante
- Taille : 1m60 bras levés
- Pelage : blanc comme neige et doux comme un nuage
- Tatouée et percée et... bien élevée
- Elevée en plein air
- Criniére soyeuse rose bonbon
- Corne unique au milieu du front
- Alaisser gambader dans un champ de préférence de paquerettes (nécessite d’avoir
un terrain de minimum 1 hectare), et sur les arcs-en-ciel
- Caractere : la licorne fait ce qu’elle veut. Quand elle veut. Ou elle veut. Avec qui elle
veut. AVANT-GARDISTE n’est pas tenu responsable des caprices de votre licorne.
Elle prend souvent le caractere du propriétaire
- Pour rendre votre licorne heureuse :
o Nourrisez la tous les jours de tout ce qu’elle aime tout sauf Healthy. La licorne
n’est pas a la diet.
o Alaver deux fois par jour avec amour. La licorne a besoin de son intimité. Elle
aime les bains et se lave, seule.
o Animal rare en voie de disparition, il est donc important d’en prendre soin ! »

Lors de I'action de la précommande, la farce est révélée dans une nouvelle fenétre, contenant
le texte suivant : « HEEEEEEEEY OH REVEILLE TOI ! #poissondavril Vous avez pensé une seule
seconde qu’on allait vous vendre une licorne a trois millions d’euros ?! Mais SURPRISE j Rien
n’est perdu et on t’offre -15% sur tout le site, c’est pas si mal ? A prendre ou a laisser ! »
Dans ce processus, la promotion marchande remplace la vente d’un produit inexistant, le
consommateur est redirigé vers une vraie action marchande.

Dans ce cas précis, la licorne est construite comme un produit a part entiére : d’un point de
vue purement technique, elle bénéficie de sa page produit, référencée au méme titre que tous
les autres commercialisés sur le site. Elle est associée a un prix, synonyme de rareté par sa
trés haute valeur, puisque les prix moyens des produits du site sont entre 10 et 30€. Toute
I'architecture du la page insére I'animal mythique dans une configuration marchande, avec
des photographies variées du produit a acheter et un bouton pour effectuer la précommande.

Dans ce processus, certes humoristique, I'acteur marchand construit une identité propre a la
licorne, en instituant sa propre mythologie moderne. Elle est constituée de multiples
références, qu’il convient d’analyser pour dégager I'objet marchand qui est construit par le
vendeur.
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La description de la licorne fait les références suivantes, que nous classons en deux
catégories, 'imaginaire et le réel :

Image

Origine de la référence

« Champ de fleurs au
beau milieu de la
Provence »

Référence vraisemblablement aux chevaux blancs de Camargue,
en Provence. Elevages populaires et inscrits dans la culture
francaise.

« Animaux magiques »

Référence a des créatures imaginaires, dotées de capacités hors
du commun, magique (capable d’agir sur le réel)

« gambader sur les
arcs-en-ciel »

Référence fantastique et commune de la licorne dans ses
représentations modernes, notamment dans ses
représentations pour les enfants (Annexe 1)

« cOtoyer les étoiles »

Référence poétique

« distribuer des
paillettes d’amour »

Référence imaginaire et inspirée de la culture hippie, soit un
mode de vie prénant la non-violence et I'anti-conventionnel.®®

« laisser une touche de
féérie derriere elles »

Référence imaginaire aux contes de fée

« chevelure de siréne »

Référence a une autre figure du fantastique et de I'imaginaire,
la sirene

« bras levés »

Systéme métrique associé a ’homme, dans le langage commun
et familier. La référence est ironique, les chevaux n’ayant pas de
bras.

« gambader dans un
champ de préférence
de paquerettes »

Référence a un élément du quotidien, avec un vocabulaire
renvoyant en particulier a I'animal domestique.

« Tatouée et percée
et... bien élevée »

Référence a 'lhomme, par le tatouage et le percage (synonyme
de transgression) et I’éducation. La licorne est construite
comme un paradoxe, un animal doté d’un caractere mais docile.

« healthy » « pas a la
diet »

Référence au régime alimentaire humain et aux contraintes et
injonctions sociales a la minceur et au régime.

Il est également intéressant de noter la derniere apparition de la licorne dans ce dispositif :
dans la révélation de la farce, un code promotionnel est offert au visiteur du site. Sur cet
encart, la licorne réapparait mais dans une nouvelle forme, cette fois hybridée avec une
siréne (reconnaissable par sa queue de poisson). Nous retrouvons ici aussi le symptome de la
fin du cycle mythologique, observé dans notre analyse du bassin sémantique en annexe 4 : le
mythe s’érode et ses représentations subissent des altérations.

Cette page produit a le mérite de nous permettre d’observer a la fois la reconstruction
marchande du mythe a I'’éere moderne, tout en cristallisant la réification de la licorne par le
simple fait de commercialiser la licorne, non comme support mais bien a I’état brut. La licorne
est dans cet exemple marchand construite comme une figure domestique mais caractérielle,
en écho au caractere de son propriétaire.

8 Définition de la mouvance hippie issue du CNRTL a I'URL : http://www.cnrtl.fr/definition/hippie
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Derniére étape de la réification de la licorne, celle-ci se retrouve parfois réduite au statut de
simple objet, sans aucun contexte narratif pour expliquer sa présence.

Les réemplois de la licorne dans I'univers marchand passent ainsi par I’"humour et l'ironie
lorsque les objets sont destinés a I'adulte. L'autodérision permet de légitimer un objet
autrement régressif. Pour autant, notre analyse préliminaire du corpus nous fait émettre
I’hypothese selon laquelle la licorne objet perd son sens en perdant tout récit.

Photographies prises dans les grandes surfaces Monoprix d’Asniéres-sur-Seine (magasin de la
gare a gauche, magasin de la mairie a droite)
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Photographie prise dans le magasin NafNaf du
centre commercial Val d’Europe

L'exemple est pris dans trois espaces marchands, ceux du Monoprix d’Asniéres-sur-Seine
Gare, du Monoprix d’Asniéres-sur-Seine Hotel de Ville et celui du magasin NafNaf du centre
commercial Val d’Europe. Ces exemples de lieux marchands sont pris dans la mesure ou ils
sont les représentants de chaines nationales, dont les modeéles se retrouvent dans toutes les
enseignes.

Nous montrions dans I'annexe 2 la circulation de la licorne dans les différents espaces,
marchands, culturels ou médiatiques. A travers I'analyse du bassin sémantique (Annexe 4),
nous nous sommes mis sur la piste d’une fin de cycle mythologique, au cours de laquelle le
mythe se transforme.

238



Résumé

Pourquoi la licorne peuple-t-elle encore notre monde culturel, médiatique et marchand, alors
méme que 1’hypothese de son existence est invalidée par la science depuis le XVII° siecle ? La
question de départ de ce mémoire interroge 1’attrait d’une société a une époque donnée pour
une figure sans accroche culturelle apparente. Il pose la question du rapport au monde enchanté

rendu possible par la figure fantastique et mythique qu’est la licorne.

La premiére partie étudie la circulation du mythe dans les différentes spheres de la société
francaise. Cette analyse permet de définir le mythe de la licorne comme un étre culturel nourri
par ses différentes appropriations. Elle dresse le portrait de 1’animal fantastique a notre époque

pour en retracer les symboliques et les connotations.

Le deuxieme temps de ce travail envisage la licorne comme un embléme du positif dans une
époque de quéte de I'optimisme et du bonheur. Elle identifie les ressorts employés par les
individus pour s’approprier la licorne, ainsi que les dispositifs de sacralisation de la figure dans

une nouvelle logique de croyance.

Le troisieme temps traite la question de la licorne détournée de ses représentations
traditionnelles. Cette figure fait désormais I’apologie de 1’ordinaire et des sujets tabous tels que
le sexe, la drogue, le sale, I’excessif ou le violent. Ce dernier temps redéfinit le terme de
réenchantement pour montrer la manicre dont la licorne séduit pour sa capacité a revendiquer

la contradiction, a rendre acceptable 1’ordinaire et I’imparfait.
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Mots-clés

* Licorne

¢ Mythe

* Mythodologie
* Imaginaire

e Trivialité

e Enchantement
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