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1. SÉLECTION DES ENTITÉS ÉTUDIÉES

6 sites Internet sélectionnés pour analyse 

95



MARQUES DE VIANDE

1. CHARAL : www.charal.fr

3. LE GAULOIS : www.legaulois.fr

3. HÉNAFF : www.henaff.com

INSTANCES INSTITUTIONNELLES

4. INTERBEV : www.interbev.fr

5. CULTURE VIANDE : www.culture-viande.fr

6. LA-VIANDE.FR : www.la-viande.fr

ANNEXE N°01
Sites Internet sélectionnés pour analyse

ANNEXES - SÉLECTION DES ENTITÉS ÉTUDIÉES
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ANNEXE N°03
Aperçu du site internet et rubriques CHARAL 

ANNEXES - SÉLECTION DES ENTITÉS ÉTUDIÉES

ANNEXE N°02
Description et présentation de la marque CHARAL

. La marque Charal est « leader en France sur les produits de boucherie commercialisés 

aux rayons frais et surgelés ». De façon plus large, elle est l’un des leaders de la filière 

viande au niveau européen. C’est une filiale du groupe Bigard, depuis 2008.

. Elle se présente comme une entreprise « spécialisée dans l’abattage et la transforma-

tion des viandes », notamment des viandes rouges. Elle se présente comme la marque 

de viande la plus reconnue et la préférée des français, la marque n°1 français de la 

viande. 

. AUTO-PRÉSENTATION - « Acteur majeur de la filière viande française, Charal 

s’engage à mettre tout son savoir-faire boucher et toute son expertise, du pré à l’as-

siette, pour vous proposer le meilleur de la viande sous toutes ses formes.»

« Depuis plus de 30 ans, Charal vous propose des viandes de qualité reconnues pour 

leurs qualités gustatives et nutritionnelles. Découvrez la sélection de spécialités bou-

chères Charal 100% françaises pour 100% de plaisir. »
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ANNEXE N°05
Aperçu du site internet et rubriques LE GAULOIS 

ANNEXES - SÉLECTION DES ENTITÉS ÉTUDIÉES

ANNEXE N°04
Description et présentation de la marque LE GAULOIS

. Le Gaulois est une marque spécialisée dans les volailles 100% nées, élevées et pré-

parées en France. 

. AUTO-PRÉSENTATION - « Depuis plus de 30 ans, les produits Le Gaulois vous 

proposent des volailles 100% nées, élevées et préparées en France. Autant d’occasions 

de multiplier les bons repas et de partager de savoureux moments ! En s’appuyant sur 

le savoir-faire d’éleveurs qui s’engagent pour la qualité, la marque Le Gaulois accom-

pagne votre quotidien avec une large variété de produits sûrs, sains et savoureux. Pou-

let entier ou cuisse de dinde, cordons bleus ou gésiers de volaille; vous avez le choix 

! A chaque fois, la traçabilité, l’alimentation végétale, les teneurs réduites en gras et 

en sel, ... permettent d’allier plaisir et équilibre. C’est ainsi, en toute simplicité, que 

Le Gaulois redonne goût aux bonnes choses et à la convivialité.»
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ANNEXE N°07
Aperçu du site internet et rubriques HÉNAFF 

ANNEXES - SÉLECTION DES ENTITÉS ÉTUDIÉES

ANNEXE N°06
Description et présentation de la marque HÉNAFF

. Hénaff est une marque bretonne, spécialisée dans l’abattage et la transformation du 

porc. Elle est leader en France sur le marché des pâtés et des rillettes en conserve, 

depuis 15 ans. 

. La société est une entreprise familiale dirigée par Loïc Hénaff, Président du direc-

toire, arrière petit-fils du fondateur. 

. AUTO-PRÉSENTATION - « Conserveur depuis 1907, Hénaff est aujourd’hui le lea-

der incontesté des pâtés et rillettes en conserves en France à travers une politique de 

qualité unique et différenciée. Entreprise familiale et indépendante de l’extrême Ouest 

de la Bretagne, notre entreprise doit sa réussite à son intransigeance sur la qualité des 

produits fabriqués, à la conscience professionnelle exceptionnelle de ses collabora-

teurs et à l’engagement dévoué de ses dirigeants pour le développement du territoire 

et le respect de l’environnement.»
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ANNEXE N°09
Aperçu du site internet et rubriques  INTERBEV

ANNEXES - SÉLECTION DES ENTITÉS ÉTUDIÉES

ANNEXE N°08
Description et présentation de INTERBEV

. INTERBEV est l’Association Nationale Interprofessionnelle du Bétail et des Viandes. 

Elle regroupe sous sa voix les professionnels des secteurs bovin, ovin, équin et caprin 

et a pour objectif de porter les intérêts communs.

. AUTO-PRÉSENTATION - « INTERBEV est l’Association Nationale Interprofes-

sionnelle du Bétail et des Viandes, fondée en 1979 à l’initiative des organisations 

représentatives de la filière bétail et viandes. Elle reflète la volonté des professionnels 

des secteurs bovin, ovin, équin et caprin de proposer aux consommateurs des produits 

sains, de qualité et identifiés tout au long de la filière. Elle fédère et valorise les inté-

rêts communs de l’élevage, des activités artisanales, industrielles et commerciales de 

ce secteur qui constitue l’une des premières activités économiques de notre territoire.»
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ANNEXE N°11
Aperçu du site internet et rubriques  CULTURE VIANDE

ANNEXES - SÉLECTION DES ENTITÉS ÉTUDIÉES

ANNEXE N°10
Description et présentation de CULTURE VIANDE

. Culture Viande est un syndicat regroupant des nombreuses entreprises françaises 

de la filière viande (principalements des filières de viande bovine, ovine et porcine). 

Culture Viande se pose comme représentant et porte-parole des entreprises nationales 

engagées dans l’abattage, la découpe et la préparation des animaux.

. AUTO-PRÉSENTATION - « Culture Viande fédère les principales entreprises fran-

çaises des viandes (abattage-découpe-préparation) du secteur de la viande bovine, 

ovine et porcine en France. Ces entreprises abattent les animaux, découpent, préparent 

et conditionnent la viande soit en muscles sous vide, soit, de plus en plus, en portions-

consommateurs directement fabriquées sur le site de production. Elles assurent ainsi 

une maîtrise totale du produit. Afin de répondre aux attentes des consommateurs-ci-

toyens (goût, bénéfice santé, sécurité sa nitaire, traçabilité, bien-être animal, protec-

tion de l’environnement, qualité de vie au travail), les entreprises membres de Culture 

Viande répondent ne cessent d’innover avec une priorité incontournable : la qualité. »
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ANNEXE N°13
Aperçu du site internet et rubriques LA-VIANDE.FR .  

ANNEXES - SÉLECTION DES ENTITÉS ÉTUDIÉES

ANNEXE N°12
Description et présentation de LA-VIANDE.FR . 

. La-Viande.fr est un site de INTERBEV, destiné au consommateur final, à visée infor-

matitve et pédagogique : c’est un portail d’information destiné à regrouper « Tout sur 

la Viande », en abordant toutes les thématiques clés du secteur. 

. AUTO-PRÉSENTATION - « INTERBEV est l’Association Nationale Interprofes-

sionnelle du Bétail et des Viandes, fondée en 1979 à l’initiative des organisations 

représentatives de la filière bétail et viandes. Elle reflète la volonté des professionnels 

des secteurs bovin, ovin, équin et caprin de proposer aux consommateurs des produits 

sains, de qualité et identifiés tout au long de la filière. Elle fédère et valorise les inté-

rêts communs de l’élevage, des activités artisanales, industrielles et commerciales de 

ce secteur qui constitue l’une des premières activités économiques de notre territoire.»
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2. ANALYSE DE CONTENU

RÉALISÉE SUR LES 6 SITES INTERNET
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ANNEXES - ANALYSE DE CONTENU

ANNEXE N°14
Notre méthodologie appliquée, en fonction des modèles 

de Laurence Bardin et Luc Bonneville
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ANNEXES - ANALYSE DE CONTENU
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ANALYSE DE CONTENU



ANNEXES - ANALYSE DE CONTENU

ANNEXE N°15
Grille thématique de l’analyse de contenu du site CHARAL
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ANNEXES - ANALYSE DE CONTENU



ANNEXES - ANALYSE DE CONTENU



ANNEXES - ANALYSE DE CONTENU



ANNEXES - ANALYSE DE CONTENU

ANNEXE N°16
Planche iconographique CHARAL - Niveau Global
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ANNEXES - ANALYSE DE CONTENU
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ANALYSE DE CONTENU



ANNEXES - ANALYSE DE CONTENU

ANNEXE N°17
Grille thématique de l’analyse de contenu du site LE GAULOIS
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ANNEXES - ANALYSE DE CONTENU

73



ANNEXES - ANALYSE DE CONTENU
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ANNEXES - ANALYSE DE CONTENU

ANNEXE N°18
Planche iconographique LE GAULOIS - Niveau Global
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ANNEXES - ANALYSE DE CONTENU
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ANALYSE DE CONTENU



ANNEXES - ANALYSE DE CONTENU

ANNEXE N°19
Grille thématique de l’analyse de contenu du site HÉNAFF
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ANNEXES - ANALYSE DE CONTENU



ANNEXES - ANALYSE DE CONTENU



ANNEXES - ANALYSE DE CONTENU

ANNEXE N°20
Planche iconographique HÉNAFF - Niveau Global
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ANNEXES - ANALYSE DE CONTENU
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ANALYSE DE CONTENU



ANNEXES - ANALYSE DE CONTENU

ANNEXE N°21
Grille thématique de l’analyse de contenu du site INTERBEV
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ANNEXES - ANALYSE DE CONTENU

73



ANNEXES - ANALYSE DE CONTENU
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ANNEXES - ANALYSE DE CONTENU
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ANNEXES - ANALYSE DE CONTENU

ANNEXE N°22
Planche iconographique INTERBEV - Niveau Global
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ANNEXES - ANALYSE DE CONTENU

127

ANALYSE DE CONTENU



ANNEXES - ANALYSE DE CONTENU

ANNEXE N°23
Grille thématique de l’analyse de contenu du site CULTURE VIANDE
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ANNEXES - ANALYSE DE CONTENU

73



ANNEXES - ANALYSE DE CONTENU
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ANNEXES - ANALYSE DE CONTENU
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ANNEXES - ANALYSE DE CONTENU

ANNEXE N°24
Planche iconographique CULTURE VIANDE - Niveau Global
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ANNEXES - ANALYSE DE CONTENU
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ANALYSE DE CONTENU



ANNEXES - ANALYSE DE CONTENU

ANNEXE N°25
Grille thématique de l’analyse de contenu du site LA-VIANDE.FR
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ANNEXES - ANALYSE DE CONTENU

73



ANNEXES - ANALYSE DE CONTENU
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ANNEXES - ANALYSE DE CONTENU

ANNEXE N°26
Planche iconographique LA-VIANDE.FR - Niveau Global
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ANIMAL

LES BOVINS

ANNEXE N°27
De l’animal à l’aliment

Champs lexicaux et terminologies les plus employés

ANNEXES - ANALYSE DE CONTENU
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VIANDE

ABATTAGE

DÉCOUPE

TRANSFORMATION

CATEGORIE ÉLEVAGE MATIÈRE PREMIÈRE

MATIÈRE

MATIÈRE ORGANIQUE

ACHATS VIFSLES RACES BOVINES

LA FILIÈRE PORC

MORCEAUX
PIÈCES

PORTION CONSOMMATEUR

UNITÉ DE VENTE CONSOMMATEUR

MUSCLES

VIANDES PIÉCÉES

BÉTAIL

BESTIAUX

RACES

PORTION PRÉPARÉE

PRODUITS DE DÉCOUPE

VOLAILLE

ANIMAUX



ANNEXES - ANALYSE DE CONTENU
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ANNEXE N°28
Les experts et les instances confondus les plus convoqués

[basé sur l’étude de la totalité  des unités relevées sur chaque site internet]

ANNEXE N°29
Les valeurs les plus fréquemment convoquées

[basé sur l’étude de la totalité  des unités relevées sur chaque site internet]



3. ANALYSE DISCURSIVE ARGUMENTATIVE

RÉALISÉE SUR LES 6 SITES INTERNET

Une mise en application du modèle de Toulmin pour mettre 
à jour les grandes typologies rhétoriques convoquées
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ANNEXES - ANALYSE DISCURSIVE ARGUMENTATIVE
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ANNEXE N°30
Le modèle argumentatif de Toulmon



ANNEXES - ANALYSE DISCURSIVE ARGUMENTATIVE
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> LA VIANDE EST INDISPENSABLE À LA VITALITÉ DES   
CAMPAGNES 

. « Les élevages contribuent alors au développement durable des territoires »

. « Ces grands espaces verts n’existeraient pas sans les éleveurs et leurs trou-
peaux »

. « L’élevage occupe un rôle essentiel dans les territoires ruraux au sein desquels 
il assure, au-delà bien-sûr de l’approvisionnement alimentaire, de nombreuses 
contributions sur les plans économique, social et même environnemental..»

. « l’élevage joue un rôle majeur dans le développement durable des territoires 
et l’aménagement des zones rurales par l’occupation de l’espace »

. « Ils contribuent au maintien de l’emploi et de la vie sociale sur des territoires 
faiblement peuplés tout en limitant les inondations, les incendies et les ava-
lanches »

> LA VIANDE EST UNE FILIÈRE ÉCONOMIQUE DYNAMIQUE, 
SOURCE D’EMPLOIS

. « soutenir notre modèle agricole, nos industries agroalimentaires et les emplois 
qu’elles génèrent »

. « la création d’emplois et le maintien d’activités économiques »

. « les entreprises des  viandes sont parmi les premiers employeurs du secteur 
agro-alimentaire »

. « Elles contribuent à l’emploi en région en accueillant et en formant des femmes 
et des hommes qui y font l’acquisition de nombreuses qualifications »

> LA VIANDE EMBAUCHE DES GENS PASSIONNÉS ET DOUÉS 
DE SAVOIR-FAIRE TRADITIONNEL

. « les 600 000 personnes employées par les filières viande.  des professionnels 
passionnés et forts de leur savoir-faire »

. « en valorisant les savoir-faire traditionnels »

ANNEXE N°31
Arguments autour de la nécessité économique / territoriale



ANNEXES - ANALYSE DISCURSIVE ARGUMENTATIVE
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> LA VIANDE PARTICIPE À L’ÉQUILIBRE ALIMENTAIRE

. « des produits de qualité, indispensables [...] à l’équilibre alimentaire des 
consommateurs »

. « Dans une alimentation équilibrée, il est essentiel d’introduire une portion 
modérée de viande » 

. « les viandes jouent une part importante dans une alimentation équilibrée saine»

. « la viande joue un rôle essentiel pour l’organisme »

> LA VIANDE APPORTE TOUT CE QUI EST NÉCESSAIRE

.  « . « La viande contient des protéines animales et de nombreux micro nutri-
ments, tous essentiels au maintien d’une bonne santé tout au long de notre vie »

. « Les Omégas 3 et acides gras polyinsaturés sont indispensables au bon fonc-
tionnement du système cardio vasculaire »

. « La viande rouge est une source importante d’excellentes protéines. Les pro-
téines sont essentielles à la croissance »

> «LA VIANDE, C’EST LA VIE »

.  «la viande est reconnue comme un produit vivifiant et fortifiant » 

. « elles fournissent de l’énergie »

> L’ALIMENTATION UNIQUEMENT VÉGÉTALE N’EST PAS 
SUFFISANTE 

.  « aucune des protéines végétales ne contient les neuf acides aminés contenus 
dans la viande »

. « la quasi-absence dans les protéines végétales des éléments minéraux clés » 

. « nos besoins en vitamine B12, qui est propre aux produits d’origine animale »

. « la forme végétale n’est pas absorbée par l’organisme »

.  « des nutriments que les végétaux ne fournissent ni en quantité suffisante, ni 

en bonne qualité »

ANNEXE N°32
Arguments développés autour de la nécessité nutritionnelle



ANNEXES - ANALYSE DISCURSIVE ARGUMENTATIVE
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> LES ANIMAUX SONT BIEN ACCUEILLIS ET SOIGNÉES

. « accueillis avec soin »

. « A l’abattoir, les animaux sont accueillis et accompagnés au poste d’abattage 
avec le plus grand soin »

. « Les animaux sont conduits dans le calme »

. « L’accent est donc porté sur les pratiques de bientraitance de l’Homme envers 
l’animal » 

> LES ANIMAUX NE SOUFFRENT PAS

. « L‘étourdissement préalable vise à insensibiliser les animaux, de sorte que la 
saignée se déroule en dehors de tout signe de conscience »

. « Une fois immobilisé, chaque animal est étourdi »

. « Il est interdit pour le personnel de frapper les animaux »

> LES NORMES DE PROTECTION ANIMALE SONT                                         
RESPECTÉES

. « Le Traité de Lisbonne (2209) souligne que les politiques européennes doivent 
être élaborées en veillant au respect du bien-être des animaux »

. « Un point sur lesquels les professionnels des viandes sont extrêmement atten-
tifs, et ce, sous la double auitorité du RPA et des Services de l’Etat de l’Inspec-
tion Vétérinaire »

. « La réglementation européenne est abondante en matière de bien être animal, 
que ce soit en élevage, lors du transport ou lors de l’abattage des animaux »

ANNEXE N°33
Arguments développés autour de la légitimité à disposer des animaux



ANNEXES - ANALYSE DISCURSIVE ARGUMENTATIVE
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> LA CONVIVIALITÉ ET LA FESTIVITÉ SONT LIÉES
 À LA VIANDE

. « l’assurance de retrouver tous les plaisirs de la viande et de partager un bon 
moment »

. « Pour la grande majorité, le repas est festif et cela passe principalement par 
la viande » 

. « Il faut s’éloigner de la diététique aseptisée pour retrouver le côté convivial 
de la viande »

. « faire plaisir à ceux que l’on aime et que l’on reçoit à sa table » 

. « le repas gastronomique est cette pratique sociale festive et coutumière »

. « fêter les moments heureux de la vie autour d’une bonne et belle table »

> LA VIANDE EST CRÉATRICE DE LIEN SOCIAL

. « l’émergence de l’Homme sociétal et renforcé la cohésion du groupe »

. « des rites propres à chaque communauté »

. « la viande est une force de cohésion grâce à laquelle se soudent les commu-
nautés »

. « Manger de la viande est avant tout un acte socioculturel qui détermine et 
identifie les sociétés humaines »

> LA VIANDE EST UN ÉLÉMENT CUTUREL ET IDENTITAIRE 
NATIONAL

. « C’est avant tout un élément essentiel de la culture et de l’identité des Fran-

çais »

. « La viande est un des piliers du « repas gastronomique à la française »»

ANNEXE N°34
Arguments développés autour de la normalité sociale



ANNEXES - ANALYSE DISCURSIVE ARGUMENTATIVE

146

> L’HOMME EST PROFONDÉMENT OMNIVORE

. « Omnivore, il consomme des produits d’origine à la fois animale et végétale, 
ce qui permet de satisfaire ses besoins nutritionnels mais aussi élargit le champ 
des ressources consommables, ce qui lui assure une plus grande sécurité ali-
mentaire, plus d’adaptabilité et d’autonomie.»

. « En réalité, on est et reste omnivore et on voit bien qu’il est difficile de se 
passer de la viande »

> L’HOMME A UN INSTINCT CARNIVORE

. « l’homme garde dans son inné l’instinct du carnivore, c’est-à-dire tout à la 
fois le besoin et l’envie, le goût et le plaisir de la viande »

> L’HOMME MANGE DE LA VIANDE DEPUIS TOUJOURS

. « Depuis la préhistoire, l’Homme mange de la viande »

. « La viande prend une part plus importante du régime alimentaire et, à terme, 
participe à la survie de notre lignée »

. « tous les hominidés encore très végétariens disparaissent, mais pas les Homo 
erectus, plus carnivores »

. « la consommation de viande a contribué au développement du cerveau de 
l’homme »

ANNEXE N°35
Arguments développés autour de la naturalité du régime carné



4. AUTRES
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ANNEXES - AUTRES
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ANNEXE N°36
Evolution de la consommation carnée en France

[Source : AGRESTE]



ANNEXES - AUTRES
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ANNEXE N°37
La « Fabrique à Menu », outil en ligne du PNNS

[Pour la semaine du 18 au 24 octobre 2017]

ANNEXE N°38
« Clara, l’institutrice » par Culture Viande




