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Introduction

« Aujourd’hui, lI'information descendante est mal acceptée parce qu’elle est
ressentie comme le prolongement du pouvoir, comme une manipulation : il sera de
plus en plus nécessaire que ses destinataires soient associés a son élaboration, que
les récepteurs soient émetteurs et que les émissions tiennent compte des conditions
de réception’ », conclurent les hommes politiques Simon Nora et Alain Minc dans leur
rapport sur I'informatisation de la société en 1978. Si 'accélération du développement
des médias professionnels tout au long du XXe siécle a suscité des inquiétudes, elle
a également encouragé I'émergence d’'une production alternative d’information. Une
production se matérialisant au sein de médias alternatifs en opposition ou en marge

de ce qui était diffusé par les médias dominants.

La notion de « médias alternatifs » renvoie couramment aux productions
militantes d’information?. Pour autant, les acteurs de ces médias alternatifs n’ont
jamais fixé un vocabulaire leur permettant de se désigner. De « citoyens », a « libres »,
en passant par « indépendants », « participatifs », ou encore « militants », les
dénominations sont nombreuses et correspondent a des interprétations différentes
des pratiques. Cette indétermination terminologique est un enjeu de lutte
interprétative® et un outil de compréhension de I'évolution des pratiques alternatives
d’information. Comme I'ont montré les sociologues Dominique Cardon et Fabien
Granjon, deux critiques différentes des médias dominants polarisent 'espace occupé
par les médias alternatifs. La premiére dite critique « contre-hégémonique », dénonce
la concentration de la production de I'information par la sphére économico-politique.
Ainsi, elle s’attache a mettre en lumiéere la fonction propagandiste et encourage la

création d’un nouvel espace public et d’'un nouvel espace d’expression. La seconde

' Simon Nora et Alain Minc, L’Informatisation de la société, Paris, Seuil, 1978, p.123.

2 Benjamin Ferron, « Les médias alternatifs : entre luttes de définition et luttes de dé-légitimation », Les
Enjeux de l'information et de la communication, n°spéciale, 8° colloque Brésil-France, Université
Stendhal, Grenoble, 2006.

3 Dominique Cardon et Fabien Granjon, Médiactivistes, Paris, Presses de Sciences Po, 2013, p.15.
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critique qualifiée d’« expressiviste » par les deux sociologues, dénonce la réduction de
la couverture des événements par les médias centraux aux seules activités des
acteurs dominants.

Les médias alternatifs ont évolué au fil des années en fonction du contexte
politique et social, de I'espace journalistique mais aussi selon les récentes formes de
la critique de l'information. Ces derniéres doivent étre appréhendées en interaction
étroite avec les évolutions technologiques. L’ére d’internet et des réseaux sociaux a
transformé la conception d’alternatives meédiatiques en facilitant I'appropriation
individuelle et collective de la production de l'information. Les initiatives a l'origine de
médias citoyens se sont alors multipliées. D’abord via des blogs, les médias citoyens
se sont ensuite développés grace aux réseaux sociaux. Leur diversité est grande mais
tous partagent un projet commun qu’on peut qualifier de participatif et dont I'objectif

est de se réapproprier la parole médiatique pour informer autrement.

Afin de traiter le sujet, nous avons choisi de nous intéresser a trois médias
citoyens et participatifs. Le média L’écho des banlieues. Crée en 2017 dans le contexte
du mouvement « Justice pour Théo » contre les violences policiéres, son fondateur
Arnold Nguenti produit du contenu audiovisuel sur différentes plateformes et décrit son
média comme « militant qui lutte contre les clichés et la désinformation* ». Ensuite, le
journal Le Crieur de la Villeneuve. Fondé pendant I'hiver 2013, aprés la diffusion du
reportage d’Envoyé Spécial « La Villeneuve : le réve brisé », est un journal disponible
sur le web avec un tirage papier hebdomadaire. Benjamin Bultel, 'un de ses membres
fondateurs explique avoir voulu « faire de I'information pour les habitants, par les
habitants® ». Enfin, le média Vécu crée par Gabin Formont lors de la crise des gilets

jaunes, « un média Indépendant, de Terrain, qui se veut Citoyen et Engagé ! ®».

A partir de ces exemples, plusieurs questions viennent a I'esprit : comment se
sont construits ces médias ? se rapportent-ils davantage a l'orientation de la critique
contre-hégémonique ou au contraire expressiviste ? Leur dénomination commune de

« médias citoyens » implique-t-elle une homogénéité dans la production de

4 Entretien, annexe 1.
5 Entretien, annexe 2.
6 Site internet de Vécu, voir annexe 3.



I'information ? Peut-on parler d’'une réappropriation de la parole médiatique ? Si oui,
pour quelle information produite ?

L’objectif de mémoire est donc de comprendre pourquoi et comment ces
meédias citoyens ont émerge et, si la réappropriation de la parole médiatique espérée

est bel et bien atteinte.

Pour répondre aux questionnements émis, nous avons mené des entretiens
(téléphoniques) avec les fondateurs de deux médias citoyens : L’échos des banlieues
et Le Crieur de la Villeneuve. La recherche empirique a quant a elle été complétée par
de nombreuses lectures sur le sujet. L’hypothése de travail est la suivante, a savoir
que les médias citoyens se construisent autour d’un projet et d’'un schéma commun.

Il s’agira dans un premier temps de s’intéresser aux contextes d’émergence de
ces trois médias alternatifs en étudiant I'environnement politique, économique, social
et médiatique au moment de leur création. Ainsi, nous étudierons les éléments
déclencheurs de la création de ces médias et les prémices de leur émergence, en
observant comment ces derniers se sont construits dans un premier temps a partir de
la déconstruction d’'une mise en récit du réel dominante et d’'une volonté de
distanciation par rapport a une pratique journalistique et a ses normes. Ce sera
également 'occasion d’analyser et d’étudier le discours dominant et hiérarchisé dont
les médias alternatifs souhaitent se démarquer.

Il sagira dans un second temps d’étudier le nouvel espace de production
d’énonceés. A cet égard, nous nous intéresserons aux initiatives ayant motive et guidé
la création de ces médias et nous analyserons leur organisation, leurs similitudes, leur
diversité et leur hétéronomie. Ce sera également I'occasion d’appréhender quel réel
est mis en récit par ces médias alternatifs et par quels moyens.

Enfin, il s’agira de s’intéresser dans un dernier temps, a la r-évaluation de ces
médias alternatifs. Nous verrons ainsi comment leur stratégie énonciative est orientée
par et pour un public singulier et comment ces meédias, en mettant au coeur de leur
production leur indépendance et en proposant un retour a l'oralité, privilégient un
modeéle assimilable a celui de média communautaire dans un paysage médiatique

foisonnant.



l. Déconstruire un discours dominant

Pour comprendre la construction des médias alternatifs, il convient de
s’intéresser a leur contexte d’émergence. Des contextes qui conditionnent la
démarche des fondateurs des médias alternatifs.

Comprendre comment s’articule le contrat de lecture’ entre les journalistes,
auteurs et administrateurs de ces médias et leur public de lecteurs revient, dans une
certaine mesure, a préciser 'appartenance de ces médias a I'une ou l'autre des deux
critiques des médias dominants (contre-hégémonique ou expressiviste). La notion de
contrat de lecture, développée par I'anthropologue, sémioticien et sociologue argentin
Eliséo Verdon dans une réflexion sur la presse écrite, permet de caractériser le
fonctionnement du dispositif d’énonciation contenu dans tout support de presse. Ce
contrat ne se limite pas a ce qui est dit, « mais le dire et les fagons de le dire® ».

En promettant d’« informer autrement », comme [I'exprime le journaliste
Benjamin Bultel du Crieur de la Villeneuve, il convient de définir le modéle mis en
cause a l'encontre duquel ces médias alternatifs semblent s’étre construits. Un
« autrement » qui s’oppose aux médias dominants, a leurs journalistes et aux normes

reproduites.

1.1 - Un contexte d’émergence singulier marqué par I'inadéquation entre

réalité pergue et mise en récit du réel par les médias dominants

Pour comprendre le processus de construction des trois médias alternatifs
présentés dans le corpus, nous nous sommes intéressés au contexte précis dans
lequel chacun d’entre eux a émergé. Car, si les orientations éditoriales et les sujets
traités ne se rejoignent pas nécessairement, leur émergence doit étre appréhendée
en étroite relation avec le contexte politico-social du moment et les formes de la critique

de l'information.

" Eliseo Veron, « Quand lire c'est faire : I'énonciation dans le discours de la presse écrite » in Sémiotique
Il, Paris, IREP, 1984, Web.
8 Ibid, p.33.



« J'ai créé L’écho des banlieues en février 2017. L’élément déclencheur a été
I'Affaire Théo, les violences policiéres qui s’en sont suivies et la couverture médiatique
de la situation par des chaines comme BFM et TFI° », explique Arnold Nguenti. Si, au
départ, le média d’Arnold Nguenti suivait essentiellement les blocages lycéens, le
jeune homme a rapidement décidé d’orienter sa production d’information vers le
quotidien des quartiers populaires. « J'ai voulu élargir mes reportages au quotidien
des quartiers dans son ensemble pour montrer une réalité que les médias de masse
ne montrent pas'® » précise le fondateur de L'écho des banlieues.

De son cété, Benjamin Bultel, journaliste et membre fondateur du journal Le
Crieur de la Villeneuve en retrace la genése comme faisant suite a un reportage

d’Envoyé Spécial (France 2) diffusé en 2013 dans lequel :

« Le quartier de la Villeneuve était présenté comme un ghetto [...] cette vision
négative et caricaturale est venue s’ajouter a d’autres documentaire de méme
calibre [...] l'idée a donc été de changer la mauvaise image du quartier véhiculée
dans les reportages de masse en produisant nous-méme de l'information ».

L’'inadéquation entre la réalité pergue par les témoins d’'une situation comme
Arnold Nguenti et Benjamin Bultel, et sa mise en récit par les médias dominants est a
I'origine de ruptures conduisant a la création de production alternatives d’'information.
Pour Gabin Formont, fondateur du média Vécu, c’est également en réponse a une
distorsion de sa reéalité que, révolté par les violences policieres au moment du
mouvement des Gilets Jaunes, il a décidé de lancer sa propre plateforme en mi-
décembre 2018. « Je ne supportais plus de voir les blessés, des gens qui perdent
leurs yeux, leurs mains, qui quasiment perdent leur vie, explique Gabin Formont dans
une interview accordée au journal Libération en janvier 20192, « Ce sont des mutilés
de guerre, et les médias traditionnels, la télé surtout, n'en parlaient pas [...] je veux
montrer autre chose que les médias traditionnels' », poursuit ce dernier. Se construire
donc, en opposition aux médias « mainstream » comme I'explique le fondateur de

Vécu, le média des gilets jaunes. Ces trois médias ont ainsi été déployés lors de

9 Entretien téléphonique datant du 24/02/2020 dans le cadre de ce mémoire avec Arnold Nguenti,
Annexe 1.

10 |bid.

" Entretien téléphonique datant du 24/02/2020 dans le cadre de ce mémoire avec Benjamin Bultel,
Annexe 2.

12 Girard Quentin, « Gabin Formont, le cri du peuple », in Libération, no. 11701 (14.01.2019), annexe 3.
'3 |bid.



« mouvements populaires, de conflits sociaux ou d'événements dramatiques' »,
caractéristique des médias alternatifs. Tous trois sont fondés et alimentés par les
acteurs ou les témoins de ces périodes.

Il est important de souligner I'élément commun a ces trois contextes évoqués
précédemment, qui est une critique du traitement médiatique des événements. Ainsi,
les productions alternatives d’information mises en place par les trois médias
alternatifs étudiés sont issues d’une rupture avec la production d’information des
meédias traditionnels et, restent marquées par la spontanéité des fondateurs ainsi que
par la nature décentralisée de leur production. On observe que les aspirations
expressivistes sont de plus en plus nombreuses, notamment avec I'explosion des

plateformes sociales.

Ces contextes particuliers marqués par des crises politico-sociales, sociétales
et/ou médiatiques sont a l'origine de I'’émergence de ces médias alternatifs. Les
fondateurs des médias alternatifs étudiés, acteurs plus ou moins directs de ces
situations, ont choisi de répondre a ces crises en se saisissant, au sein du répertoire
d’actions collectives, de la production d’information. Ainsi, par le biais de ce moyen
d’action, les fondateurs des médias alternatifs ont pu développer et diffuser leur
critique du traitement médiatique inadapté a leur réalité. Ces contextes ont donc
favorisé I'émergence de ces trois médias alternatifs puisque ce sont eux qui les ont
dans un premier temps alimentés. S’ajoute a ces contextes décisifs pour la création
de des médias alternatifs présentés dans le corpus de ce mémoire, I'opposition de

leurs fondateurs a une certaine pratique professionnelle.

1.2 - Discussion des normes et d’une pratique professionnelle

Le traitement médiatique de certains sujets et le réle des médias ont toujours
fait 'objet de critiques. Mais, ces dernieres sont « de plus en plus nombreuses depuis

une vingtaine d’années en raison d’'une suite de dérapages’® », explique I'ancien

14 Dominique Cardon et Fabien Granjon, Médiactivistes, Paris, Presses de Sciences Po, 2013, p.15.
15 Eric Rohde, « Chapitre Ill. Incertaine éthique », L'éthique du journalisme. Presses Universitaires de
France, 2020, pp. 40-77.



journaliste et Docteur en philosophie Eric Rohde. Sur fond de crise économique de la
presse, la méfiance envers les journalistes ne cesse de croitre. Dans leurs critiques
adressées aux médias dominants, les médias alternatifs dénoncent aussi une
profession marquée par certaines pratiques et représentations.

« Les journalistes comme ceux de BFM ne parlent pas avec les gens des
quartiers ou alors vont interviewer une personne [...] moi je veux montrer autre chose
que les reportages des mass-médias ou les journalistes se cachent dans des camions
pour filmer'® », rapporte Arnold Nguenti, le fondateur de L’écho des banlieues. Une
perception partagée par Benjamin Bultel journaliste au Crieur de la Villeneuve « [a
propos du reportage d’Envoyé Spécial] ce qui caractérise ce genre de production c’est
le journaliste parisien qui vient sur un temps assez court, interroger des gens au hasard
et qui repart diffuser son reportage ou il n’aura rien capturé du quotidien des gens et
puis qui se fiche d’un quelconque feedback de la part des principaux intéressés'” ». A
travers leur appréciation de la figure du journaliste employé par les médias dominants,
les fondateurs de L’écho des banlieues et du Crieur de la Villeneuve, renvoient les
professionnels a leurs exigences déontologiques tel que le principe d’impartialité ou
encore d'objectivité. Ainsi, Arnold Nguenti et Benjamin Bultel pointent du doigt les
manquements a la déontologie du journalisme comme le souligne également le
sociologue Cyril Lemieux lorsqu’il évoque « I'unilatéralisme dans les sources, trace de
jugement de valeur, sensationnalisme, déformation des propos, etc. '® ». Derriére cette
remarque du fondateur de L’écho des banlieues et de celui du Crieur de la Villeneuve,
se précise un mode de pensée qui leur est commun, ou la parole médiatique ne se
limiterait plus a la seule sphére des journalistes professionnels, mais a linverse
reviendrait davantage aux citoyens pour une production de linformation plus

horizontale, indépendante des logiques et contraintes des groupes médiatiques.

La « fabrique de linformation »'® est un processus normé qui répond a un
ensemble de régles et de contraintes intériorisées par les acteurs du champ
journalistique. L’écriture journalistique est ainsi soumise a des contraintes de temps,

de concision, mais aussi, comme le souligne le sociologue Erik Neveu, au poids « du

16 Entretien en annexe 1.

7 Entretien en annexe 2.

18 Cyril Lemieux, Mauvaise presse, Paris, Métailié¢, 2000. Web.

19 Eric Rohde, L'éthique du journalisme. Presses Universitaires de France, 2020.
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vraisemblable qui refléte aussi les stéréotypes sociaux en résulte paradoxalement des
conventions par lesquelles I'écriture de presse entend produire objectivite et
lisibilité?° ». Régles d’écriture, objectivité au sens de revendication d’un récit vérifié et
neutre des faits, séparation du fait et du commentaire, régle des cinq W (Who ? What ?
When ? Where ? Why ?) déterminent les productions d’information. Ces paramétres
participent a la reproduction par les journalistes d’'une pensée dominante. C’est cette
pensée dominante « par idéologie, connivence ou encore sous I'effet des contraintes
gu’exercent sur eux les aspects économiques et politiques de la production de
I'information?' », comme I'explique Erik Neveu, dont les fondateurs de médias
alternatifs veulent prendre « le contre-pied », comme lindique Arnold Nguenti de

L’écho des banlieues.

1.3 — En marge d’un discours dominant et hiérarchisé

L’écho des banlieues, Vécu et Le Crieur de la Villeneuve s’inscrivent dans une
critique plus large du systtme meédiatique et de son modéle de production de
I'information. L’information étant pergue comme un « bien public?® » indispensable au
bon fonctionnement des démocraties par ces acteurs.

Comme l'expliquent les sociologues Dominique Cardon et Fabien Granjon, la
« monopolisation de I'information et de ses canaux de diffusion par des professionnels
dominés par des intéréts économiques ou politiques constitue le principal argument
justifiant la constitution de ces médias alternatifs®® ». La relation que les sphéres
économiques et politiques entretiennent désormais avec les médias est I'un des
facteurs de défiance mis en avant par les médias alternatifs. Une défiance qui est

d’ailleurs partagée par les lecteurs et dont le sondage du quotidien La Croix?* apporte

20 Erik Neveu, Sociologie du journalisme. La Découverte, 2019, p.71.

2! Dominique Cardon, et Fabien Granjon. « Chapitre 1. De la critique des médias aux médias de la
critique », Médiactivistes. Presses de Sciences Po, 2013, p. 16.

22 Julia Cageé, « 8. Médias et Démocratie », Regards croisés sur I'économie, vol. 18, no. 1, 2016, p. 123-
133.

23 Dominique Cardon, et Fabien Granjon. « Chapitre 5. Des médias alternatifs aux médias participatifs
», Médiactivistes. Presses de Sciences Po, 2013, pp. 115-134.

24 33°me parometre de la confiance des Frangais dans les médias réalisé par Kantar pour le quotidien
La Croix https://www.la-croix.com/Economie/Medias/Barometre-medias-pourquoi-4-Francais-10-
boudent-linformation-2020-01-15-1201072072.
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la preuve : tous médias confondus, un peu plus de la moitié des frangais pensent que
les choses ne se sont pas passées comme ils [radio, presse écrite et télévision] le
racontent et, seul un quart des sondés estime que les journalistes sont indépendants
des partis politique du pouvoir et des pressions de I'argent. Gabin Formont, fondateur

de Vécu, le média des gilets jaunes décrit sur son site internet les médias comme étant

« aux mains des puissants [qui] ne montrent pas les violences policieres dont les
gilets jaunes sont la cible » et propose « [...] de créer vous-méme votre information
sur des sujets peu médiatisés [...] L'ldée étant de redistribuer les cartes de
linformation dans un pays ou 3/4 des médias sont détenus pas des milliardaires
avides de pouvoir et d’argent ou par I'Etat. Ces médias ne sont que de simples
exécutants de la ligne éditoriale qu’on leur donne, ils sont donc au service de la
propagande d’état et des puissances d’argent®® ».

Une mise en cause directe de la détention de I'information par la sphére économico-
politique. Comme le précise I'économiste Julia Cagé, «le changement massif
d’actionnariat, avec d’'une part une forte concentration du secteur — au détriment du
pluralisme — et d’autre part I'entrée d’actionnaires étrangers aux meédias est une
véritable menace?® ». La concentration de plusieurs titres de médias par des grands
groupes conditionnerait ainsi la production de l'information et, en altérerait I'objectivité

et la neutralité.

Si comme le décrit Julia Cagé « I'impact de la concurrence dans les médias
dépend de ses effets sur les incitations a produire de I'information. Au-dela d’un certain
seuil, une augmentation du nombre de médias peut conduire a une baisse a la fois de
la quantité et de la qualité de I'information totale produite par ces médias?’ », cette
logique concurrentielle explique ainsi I'uniformisation de I'information dénoncée par les
médias alternatifs. « Les angles sont toujours un peu les mémes », dit Benjamin Bultel,
quand Arnold Nguenti souhaite « montrer une réalité que les médias de masse ne
montrent pas ». Comme le rappellent les professeurs en sciences de I'information et
de la communication a I'Université Panthéon-Assas Rémy Rieffel et Jean-Baptiste
Legavre « les premiers publics des journalistes sont souvent les journalistes eux-

mémes. Ainsi, les décideurs de l'information se surveillent pour s’assurer que leur

25 Site internet du média Vécu, https://veculemedia.fr/devenir-reporter-citoyen/.

% Julia Cagé, « 8. Médias et Démocratie », Regards croisés sur I'économie, vol. 18, no. 1, 2016, pp.
123-133.

27 ibid.
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traitement de [lactualité ne differe pas trop de celui des autres médias?® ».
L’'information doit étre produite rapidement et se conformer a des critéres
d’appréciations peu diversifiés ce qui favorise, ce que Pierre Bourdieu appelle « la
circulation circulaire de I'information®® ». Cette circulation circulaire de I'information est
a l'origine d’une hiérarchisation de I'information partagée par les médias dominants et
excluant des sujets et des angles en favorisant ce qui se montre et se voit le plus
facilement au détriment d’'une réalité plus complexe. Cette logique est responsable
d’'une uniformisation et homogénéisation des contenus ainsi que d'un lissage de
I'information dont cherchent a se démarquer a travers leur construction et leur identité
les médias alternatifs. Une construction qui, comme évoqué précédemment, s’est faite
dans un contexte de crise(s) locale(s), une identité marquée par un attachement fort a
la proximité et une énonciation singuliére qui en découle pour chacun des trois médias
alternatifs étudiés. Face a cette uniformisation et homogénéisation des contenus et
des points de vue ; ces médias alternatifs se sont donc construits autour et pour une

information de proximité et locale.

28 Jean-Baptiste Legavre et Rémy Rieffel, Les 700 mots des sciences de l'information et de la
communication. Presses Universitaires de France, 2017, pp. 7-116.
2 Pierre Bourdieu, Sur la télévision, éditions Raison d’agir, 1996, p.22.
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ll. Un nouvel espace de production d’énoncés

Les trois médias alternatifs présentés dans le cadre de ce mémoire ont, comme
montré précédemment, émergé suite a I'inadéquation entre le traitement médiatique
d’évenements précis par des médias dominants et leur perception par des acteurs,
témoins de ces situations. Aprés avoir souligné la volonté de ces derniers a
déconstruire les discours dominants, a questionner la pratique professionnelle des
journalistes et a remettre en cause les relations entre les sphéres économico-politique
et les médias nous allons désormais nous intéresser au processus de construction de

ces médias en tant que tel : émergence, caractéristiques, différences, objectifs etc.

Il.1 - De l'initiative individuelle de proposer une nouvelle mise en récit, a

la construction d’'un média collectif et citoyen

L’échos des banlieues et le média Vécu sont les produits d’initiatives
individuelles. « Au départ, ce n’était pas un média a proprement parler. Je tournais des
vidéos et j’en faisait des petits reportages [...] j'étais seul pendant deux ans et demi »,
explique Arnold Nguenti. De son cbté, Gabin Formont présente sa démarche sur la
page Facebook de son média fraichement créé : « Je m’appelle Gabin, j'ai 28 ans, je
suis investi dans le mouvement des gilets jaunes [...] J'ai créé Vécu, le média du gilet
jaune ». Deux initiatives qui s’inscrivent dans un contexte d’individualisation croissante
de la production d’information sur internet depuis les années 1990%. Si les blogs ont
éteé les premiers supports choisis par les citoyens pour y proposer une production
alternative d’information, la tendance a été renforcée par le développement des outils
de réseaux sociaux rendant plus accessible, facile et moins couteuse I'expression des

individus dans I'espace public.

Animé par la méme volonté de mettre en place de circuits d’information

paralléles a l'ordre dominant de l'information, Benjamin Bultel associé avec une

30 Dominique Cardon, et Fabien Granjon. « Chapitre 5. Des médias alternatifs aux médias participatifs
», Médiactivistes. Presses de Sciences Po, 2013, p.116.
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dizaine d’autres habitants, a créé Le Crieur de la Villeneuve en 2014. Ce journal s’est
construit autour de l'aspect participatif et citoyen en encourageant les contributions
des habitants du quartier de la Villeneuve. Des contributions pouvant prendre la forme
d’articles, de suggestions de sujets lors des conférences de rédaction ou encore de
participation active dans la rubrique « blog de la communauté » accessible sur le site
internet du journal. En permettant et en encourageant les contributions des habitants
et des citoyens, le journal rend possible la constitution d’'une communauté, au sens de
Benedict Anderson lorsqu’il décrit la « communauté imaginée3' », ol un groupement
d’individus partage un certain nombre croyances, valeurs et d'imaginaires.

Si Le Crieur de la Villeneuve a, dés son lancement, été organisé de fagon
collective, en ce qui concerne L’écho des banlieues et Vécu, le glissement du média
individuel au média collectif s’explique par I'ascension rapide en termes de visibilité et
de reconnaissance du public.

Aujourd’hui, aprés s’étre auto-organisé, Vécu ne se contente plus d’'une simple

existence sur Facebook, mais, est présent
sur Youtube, Twitter et possede son propre
site web. Les acteurs de ce média
indépendant sont multiples : modérateurs,
rédacteurs, reporters, webmasters et
graphistes auxquels viennent s’ajouter des
« Reporter citoyen® », une communauté
« frustrée par le contenu que proposent les
chaines d’infos ou médias mainstream »
souhaitant se « réapproprier »
'information, « aimant les choses justes et
la vérité ». Aprés deux ans a geérer seul
L’écho des banlieues, Arnold Nguenti s’est

quant a lui entouré d’'une « vraie petite

équipe de dix personnes avec des

photographes et vidéastes, tous issus de la

Vécu
16 janvier 2019 - §

! /L /1 Message important a lire en entier >
Vécu se lance avec vous !

Pour ceux qui ne me connaissent pas, je m‘appelle Gabin, J'ai 28 ans je
suis investi dans le mouvement des gilets jaunes depuis le premier jour,
et plutdt fermement !

J'ai créé Vécu, le média du gilet jaune le 16.12.18 pour deux raisons
majeures.

D'une part, je ne supportais plus les atrocités commises par les forces
de l'ordre, passées sous silence ou atténuées par des médias peu
scrupuleux.

Pas plus que le mépris d'un gouvernement qui en a fini par perdre sa
légitimité.

Parce que voir un manifestant, avec ou sans gilet jaune, un citoyen qui
fait valoir ses droits pacifiquement, perdre un ceil, une main, en France,
en 2019, ce n'est pas acceptable !

Cette désinformation qui ne trompe plus personne, des médias
mainstrean.

Avec les chiffres de ce mouvement, on a touché le ridicule.

D'autant plus pour tous ceux qui, comme moi, étaient la, sur le terrain.

Il n'en fallait pas plus pour justifier I'existence d'une source d'infos
alternative.
Ainsi naquit Vécu le média du gilet jaune.

Ce qui nous a d'ailleurs permis de démonter cette fake news a propos du
cas de cette femme belge.

Sans entrer dans les détails ici, cela nous a permis d'éviter une situation
qui aurait, injustement sali le mouvement gilets jaunes dés le début.

Aujourd'hui, des amis ont rejoint I'équipe et maintenant nous sommes
une dizaine .

Figure I - Publication sur le Facebook du média Veécu,
16.01.2019.

31 Benedict Anderson, Imagined Communities, Verso, 1983 p.7.

32 Site internet du média Vécu,
https://veculemedia.fr/

rubriques
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banlieue 92, 93, 77 ». « La mosaique de signes et de symboles établit le signe global

que le récepteur est face a un média total ».

Ces trois médias alternatifs ont adopté une approche plus personnelle de
information en supprimant les intermédiaires médiatiques et en contournant les
pouvoirs institués pour se rapprocher des citoyens. De plus, une redistribution de la
parole médiatique entre le centre et les périphéries accompagne la remise en cause
des médias dominants par ces initiatives de production alternative d’information. Une
redistribution qui se traduit notamment a travers leur cadre d’action qui prend pour
scene le territoire local et comme acteurs « les laissés-pour-compte » de la société et
des médias®®* comme I'expliquent Dominique Cardon et Fabien Granjon. Dans cette
nouvelle mise en récit proposée par ces médias alternatifs réside 'ambition de se
réapproprier la parole médiatique « confisquée », comme I'explique Benjamin Bultel
par les médias dominants. Cette mise en récit du quotidien vise a rendre du pouvoir
aux individus et « a en faire des citoyens3* », comme le précisent Dominique Cardon

et Fabien Granjon.

1.2 - Hétéronomie des médias citoyens

Les trois médias du corpus présentent des caractéristiques communes tout en
conservant des spécificités propres. On note ainsi une certaine diversité au sein des
productions d’informations alternatives, tant au niveau de la nature de I'engagement
des auteurs, que dans les formats choisis en passant par les profils des fondateurs de
ces médias. Par exemple et, comme nous l'avons vu précédemment, si L’écho des
banlieues et Vécu sont nés d’initiatives individuelles, ce n’est pas le cas du Crieur de

la Villeneuve.

Parmi les différentes plateformes de réseaux sociaux disponibles pour

construire I'information, celles retenues par les auteurs des médias alternatifs le sont

33 Cardon Dominique, et Fabien Granjon. « Chapitre 5. Des médias alternatifs aux médias participatifs »,
Médiactivistes. Presses de Sciences Po, 2013, pp. 61-62.
34 |bid p.65.
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au regard des possibilités de diffusion et des conditions de réception qu’elles
proposent. En délimitant ainsi un cadre d’expression, les formats des plateformes
choisies comprennent aussi certaines contraintes. Les trois médias du corpus sont bel
et bien présents sur les réseaux sociaux. Toutefois, ils les investissent différemment.

La production d’information que propose L’écho des banlieues consistant
majoritairement en des reportages vidéo justifie le choix initial d’Arnold Nguenti le
fondateur, de créer une page Youtube (qui comptabilise aujourd’hui 21 500 abonnés
pour 2 554 088 vues depuis la création de la page le 20 mars 2017). Plus récemment,
la photographie ayant pris une place centrale dans la production de L’écho des
banlieues, Arnold Nguenti a créé un compte Instagram le 08 aolt 2018, « aujourd’hui,
depuis qu’on fait des photos, c'est sur Instagram que ¢a cartonne le plus®® »
(@echobanlieues, 56 800 abonnés et plus de 1000 publications). Quant a la page
Facebook et au compte twitter du média, ils servent davantage a relayer les
informations, a « teaser » les prochaines vidéos et a renvoyer le public vers les
reportages en ligne.

De son c6té, Gabin Formont qui a initialement orienté sa production sur
Facebook (117 000 mentions j'aime) est également sur Twitter (1 700 abonnés depuis
son lancement en février 2019) et Youtube (16 000 abonnés depuis sa création le 31
janvier 2019). Le site internet a quant a lui été créé en mars 2019 et est
quotidiennement alimenté. Le choix de Gabin Formont d’avoir lancé Vécu sur
Facebook s’explique par I'une des spécificités d’expression de la plateforme : le Live.
Comme I'explique Nathalie Pignard Cheynet, ce format du live vidéo permet « tout en
offrant une couverture en direct d’'un événement en cours, de favoriser les échanges
avec le public®® », une spécificité convaincante, pour celui qui ambitionnait de
réintégrer la parole de gilets jaunes alors « pas ou peu ou mal représentés par les
médias traditionnels » selon lui. D’autant plus que le Live Facebook fait la part belle
aux commentaires simultanés du public. Une interaction recherchée aussi bien par un
public essentiellement composé (au début du média) des gilets jaunes eux-mémes
que par Gabin Formont. Promouvoir une horizontalité de I'information est dés sa

création 'ambition affichée de son projet médiatique. Il semble utile de souligner la

35 Entretien en annexe 2.

3% Nathalie Pignard-Cheynel, « Journalisme participatif » Publictionnaire. Dictionnaire encyclopédique
et critique des publics. Mis en ligne le 21 septembre 2018. Derniére modification le 19 septembre 2019.
Acces : http://publictionnaire.huma-num.fr/notice/journalisme-participatif
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création du site internet qui a permis la multiplication des articles, jusque-la absent de
la production d’'information.

Enfin, le cas du Crieur de la Villeneuve est plus singulier au regard des deux
médias alternatifs étudiés. Le journal a été lancé sur internet, avec un site web dédié.
Sont en ligne articles avec photos, vidéos, une production trés similaire a celle des
médias traditionnels. On retrouve une page Facebook (920 mentions « jaime ») ainsi
qu’'un compte twitter depuis septembre 2014 (347 abonnés @Crieur_V) sur lesquels
sont partagés les liens vers les articles disponibles sur le site web. Une version papier
est également accessible pour les habitants du quartier « une version physique pour
I'emporter chez soi, ce qui nous était demandé par les habitants3” » explique Benjamin
Bultel.

L’hétéronomie de ces médias alternatifs s’illustre également a travers les profils
des fondateurs. Gabin Formont, le créateur de Vécu, est né en 1990. Aprés un BTS
en négociation et relation client il a travaillé dans la restauration, a tenté par deux fois
de lancer des commerces. Rien ne destinait donc le jeune homme originaire de I'Allier
a embrasser une carriére journalistique avant les gilets jaunes et le lancement de son
média en décembre 2018. Les profils de Benjamin Bultel et d’Arnold Nguenti sont
proches. Benjamin Bultel est diplomé d’'un Master en Journalisme de I'Institut d’Etudes
Politiques de Grenoble et Arnold Nguenti suit une formation de journalisme au CFPJ
a Paris. Comme le décrit le sociologue Benjamin Ferron, I'espace des médias
alternatifs « fonctionne sociologiquement comme un espace de compensation vis-a-
vis du champ journalistique officiel en apportant diverses rétributions principalement
symboliques (mais pas seulement), a des aspirants journalistes®® », dans le cas
d’Arnold Nguenti « a des professionnels des médias en poste, dégus ou désillusionnés
par la realpolitik de I'audience® », dans celui de Benjamin Bultel, « enfin a des militants
insatisfaits de I'offre dominante d’information, et dont certains peuvent se convertir au
journalisme de fagon presque inattendue*® », pour ce qui est de Gabin Formont. Trois

profils pour trois médias différents.

37 Entretien en annexe 1.

38 Benjamin Ferron, « Professionnaliser les « médias alternatifs » ? Enjeux sociaux et politiques d’une
mobilisation (1999-2016) », Savoir/Agir, 2016/4 (N° 38), p.25.

39 |bid.

40 Benjamin Ferron, « Professionnaliser les « médias alternatifs » ? Enjeux sociaux et politiques d’une
mobilisation (1999-2016) », Savoir/Agir, 2016/4 (N° 38), p.25.
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Comme nous avons vu plus haut, les acteurs de ces médias alternatifs n’ont
jamais établi un vocabulaire leur permettant de se désigner. Une indétermination
terminologique pourtant essentielle a la compréhension des pratiques alternatives
d’information. A partir de nos entretiens avec Arnold Nguenti et Benjamin Bultel et en
nous appuyant sur les écrits et des interviews de Gabin Formont, nous proposons de
regrouper ici cette terminologie. Si Le Crieur de la Villeneuve est présenté comme un
« média participatif du quartier populaire de la Villeneuve » sur Facebook, Benjamin
Bultel souligne « I'aspect militant dans notre journal » et son caractére « indépendant
des pouvoirs politiques ». Arnold Nguenti décrit L’écho des banlieues comme étant un
« média indépendant et engagé » et « militant ». Vécu est quant a lui qualifié de
« média 100% indépendant », « citoyen a vocation internationale », mais aussi « libre
et indépendant » sur ses différentes plateformes de diffusion. La diversité des termes
employés est révélatrice de la multiplicité des démarches qui motivent ces productions
d’'information et de I'hétéronomie des médias citoyens. Une hétéronomie qui se traduit
également a travers des formats, cadres et langages instituant sur lesquels nous allons

désormais nous pencher afin de proposer une interprétation a cette diversité.

I1.3 - Formats, cadres et langages instituant : vers un retour de I’oralité

Le format numérique s’est imposé auprés des acteurs des médias alternatifs.
D’une part en raison de son faible colt, mais aussi en raison de l'allégement des
contraintes éditoriales, de sa facilité de production et de I'ouverture d’'un espace de
participation a leur public. Internet représente encore dans I'imaginaire collectif (méme
si 'on découvre de plus en plus son fonctionnement pour le moins partial et soumis
aux algorithmes) un espace de liberté permettant le contournement des canaux
traditionnels.
C’est dans ce cadre vecteur « d’émancipation » comme le décrit Gabin Formont que
L’écho des banlieues, Vécu et Le Crieur de la Villeneuve se sont organisés. Des
médias qui évoluent donc selon un format numérique, mais qui ont déployé un

ensemble de paramétres relevant du cadre médiatique traditionnel. Chaque média
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travaille a faire reconnaitre la cohérence de ses différents actes discursifs en instituant
une identité discursive notamment par I'usage d’un logo. Une figure marquante et
incarnante de l'identité d’'une organisation, qu’elle soit médiatique ou non, le logo est
'un des moyens discursifs développé par les trois médias étudiés. Une analyse
sémiotique de ces logos nous permet de parcourir en partie les langages instituants
déployés par les acteurs et une interprétation des identités affichées et revendiquées
des trois médias du corpus.

Au niveau discursif, différents signes composent le logo du Crieur de la

Villeneuve. Un signe iconique, celui d’'un cone au
sein duquel se trouve un signe linguistique « Le
Crieur ». Au niveau sémio-narratif, la disposition

des lettres dans le cdne renvoie au micro-récit d’un

individu qui parlerait, crierait a travers I'objet. Au

niveau profond de l'analyse sémiotique, le 1090  Figure 2 - Logo du journal Le crieur de Ia
. . Villeneuve
renvoie au crieur de journaux, ces vendeurs de
journaux historiques qui ont joué un role significatif dans le développement de la
presse, en passant, journaux sous le bras dans les rues, en criant les titres. Une
description qui rejoint celle de l'identité du Crieur de la Villeneuve « On fait de I'hyper
local [...] On essaye de mettre en avant le quartier et ses habitants*' », dit Benjamin
Bultel.
L’analyse sémiotique du logo de L’écho des banlieues débute par le premier

logo, avec pour seul signe, un signe linguistique

puisqu’il s’agissait du nom du média. Rapidement,

Arnold Nguenti a procédé au changement de son logo. Fgure 3 - Premier logo du média
L'écho des banlieues

Sur ce second logo, au niveau discursif on retrouve des

signes iconiques avec un visage d’'une personne qui chuchote ;

un signe linguistique qui reprend le nom du média et des signes

plastiques : au niveau eidétique, on retrouve un cadre qui

englobe le visage et au niveau chromatique du noir pour le fond

- ECHODES"
du logo et du blanc pour le reste. Le micro-récit est celui d'un [T [H]38] 23

individu qui fait passer un message dans le secret. L'idée du 0 4| ogo actuel

de L'écho des
banlieues

41 Benjamin Bultel, entretien en annexe 1.
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bouche a oreille d’habitants aux habitants revendiqué par le fondateur Arnold Nguenti
se retrouve ainsi dans ce micro-recit.

Enfin, le logo du média lancé par Gabin Formont incarne également 'ambition
affichée « d’étre le média du gilet jaune ». Au niveau discursif,

le signe iconique un « V » est 'une des composantes centrales .
du logo, il y a également un signe linguistique « Vécu » et au V ”

niveau chromatique des signes plastiques le choix d’'un fond

noir, du jaune pour le «V » et du blanc pour linscription

« Vécu ». Dans le micro-récit de ce logo, le jaune renvoie au

Figure 5 - Logo du média
jaune du mouvement des gilets jaunes. La forme du « V » a la Vécu

fermeture du gilet de ces mémes individus. L'identité incarnée

par ce logo est donc celle du « vécu » de gilets jaunes, d’'un média au service de ces
témoignages, organisé autour de ce réel tel qu’il a été vécu. En mettant au point des
logos a partir de langage instituant précis, les trois médias alternatifs s’insérent dans
I'espace médiatique traditionnel tout en mettant en avant leur identité.

L’analyse sémiotique des logos de ces trois médias alternatifs révéle un retour
au corporel, a l'oralité (comme le souligne la référence au personnage du Crieur).
Cette oralité répond a I'ambition affichée de ces médias de se réapproprier la parole
médiatique et de redonner une voix a leur communauté. Ces éléments indiquent un
ensemble cohérent formé par ces trois médias en cela que chacun d’entre eux
s’attache a permettre un rapprochement physique et corporel a une communauté

lésée dans et par les médias traditionnels.

Toujours dans un souci de mieux approcher et comprendre ces médias
alternatifs, nous avons souhaité poursuivre I'analyse du langage et par conséquent les
stratégies énonciatives de chacun en nous penchant sur plusieurs productions
d’information issues de ces trois médias.

A partir de vidéos publiées sur Youtube de L’écho des banlieues, nous avons
constaté une singuliére identification entre journalistes et interviewés. Dans la vidéo
« Frais-Vallon, Quartier Nord de Marseille*? », le tutoiement, les interventions des
journalistes volontairement conservées lors du montage, sont autant d’aspects qui

suggerent des questionnements concernant la situation des journalistes de L’écho des

42 « Frais-Vallon, Quartier Nord de Marseille », Arnold Nguenti, mise en ligne le 01.04.2020 sur
Youtube.
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banlieues. D'ou vient la complicité des journalistes avec les habitants du quartier Nord
de Marseille ? Le jeu de langage commun aux uns et aux autres a-t-il ses sources
dans une conception caractéristique de leur quotidien de « banlieusards » comme le
dit Arnold Nguenti ? L’acte de rapporter et d’inclure ces échanges dans les reportages
consiste en une stratégie d’action assumée par le fondateur du média « nos
reportages pour L’écho des banlieues, on voit que les gens sont comme des amis avec
nous. On les interviews et ils sont a 'aise, il y a une vraie sincérité entre nous ».

L’analyse de plusieurs articles rédigés par la rédaction du Crieur de la
Villeneuve réveéle un fonctionnement trés proche de celui des médias dominants. La
répartition par rubrique des articles, la présence d'un « agenda » sur la page
d’ouverture et la rédaction des articles avec titre, accroche, intertitres, encadrés, chute
(qui sont des régles d’écriture « établies*® » comme les détaille Erik Neveu) reprennent
tous les codes journalistiques « traditionnels ». Le journal se démarque par le choix de
ces sujets et sa hiérarchisation de l'information. Une hiérarchisation de I'information
orientée par le choix éditorial du journal, celui de valoriser le contenu local et de
proximité, comme le précise Benjamin Bultel : « I'idée c’est de faire de l'info par les
habitants pour les habitants [...] de I'information hyper locale [...] On est un média
classique dans notre fonctionnement, on fait des conférences de rédaction, on a les
mémes régles déontologiques. C’est sur les points de vue qu’on différe** ». Les codes
du journalisme traditionnel sont donc présents dans ces productions alternatives
d’'information. Toutefois, les fondateurs et auteurs de ces derniéres, bien que
reproduisant les normes journalistiques traditionnelles, les réinventent et les
repositionnent au sein du champ journalistique en ré-investissant le systéme
sémiotique du corps, du langage corporel et en s’attachant a 'aspect communautaire
de leur production.

Sur le site internet de Vécu, articles et lives sont en ligne. Si des articles sont
disponibles sur le web, les auteurs « citoyens-reporters » sont loin de rechercher
I'objectivité ou la neutralité journalistique et revendiquent au contraire un parti pris que
'on retrouve dans la biographie de chacun disponible en fin d’article comme par
exemple sous les articles de Maud « immédiatement été saisie par les mensonges des
médias j'ai souhaité participer au rétablissement de la vérité et la transmission

d'informations réelles. Rejoindre Vécu a été pour moi l'opportunité de travailler au sein

43 Erik Neveu, Sociologie du journalisme. La Découverte, 2019, p.71.
44 Benjamin Bultel, entretien en annexe 1.
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d'un média citoyen et indépendant dont I'éthique est irréprochable et coordonnée a
mon systéme de valeurs » ou encore de Noémie « Maman en colere de 32 ans, vivant
dans le sud, je suis rédactrice chez vécu. J'ai découvert vécu a travers les lives de
Gabin dés le début du mouvement Gilet Jaune. Ne supportant plus la propagande des
meédias mainstream depuis des années et ayant un fort besoin de m'exprimer, j'ai
décidé de prendre en main l'information et donc d'écrire des articles moi aussi sur des
moments vécus. J'espére qu'ils vous plairont ». Cela n’empéche pas le site de
répondre aux codes des médias traditionnels, comme le Crieur de la Villeneuve, les
« news » sont réparties par rubriques, les auteurs reprennent la catégorisation
médiatique classique « interview », « portraits », « conférences/débats ». La
construction des articles suit celle des médias classiques, titre le plus souvent
informatif, un semblant d’accroche qui sert de remise en contexte des faits, une photo
suivie par du texte ou des vidéos. En ce qui concerne les lives et autres vidéos-
reportages, ils sont 'occasion pour les « citoyens-reporters » de se mettre en scéne.
Si a ses débuts, Gabin Formont a réinventé a sa maniére la production de I'information
sans en avoir aucun des codes, en filmant a 'arrache avec son téléphone, avec parfois
des images floues ou des coupures de son, le caractére instinctif de ses débuts a
laissé place a un format plus contrélé. Chaque vidéo s’ouvre sur un bref rappel du
contexte, chaque interlocuteur occupe ensuite une zone de I'écran et le reporter
procéde a un enchainement de questions. Les lives étant diffusés sur Facebook en
direct, le public a la possibilité de réagir simultanément aux propos en posant des

questions ou en postant des commentaires.
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lll. Les médias alternatifs, entre évaluation et

r- évaluation

Dans cette troisieme et derniére partie nous allons présenter la finalité des
stratégies énonciatives des trois médias alternatifs étudiés, pour approfondir la
question de leur indépendance et, ainsi nous intéresser au positionnement de chacun
d’entre eux au sein de I'espace médiatique. R-évaluer ces médias dont nous avons
montré les conditions d’émergence, leur processus de construction et I'identité que

chacun revendique afin de mieux les comprendre.

lll.1 - Une stratégie énonciative pour un public de proximité

Dans I'a propos de la page Facebook de Vécu, on peut lire « média citoyen a
vocation internationale ». Une internationalité explorée dans une rubrique consacrée
aux actualités étrangéres sur le site internet. Par exemple, lors des manifestations a
Hong Kong ayant débutées courant mars 2019, le média a régulierement proposé des
articles et des lives traitant du sujet. Un reporter, Jule présent sur place, a d’ailleurs
réalisé plusieurs reportages. Toutefois, malgré cette volonté affichée d’ouvrir le média
a linternational, I'intérét des lecteurs reste majoritairement tourné vers l'actualité
nationale. En utilisant le filtre « articles les plus populaires » qui permet de mettre en
avant les articles ayant suscité le plus de clics et donc reflétant I'intérét des lecteurs,
les résultats sont (a la date du 4 avril 2020) : « Liste des participants au diner du Siécle
de février 2020 » ; « quand une députée LREM dérape » ; « arnaque du crédit
agricole/Christophe lanceur d’alerte dénonce » ; « Lettre d’'un détenu depuis la prison
de Maillol Perpignan » ; « GARDE A VUE (GAV) par Emilie Rolquin » etc, autant
d’articles franco-centrés dont le caractére international est absent. Des résultats qui
illustrent l'appétence des lecteurs pour les problématiques nationales voire
communautaires (toutes les informations concernant de prés ou de loin le mouvement

des gilets jaunes).
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Pour le co-fondateur du Crieur de la Villeneuve, si « l'idée de s’ouvrir sur
I'extérieur pour redonner une autre vision du quartier*® » reste présente, elle demeure
secondaire, supplantée par « l'idée c’est de faire de l'info par les habitants pour les
habitants [...] de s’adresser en priorité a eux [...] avec aussi*® ». Le journal s’adresse
donc a un public restreint et concerné par « de I'information hyper locale qui touche
principalement les gens du quartier méme si ce qui touche un quartier populaire peut
étre généralisé ». Si la stratégie énonciative du Crieur de la Villeneuve répond a des
conditions de réception d’'un public d’ultra proximité, c’est le cas, dans une moindre
mesure, de L’écho des banlieues. Le fondateur Arnold Nguenti I'explique lors notre
échange, son média est fait « par des banlieusards pour les banlieusards ». S’adresser
aux populations des quartiers pour leur redonner la parole reste I'objectif du média
d’Arnold Nguenti. Une population souvent jeune, particularité qui a d’ailleurs poussé
Arnold Nguenti a proposer de nombreux sujets sur le rap « la musique étant 'un des
moyens d’expression les plus utilisés par les jeunes, il détient une place majeure au
sein du message que nous désirons propager®’ ». « Le projet a également pour
vocation de connaitre plus profondément I'histoire de chaque quartier grace aux divers
témoignages recueillis lors de nos reportages [...] de montrer une réalité que les
médias de masse ne montrent pas*® ». Ainsi, pour rendre compte des sujets qui
nourrissent son média mais €également pour permettre a sa communauté d’exister par
rapport a d’autres, Arnold Nguenti accepte régulierement que ses vidéos soient
récupérées et diffusées par certaines chaines de télévision traditionnelles « a condition

de ne pas en faire n’importe quoi ».

lll.2 — De I'indépendance au médiactivisme

« Indépendant », «libre », « engagé » autant d’adjectifs qui renvoient au
caractere militant de ces médias alternatifs. Un militantisme qui débute avec une

revendication largement mise en valeur, celle d’'une indépendance. Une indépendance

45 Benjamin Bultel, entretien en annexe 1.
46 Benjamin Bultel, entretien en annexe 1.
47 Arnold Nguenti, entretien en annexe 2.
48 |bid.
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financiére qui serait gage d’une indépendance vis-a-vis des pouvoirs publics et des
lignes éditoriales des médias.

« On a voulu marquer notre indépendance » martéle Benjamin Bultel. Si
pendant les deux premiéres années de son existence, Le Crieur de la Villeneuve a
bénéficié de soutiens financiers de la région, c’est désormais le Ministére de la Culture
qui par le biais de ses Fonds de soutien aux médias d’information sociale de proximité
reverse chaque année une enveloppe a l'association. En 2019, ce financement
représentait 18 440 € “°soit 85,1% du financement total du Crieur de la Villeneuve. A
ce montant s’ajoute les prestations, les abonnements et la vente du journal. Pour
Benjamin Bultel, cette indépendance financiere Iui permet de revendiquer
'indépendance de son média vis-a-vis « des pouvoirs politiques, de la mairie » et donc
d’avoir « une liberté de ton ce. [...] qui permet d’avoir accées a tous les habitants et de
pas étre catégorisés. Méme si clairement on est sur des luttes sociales ».

N’ayant pu contacter Gabin Formont ni aucun autre membre de I'équipe du
journal Vécu, nous ne pouvons-nous appuyer que sur les données disponibles sur le
site internet. Le site consacre une rubrique au « financement participatif » de la
plateforme. C’est donc par un systéme de dons en ligne que les particuliers peuvent
financer le fonctionnement du média. Un financement qui permet d’assurer et de
garantir, selon les auteurs du site, 'indépendance médiatique du contenu : « Grace a
votre don vous devenez membre du Media Vécu. Vous soutenez ainsi une information
indépendante en libre acces sur le web ».

L’autofinancement et les dons sont également les sources de financement de
L’écho des banlieues, « On est un média indépendant car on ne recoit aucune

subvention, on a aucun lien avec aucun pouvoirs politiques », précise Arnold Nguenti.

Au-dela de leur indépendance financiére, politique et éditoriale, les fondateurs
des médias alternatifs étudiés ne cachent pas I'aspect engagé de leur démarche. A la
question posée lors de notre entretien téléphonique concernant le réle de son meédia,
Arnold Nguenti répond que ce dernier en plus d’étre « informatif a aussi un rdle
médiateur, et permet de sensibiliser les jeunes des quartiers ». Des jeunes pour

lesquels I'équipe de L’écho des banlieues organise, entre autres, des ateliers

4 Source : données présentées sur le site internet, rubrique a propos (https://www.lecrieur.net/a-

propos/)
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« photo ». « On apporte des appareils photos jetables et on leur montre un peu
comment la photo fonctionne. L’idée c’est de leur amener une activité qu’ils n’ont pas
forcément 'occasion de faire, apprendre a faire de la photo, a comprendre aussi ce
que ¢a peut étre dans un meédia » raconte Arnold Nguenti. De son c6té, Benjamin
Bultel évoque des « prestations de service avec des interventions dans les écoles ou
I'on propose [la rédaction] de I'éducation aux médias ».

Si les médias alternatifs sont avant tout des espaces d’expression et de
production d’information, ces derniers s'imposent également comme des modes
d’action et des formes de militantisme a I'ére du web. Un engagement qui se traduit
non seulement par leur opposition au systeme médiatique dominant mais aussi, via
des projets « d’éducation aux médias », comme le proposent la rédaction du Crieur de

la Villeneuve et de L’écho des banlieues.

L’écho des banlieues crée par Arnold Nguenti est un média que l'on peut
apparenter a ce que Dominique Cardon et Fabien Granjon appellent le « vidéo-
activisme ». En choisissant de produire des reportages vidéo, Arnold Nguenti inscrit
sa démarche dans « une production autonome dégagée des médias centraux (au
niveau de la production, de la diffusion, des contenus) [...] une forme d’engagement
qui entend lutter contre la censure et les effets d’agenda des médias mainstream par
la production alternative d'images®® ». Lorsqu’Arnold Nguenti nous explique que « la
vidéo c’est un peu comme une arme, [...] qu’il veut prendre le contre-pied de BFM et
TF1 », 'engagement, la lutte, le réle d’anti-télé que revét son média sont bel et bien

lisibles.

Le terme de « médiactivistes » ainsi qu’il est formulé par les sociologues
Dominique Cardon et Fabien Granjon, nous permet de décrire les producteurs
alternatifs d’'information que sont Arnold Nguenti, Benjamin Bultel, Gabin Formont et

leurs équipes. Ces acteurs incarnent ce que les sociologues décrivent comme

« une ambition contre-hégémonique qui se manifeste notamment a travers
le déplacement des enjeux du médiactivisme vers la question de la transparence
[...] fondement de la liberté expressive des individus et de I'exercice d’une critique
vigilante des puissants®' ».

%0 Dominique Cardon, et Fabien Granjon. « Chapitre 4. Le médiactivisme a I'ére d’Internet »,
Médiactivistes. Presses de Sciences Po, 2013, pp. 99-100.
51 Ibid.
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L’objectivité et la « neutralité du journaliste » comme I'appelle Arnold Nguenti
ont été supplantées par la recherche de la transparence. Une transparence devenue
centrale pour ces acteurs qui mettent un point d’honneur a se débarrasser des «
filtres » pour étre « bruts [dans I'information] » comme I'explique Arnold Nguenti.

La transparence semble aujourd’hui garantir une certaine véracité de
'information. Ainsi, plusieurs outils sont utilisés par les médias pour en tenter de la
mettre en avant auprés du public. C’est le cas par exemple des Lives proposés par le
média de Gabin Formont, I'absence de filtre est ici consacrée par I'absence de
montage post-production, une démarche pour « montrer qu’on ne trompe pas les gens
en coupant, recoupant les interventions de chacun » comme I'explique Gabin Formont.
C’est également le cas des débats animés sur le fonctionnement des médias proposés
par Le Crieur de la Villeneuve. La transparence comme gage de vérité est également
mise en avant dans les vidéos des « coulisses » de reportages ou d’interviews
qu’'acceptent de faire les auteurs et journalistes. Une transparence promue et
recherchée par ces acteurs en quéte de vérité « n’ayant rien a se reprocher ni rien a

cacher » selon le fondateur de Vécu.

Ill.3 — Place dans le paysage médiatique

Si I'objectif des médias alternatifs étudiés dans ce mémoire consiste en une
réappropriation de la parole médiatique des mains des médias dominants, se pose
alors la question de savoir comment ces médias se démarquent dans un paysage
médiatique marqué par une forte logique concurrentielle mais aussi par un éclatement
et un foisonnement des offres médiatiques dans lequel se stabiliser et acquérir une

visibilité sont de vrais enjeux pour tous les médias.

Comme nous I'avons évoqué précédemment, dans la stratégie énonciative des
trois médias étudiés, on observe un effort de normalisation médiatique (principalement
sur la forme). Toutefois, afin de capter I'attention du public et de les fidéliser, chacun
tente de se créer une identité a travers son contenu. L’écho des banlieues se

singularise par des sujets locaux filmés (qui concernent toujours des quartiers,
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banlieues en France) tout en cherchant a les ouvrir sur des luttes globales ; Le Crieur
de la Villeneuve propose des articles traitant principalement des sujets ultra-locaux
mais en rejoignant le média d’Arnold Nguenti dans sa démarche de généraliser
certaines problématiques locales a une échelle plus large « ce qui touche un quartier
populaire peut étre généralisé » comme le dit Benjamin Bultel. Vécu se définit
davantage par son format de lives, et par sa prise de position affichée pour des
actualités gilets jaunes dans un paysage médiatique regroupant désormais des

médias généralistes plus que des médias d’opinion (méme s’ils existent encore).

Dans le paysage médiatique foisonnant, ces trois médias se singularisent certes
par leur contenu et par leur aspect citoyen et participatif mais aussi par leur aspect
communautaire. Des médias communautaires tels qu’ils sont décrits par les
sociologues Dominique Cardon et Fabien Granjon « des médias qui ne se posent plus
nécessairement en concurrence avec les machines a endoctriner et les appareils
idéologiques de I'espace médiatique ne travaille plus a la redistribution du pouvoir mais
veulent simplement contréler I'info a un niveau plus local [...] S’ils contestent
I’'hégémonie des médias centraux, ils insistent surtout sur une réappropriation par les
sujets des outils de représentation, de mise en récit du réel®?». Ce sont a la fois
I'ancrage territorial et I'idée croissante de dépasser la simple opposition aux médias
dominants au profit d’'une critique du systéme social plus global que I'on entend ici
derriére le terme de médias communautaires. Communautaire aussi dans le sens
d’une communauté ciblée, que ce soit celle des gilets jaunes pour Vécu le média de
Gabin Formont, celle des habitants du quartier de La Villeneuve pour Le Crieur de la
Villeneuve, ou encore celle des habitants des quartiers ou amateurs de rap en ce qui
concerne L’écho des banlieues, dans ces trois exemples, les auteurs des médias
s’adressent en premier lieu a des communautés spécifiques. Des communautés
construites et dont I'existence est conditionnée par celle des médias alternatifs qui en

sont a l'origine.

52 Dominique Cardon, et Fabien Granjon. « Chapitre 3. Luttes globales, médias locaux», Médiactivistes.

Presses de Sciences Po, 2013, pp. 61-62.
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Conclusion

L'objectif de cette étude a été d’interroger les démarches ayant motivé et guidé
la création de médias alternatifs récents. A travers trois exemples de médias
alternatifs, nous avons souhaité présenter et analyser leurs conditions d’émergence,
ainsi que les nouveaux espaces de production d’énoncés dans lesquels ils se sont
développés afin d’en saisir les principaux enjeux. Puis, nous avons procédé a une
évaluation des pratiques déployées par ces médias dans un paysage médiatique

fragmenté pour y comprendre leur place.

Siles trois médias étudiés se sont d’abord construits en opposition au traitement
médiatique d’une situation particuliere, nous avons pu voir, tout au long de notre étude,
le passage d’une critique des médias dominants a la construction de médias critiques.
On a vu la critique contre-hégémonique amorcer le développement de médias
alternatifs tels que ceux étudiés dans ce mémoire. Nonobstant, ces initiatives ont
progressivement intégré des dimensions relevant de plus en plus de la critique
expressiviste a des degrés difféerents. L’échos des banlieues et le Crieur de la
Villeneuve, s’inscrivent dans une production d’information pergue comme un
instrument d’émancipation et, qui s’accompagne d’une mise au second plan de la
critique contre-hégémonique. Le média créé par Gabin Formont: Vécu s’organise
davantage autour de la critique originelle contre-hégémonique. Ainsi, ces medias
alternatifs sont a I'origine d’une production d’information diversifiée et sont eux-mémes

issus de processus constitutifs hétérogénes.

De plus, si les médias alternatifs de notre corpus se sont initiés de fagon
individuelle via Facebook, Youtube ou des sites internet sur le modéle des blogs, nous
avons observé une autonomisation et auto-organisation progressive de ces derniers.
Une étape alors déterminante pour qu’ils parviennent a s’établir dans le paysage
meédiatique foisonnant et au cours de laquelle, chaque média a tenté de se définir,
aussi bien en choisissant une terminologie qu’en adoptant une stratégie énonciative
spécifique. Ces médias alternatifs ont donc renouvelé les formats d’énonciation de

'information et les cadres de production en privilégiant certains outils et pratiques
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journalistiques. Pour autant, il ne s’agit pas d’'un remaniement en totale rupture avec
les pratiques des médias professionnels, puisque certaines d’entre elles ont été
conservées par les médias alternatifs comme par exemple, I'organisation en rubrique
ou la diversité des formats comme les interviews, les portraits. Cette approche leur a
permis d’étre reconnus au sein du champ journalistique. Quant a elle, la singularité de
ces productions alternatives d’information s’est traduite a travers plusieurs choix
éditoriaux : I'absence d’intermédiaires, de montage (dans le cas de Vécu),
'indépendance financiére et politique et la transparence. Tout autant d’aspects leur
permettant de construire une identité propre. Une identité soumise aux conditions de
réception c’est-a-dire répondant a un public ciblé.

En outre, en orientant leur production dinformation pour et par une
communauté relativement déterminée et locale, nous avons proposé de qualifier ces
meédias de « médias alternatifs communautaires » a partir de la définition proposée par
les sociologues Dominique Cardon et Fabien Granjon dans leur ouvrage
Meédiactivistes. Ainsi ces médias communautaires, en contrdlant la production d’'une
information locale, atteignent leur objectif, celui de se réapproprier la parole
meédiatique. Une parole médiatique également redistribuée a leur communauté de
lecteurs et public qui leur vaut aussi le qualificatif de participatif. Des médias alternatifs
dans leur contenu, dans leur ligne éditoriale pour lesquels I'analyse fait apparaitre le
caractére commun, communautaire ou l'accent est mis sur un rapprochement
physique et corporel entre les individus de cette méme « communauté imaginée>® ».

Enfin, ce mémoire est I'occasion de souligner la situation d’éclatement du
paysage médiatique. Si les médias dominants font depuis longtemps l'objet de
critiques, ils ont généré l'apparition d’initiatives médiatiques foisonnantes. lls sont
aussi, depuis quelques années, a l'origine de tentatives de renouvellement interne des
mass-médias. Nombre d’entre eux proposent désormais un recours accru aux
plateformes et réseaux sociaux. Les lives Facebook vont jusqu’a étre plébiscités par
des médias comme RTL, Europe 1 etc. Quand, d’autres comme le journal Le Monde,
ou encore Paris Match produisent un contenu spécifiguement concu pour le réseau
social Snapchat. Ainsi, se différencier des médias classiques par le seul biais d’'une

production sur le web n’est plus une fin en soi. La spécificité du contenu, I'angle, les

53 Benedic Anderson, Imagined Communities, Verso, 1983, p.7.
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points de vue mis en avant par les médias alternatifs ou non semblent étre dorénavant

le critere de leur durabilité dans le paysage médiatique.
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Annexes

Annexe 1 - Entretien téléephonique avec Benjamin Bultel (Le
Crieur de la Villeneuve)

Pouvez-vous me raconter I’histoire de la création de votre journal Le Crieur de
la Villeneuve ?

On est plusieurs a l'origine, plusieurs membres fondateurs du journal. On est une
dizaine de personnes. En 2013, un reportage de I'émission Envoyé spécial, « La
Villeneuve : un réve brisé » est diffusé. Un reportage sur notre quartier donc et produit
par une grosse émission qui présentait la Villeneuve comme un ghetto. C’était tres
caricatural, une vision trés négative qui s’ajoutait a d’autres documentaires de méme
calibre. Bien s(r, il y a des choses vraies dans le reportage, on ne peut pas nier le fait
qu’il y ait du désceuvrement mais il faut montrer toutes les facettes d’une situation et
on implique les principaux intéressés ce qui n’a pas été le cas.

Plusieurs initiatives ont alors été lancées. Il y a eu un procés un an plus tard, ce qui a
permis entre autres de médiatiser la lutte. Et puis on a réfléchi a se réapproprier la
parole médiatique a travers plusieurs idées, celle de monter une radio et celle de créer
un journal. Les habitants se sont mobilisés contre la vision que donnait ce
documentaire avec l'idée de changer la mauvaise image du quartier véhiculée dans
les reportages de masse en produisant nous-méme de I'information. De mon cété, je
sortais d’école de journalisme a Grenoble, jai entendu parler de cette trés forte
mobilisation des habitants. J'étais au chdmage, la démarche m’a touché et j’ai eu envie
de la rejoindre en mettant a contribution ce que javais appris. Des réunions sur le

quartier s’est créée une association puis un média, dés fin octobre2014.

« Aprés le reportage d’envoyé spécial, il était temps d’informer autrement »,
c'est-a-dire ?

C’est-a-dire qu’il faut s’adresser a tout le monde. Il y a toujours une forme de
confiscation de la parole des habitants et gens lambda par les journalistes et nous
I'idée c’est de faire de l'info par les habitants pour les habitants. Dans les petites villes
en PQR, c¢a parait évident que les journalistes sont du coin. Et puis, I'idée c’est de
s’adresser en priorité a eux [les habitants du quartier]. Avec le site internet et le journal

il y a aussi cette idée de s’ouvrir sur I'extérieur pour redonner une autre vision du
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quartier. Mais on est sr de l'information hyper locale qui touche principalement les

gens du quartier méme si ce qui touche un quartier populaire peut étre généralisé.

Vous avez dit avoir voulu vous réapproprier la parole médiatique ...

... Oui, l'idée premiére c’était de changer I'image du quartier et pour ce faire d’en parler
nous-mémes. Puisque les reportages de masse ne font ressortir que le plus mauvais,
a nous de proposer une autre vision qui nous parait plus réelle, plus conforme a la
réalité. Et, on a aussi voulu interroger le fonctionnement des médias parce que ce qui
caractérise ce genre de production c’est vraiment le journaliste parisien qui vient sur
un temps assez court, interroger des gens au hasard et puis qui repart diffuser son
reportage ou il n'aura rien capturé du quotidien des gens et puis qui se fiche d’un
quelconque feedback de la part des principaux intéressés. C’est en passant du temps
sur un sujet qu’on tire toutes les ficelles, qu’on pergoit les rapports de force et puis, les
angles sont toujours un peu les mémes.

Dans notre processus on veut inverser un peu ¢a, on va faire du journalisme avec des
gens qui sont pleinement impliqués dans la vie du quartier. On insiste sur les
feedbacks par rapport a notre production. Moi, mes lecteurs je les croise le matin au
marché et on discute de ce que j'ai écrit. La rétroaction sur la production des médias
de masse existe moins.

Et puis, il y a un aspect militant dans notre journal dans le sens ou dans la promotion
du quartier, on a une démarche pro-quartier. On essaye de mettre en avant le quartier
et ses habitants. C’est quelque chose qui ne peut pas étre fait si on n’y vit pas, ce n’est

pas possible.

« Site d’information participative », c'est-a-dire ? quels sont les contributeurs ?
Tous les contributeurs du journal habitent le quartier. Dans 'association qui sert un
peu de comité éditorial, de conseil scientifique qui nous conseille sur le fonctionnement
d’'un média classique on compte deux sociologues des médias et avant une ancienne

journaliste. Je suis le seul salarié et a mi-temps. On a des ressources limitées.

En 2014 vous avez lancé un journal sur le web avant de proposer en 2015 une
édition papier mensuelle comment se sont organisées les choses ?
On a d’abord investi le web pour I'aspect pratique au départ. Sur le web on multiplie

les supports : écrits, vidéos, et puis c’est aussi moins de colts. Mais dés le début on
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a eu l'envie de faire un journal papier, mais techniquement c’était plus long a mettre
en place. Enfin, on a réussi a proposer une version papier dés janvier en imprimant
beaucoup d’affiches, c’était une sorte de Journal mural pendant six mois. A la rentrée
de septembre on a sorti une version papier physique pour I'emporter chez soi, ce qui

nous était demandé par les habitants.

Vous étes membre de la coordination permanente des médias libres... Vous étes
donc un média indépendant financiérement ? des pouvoirs politiques ?

Oui, on a voulu marquer notre indépendance. On est indépendants des pouvoirs
politiques, de la mairie, donc on a une liberté de ton. Ca nous permet d’avoir acceés a
tous les habitants et de pas étre catégorisés. Méme si clairement on est sur des luttes
sociales.

Pendant les deux premiéres années on a regu des soutiens financiers de la région.
Aujourd’hui on regoit comme une subvention du Ministére de la Culture des Fonds de
soutien aux médias d'information sociale de proximité. Aprés, la vente du journal nous
rapporte un peu mais comme c’est un prix libre, ¢ca couvre une partie des frais
d'impression du journal, les trois-quarts. Et puis, on fait de la prestation de service
avec des interventions dans les écoles ou I'on propose de faire de I'’éducation aux

médias.

En quoi vous différenciez vous d’un média traditionnel ?

On est un média classique dans notre fonctionnement, on fait des conférences de
rédaction, on a les mémes regles déontologiques. C’est sur les points de vue qu’on
différe. L’aspect participatif permet de diversifier les points de vue.

Mais j'ai une carte de Presse comme les autres journalistes. Je veux aussi montrer
qu’on peut faire du journalisme professionnel de qualité dans les quartiers.
L’éducation aux médias est un pan du Crieur. On anime des revues de presse, on
parle de I'actualité locale, nationale, internationale ; du fonctionnement des médias,
éducation aux médias a destination des plus jeunes. On a fait des interventions
hebdomadaires dans le college du quartier pendant 2 ans, on a aussi contribué a
monter une web radio et la on anime des petits journaux dans les écoles. On s’apercoit
que les primaires habitent le quartier, le connaisse trés bien, mais certains quartiers

restent inexplorés. L’idée c’est de les amener a découvrir d’autres aspects de leur
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quartier. On essaye aussi de les familiariser avec le support qu’est le journal et puis

ca les aide a poser des questions, commencer a avoir des réflexions.
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Annexe 2 — Entretien téléphonique avec Arnold Nguenti
(L’écho des banlieues)

Pouvez-vous nous raconter comment et pourquoi vous avez créé votre média
L’écho des banlieues ?

J’ai créé I'échos des banlieues en février 2017. L’élément déclencheur a été l'affaire
Théo, les violences policiéres qui s’en sont suivies et la couverture médiatique de la
situation par des chaines comme BFM et TFI. Les journalistes comme ceux de BFM
ne parlent pas avec les gens des quartiers ou alors vont interviewer une personne.
Depuis tout petit je suis passionné de vidéo et tres vite jai fait de petits reportages
dans mon secteur qui est le 92. J'ai passé toute ma vie en banlieue, j'ai grandi a Vitry
avant d’aller a Villejuif au début du colleége, ensuite jai déménagé a Anthony puis a
Levallois et maintenant je suis a Asniéres.

Au départ, mes reportages portaient essentiellement sur le rapport entre la police et
les jeunes. La vidéo c’est un peu comme une arme. J'étais tout seul a bosser. Et puis,
j'ai voulu élargir mes reportages au quotidien des quartiers dans son ensemble pour
montrer une réalité que les médias de masse ne montrent pas. Je voulais garder mon
média dans l'aspect engagé. La plus grosse partie se trouve sur Youtube et
aujourd’hui, depuis qu’on fait des photos, c’est sur Instagram que ¢a cartonne le plus.

Dans une interview accordée a Actazone vous décrivez votre démarche avec ces
mots : « Un média par nous et pour nous », c'est-a-dire?

Au départ, ce n’était pas un média a proprement parler. Je tournais des vidéos et j'en
faisait des petits reportages. C’est quand j'ai vu 'ampleur que prenait la page (avec
des vidéos qui comptabilisait plus de 500 000 vues) que je I'ai structuré en un média.
J’étais seul pendant deux ans et demi ; maintenant on est une vraie petite équipe de
dix personnes avec des photographes et vidéastes, on est tous issus de la banlieue
92 93 77. On se répartit dans les quartiers a 2 ou 3. Je veux montrer autre chose que
les reportages des mass-médias ou les journalistes se cachent dans des camions pour
filmer.

On fonctionne comme un média classique en fait. Moi je suis une formation en école
de Journalisme au CFPJ et je vois dans L’écho des banlieues un vrai média dans le

futur.
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On est un média indépendant car on ne recgoit aucune subvention, on a aucun lien
avec aucun pouvoirs politiques. On s’autofinance. Ou alors on a des dons de
particuliers. On est un média indépendant et engagé, crée par des banlieusards pour

les banlieusards ... enfin, pas que, c’est aussi les autres que les banlieusards.

Quel est le role, ’'ambition de votre média ?

Il est informatif mais a aussi un réle médiateur, et nous permet de sensibiliser les
jeunes des quartiers. Quand on parle des violences dans les quartiers on les dénonce
ces violences. Mais comme je disais j'ai voulu varier les sujets, on fait beaucoup de
sujet sur le RAP, on est un média de plus en plus de culture urbaine aussi. Le rap c’est
un moyen d’engagement, de revendication, 'un des moyens d’expression phares des
quartiers, il y a pleins de jeunes que ¢a intéresse. Quand j'ai décidé de faire des sujets
sur le rap ¢a a attiré un nouveau public.

On organise aussi des ateliers photos avec les jeunes. On apporte des appareils
photos jetables et on leur montre un peu comment la photo fonctionne. L'idée c’est de
leur amener une activité qu’ils n'ont pas forcément I'occasion de faire, apprendre a

faire de la photo, a comprendre aussi ce que ¢a peut étre dans un média.

Comment vous différenciez vous d’un média classique ?

On est un média militant : quand on voit ce qu’on partage, ¢a se voit. La neutralité du
journaliste je ne I'appréhende pas. « Il faut étre neutre », c’est ce qu’on nous dit, mais
on ne peut pas étre neutre. Moi je veux que mon média montre une réalité que d’autres
ne montreraient pas.

On est sans filtres, brut et les gens nous le disent. On montre la réalité des quartiers.

Mais vous différencier des médias traditionnels c’est quelque chose que vous
« revendiquez » ? c’est quelque chose par rapport auquel vous cherchez a vous
construire ?

D’une certaine fagon. Moi je veux prendre le contre-pied de BFM et TF1. D’ailleurs une
fois dipldmé je ne compte surtout pas la-bas. Ce sont des médias qui véhiculent trop
de clichés et donc de désinformation. lls ne vont vouloir montrer qu’'une partie de la
réalité, il faut déconstruire aussi ce genre de discours. Et puis si je vais chez BFM, je
serai le noir de service qu’on va envoyer dans les banlieues, non non jamais je compte

finir 1a-bas.
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Nos reportages pour L’écho des banlieues, on voit que les gens sont comme des amis
avec nous. On les interviews et ils sont a l'aise, il y a une vraie sincérité entre nous
alors que BFM ne parlent pas avec les gens, a une personne tout au plus. Alors que
je reste convaincu que tout le monde peut filmer dans les quartiers. Il faut juste
dialoguer, expliquer. Ce n’est jamais une évidence pour personne. Méme si on ne vient
pas des quartiers on peut en parler. Je ne me suis jamais ramené comme ¢a avec ma
caméra. Chaque vidéo, chaque un tournage est longuement préparé a I'avance. Pour
notre reportage sur six cités a Strasbourg on avait un week-end, de tournage. On l'avait
prévu depuis 1 mois un mois et demi, organise, expliqué le projet, contacté des gens
sur place et tout le monde était au courant de notre venue. Tout le monde peut le faire.
Pas besoin d’étre de banlieue. Il faut juste avoir une bonne démarche. Par exemple,
jai filmé dans le quartier le plus chaud de Marseille, quartier nord. On y a parlé des
violences policieres et des infrastructures qui sont déployées pour les jeunes. Si c’était

BFM qui y avait fait un reportage, ils n’auraient jamais choisi cet angle.
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Annexe 3 — « Gabin Formont, le cri du peuple », Quentin
Girard in Libération (13.01.2019)

Les pages 42 a 44 ont été retirées de la version diffusée en ligne.




Annexe 4 — Site internet, Page Facebook, Youtube du
meédia crée par Gabin Formont Vécu

A PROPOS

Vécu est un média 100% indépendant. Sa mission consiste a
rendre compte de I'actualité essentiellement a travers des
reportages et interview en LIVE et sans filtres. La team Vécu
vous permet de vivre en direct de nombreux événements en
France mais aussi a I'étranger.

Vécu le média © 2018 - 2019

Figure 6 - "A propos", site internet Vécu (URL: https://veculemedia.fr)
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Figure 7 - Page d'accueil du site internet du média Vécu (URL : https://veculemedia.fr)
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Vidéos en ligne

Vécu
17,2 k abonnés

VIDEOS PLAYLISTS

» TOUT REGARDER

3,4 k vues - Diffusé il y a 2 jours

conmy 4:24:11

2,8 k vues - Diffusé il y a 5 jours

Figure 8 - Compte Youtube de Vécu le média

COMMUNAUTE CHAINES A PROPOS

La toile internationale se fait entendre pour Julian Assange

Financement participatif Gabin & Vécu ont besoin de vous ! https://don.veculemedia.fr/

Covid19 - Enquéte sur le professeur Raoult avec Alex Sam

Financement participatif Gabin & Vécu ont besoin de vous ! https://don.veculemedia.fr/

Vécu
@Vecu.lemedia
Accueil

A propos

En direct
Publications
Vidéos

Photos

Avis

Communauté

Figure 9 - "A propos" de la page Facebook du média Vécu
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A propos

INFORMATIONS SUR L'ENTREPRISE

" Création le 10 décembre 2018

COORDONNEES

(» m.me/Vecu.lemedia @
< burovecu@gmail.com
https://veculemedia.fr

PLUS D'INFORMATIONS

© Apropos
Vécu est un Média Citoyen a vocation internationale.
Il accompagne les luttes sociales qui se propagent a
travers le monde.

© Description de I'entreprise

Vécu se revendique comme un média indépendant. La
mission de Vécu est de rendre compte de I'actualité
essentiellement a travers, des reportages et interviews
en... Afficher la suite

@ Genre
Neutre (Il)

Société de médias/d'actualités
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@ Envoyer un message

# Suggérer des modifications

HISTOIRE

Vécu
Vécu est un média citoyen & vocation internationale.

11 tente d’accompagner les luttes sociales qui se
propagent a travers le monde.

Nous tentons de dénoncer les inégalités sociales au
maximum de nos possibilités, et ce, oil qu’elles se
trouvent.

Notre média, libre et indépendant, uniquement
financé par ses abonnés, se veut étre un véritable outil
de...

Afficher plus



Résumé

Ce mémoire s’intéresse aux médias alternatifs, des médias qui ont évolué au fil
des années selon le contexte politique et social, 'espace journalistique mais aussi
selon les récentes formes de la critique de I'information. L’ére d’internet et des réseaux
sociaux a transformé la conception d’alternatives médiatiques en facilitant

I'appropriation individuelle et collective de la production de I'information.

Afin de traiter le sujet, nous avons choisi de nous intéresser a trois médias
citoyens et participatifs. Le média L’écho des banlieues. Crée en 2017 dans le contexte
du mouvement « Justice pour Théo » contre les violences policiéres. Ensuite, le
journal Le Crieur de la Villeneuve. Fondé pendant I'hiver 2013, aprés la diffusion du
reportage d’Envoyé Spécial « La Villeneuve : le réve brisé ». Enfin, le média Vécu crée

par Gabin Formont lors de la crise des gilets jaunes.

L’objectif de ce mémoire est donc de comprendre pourquoi et comment ces
meédias citoyens ont émergeés et si la réappropriation de la parole médiatique espérée
est bel et bien atteinte. Pour y répondre, nous nous sommes intéressés aux contextes
d’émergence de ces trois médias alternatifs en étudiant I'environnement politique,
économique, social et médiatique au moment de leur création puis,’ au nouvel espace
de production d’énoncés et enfin, de nous pencher sur une r-évaluation de ces médias

alternatifs.
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Mots-Clés

Journalisme

Médias dominants

Médias alternatifs
Journalisme citoyen
Médias participatifs
Fabrication de I'information
Hiérarchisation

Pensée dominante
Critique contre-hégémonique
Critique expressiviste
Information circulaire

Concentration médiatique
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