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INTRODUCTION 

 Ç Le monde sÕactive autour de moi, j lÕobserve sans lÕcomprendre, jÕsuis 

diffŽrent. !È (Recherche du bonheur, 2015). Dans la premi•re production des PNL intitulŽe Que La 

Famille, le rappeur N.O.S Žvoque un sentiment dÕextŽrioritŽ par rapport au monde du rap dans 

lequel il Žvolue avec son fr•re Ademo. Lors de la sortie de leur second album Dans la lŽgende, il 

vient confirmer ce ressenti en affirmant cette fois-ci avec dŽtermination une opposition claire vis-

ˆ-vis des acteurs du rap Ç!Ouais on est pas comme eux!È (La vie est belle, 2016). Trois ans plus 

tard, apr•s plusieurs annŽes de carri•re, Ademo appuie dans leur dernier album Deux Fr•res cet 

Žtat dÕesprit qui nÕa pas ŽvoluŽ Ç!pas mŽlangŽ, cÏur d'Žtranger, rien n'a changŽ !È (Au DD, 2019). 

Il marque ainsi une constance dans leur ressenti et Žvoque le secteur du rap et musical dans son 

ensemble, avec mŽpris. Les rappeurs PNL se sentent et se disent diffŽrents, singuliers, 

Žtrangers dans leur milieu.  Ce sentiment et ce positionnement qui en dŽcoule, sont renforcŽs 

par le reste de la sociŽtŽ qui use du m•me registre pour parler des deux fr•res. Le mŽdia 

spŽcialisŽ dans la culture jeune, Yard, dŽcrit par exemple un groupe Ç!ne fai{sant} rien comme les 

autres! È . Interlude, un mŽdia spŽcialisŽ dans le rap fran•ais, va jusquÕˆ Žvoquer Ç! un univers 1

singulier {É}, si unique {É} celui de PNL !È .  2

Ce positionnement ˆ part nous a paru Žtonnant et intriguant ˆ analyser. Nous avons donc dŽcidŽ 

de regarder de plus pr•s cette diffŽrenciation et de faire des PNL notre sujet de mŽmoire de 

recherche de Þn dÕŽtudes. Nous avons voulu comprendre ce que signifiait •tre un rappeur 

diffŽrent dans un secteur musical complexe. Ce projet de recherche nous a tout dÕabord stimulŽ 

personnellement en raison de notre dŽcouverte et apprŽciation rŽcente de la musique rap. Nous 

avons ŽtŽ agrŽablement surpris par ce genre musical sÕinscrivant dans une culture urbaine tr•s 

riche, la qualitŽ de certaines productions et avons voulu en apprendre davantage pour notre 

connaissance personnelle. De plus, apr•s plusieurs expŽriences professionnelles effectuŽes en 

agence, nous nous sommes rendu compte que le secteur de la publicitŽ pour des marques 

commerciales ne nous convenait pas suffisamment pour un faire notre milieu professionnel futur. 

Nous avons dŽcidŽ dÕajouter une dimension davantage culturelle et notamment musicale ˆ notre 

projet de carri•re. Entreprendre alors une dŽmarche de recherche ˆ ce sujet pourra sžrement 

 YARD, DESNOUE, Marie, PNL sur le tr™ne du royaume de la comÕ, 20161

 INTERLUDE, NOTO, Justin, Quand PNL parle de PNL, 20192
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nous aider ˆ convaincre de potentiels employeurs, leur montrer notre intŽr•t mais Žgalement 

combler notre manque dÕexpŽrience dans le domaine.  

Pour commencer, une question Žvidente mais essentielle se pose : qui sont ces rappeurs si 

singuliers ?  Tarik et Nabil Andrieu, ayant respectivement 33 et 31 ans, sont deux fr•res rappeurs 

formant le groupe ˆ succ•s PNL. Se faisant appeler Ademo et N.O.S, ils sont originaires des 

Tarter•ts, une citŽ de la commune de Corbeil-Essonnes. AbandonnŽs par leur m•re encore 

enfants, ils ont ŽtŽ ŽduquŽs par leur p•re, RenŽ Andrieu, ayant purgŽ plusieurs peines de prison 

pour braquage et trafics de stupŽfiants. Baignant dans un univers illicite d•s leur plus jeune ‰ge, 

ils ont fini par faire de la vente de drogue leur activitŽ principale en bas de leur b‰timent. A partir 

des annŽes 2007-2008, ces derniers se lancent chacun dans des carri•res rap individuelles. 

Aucune ne va rŽellement dŽcoller et Ademo va •tre incarcŽrŽ en 2011 durant un peu plus de 3 

ans pour trafic de drogues. CÕest en 2015 que les deux fr•res se font vraiment remarquer, 

lorsquÕils sÕassocient et forment le duo de rap PNL (pour Ç!peace & lovŽs!È soit Ç!paix et argent !È). 

Ce sont alors quatre productions qui sortent sous leurs noms, supposŽes avoir ŽtŽ financŽes par 

lÕargent de leur trafic. Chacune a rencontrŽ un rŽel succ•s. La premi•re prend la forme dÕun EP  3

de 12 titres, Que la Famille en 2015 qui a ŽtŽ rŽcemment certifiŽ disque de platine (soit 100 000 

ventes/streams) cinq ans apr•s sa sortie (signe quÕil est encore ŽcoutŽ aujourdÕhui). SÕajoutent 

ensuite deux albums majeurs. Le Monde Chico en 2015, certifiŽ triple disque de platine (361 000 

ventes/streams), Dans la lŽgende en 2016, le deuxi•me album des PNL certifiŽ en une semaine  4

seulement disque dÕor (50 000 ventes/streams) puis disque de platine. Enfin, apr•s deux ˆ trois 

ans dÕabsence, leur rŽussite atteint son paroxysme en 2019 avec leur dernier album Deux Fr•res. 

Les rŽsultats de ce dernier sont fulgurants. Sorti le 5 avril, il comptabilise seulement une semaine 

apr•s 113 214 ventes  (physique et streaming confondues) le pla•ant ainsi comme la meilleure 5

vente du rap fran•ais depuis la prise en compte du streaming. Le titre phare de lÕalbum, Au DD, a 

quant ˆ lui cumulŽ plus de 11 millions  de streams en une semaine, atteignant ainsi un record sur 6

le marchŽ du rap. Son clip en haut de la Tour Eiffel comptabilise plus de 157 millions  de vues . 7 8

 AbrŽviation pour Ç!extented play !È, un format musical plus long quÕun single mais plus court quÕun album en terme de nombre de 3

titres.

 NRJ, ANONYME, Biographie PNL, Date non renseignŽe4

FRANCE CULTURE, WEITZMANN, Marc, Le Ç!mythe!È PNL, 2019 (podcast)5

 CNEWS, AFP, Le phŽnom•ne PNL en chiffres, 20196

 Ibid7

 YOUTUBE, Clip officiel AU DD, 20198
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Les PNL atteignent des records en ayant pourtant lancŽ leur propre label, QLF Records, et en 

refusant dÕaccorder tout interview. Ils sont vus comme un mod•le de rŽussite authentique, 

indŽpendante et mystŽrieuse. Les fr•res Andrieu sont lÕimage du Ç!self made man!È fran•ais, ayant 

commencŽ tr•s bas, avant dÕatteindre le sommet par leurs propres moyens. 

Maintenant que nous avons clairement identifiŽ notre objet dÕŽtude, il est nŽcessaire de rŽpondre 

ˆ une deuxi•me question pour comprendre leur altŽritŽ : quel est ce secteur rap vis-ˆ-vis duquel 

les deux rappeurs veulent se diffŽrencier ?  Y aurait-il des donnŽes spŽcifiques dans son histoire 

et son Žvolution qui expliqueraient ce sentiment de distanciation voire dÕopposition des PNL ? 

Les deux fr•res Žvoluent sur le secteur du rap appartenant lui-m•me ˆ la culture hip-hop, aussi 

appelŽe culture urbaine pour son lieu dÕapparition gŽographique majoritairement dans nos 

grandes villes ou leurs pŽriphŽries). Cette culture a connu une grande Žvolution de considŽrations 

depuis ses dŽbuts, que nous allons expliquer par le prisme du rap, les deux Žtant intimement liŽs. 

NŽe dans les annŽes 70 aux ƒtats-Unis et popularisŽe en France ˆ partir des annŽes 80, la culture 

hip-hop est passŽe de mouvement sous-culturel aux Etats-Unis, ˆ Ç! genre des banlieues! È en 

France, avant de devenir la musique influente quÕelle est aujourdÕhui dans le monde entier (le rap 

Žtant le 4e genre musical prŽfŽrŽ au monde en 2019 ). Nous allons nous focaliser sur son histoire 9

en France, en faisant rŽfŽrence ˆ ses origines amŽricaines quand cela est nŽcessaire.  

Avec une rythmique et un univers au dŽpart tr•s dansants et festifs, ˆ lÕinstar de la chanson 

RapperÕs Delight du groupe The Sugar Hill Gang, le rap amŽricain a dÕabord ŽtŽ bien accueilli 

dans les mŽdias traditionnels gŽnŽralistes fran•ais, inspirant de nouveaux artistes. Des Žmissions 

dŽdiŽes se sont multipliŽes sur les radios et ˆ la tŽlŽvision comme par exemple Rapers Dapper 

Snapper prŽsentŽe par Sydney sur TF1. Cependant, cet intŽr•t pour un genre musical nouveau 

sÕamoindrit en 1982 avec le succ•s en France du titre amŽricain The Message de Grandmaster 

Flash. Traitant de th•mes concrets tels que lÕŽcole, lÕargent, la drogue ou encore les conditions 

dans les quartiers, de nombreux rappeurs fran•ais essayent de le traduire et de sÕen inspirer pour 

leurs propres productions. Le rap est alors rapidement considŽrŽ comme politisŽ, militant et 

rattachŽ aux banlieues ˆ probl•mes. Des groupes tels que IAM ou NTM et leur fameux titre 

Assassins de la police livrent des textes aux messages forts qui dŽrangent car Žvoquent des sujets 

non traitŽs par les mŽdias traditionnels. Ainsi, le rap et la culture urbaine de mani•re plus 

gŽnŽrale, sont mis de c™tŽ. Non reprŽsentŽs dans les mŽdias et absents des ŽvŽnements 

 IFPI, Panorama consommateur musique dans le monde, 20199
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musicaux majeurs tels que les Victoires de la Musique, les rappeurs et leur culture sont relayŽs au 

second plan. Face ˆ ce rejet de la culture hip-hop et donc du rap, ses membres se sont organisŽs 

de leur c™tŽ, crŽant leur propre monde et allant jusquÕˆ former une sous-culture renouant ainsi 

avec lÕhistoire du genre aux Etats-Unis. Une sous-culture est un ensemble dÕindividus partageant 

les m•mes valeurs, mani•res dÕagir et de sÕhabiller diffŽrentes, manifestant un Žcart avec la culture 

dominante (nous irons plus en dŽtails sur ce terme ultŽrieurement). Aux Etats-Unis, et en 

particulier ˆ New York, la culture hip-hop sÕest organisŽe en opposition avec la culture dominante, 

baignŽe dans une guerre de gangs violentes. Elle sÕest alors dŽveloppŽe et structurŽe gr‰ce ˆ une 

organisation pr™nant des mani•res dÕagir et de penser pacifistes, contre le climat de violence, la 

Zulu Nation. Ses membres se sont distancŽs du mod•le hŽgŽmonique en place aussi via le port 

de tenues vestimentaires amples inspirŽes des graffeurs et lÕŽcoute dÕun genre musical spŽcifique, 

le rap. En France, face ˆ un rejet de la part de la culture dominante et pour ne pas sÕŽteindre, la 

culture hip-hop sÕest organisŽe en cultivant un conflit  et une opposition permanente avec un 

syst•me en place et des mŽdias ne voulant entendre parler dÕelle.  

Pourtant, depuis une dizaine dÕannŽes, le rap sÕest adouci et diversifiŽ dans ses textes. 

LÕapparition des plateformes de streaming lui ont permis une diffusion plus accessible et plus 

large. Le genre sÕest alors popularisŽ et a rŽussi ˆ sÕimposer comme lÕun des styles musicaux les 

plus ŽcoutŽs dans le monde en particulier chez les jeunes de toutes classes sociales confondues 

(les ƒtats-Unis et la France Žtant les deux pays principaux de production et dÕŽcoute du rap ). Le 10

rap est alors devenu une musique de masse. Il suffit de regarder les playlists mises en avant sur 

Deezer ou Spotify qui, chaque semaine, proposent maintenant un Ç! Top 10 France! È dont la 

prŽsence des rappeurs est systŽmatique et dominante. Face ˆ lÕengouement des 15-25 ans pour 

le genre, une cible cruciale pour le secteur musical mais aussi pour les mŽdias et les annonceurs, 

les considŽrations sur le rap ont radicalement changŽ. Des Žmissions de radio et de tŽlŽvision 

consacrŽes au rap se sont multipliŽes. Radio France organise des concerts de rappeurs avec son 

Orchestre Philarmonique et les rappeurs Ninho et SCH. Toutes les marques et notamment celles 

de luxe comme Lacoste, Balenciaga ou encore Louis Vuitton lancent leur ligne de streetwear 

inspirŽe de lÕhabillement rŽpandu dans la culture hip-hop. Le directeur artistique de Louis Vuitton 

est m•me allŽ jusquÕˆ collaborer avec les PNL et Lacoste avec le rappeur Moha La squale. Les 

pouvoirs politiques eux-m•mes, face ˆ cet engouement, ont pris en compte la culture urbaine. En 

 SLATE, ODOLA, Octave, Quand le rap fran•ais sŽduit le monde, 202010
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2007, le ministre de la culture Fran•ois Hebert a entrepris la mission Vivre ensemble . Celle-ci 11

visait ˆ Ç! mobiliser lÕensemble des institutions culturelles pour lutter contre toutes formes de 

discrimination culturelles !È  pour que les cultures urbaines obtiennent Ç!une reconnaissance {É} ˆ 12

la hauteur des enjeux et de lÕampleur du phŽnom•ne!È . Des mesures avaient alors ŽtŽ prises 13

comme lÕexposition Ç! rue au Grand Palais! È. Le rap et sa culture urbaine se sont rŽpandus 

considŽrablement jusquÕˆ jouir dÕune position de culture lŽgitime, leadeuse de tendances, loin du 

mouvement marginalisŽ de ses dŽbuts et m•me du terme de sous-culture utilisŽ pour la qualifier.  

Face ˆ ce contexte, de multiples interrogations se proÞlent alors quant ˆ la singularitŽ pr™nŽe 

par les PNL. Pourquoi vouloir exprimer une diffŽrence vis-ˆ-vis dÕun secteur en pleine santŽ ? 

Pourquoi vouloir ˆ tout prix affirmer une opposition envers une culture urbaine qui a eu tant de 

mal ˆ gagner en lŽgitimitŽ, qui a toujours luttŽ pour son acceptation ? Et finalement, quÕest-ce 

quÕ•tre diffŽrent pour les PNL ? Sur quoi la diffŽrence des PNL repose t-elle et est-elle 

authentique ?  

Nous avons dŽcidŽ de rŽpondre ˆ ces interrogations tout au long de ce mŽmoire. Pour ceci nous 

avons formulŽ une question synthŽtique nous permettant de comprendre et de thŽoriser cette 

diffŽrence pr™nŽe et associŽe au PNL : Dans quelle mesure les PNL forment-ils une sous culture 

dans lÕindustrie musicale actuelle ?  

Nous avons en effet ŽtŽ amenŽ ˆ penser que les PNL ne se reconna”traient peut-•tre pas dans 

cette Žvolution du rap, cette popularisation le faisant passer de genre musical contestataire ˆ 

musique de masse au m•me titre que dÕautres genres musicaux. La diffŽrence pr™nŽe serait alors 

la source dÕune sous-culture que les PNL ont crŽŽe en rŽaction ˆ leur milieu.  

Par diffŽrence , nous entendons comme lÕexplique le CNRTL, un Ç! caract•re ou ensemble de 

caract•res qui dans une comparaison, un ordre, distinguent un •tre ou une chose d'un autre •tre, 

d'une autre chose. !È. 14

Nous envisagerons le terme de sous-culture  ˆ la mani•re de Dick Hebdige. Ce concept renvoie ˆ 

des individus se sentant ˆ part de la culture dominante et sÕorganisant eux-m•mes selon leurs 

propres normes. Pour •tre plus prŽcis, Hebdige dans son ouvrage Sous-culture, le sens du style, 

 HEBERT, Jean-Fran•ois, Rapport au ministre de la culture et de la communication, Mission Ç Cultures Urbaines È, 2007.11

 Ibid12

 Ibid13

 CNRTL, Lexicographie, diffŽrence : https://www.cnrtl.fr/lexicographie/diffŽrence14
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dŽvoile une thŽorie compl•te autour des mouvements musicaux nouveaux qui sont apparus dans 

les annŽes 50-70. SÕinscrivant alors dans le courant de recherche des Cultural Studies, il va les 

qualifier de sous-cultures. Ces mouvements se caractŽrisent comme des groupes dÕindividus en 

rupture avec la culture dominante Žtablie. Ne se sentant pas conformes ˆ la norme sociale en 

place voire en opposition totale, ils dŽcident de sÕorganiser en instituant des nouveaux codes 

sociaux propres ˆ leur groupe, quÕils vont ensuite revendiquer. Ils se rassemblent alors autour de 

nouvelles valeurs, mani•res de penser mais aussi dÕagir. A cet Žtat dÕesprit sÕajoutent Žgalement 

des tenues vestimentaires qui leur sont propres et lÕŽcoute dÕun genre musical distinctif. Les Punks 

par exemple, mouvement sous culturel de rŽfŽrence selon Heb dige, sont des jeunes 

majoritairement issus de la classe prolŽtarienne britannique et amŽricaine dŽnon•ant la 

dŽgradation de leur situation Žconomique et sociale face aux politiques en place qui ne leur 

permettent aucune promotion sociale. Ils partagent des valeurs anarchistes, individualistes, 

antiautoritaires et Žgalitaires. Ils vont opter pour un style vestimentaire permettant de se 

diffŽrencier et de les identifier (piercings, tatouages et Žpingles ˆ nourrice) et vont Žcouter du 

Glam Rock (un genre rock cherchant ˆ mettre en avant une image excessive et provocante comme 

lÕartiste David Bowie par exemple). Contestant lÕhŽgŽmonie du syst•me en place, les sous-

cultures ne cherchent pas pour autant ˆ renverser lÕordre Žtabli en crŽant des institutions 

alternatives ou en sÕexprimant de mani•re systŽmatiquement politique. A lÕinverse des contre-

cultures, les sous-cultures fonctionnent tout de m•me dans le discours dominant (respect de 

certaines normes, recours ˆ certaines institutions en place, etc). Ainsi, nous allons donc vŽrifier 

dans ce mŽmoire si les PNL, en affirmant une telle altŽritŽ et opposition avec le secteur du rap 

dans lequel ils vivent, ne cherchent finalement pas ˆ exprimer un mŽcontentement, ˆ former une 

sous-culture vis-ˆ-vis dÕun secteur musical qui ne leur convient pas. Ce milieu, sÕinscrivant 

aujourdÕhui dans ce quÕon peut qualifier dÕindustrie musicale, serait-ce la raison de cette 

distanciation ?  

En effet, la notion dÕindustrie musicale  est centrale dans notre mŽmoire. Le rap, en se 

popularisant et en se diffusant au plus grand nombre, sÕinscrit, au m•me titre que les autres 

genres musicaux, dans ce concept que nous allons t‰cher dÕexpliquer. Dans lÕimaginaire collectif, 

lÕart et notamment la musique renvoient ˆ des individus dŽtenant un supposŽ gŽnie artistique leur 

donnant la capacitŽ de crŽer des oeuvres originales et non-reproductibles tel un pouvoir 

autonome les Žloignant de la sociŽtŽ ordinaire. Ce seraient des •tres libres et crŽatifs. Cependant, 

la culture dÕaujourdÕhui et donc les musiques contemporaines, par leur inscription dans une 
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sociŽtŽ de grande consommation, viennent raviver des notions telles que celle dÕindustrie 

culturelle dÕAdorno . Celle-ci renvoie au processus dÕindustrialisation et de commercialisation de 15

la culture et de lÕart, dŽcoulant de lÕessor dÕune sociŽtŽ capitaliste moderne. Les musiques 

actuelles issues de la pop ou du rap par exemple, fortes de leur succ•s et faisant face ˆ une 

demande accrue des publics, finiraient par subir les stratŽgies de producteurs avides de 

rentabilitŽ. Les grandes maisons de disques chercheraient en effet ˆ faire de leurs artistes des 

produits pensŽs et rŽflŽchis selon des logiques marchandes pour maximiser leurs profits en dŽpit 

la crŽativitŽ et libertŽ des artistes. Adorno, en rapprochant deux termes antinomiques que sont 

Ç!industrie!È et Ç!culture!È a ainsi voulu dŽnoncer une dŽgradation de la culture. LÕun supposant la 

marchandise, la planification, lÕintŽr•t, le calcul et lÕautre, la crŽation, lÕoriginalitŽ, le 

dŽsintŽressement, lÕautonomie. Celui-ci Žvoque un dŽclin des pratiques culturelles et de la 

conscience critique. La culture, lÕart seraient devenus des marchandises. Ainsi les PNL, 

chercheraient-ils ˆ se distancer dÕun tel contexte musical ? Souhaiteraient-ils former une sous-

culture afin de dŽnoncer cette Žvolution de lÕart et se rŽconcilier avec une pratique artistique plus 

crŽative et libre ? CÕest ce que nous allons essayer de vŽrifier dans notre mŽmoire gr‰ce ˆ la mise 

en oeuvre de trois hypoth•ses de recherche. 

- Hypoth•se 1 -  
Les PNL sont des artistes singuliers, ˆ lÕorigine dÕun mouvement sous-culturel en rupture 

avec la culture rap dominante. 
La premi•re hypoth•se vise ˆ analyser les PNL comme une sous-culture. Nous voulons 

comprendre qui sont les PNL et en quoi ils sont singuliers  sur le secteur du rap. Il sÕagit alors de 

conna”tre davantage notre objet dÕŽtude mais aussi lÕenvironnement dans lequel il Žvolue. En 

suivant les caractŽristiques de la notion de sous-culture de Dick Hebdige, nous chercherons ˆ 

thŽoriser cette diffŽrence des PNL. Nous verrons que les PNL remplissent tous les crit•res de 

cette dŽfinition.  

- Hypoth•se 2 -  
Le mouvement sous-culturel des PNL nÕest quÕune mise en sc•ne rŽpondant aux impŽratifs 

dÕune industrie. 
Dans cette seconde hypoth•se de recherche, nous considŽrons que la sous-culture qui aura ŽtŽ 

thŽorisŽe prŽcŽdemment pour expliquer la diffŽrence des PNL rel•ve dÕune mise en sc•ne. En 

effet, en regardant de plus pr•s, les PNL seraient des acteurs tr•s actifs de lÕindustrie quÕils 

 VOIROL, Olivier, Retour sur lÕindustrie culturelle, RŽseaux n¡166, 201115
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dŽnoncent. Utiliser un positionnement sous-culturel serait finalement une fa•on stratŽgique de se 

dŽmarquer et prospŽrer dans une environnement marchand compŽtitif. 

- Hypoth•se 3 -  
Les PNL jouissent pourtant du statut de symbole sous-culturel. 

Dans cette troisi•me hypoth•se de recherche, nous considŽrons que les PNL, malgrŽ la mise en 

sc•ne de leur diffŽrence, sont considŽrŽs comme tels en France. Les contextes dans lesquels ils 

Žvoluent sont en proie ˆ une remise en cause de leur mod•le dominant qui finit par crŽdibiliser le 

positionnement de nos deux artistes. Ainsi, lÕesthŽtique diffŽrenciante des PNL et sa rŽception par 

ces publics servent les deux rappeurs en les Žlevant naturellement au rang de symbole sous-

culturel.  

Notre mŽthodologie 

Afin de rŽpondre ˆ nos questionnements sur les PNL et ainsi infirmer ou confirmer les hypoth•ses 

de recherche ŽnoncŽes plus haut, nous avons mis en oeuvre une mŽthodologie dÕanalyse prŽcise.  

En termes de limites gŽographiques , nous nous sommes intŽressŽ aux pays dans lesquels le 

genre rap est le plus rŽpandu soit les ƒtats-Unis et la France. Le premier, lieu dÕorigine du rap, 

Žtait indispensable ˆ prendre en compte pour comprendre la culture qui entoure le genre. Le 

deuxi•me, Žtant le lieu dans lequel font carri•re les PNL, paraissait Žvident. 

De mani•re gŽnŽrale, nous avons pr•tŽ attention aux PNL sur une pŽriode sÕŽtendant de 2015 ˆ 

aujourdÕhui. Cette pŽriode retrace la sortie des quatre productions majeures des PNL soit, lÕEP 

Que la famille en 2015, les albums Le Monde Chico en 2015, Dans la lŽgende en 2016 et Deux 

Fr•res en 2019. Ainsi, nous avons eu acc•s ˆ lÕenti•retŽ des discours, comportements et pratiques 

des PNL durant la pŽriode phare de leur carri•re, leurs prŽcŽdentes expŽriences individuelles 

dans le rap nous intŽressant peu. Par ailleurs, nous avons dŽlibŽrŽment mis lÕaccent sur la pŽriode 

entourant la sortie de leur dernier album ( Deux Fr•res) dans certaines de nos analyses pour deux 

raisons. LÕune Žtait que nous souhaitions livrer une analyse des deux acteurs la plus rŽcente et 

rŽaliste possible. LÕautre, Žtait de cerner de mani•re prŽcise la fa•on de communiquer des PNL en 

nous attardant sur une de leur production en particulier. En effet, les deux artistes sont rŽputŽs 

pour alterner des pŽriodes de communication fortes et des pŽriodes de silence complet. LÕalbum 

Deux Fr•res Žtant sorti apr•s trois dÕabsence des PNL, cela nous a permis dÕŽtudier une pŽriode 
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dÕattente et de silence intense puis de nouveautŽ, de retour sur la sc•ne musicale. Le tout Žtant 

reprŽsentatif de leur carri•re dans son ensemble.  

Une fois ces limites gŽographiques et temporelles Žtablies, nous avons constituŽ un corpus large 

et diversiÞŽ sur les PNL nous permettant dÕanalyser lÕunivers complet des deux artistes.  Nous 

avons choisi dÕŽtudier ce corpus en ayant recours ˆ la sŽmiologie et la sŽmiolinguistique . Notre 

objectif Žtait de cerner du mieux que possible notre objet dÕŽtude en regardant ˆ la fois son 

esthŽtique, ses discours et son fonctionnement. Nous avons cherchŽ ˆ rendre compte de ce que 

les PNL disent, ce quÕils veulent laisser voir mais Žgalement ce quÕon dit sur eux, comment ils sont 

per•us. Notre corpus est ainsi constituŽ de : pochettes dÕalbums et textes de chansons des PNL, 

de leurs pages Instagram, du seul interview quÕils ont donnŽ ˆ un magazine amŽricain, de la 

marque de v•tements quÕils ont crŽŽ et dÕarticles de presse ˆ leur sujet (gŽnŽraliste, spŽcialisŽe en 

musique et spŽcialisŽe en communication).  

LÕŽlaboration de grilles dÕanalyses nous a fortement aidŽ.  Ainsi, pour les pochettes dÕalbums 

nous avons optŽ pour une grille  composŽe des crit•res que nous voulions analyser sur deux 16

pochettes de PNL (lÕalbum Deux Fr•res et le single Au DD) et quatre pochettes dÕautres rappeurs 

sorties au m•me moment (constituant un corpus comparatif). Nous nous sommes intŽressŽs au 

format, au fond, aux individus prŽsents et ˆ la linguistique, nous permettant de dŽgager des 

thŽmatiques similaires ou diffŽrentes entre rappeurs. Pour les textes des chansons de PNL, nous 

avons sŽlectionnŽ trois chansons issues de leurs diffŽrents albums. Nous avons pour chacune 

respectŽ la m•me grille dÕanalyses  sÕintŽressant ˆ la fois au fond et ˆ la forme des textes 17

(thŽmatiques abordŽes, tonalitŽ gŽnŽrale, vocabulaire employŽ, pronoms utilisŽs, procŽdŽs 

stylistiques, intentions gŽnŽrales, structure, etc). Pour les articles de presse sur les PNL, nous nous 

sommes intŽressŽs ˆ trois types de presse (gŽnŽraliste, spŽcialisŽe en musique, spŽcialisŽe en 

communication) et nous avons analysŽ ˆ la fois le contenu mais Žgalement les dispositifs 

communicationnels qui les produisent et les diffusent gr‰ce ˆ des pourcentages . LÕobjectif Žtait 18

de voir ce qui est dit de PNL, par qui et dans quelle proportion. Enfin, les rŽseaux sociaux Žtant 

un des outils majeurs de communication pour les rappeurs, nous nous sommes intŽressŽs aux 

deux pages Instagram personnelles des fr•res PNL et ˆ celle quÕils ont en commun. Gr‰ce ˆ une 

grille dÕanalyse  nous avons cherchŽ ˆ analyser leur discours et lÕesthŽtique qui lÕaccompagne 19

 Voir annexe 1 - Analyses des pochettes dÕalbums de rappeurs16

 Voir annexe 2 - Analyses des textes de chanson des PNL17

 Voir annexe 3 - Analyses des retombŽes presse des PNL18

 Voir annexe 4 - Analyses des pages Instagram des PNL19
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(frŽquence de publications, interactions avec la communautŽ, harmonie gŽnŽrale du feed ou non, 

post le plus likŽ, etc.). Les rŽseaux sociaux Žtant des dispositifs o• lÕon peut contr™ler ce que lÕon 

laisse ˆ voir, cela nous a permis de nous rendre compte des stratŽgies des PNL derri•re leurs 

discours. Toutes ces grilles dÕanalyses sont bien entendu prŽsentes en annexe.  

En plus de ces analyses sŽmiologiques et sŽmiolinguistiques, nous avons Žgalement souhaitŽ 

mener un entretien avec une personne  ayant travaillŽ pour les PNL chez Believe Musique, une 

entreprise de distribution musicale. Nous avons alors Žtabli un guide dÕentretien  reposant sur 20

une mŽthodologie semi-directive. Nous voulions ainsi questionner un des aspects majeurs de la 

diffŽrence pr™nŽe des PNL, leur indŽpendance. Les acteurs ayant travaillŽ pour eux Žtant les 

mieux placŽs pour aborder cette question.  

Enfin, afin dÕenrichir nos rŽsultats dÕanalyses et notre rŽflexion qui en a dŽcoulŽ, nous avons eu 

recours ˆ divers travaux, universitaires et professionnels  : 21

- Des travaux issus des Sciences Humaines Žvoquant des thŽories sur la diffŽrenciation 

identitaire, la culture mais Žgalement sur les mouvements musicaux. 

- Des travaux issus des Sciences de lÕInformation et de la Communication en particulier Žvoquant 

des stratŽgies de diffŽrenciation et de mises en sc•ne utilisŽes frŽquemment par des marques 

commerciales. 

- Des travaux professionnels sur lÕindustrie musicale, sur le rap et sa culture urbaine et sur les PNL  

eux-m•mes. 

Nos diffŽrentes expŽriences professionnelles lors des stages effectuŽs pendant notre formation  

au CELSA nous ont Žgalement aidŽ.  

Annonce de notre plan 

Le plan de notre mŽmoire suivra nos trois hypoth•ses ŽvoquŽes prŽcŽdemment.  

Ainsi, notre premi•re partie sÕattachera au dŽveloppement de notre premi•re hypoth•se, cÕest ˆ 

dire lÕanalyse de la diffŽrence pr™nŽe et accordŽe aux PNL. Pour cela, nous investirons la 

notion de sous-culture de Dick Hebdige ŽvoquŽe prŽcŽdemment. Nous verrons en effet que les 

deux rappeurs remplissent les crit•res de cette thŽorie. Nous commencerons par rendre compte 

dÕun environnement hŽgŽmonique fortement normŽ et hyper-concurrentiel, auquel les PNL 

opposent leurs propres codes sociaux dans une dŽmarche de remise en cause du mod•le 

 Voir annexe 5 - Entretien avec une employŽe de lÕentreprise de Distribution musicale Believe20

 Voir bibliographie21
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dominant et de diffŽrenciation. Enfin, nous verrons quÕˆ lÕinstar des Punks ˆ leur Žpoque, les PNL 

expriment leur distanciation en ayant recours ˆ des procŽdŽs de la culture dominante quÕils 

dŽnoncent dans un objectif de reconnaissance de leurs personnes, dÕidentification.  

Notre deuxi•me partie sÕattachera au dŽveloppement de notre deuxi•me hypoth•se, dans le but 

de vŽrifier pourquoi les PNL clament perpŽtuellement leur diffŽrence sÕils le sont naturellement. 

Nous souhaitons analyser la vŽracitŽ de la sous-culture de ces artistes.  Nous verrons dans un 

premier temps que leur diffŽrence repose sur la mise en oeuvre dÕun discours persuasif 

stratŽgique. Puis, nous nous rendrons compte que ce discours dissimule un recours ˆ des 

pratiques conformes ˆ dÕautres rappeurs et ˆ dÕautres artistes en gŽnŽral, inscrivant les PNL dans 

lÕindustrie musicale quÕils dŽnoncent. Enfin, nous verrons que cette inscription dans lÕindustrie 

musicale va encore plus loin dans la mesure o• les PNL usent de procŽdŽs de marques 

commerciales les abaissant au rang de produit, remettant compl•tement en cause leur 

positionnement sous-culturel.  

Notre troisi•me partie nous permettra de dŽvelopper notre troisi•me hypoth•se, dont lÕenjeu est 

de comprendre comment les PNL peuvent •tre per•us comme rŽellement diffŽrents dans la 

sociŽtŽ, alors que cela nÕest que mise en sc•ne.  La question du contexte social sera centrale. 

Nous verrons en effet que les PNL Žvoluent dans diffŽrents climats en proie aux doutes et ˆ une 

remise en cause du mod•le dominant, permettant dÕappuyer leur positionnement diffŽrenciant. 

Le secteur du rap Žtant nostalgique de la sous-culture quÕil reprŽsentait avant et lÕindustrie 

musicale vouant un culte ˆ la diffŽrenciation, les PNL apparaissent comme des mod•les ˆ suivre. 

Enfin, le contexte social national de remise en cause du syst•me en place ˆ travers le mouvement 

Nuit Debout participe ˆ lÕacceptation et au succ•s du discours des PNL. Les deux artistes sÕŽrigent 

alors en symboles sous-culturels.
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PARTIE 1 - Des rappeurs diffŽrents ˆ lÕorigine 
de la sous-culture Ç "PNLienne "È. 

 La premi•re partie de ce mŽmoire a pour objectif de dŽcouvrir plus amplement les deux 

rappeurs PNL.  Ces deux artistes pr™nent une diffŽrence par rapport au milieu dans lequel ils 

exercent leur art et sont Žgalement identifiŽs comme tels par les acteurs du monde musical et le 

grand public. Nous allons chercher ˆ comprendre sur quoi repose cette altŽritŽ. Que signifie •tre 

diffŽrent selon les rappeurs PNL ? Pourquoi le revendiquer ? Nous allons tenter de thŽoriser cette 

caractŽristique identitaire des deux fr•res qui leur permet de se dŽmarquer sur le secteur du rap. 

Pour cela, nous investirons le concept de sous-culture de Dick Hebdige ŽvoquŽe en 

introduction et qui constituera le Þl conducteur de notre rŽßexion.  

Un des aspects majeurs du concept de Dick Hebdige est la rupture quÕop•rent les individus 

appartenant ˆ une sous-culture vis-ˆ-vis des normes de la culture dominante. En dÕautres termes, 

il y aurait une culture dominante imposant des codes tacites parlant au plus grand nombre et des 

individus qui les rejettent. Pour se rendre compte de la diffŽrence des rappeurs PNL et voir si ces 

derniers forment une sous culture, il est donc tout dÕabord nŽcessaire de sÕintŽresser ˆ 

lÕenvironnement dans lequel ils Žvoluent soit le secteur du rap et en dŽgager ses principales 

normes. 

a) ƒvoluer dans un milieu ultra normŽ et hyper-concurrentiel  
 Le rap, tout comme le break-dance et le graffiti, est une des composantes de la culture 

dite hip-hop. Comme toute culture, le hip-hop renvoie ˆ un regroupement dÕindividus autour de 

r•gles sociales, de mani•res dÕ•tre, de codes vestimentaires et de communication bien 

particuliers que nous allons t‰cher dÕexpliquer . Les travaux de SŽbastien Barrio, Karim 22 23

Hammou  ou encore Delancy Bennett  nous ont grandement ŽclairŽ sur les r•gles en vigueur 24 25

dans la culture hip-hop. Nos analyses des textes et des pochettes dÕalbums des PNL ainsi que nos 

 HEBERT, Jean-Fran•ois, Rapport au ministre de la culture et de la communication, Mission Ç Cultures Urbaines È, 2007.22

 BARRIO, SŽbastien, Sociologie du rap fran•ais : Etat des lieux (2000/2006), UniversitŽ Paris 8, 200723

 HAMMOU, Karim, Une histoire du rap en France, Paris, La DŽcouverte, 2014.24

 BENNETT, Delancy Howard Sterling, Taking It to The Streets: A Multimethod Investigation of Street Credibility and Consumer 25

Affinity Toward Street Credible Endorsers, University of Massachusetts, 2014
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humbles connaissances du secteur nous ont permis dÕenrichir et vŽrifier nos recherches 

thŽoriques. 

Des valeurs tout dÕabord originellesÉ 

Apparu dans les annŽes 70 dans le Bronx New Yorkais, le mouvement hip-hop est nŽ dans la rue 

en rŽaction aux violences causŽes par les affrontements de gangs hispanos et afro-amŽricains. 

Face ˆ ce climat hostile, le musicien Afrika Bambaatta a mis en oeuvre lÕUniversal Zulu Nation, une 

organisation pr™nant certaines normes tacites et qui a engendrŽ un mouvement dÕune plus 

grande envergure, la culture hip hop. Le secteur rap, aux ƒtats-Unis et en France, repose encore 

aujourdÕhui sur certains de ces codes originels :  

Tout dÕabord, nous pouvons citer lÕauthenticitŽ parmi les valeurs majeures de la culture hip-hop. 

Celle-ci appara”t comme une Žthique ˆ suivre. Elle impose deux r•gles spŽcifiques aux artistes. La 

premi•re est lÕadŽquation entre leurs pensŽes, leur discours et leurs actes. SÕil est dŽcouvert quÕun 

artiste ment dans ses textes, notamment sur son vŽcu, le message se verra dŽcrŽdibilisŽ par les 

acteurs du secteur. La deuxi•me est la nŽcessitŽ dÕune continuitŽ entre la personne quÕils Žtaient 

avant leur succ•s et celle qui a rŽussi. Ceux-ci doivent montrer quÕils gardent les pieds sur terre, 

quÕils restent fid•les ˆ eux-m•mes et que lÕapp‰t du gain ne constitue pas la raison principale qui 

les a poussŽ ˆ rapper.  

En effet, Karim Hammou, dans son ouvrage Une Histoire de rap en France  nous informe dÕune 26

autre norme en vigueur, celle de ne pas chercher ˆ sÕenrichir par le biais du rap . Suite ˆ de 

nombreux entretiens avec des rappeurs, le sociologue explique quÕil est tr•s mal vu quÕun artiste 

soit motivŽ par des raisons financi•res. Cela est dÕautant plus vrai que le rap, nŽ dans les ghettos 

amŽricains, sÕinscrit dans un mouvement qui sÕadressait ˆ son origine aux plus dŽmunis, mettant 

en avant la crŽativitŽ et la gratuitŽ de la pratique. Pratiquer pour sÕenrichir dŽformerait alors le 

propos initial de la Zulu Nation. Les rappeurs doivent principalement se satisfaire de pouvoir faire 

passer leur message au plus grand nombre.  

La force du message livrŽ  dans les textes est effectivement lÕune des r•gles rŽgissant le monde 

du rap. Au dŽbut de la discipline, les rappeurs avaient un r™le quasi militant. Ils reprŽsentaient les 

quartiers et se devaient de raconter, dŽnoncer leurs conditions de vie, dire haut et fort ce que 

beaucoup pensaient tout bas. Cette norme puise dans une des traditions ancestrales de la 

discipline, celle de la pratique du chant scandŽ des griots dans les tribus africaines. Ces derniers 

 HAMMOU, Karim, Une histoire du rap en France, Paris, La DŽcouverte, 2014.26
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avaient pour r™le de dŽcrire la vie quotidienne par lÕintermŽdiaire de textes rimŽs et improvisŽs. A 

lÕinstar dÕun griot et ainsi dÕun chroniqueur social, le rappeur relate les ŽvŽnements qui le touche 

dans son quotidien au quartier ou encore vis-ˆ-vis de la politique en vigueur. Sans •tre forcŽment 

engagŽ politiquement au sens propre du terme, les rappeurs dÕaujourdÕhui doivent livrer un 

message qui a du sens, qui Žveille un tant soit peu les consciences. En 2010, Karim Hammou a 

dÕailleurs ŽvoquŽ dans un article  que le rap se construit de concert avec un franc-parler. Celui-ci 27

le relie avec la notion grecque Ç!Parrh•sia!È (le dire vrai). Un rappeur, comme un Ç!Parrh•siaste!È, 

est animŽ par un souci de franchise dans le but de dŽvoiler une vŽritŽ qui Žchappe au grand 

nombre et de rappeler le prŽsent et ses conditions. 

A ces normes sÕajoute Žgalement la rue comme lieu dÕappartenance ˆ revendiquer . Bien que 

celle-ci soit souvent la raison de revendications, de dŽnonciations de disparitŽs fortes par rapport 

ˆ dÕautre partie du territoire, les rappeurs se doivent dÕ•tre fiers et dignes dÕen venir. La rue 

appara”t comme un lieu dÕŽchanges culturels, une source dÕinspiration, un chez soi que lÕon aime 

malgrŽ tout. Les rappeurs sont fortement attachŽs ˆ leur milieu, ils lÕŽvoquent presque comme 

des origines ˆ part enti•re. 

Nous pouvons Žgalement Žvoquer la notion de compŽtition qui anime les rappeurs entre eux . 

Le hip-hop a pour ambition de pousser ses membres ˆ se dŽpasser continuellement, se 

perfectionner sans rel‰che. Les battles  sont dÕailleurs des rites de passages obligatoires 28

permettant dÕ•tre identifiŽ dans la communautŽ hip-hop lorsquÕon en remporte une. Cet aspect 

compŽtitif nÕa pas disparu avec le temps. Nombreux sont les rappeurs en France qui se mesurent 

durant les cŽl•bres Rap Contenders .  Nous pouvons m•me aller jusquÕˆ Žvoquer une culture du 29

clash dans le monde du rap aujourdÕhui. Ce sont des fa•ons de se mesurer les uns aux autres et 

de faire parler de soi. Les Žternels conflits entre les rappeurs Booba et Kaaris en sont le parfait 

exemple .  30

Enfin, le langage et les codes vestimentaires en vigueur sont Žgalement ˆ mentionner pour rendre 

compte de mani•re compl•te des normes de la culture dont est issue le rap. Chez les rappeurs, 

on sÕexprime dans les textes comme on sÕexprimerait dans la vie quotidienne . CÕest une 

 HAMMOU, Karim, La vŽritŽ au risque de la violence. Remarques sur la stylistique du rap en fran• ais. De lÕimpolitesse ̂ la violence 27

verbale, [En ligne] , 2005

 Selon le Larousse : Joute de chanteurs ou de danseurs devant un jury composŽ de professionnels ou d'anonymes. (Ë l'origine 28

improvisŽe, elle est issue du milieu du rap et du hip-hop.)

 Rap Contenders est une ligue fran•aise de battle de rap crŽŽe par Dony S et Stunner en 201029

 Les rappeurs Booba et Kaaris se vouent une vŽritable guerre sur les rŽseaux sociaux. En 2018 ils ont dŽpassŽ la barri•re du virtuel en 30

se battant devant de nombreuses personnes ˆ lÕaŽroport dÕOrly.
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mani•re de retranscrire la rŽalitŽ de mani•re authentique. Des procŽdŽs tels que le verlan et 

lÕargot populaire ont ŽtŽ rŽ-appropriŽs par les rappeurs et parviennent ˆ former un langage 

alternatif. Maintenant fortement associŽs au parler rappesque, ces procŽdŽs ont pour objectif de 

codifier le langage et de marquer un entre soi avec la parole. Utiliser ces figures de style permet 

de spŽcifier directement ˆ son auditoire son origine sociale et ainsi se distancer de la culture 

dominante. LÕemploi de ces techniques populaires nÕest pas dž ˆ une absence de connaissances, 

ou ˆ un manque de vocabulaire mais bien ˆ une stratŽgie ŽtudiŽe. Un sentiment dÕappartenance 

au groupe et une identitŽ collective en dŽcoulent. Enfin, la tenue vestimentaire dans le milieu 

du rap  a connu de nombreuses Žvolutions. Totalement sportive ˆ ses dŽbuts, la norme 

vestimentaire en vigueur Žtait de porter des v•tements tr•s larges de type jogging de sport ou 

jean baggy, tee-shirt XXL, grosses baskets et casquette . Les break-danseurs et graffeurs ayant 31

besoin dÕhabits amples et confortables pour leurs activitŽs (danse acrobatique, tag et graffiti dans 

des endroits parfois dangereux), les rappeurs ont suivi la tendance dans une dynamique purement 

esthŽtique. Ces tenues, dÕabord pratiques, sont ensuite devenues des signes distinctifs forts. Dans 

les annŽes 2000, une nouvelle tendance dans le secteur appara”t : celle du streetwear. Le groupe 

€rsenik en France a notamment contribuŽ ˆ lancer cette mode lors de la sortie de leur album 

Quelques gouttes suffisent . Sur la pochette ils apparaissent dans une toute nouvelle typologie 32

de tenue, un look ŽpurŽ, jean coupe droite avec un petit revers, pull, haut de surv•tement ou 

sweat-shirt ajustŽ, casquette souple ou bob et chaussures de type Stan Smith. Les tenues larges 

nÕapparaissent plus obligatoires et le succ•s de lÕalbum place le style streetwear comme la 

nouvelle norme ˆ suivre dans le rap. Le streetwear est alors portŽ par un public urbain, sportif et 

jeune. AujourdÕhui, ce style jouit dÕun fort engouement. Des marques spŽcialisŽes affichant des 

prix exorbitants ont vu le jour (comme Supreme ou Palace) et les grandes maisons de luxe ont 

Žgalement sorti des lignes de streetwear (Lacoste, Louis Vuitton, BalenciagaÉ). Certaines ont 

remis au gožt du jour les v•tements amples, dÕautres les mixent avec des tenues plus pr•s du 

corps. Les rappeurs suivant le mouvement portent des tenues streetwear composŽes  de 33

v•tements de marques sportives (types Nike, Adidas par exemple) et de marques de luxe (type 

Off White). Le jogging de rue nÕest plus leur seule parure.  

 Voir annexe 6 - Tenue vestimentaire au dŽbut du rap31

 Voir annexe 7 - Album €rsenik, Quelques gouttes suffisent , 199832

 Voir annexe 8 - Tenue vestimentaire des rappeurs aujourdÕhui33
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Éenrichies par des codes plus actuelsÉ 

A ces normes originelles se sont ajoutŽs de nouveaux codes avec le temps, qui font aujourdÕhui 

partie intŽgrante de la culture hip hop, suivis par les rappeurs. 

A lÕargot et le verlan sÕest rajoutŽ un autre procŽdŽ discursif qui consiste ˆ mŽlanger la Þction et 

le rŽel dans les textes des rappeurs . Sans nuire ˆ la vŽracitŽ de leurs propos, les rappeurs usent 

dÕimages pour faire passer certains messages plus en douceur. Alterner entre rŽalisme brutal et 

fiction est tr•s courant. Dans cette dynamique, nombreux sont les rappeurs qui citent des 

rŽfŽrences de pop-culture dans leurs textes. Cela permet dÕimager les textes mais aussi de 

sÕadresser ˆ lÕauditoire assez jeune du rap en renvoyant ˆ des notions quÕil conna”t (Dragon Ball Z, 

Pulp Fiction, Le Parrain, Scarface, Star Wars..). Le rappeur SCH a par exemple sorti en 2015 une 

chanson ˆ propos de la sŽrie Gomorra (une sŽrie sur la mafia italienne) afin de dresser un  

parall•le entre une organisation violente telle que la mafia et son passŽ dans la drogue. Il a 

dÕailleurs tournŽ le clip sur les lieux officiels de la sŽrie ˆ Naples.  

En analysant les pochettes dÕalbums  de plusieurs rappeurs, nous nous sommes Žgalement rendu 34

compte de certaines thŽmatiques rŽcurrentes ˆ traiter dans le secteur du rap.  

Le succ•s, tout dÕabord, est frŽquemment abordŽ par les artistes dans les textes ou leur 

esthŽtique visuel. Ils entretiennent cependant un rapport ambivalent avec celui-ci. Cela est 

dÕailleurs reliŽ ˆ deux normes que nous avons ŽvoquŽes prŽcŽdemment, la compŽtition et 

lÕauthenticitŽ. En effet, les rappeurs Žvoquent le succ•s en proclamant frŽquemment •tre le 

numŽro 1 du secteur, mais le dŽnigrent Žgalement afin de ne pas para”tre intŽressŽ. LÕalbum de 

Ninho  par exemple, le met en sc•ne face ˆ un dŽcor de lÕOuest AmŽricain avec des lettres 35

blanches et Žpaisses faisant Žcho ˆ lÕinscription iconique Ç! Hollywood ! È, lieu mythique de la 

rŽussite des artistes aux Etats-Unis. Ninho est reprŽsentŽ seul, face ˆ ce signe, les bras tendus. Le 

mot blanc, dans la m•me typographie quÕHollywood nÕest autre que Ç! Destin! È. Le destin de 

lÕartiste serait alors vouŽ ˆ la rŽussite. Chez JUL, cÕest par la mise en avant de toutes ses 

certifications gagnŽes que le rappeur manifeste sa rŽussite. Sur sa pochette dÕalbum 

Rien100rien , nous pouvons en effet admirer le rappeur composer devant un mur rempli de 36

disques de diamant, dÕor et de platine.  Dans son texte Les ƒtoiles Vagabondes, le rappeur 

 Voir annexe 1 - Analyses des pochettes dÕalbums de rappeurs34

 Ibid35

 Ibid36
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Nekfeu vient exprimer son amertume envers le succ•s Ç!J'ai dŽtestŽ le succ•s, mais faut croire 

qu'•a m'a pas suffit ! È.  37

La famille est Žgalement une thŽmatique rŽcurrente. Comme nous lÕŽvoquions prŽcŽdemment, il 

serait tr•s mal vu pour les rappeurs de pratiquer le rap en ayant en t•te un objectif uniquement 

pŽcuniaire. Afin de justifier leur rŽussite Žconomique, nombreux sont les rappeurs qui Žvoquent 

leur famille, leurs proches comme la raison de tout ce quÕils font. Ils expliquent sÕ•tre mis ˆ rapper 

afin de pouvoir entretenir leurs pairs de mani•re lŽgale. Les paroles du rappeur Ninho sur son titre 

La vie quÕon m•ne illustrent bien notre propos Ç!Regarde la vie qu'on m•ne, on fait •a que pour la 

famille, on a toujours fait que du sale et nos parents ne font que prier, pardonne-moi si j'suis pas 

lˆ, c'est qu'je cours derri•re les milliers !È.  

Enfin, les textes des rappeurs dÕaujourdÕhui regorgent de rŽfŽrences ˆ des activitŽs illicites quÕils 

exer•aient dans leur passŽ. Et pour cause, pour pratiquer le rap, ou tout du moins para”tre comme 

lŽgitime ˆ le pratiquer, il semble nŽcessaire pour les rappeurs de manifester une certaine 

crŽdibilitŽ de rue. En lisant lÕŽcrit de Delancy Bennett, Taking It to The Streets: A Multimethod 

Investigation of Street Credibility and Consumer Affinity Toward Street Credible Endorsers , nous 

pouvons comprendre que celle-ci renvoie ˆ la ÇrŽputation gagnŽe gr‰ce aux actes, dŽlits de rue 

effectuŽs, adhŽrence ˆ des codes de la rue et ˆ la culture de rue dans un environnement urbain 

pauvreÈ . Cette crŽdibilitŽ repose sur plusieurs facteurs comme par exemple la capacitŽ ˆ 38

prospŽrer dans une culture de la terreur et de l'Žconomie souterraine ou encore lÕacquisition de 

biens matŽriels et conqu•tes sexuelles. Bien que cette notion de crŽdibilitŽ puisse para”tre tr•s 

stŽrŽotypŽe, nous nous rendons compte en regardant certains textes et clips de rappeurs actuels 

que ces principes sont respectŽs. Que ce soit Ninho et son titre Zipette  ou encore Niro et son titre 

StupŽfiant en featuring avec Maes, le trafic de drogue est un imaginaire courant. Quand ˆ Niska 

dans son clip RŽseau, lui met en avant des jeunes femmes en tenue lŽg•re et appara”t ˆ bord 

dÕune voiture de luxe.  

Pour finir, le featuring  est une pratique devenue normative dans le rap. Cela consiste ˆ des 

invitations formulŽes par des artistes pour que dÕautres participent ˆ leur chanson. Ce mot anglais 

est issu du milieu cinŽmatographique et signifie littŽralement Ç! mettre en vedette ! È. Pratique 

frŽquente dans le milieu du rap, les artistes les plus connus font gŽnŽralement des apparitions sur 

les titres de rappeurs essayant dÕŽmerger, leur permettant dÕafficher une relation avec un artiste ˆ 

 NEKFEU, Les Žtoiles vagabondes, 201937

 BENNETT, Delancy Howard Sterling, Taking It to The Streets: A Multimethod Investigation of Street Credibility and Consumer 38

Affinity Toward Street Credible Endorsers, University of Massachusetts, 2014
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succ•s et ainsi dÕaffirmer une certaine validation dans le milieu. Les Ç! petits ! È artistes en 

bŽnŽficiant gagnent alors en visibilitŽ et en respect dans lÕindustrie. Lorsque SCH ou encore 

Nekfeu font un featuring avec le jeune rappeur PLK, celui-ci gagne en notoriŽtŽ et lŽgitimitŽ. 

É.sÕinscrivant dans une industrie hyper-compŽtitive. 

MalgrŽ toutes ces r•gles et la pression quÕelles imposent aux artistes, le secteur du rap en France 

se porte bien comme nous lÕexpliquions bri•vement en introduction. Deuxi•me marchŽ mondial  39

apr•s les ƒtats-Unis, les chiffres sont indiscutables. Dans le classement des 20 meilleures ventes 

dÕalbums du SNEP  de lÕannŽe 2019, la Ç!musique urbaine!È reprŽsente 44%  du classement. 5 40 41

rappeurs occupent le top 10 dont Nekfeu en 2e position et PNL en 4e position. Si nous allons 

encore plus loin et retra•ons les classements hebdomadaires des meilleurs ventes dÕalbum du 

SNEP depuis 2019 (soit 120 albums depuis janvier de cette annŽe-lˆ), nous pouvons constater 

que 81  sont des albums rap. Toujours selon le SNEP, en 2019, les artistes les plus ŽcoutŽs  sur 42 43

les plateformes de streaming sont tous issus du rap. Ce sont les 16-24 ans qui en sont les plus 

grands fans. 26% dŽclarent le rap fran•ais comme leur genre musical prŽfŽrŽ.   44

Impossible alors de ne pas imaginer la productivitŽ accrue du secteur du rap  qui se cache 

derri•re ces chiffres impressionnants. Une forte productivitŽ qui sÕexplique par deux raisons. La 

premi•re est, comme nous lÕexpliquions en introduction, lÕadoucissement des productions des 

rappeurs moins contestataires et lÕapparition du streaming lui permettant une large diffusion. La 

musique rap est devenue une culture de masse accessible au plus grand nombre (au sens propre 

comme figurŽ). La deuxi•me est lÕapparition dÕun nouveau mode de consommation, celui de 

lÕimmŽdiatetŽ. Les consommateurs dÕaujourdÕhui sont habituŽs ˆ se procurer Ç! tout, tout de 

suite!È. LÕattente et la frustration ne font pas partie de leur quotidien. Uber leur fournit une voiture 

ˆ la minute, les entreprises telles que AirBnB leur permettent de rŽserver leurs vacances en un 

clic, les sites de e-commerce leur proposent des v•tements ˆ nÕimporte quelle heure de la 

journŽe comme de la nuitÉetc. Le secteur de la musique a donc dž se plier ˆ ces nouveaux 

modes de consommation exigeants o• les consommateurs, tr•s nombreux, se lassent 

 SLATE, ODOLA, Octave, Quand le rap fran•ais sŽduit le monde, 202039

 Syndicat national de lÕŽdition phonographique40

 SNEP, Top 200 album, 201941

 CELSALAB, ESTELLEC, Le rap, grand gagnant de lÕindustrie musicale fran•aise, 201842

 GQ, ATTIA, Reuben, Le rap fran•ais est (de loin) le genre musical le plus ŽcoutŽ en France en 2019, 2019 43

 IFPI, Panorama consommateur musique dans le monde, 201944
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extr•mement rapidement. Le secteur du rap sÕinscrit alors dans une temporalitŽ courte.  Des 

nouveaux artistes sont dŽcouverts toutes les semaines et les projets se succ•dent les uns apr•s les 

autres. Depuis 2010, 2000  projets ont vu le jour. Il fut un temps o• les artistes sortaient leur 45

production musicale chaque annŽe voire une annŽe sur deux le temps de rŽflŽchir ˆ ce quÕils 

voulaient proposer, de crŽer dans les r•gles de lÕart. AujourdÕhui, un rappeur comme JUL sort un 

nouvel album seulement 6 mois apr•s la sortie du prŽcŽdent. Le secteur du rap (tout comme le 

secteur musical de mani•re gŽnŽrale) est devenu une industrie ˆ part enti•re. Ses acteurs 

rŽpondent aux exigences des consommateurs par une production artistique effrŽnŽe  pour 

maximiser sa rentabilitŽ et conserver sa nouvelle place dans les classements quitte ˆ bafouer les 

principes de crŽativitŽ et libertŽ initialement propres ˆ lÕart musical.  

Face ˆ ce rythme dŽmesurŽ les rappeurs eux-m•mes subissent et se plient aux r•gles du marchŽ, 

sans quoi ils se verraient ŽclipsŽs rapidement. Dans ce contexte o• artistes et productions 

prolif•rent, les rappeurs doivent trouver une mani•re de se dŽmarquer et tous essayent 

dÕoccuper lÕespace mŽdiatique au maximum pour bŽnŽÞcier dÕune visibilitŽ supŽrieure  ˆ leurs 

concurrents.  Le secteur du rap est plongŽ dans une hypermŽdiatisation continuelle o• les 

rŽseaux sociaux sont le mŽdia prioritaire. Performances en lives Instagram, freestyles inŽdits en 

story, annonce exclusive dÕun nouveau projet en post, la communication est primordiale pour eux.  

Les PNL Žvoluent donc dans une industrie ultra normŽe et hyperconcurrentielle  o• les codes 

en vigueur mais aussi le contexte Žconomique sÕinscrivent d ans une dynamique 

hŽgŽmonique.  Le respect de ces normes est la condition nŽcessaire pour •tre approuvŽ par le 

reste du secteur. Ne pas les suivre entra”nerait un jugement nŽgatif sur la crŽation des artistes. 

Celle-ci serait vue comme peu crŽdible et sa diffusion en serait impactŽe. 

Si nous reprenons notre concept directif de sous-culture, nous constatons que les PNL Žvoluent 

bien dans une culture dominante, aux codes stricts et hŽgŽmoniques. Afin dÕapprofondir notre 

rŽflexion et thŽorisation sur la diffŽrence des PNL, il est maintenant nŽcessaire de savoir si les 

deux fr•res se conforment ˆ cette culture hip-hop hŽgŽmonique ou si, au contraire, ils ont mis en 

oeuvre un mod•le culturel propre ˆ eux. Nous verrons dans les deux sous-parties suivantes que 

nos artistes sÕinscrivent dans un mouvement particulier que nous pourrions qualifier de Ç! in and 

out!È vis-ˆ-vis de la culture hip hop en vigueur. Ç!Out !È car ils imposent des codes en rupture avec 

 YARD, LANSKY, Attention, le rap est en fin de cycle, 201945
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la culture hip-hop dans une dynamique contre hŽgŽmonique mais aussi Ç!In!È car ils rŽpondent ˆ 

certaines normes ŽvoquŽes prŽcŽdemment de mani•re stratŽgique.  

b) Imposer ses propres codes sociaux  
 Selon la dŽfinition de Dick Hebdige, pour quÕil y ait sous-culture, il faut que les individus, 

rŽfutant lÕhŽgŽmonie de la culture dominante, exhibent leurs propres codes. Pour reprendre les 

termes dÕHebdige, la manifestation dÕune sous-culture induit Ç! une construction sociale des 

identitŽs dans un contexte marquŽ par le r™le des idŽologies et lÕhŽgŽmonie du groupe social 

dominant !È. Les codes instaurŽs doivent proposer des modes de pensŽe, de se comporter et de 46

communiquer diffŽrents mais Žgalement un langage et un style vestimentaire spŽcifiques ainsi 

quÕune consommation dÕun genre musical distinctif.  

En nous intŽressant aux textes, aux communications ainsi quÕˆ la marque de v•tements des PNL, 

nous avons identifiŽ plusieurs codes significatifs dÕune diffŽrence, une non-conformitŽ vis-ˆ-vis de 

la culture hip hop en vigueur dans le milieu du rap. 

Des mani•res de penser et de se comporter singuli•res  

Les deux fr•res Andrieu manifestent tout dÕabord des comportements et modes de pensŽe en 

rupture avec la culture hip hop en vigueur dans le milieu du rap.   

Ceci est tout dÕabord visible par lÕafÞrmation forte et rŽcurrente de leur indŽpendance. Les 

PNL refusent toute attache avec les grands majors et labels de lÕindustrie musicale connus pour 

exercer un contr™le important sur les artistes dans un objectif de rentabilitŽ maximale. les PNL 

disent sÕ•tre construits seuls et avoir atteint le succ•s quÕils rencontrent aujourdÕhui par leurs 

propres moyens, notamment via lÕargent dÕun trafic de drogue. Dans le texte Au DD de leur 

dernier album Deux Fr•res, N.O.S scande en effet la parole suivante Ç!Sans, sans, sans l'bŽn•f de 

la rue, j'aurais jamais niquŽ le game!È. A lÕimage du mythe du Ç!self-made man!È amŽricain, les 

deux fr•res sont allŽs jusquÕˆ crŽer leur propre label indŽpendant, QLF Records , afin de ne 47

dŽpendre que dÕeux-m•mes. Aucun site officiel nÕappara”t sur les moteurs de recherches pour le 

label des PNL, cependant, le logo de celui-ci est un des rares qui figurent sur les pochettes 

dÕalbums des deux fr•res . Dans plusieurs communications des PNL sur les rŽseaux sociaux, 48

 HEBDIGE, Dick, Subculture the meaning of style, New Ed, London ; New York, Routledge, 1979.46

 AbrŽviation pour Ç!Que La Famille!È + Voir annexe 9 - Fiche enregistrement de lÕentreprise QLF Records47

 Voir annexe 10 - Photo de lÕalbum Deux Fr•res et les logos qui y figurent48
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lÕaffirmation de cette indŽpendance est Žvidente : sur une publication  de novembre 2017 du 49

compte Instagram @pnlmusic, suite ˆ la fin de leur derni•re tournŽe, les deux artistes ont publiŽ 

une photo de la salle de concert afin de remercier leurs fans. Nous pouvons y voir le hashtag 

Ç! #ScŽnographieByNousM•mes! È. Les PNL spŽcifient cela dans un post de remerciements qui 

nÕest pas forcŽment en lien. Pourtant, cÕest une donnŽe nŽcessaire selon eux : ils doivent le dire. 

Dans la pochette de leur dernier album Deux Fr•res, nous pouvons Žgalement lire un autre mot 

de remerciements de la part des PNL. Ces derniers expriment leur gratitude envers les Žquipes 

ayant travaillŽ pour eux en spŽcifiant, Ç! Nous tenons ˆ remercier toutes les personnes qui ont 

participŽ au projet de pr•s ou de loin et surtout lÕŽquipe de lÕombre qui bosse avec nous en totale 

indŽpendance depuis un moment dŽjˆ È . LÕindŽpendance est le leitmotiv du groupe. Cela nÕest 50

dÕailleurs pas sÕen rappeler la sous-culture Punk quÕŽvoque Dick Hebdige dans son ouvrage Sous-

culture : le sens du style. Les procŽdŽs de DIY soit de Do It Yourself (faites-le vous m•mes) sont 

une des pratiques identitaires phares du mouvement. En opposition avec le monde dÕultra-

consommation dans lequel les Punks vivent, ces derniers ressentent le besoin de crŽer, dÕavoir 

une autonomie par rapport ˆ lÕindustrie et aux grands groupes commerciaux. Ils essayent  alors de 

faire un maximum de choses par eux-m•mes, que ce soit les musiques quÕils produisent, le 

contenu de leurs paroles ou encore la mani•re de mener leurs affaires et de dialoguer avec leur 

public. A la mani•re dÕun mouvement sous-culturel, les PNL produisent Žgalement par eux-

m•mes afin de marquer une rupture totale avec la culture dominante quÕils rejettent.  

Les PNL cultivent Žgalement un entre-soi accentuant cette rupture avec la culture dominante, 

gr‰ce ˆ la communautŽ quÕils ont crŽŽe, la communautŽ QLF, acronyme signifiant Que La Famille. 

De cette fa•on, ils arrivent ˆ crŽer un groupe dÕindividus proches partageant les m•mes idŽes et 

ainsi crŽer une culture ˆ part enti•re, solide. Le tout donne de lÕampleur et de la crŽdibilitŽ ˆ leur 

mouvement. MentionnŽe et remerciŽe sur chacune de leurs publications sur leurs rŽseaux sociaux 

via des hashtags, citŽe dans toutes leurs chansons et Žtant Žgalement le nom de nombreuses de 

leurs productions (que ce soit un titre de chanson, le nom de leur label ou encore le nom de leur 

marque de v•tements) cette communautŽ fermŽe est rŽguli•rement mise en avant par les deux 

rappeurs. Les PNL vont jusquÕˆ glisser des rŽfŽrences dans leurs textes adressŽes directement aux 

membres de la communautŽ QLF afin quÕils se reconnaissent entre eux : nous pouvons 

effectivement entendre dans la chanson Au DD, Ç! T'as reconnu le cri, igo t'es animal! È. Plus 

 Voir annexe 11 - Post Instagram des PNL vantant leur indŽpendance49

 Voir annexe 12 - Photo du mot des PNL clamant leur indŽpendance 50
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quÕune rŽfŽrence pour les membres de la communautŽ ici appelŽs Ç!igo!È (pour amigo, soit ami 

en fran•ais), N.O.S utilise une image relevant de la tribu, du clan quasi animal, dont les membres 

se reconna”traient entre eux par un cri poussŽ. Dans cette m•me dŽmarche, les deux rappeurs 

PNL ont mis en oeuvre tout un univers autour de la jungle. Ils appellent leur citŽ le Ç!zoo!È et se 

qualifient eux-m•mes dÕanimaux en faisant des rŽfŽrences frŽquentes au Livre de la Jungle. Dans 

la chanson Mowgli , Ademo dit par exemple : Ç!J'suis d'la jungle, appelle-moi Mowgli !È. Autre fait 

pertinent, pour la sortie de leur album Le Monde Chico en 2015, les PNL ont prŽtextŽ accepter 

lÕinvitation de lÕanimateur Fred Musa sur lÕŽmission Plan•te Rap de Skyrock (Žmission cruciale pour 

des rappeurs voulant faire leur promotion) mais y ont envoyŽ un singe se prŽsenter ˆ leur place, le 

singe Žtant lÕun des animaux symboliques de la jungle. Cet univers, marquŽ par son aspect 

Žtranger, ŽloignŽ de la sociŽtŽ, permet aux PNL de marquer une distance avec le secteur du rap.  

Telle une tribu animale, lÕentre-soi QLF est donc poussŽ ˆ son paroxysme.  

De plus, les PNL refusent tout featuring avec des rappeurs hors de leur communautŽ QLF . 

Cela va contre les normes du rap ŽvoquŽes prŽcŽdemment o• les featurings avec dÕautres artistes 

sont une pratique courante voire essentielle pour gagner en notoriŽtŽ et •tre acceptŽ. Seul le 

groupe DTF a eu lÕoccasion de collaborer avec N.O.S pour une chanson, le cousin des deux fr•res 

faisant partie du groupe et donc de la communautŽ QLF.  

Enfin, ˆ ces mani•res de penser et dÕagir propres aux PNL sÕajoute Žgalement la thŽmatique de 

lÕargent. Celle-ci est abordŽe diffŽremment par les deux fr•res. Comme nous avons pu le 

spŽcifier prŽcŽdemment, lÕapp‰t du gain est quelque chose de tr•s mal vu dans le secteur du rap. 

Les rappeurs doivent surtout •tre motivŽs par la possibilitŽ de faire passer leurs messages et non 

par le fruit que cela leur rapporte. Chez PNL, lÕargent est au coeur de leur discours et univers. Ils 

jouissent des retombŽes de leur succ•s et ne sÕen cachent pas. La signification m•me du nom 

PNL illustre bien notre propos et dŽmontre que lÕargent appara”t au cÏur de leur identitŽ. Leur 

sigle renvoie ˆ  Ç! Peace and LovŽÈ, avec LovŽ pour signifier les billets de banque en argot 

populaire, associŽ au mot Ç!peace!È donc paix en anglais. Les deux termes, apparaissant comme 

leur devise, semblent tŽmoigner de leurs motivations quotidiennes. Dans la musique Mowgli, 

Ademo ne sÕen cache pas Ç Le rap •a me plait pas, je le fais parce quÕil y a peut-•tre un billet.!È  

ou encore dans le titre Le M, Ç L'oseille et la mif Žclairent mon ‰me!È.  
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Des mani•res de communiquer diffŽrentes 

Comme nous lÕŽvoquions prŽcŽdemment, le secteur du rap est un environnement tr•s compŽtitif 

o• les artistes nÕhŽsitent pas ˆ communiquer frŽquemment pour bŽnŽficier dÕune visibilitŽ 

maximale et ainsi assurer leur diffusion. Le milieu du rap est ainsi connu pour son hyper-

mŽdiatisation - surtout digitale - accentuŽe dans un contexte o• lÕattention des consommateurs, 

constamment sollicitŽs par dÕinnombrables messages, est une ressource rare.  Les artistes doivent 

rŽussir ˆ attirer leur auditoire. Alors que nous nous attendons ˆ ce que les PNL, dans ce contexte, 

cherchent ˆ faire plus de bruit que leurs concurrents, ces derniers ont dŽcidŽ de sÕisoler 

compl•tement et dÕentretenir une grande discrŽtion.  Ils nÕaccordent dÕailleurs aucun interview, 

outil pourtant tr•s populaire chez les rappeurs pour faire leur promotion. Le seul entretien que ces 

derniers ont acceptŽ Žtait au magazine amŽricain The Fader, spŽcialisŽ dans la musique et la 

culture. En lisant ce supposŽ interview nous pouvons nous rendre compte que ce nÕen est tout 

simplement pas un. Les deux fr•res ont refusŽ de rŽpondre aux questions de la journaliste, 

prŽtextant que Ç! tout est {Žtait} dit dans les chansons! È. Celle-ci relate dÕailleurs : Ç! PNL nÕont 

jamais donnŽ dÕinterviews compl•tes, ˆ moi y compris. Durant notre temps ensemble, ils refusent 

de commenter sur leur famille ou de rŽpondre aux questions sur leurs origines. {É} Les fr•res 

rŽpondent aux questions les plus banales Ð chocolat ou vanille ? {É} Ð en prŽcisant que cela 

constitue une interview. Ils rechignent ˆ •tre enregistrŽ. È . Pensant avoir le privil•ge dÕenfin 51

obtenir des informations de la part des deux artistes, elle finit par se contenter de longues 

descriptions de lÕenvironnement o• vivent les PNL mais aussi de leurs faits et gestes (comment ils 

sont habillŽs, leurs interactions avec les gens prŽsents,Éetc). Afin de donner un minimum de 

mati•re ˆ lÕarticle, la journaliste sollicite des personnes ayant travaillŽ avec PNL comme par 

exemple le directeur de la marque Supreme, Angelo Baque ou encore le journaliste Mouloud 

Achour. CÕest donc uniquement par lÕentourage de PNL quÕil est possible dÕobtenir des 

informations, qui ne seront donc jamais confirmŽes ou infirmŽes par les deux fr•res. De la m•me 

mani•re, la communication digitale des PNL est assez rare. Suite ˆ notre analyse des trois pages 

Instagram  des PNL soit, la page personnelle dÕAdemo @ademoofficiel, celle de N.O.S @pnl_nos 52

et leur page commune @pnlmusic, nous pouvons constater une frŽquence de publications peu 

soutenue. La page commune @pnlmusic ne communique que pour les sorties dÕalbums des PNL. 

Aucun post nÕa ŽtŽ publiŽ entre aožt 2016 et mars 2019. Lˆ o• dÕautres artistes, pendant leur 

 THE FADER, ABRAHAMIAN, Atossa, Le monde ou rien de PNL, 201651

 Voir annexe 4 - Analyses des pages Instagram des PNL52
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pŽriode de crŽation de nouvel album vont continuer dÕexister, solliciter leurs fans et teaser leur 

nouveau projet en publiant des premiers aper•us de sonoritŽs et de paroles (comme le fait 

souvent le rappeur PLK), les PNL sÕisolent et se muent dans un silence. Des posts de teasing sont 

publiŽs au moment venu mais dŽvoilent tr•s peu dÕinformations. En juin 2018 par exemple, soit 

apr•s 8 mois dÕabsence, les PNL publient une photo au fond noir avec lÕinscription en lettre 

blanche Ç!Ca recommenceÉ !È. Quatre jours apr•s uniquement, un post similaire est publiŽ avec 

Žcrit cette fois-ci Ç! Nouveau Clip le 22 juin ! È. Ces posts, tr•s simples et directs, constituent 

pourtant la partie importante de leur promotion. Sur les pages personnelles dÕAdemo et N.O.S, 

ces derniers peuvent ne pas communiquer pendant des mois. Lors de pŽriode de Ç! forte! È 

communication, nous pouvons constater des posts un peu plus rŽguliers avec un rythme de 

publication dÕune fois par mois voire moins. Les publications sont fid•les ˆ lÕimage vŽhiculŽe dans 

les textes de leurs chansons et dans leurs clips. Les dŽcors, les lŽgendes, les rŽfŽrences faites ne 

nous apprennent rien de plus. Hormis des mentions rŽcurrentes ˆ leur communautŽ QLF Ç! ca 

reste tout pour les n™tres!È , des images prises dans la banlieue des Tarter•ts avec la lŽgende 53

Ç!O• tout a commencŽ #Tarter•ts !È , des hashtags affirmant leur diffŽrence vis-ˆ-vis du milieu du 54

rap Ç! #PutaindeRapdemerde! È ; Ç! #Pascommeeux! È  ou encore des renvois ˆ leur imaginaire 55 56

animal Ç!Fils du Roi des Lions ! Grand fr•re de Lions !È  aucune information supplŽmentaire nÕest 57

dŽcelable. Les PNL sont discrets, mystŽrieux et fid•les ˆ le ur discours habituel. Leur 

communication est cohŽrente et en rupture avec les codes du rap. 

Un langage excluant 

Les rappeurs PNL sont connus pour user dÕun langage bien particulier, qui leur est propre. 

Nombreux sont les articles de presse  titrant Ç!Parlez-vous le PNL ?!È avant de livrer un lexique 58

des mots et rŽfŽrences que les rappeurs utilisent. Dans la m•me dynamique que celle de la 

communautŽ QLF, ne pas •tre comprŽhensible de tous permet aux PNL de fŽdŽrer les fans et 

proches qui leur sont rŽellement fid•les et exclure ceux qui ne sont pas en phase avec leur 

idŽologie. Cette barri•re ˆ la comprŽhension permet de cultiver lÕentre-soi ˆ nouveau. Leurs 

 Voir annexe 13 - Post Instagram des PNL 153

 Voir annexe 14 - Post Instagram des PNL 254

 Voir annexe 15 - Post Instagram des PNL 355

 Voir annexe 16 - Post Instagram des PNL 456

 Voir annexe 17 - Post Instagram des PNL 557

 Voir annexes 18 - Captures des retombŽes presse des PNL abordant leur langage 58
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textes regorgent de mots purement inventŽs ou de rŽfŽrences ˆ des anciens projets et coups de 

communication des deux artistes : dans le texte Le Monde ou Rien, nous pouvons lire Ç!Ounga, 

ounga, ounga ouais, mon gars mon gars mon gars j'sers . Du taga taga ˆ ve-Her, en jaune ou en 

vert nique sa m•re ! È. Apr•s plusieurs recherches, nous pouvons comprendre que Ç! ounga! È 

renvoie ˆ des cris dÕanimaux faisant Žcho ˆ la citŽ des Tarter•ts dans laquelle ils vivent et quÕils 

consid•rent comme un Ç!zoo!È. Ç!ve-Her!È renvoie au prŽnom HervŽ pour Žvoquer le plus fid•le 

client dÕAdemo quand il dealait de la drogue. De la m•me mani•re, le texte de la chanson La 

Mis•re est si belle est rempli de rŽfŽrences diverses ˆ leur quartier et passŽ. Ç!La mis•re est si 

belle (BatÕc)!È, Ç!La mis•re est si belle (D4)!È,Éetc, avec Ç!BatÕC!È renvoyant au b‰timent de la citŽ 

des Tarter•ts dans lequel Ademo et N.O.S ont grandi et dealŽ, Ç! D4! È Žtant le numŽro de 

b‰timent de la prison de Flery-MŽrogis o• Ademo fut incarcŽrŽ par le passŽ pour trafic de 

stupŽfiants. Des termes inventŽs par les PNL sont Žgalement courants dans leurs production, 

comme Ç!QLF!È ŽvoquŽ prŽcŽdemment pour Ç!Que La Famille!È, Ç!LVG!È pour Ç!Louis Vuitton et 

Gucci!È ou encore Ç!nÕda!È signifiant Ç!N da hood !È en langage amŽricain familier, soit Ç!to be in 

the hood !È, expression utilisŽe pour spŽcifier que lÕon est au quartier ou bien qualifier quelque 

chose de mani•re mŽliorative car conforme aux codes de la rue. Sans avoir suivi lÕŽvolution des 

PNL et toutes leurs productions, il est impossible pour une personne lambda de comprendre ces 

paroles, et de saisir les rŽfŽrences. Les PNL ont crŽŽ leur propre langage. Angelo Baque, le 

directeur de la marque Supreme qui a travaillŽ avec eux, livrait dÕailleurs ˆ leur sujet au magazine 

amŽricain The Fader : Ç Bien sur que non, je nÕai aucune idŽe de ce quÕils disent! ! Mais •a se 

dig•re tr•s facilement. CÕest comme une chanson de Bowie! : ouais, cÕest bon. ‚a ne se 

questionne pas!È. 

Des tenues vestimentaires propres ˆ eux 

Tout comme les Punks ont pu le faire avec leurs v•tements dŽchirŽs et leurs Žpingles ˆ nourrice, 

les PNL ont instaurŽ leur propre style vestimentaire gr‰ce ˆ la crŽation de leur marque de 

v•tements , la marque Que la Famille. En analysant les photos sur le site Internet officiel de la 

marque et sur la page Instagram @quelafamilleoff , plusieurs caractŽristiques spŽcifiques sont ˆ 59

relever sur les habits proposŽs. Le style gŽnŽral qui se dŽgage au premier coup dÕoeil nÕest pas 

compl•tement streetwear. Certes, certains joggings sont disponibles ˆ la vente. De mani•re 

gŽnŽrale cependant, ce sont globalement des v•tements classiques voire des pi•ces premium 

 Voir annexes 19 et 20 - Captures du site Internet quelafamille.com et de la page Instagram @quelafamilleoff59
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comme des polos et des chemises. Loin des surv•tements et jeans baggys longtemps portŽs par 

les rappeurs ˆ lÕorigine, les coupes proposŽes ne sont pas spŽcifiquement larges comme 

pouvaient lÕ•tre les tenues des break-danseurs et graffeurs. Plus ajustŽ, le style vestimentaire Que 

la Famille de  PNL se diffŽrencie. Certains motifs figurant sur leurs v•tements sont rŽvŽlateurs de 

leur identitŽ. En effet, nous pouvons trouver sur le site de la marque des joggings et maillots de 

bain aux motifs de la jungle (avec des feuillages verts exotiques) mais Žgalement des chemises et 

dŽbardeurs arborant des dŽcors paradisiaques isolŽs (avec des plages vides, des palmiers). 

DÕautres v•tements, comme des ensembles de surv•tements font Žcho ˆ lÕunivers de lÕespace 

avec une coupe tr•s pr•s du corps (telle une combinaison spatiale) et possŽdant des motifs 

futuristes. Ces trois thŽmatiques gŽographiques -la jungle, lÕ”le dŽserte et lÕespace- sont 

rŽcurrentes chez PNL. Nous pouvons en effet retrouver lÕimaginaire de lÕespace sur lÕalbum Deux 

Fr•res, d•s la pochette de lÕalbum , celui des endroits paradisiaques lointains dans le clip La vie 60

est Belle tournŽe en Namibie. Enfin, la jungle est un des dŽcors phares de PNL, ces derniers ayant 

crŽŽ un story-telling complet autour de la thŽmatique de la jungle et des animaux. Ceci est une 

mani•re dÕimager comment ils se sentent dans leur banlieue par rapport au reste du monde. 

Afficher ces lieux isolŽs sur leurs tenues permet dÕaffirmer une fois de plus la distanciation quÕils 

souhaitent mettre en place. Enfin, dans la m•me lignŽe, des signes distinctifs forts sont prŽsents 

sur chaque tenue, permettant de marquer et de revendiquer une appartenance ˆ la communautŽ 

QLF rien quÕen les portant. Que ce soit le logo QLF en forme de coeur ou la mention Ç!Que la 

Famille! È, toutes les pi•ces arborent forcŽment lÕun des deux. Les significations de ces deux 

ŽlŽments sont fortes. Ç!Que la Famille!È, en plus dÕ•tre le nom de la marque, est Žgalement le 

nom de la communautŽ des PNL comme nous lÕavons dit prŽcŽdemment. CÕest Žgalement leur 

devise quÕils clament continuellement. Cette derni•re renvoie ˆ leur groupe dÕindividus fortement 

exclusif. La prŽposition Ç!que!È renforce dÕailleurs ce sentiment de barri•re ˆ lÕentrŽe du groupe. 

Uniquement les personnes proches de PNL et leurs fervents fans y sont acceptŽs. Le coeur, lui, est 

apparu initialement sur lÕun des premiers albums de PNL, lÕalbum Que la Famille en 2015 . Nous 61

pouvons y voit un cÏur qui bat, dont la partie infŽrieure est composŽe de billets de 500 euros, et 

dont le centre laisse deviner un blason o• sÕinscrivent une photo de famille et lÕinscription QLF. 

Cette mŽtaphore appuie et rappelle le propos des PNL selon lequel ils rappent et amassent de 

lÕargent dans lÕobjectif de nourrir leurs proches. Le coeur a ŽtŽ spŽcialement redesignŽ pour la 

 Voir annexe 1 - Analyses des pochettes dÕalbums de rappeurs60

 Voir annexe 21 - Photo de lÕalbum Que La Famille de 201561
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marque de v•tements Que la Famille dans des codes plus premium, avec des traits fins 

gŽomŽtriques et une couleur gris mŽtallisŽ pouvant aller avec tous types de couleurs. Ainsi, 

porter un v•tement PNL renvoie ˆ porter sur soi lÕun de ces deux signes distinctifs et donc, 

revendiquer son adhŽsion aux modes de penser et de se comporter des PNL. Ces nouveaux 

codes vestimentaires propres aux PNL marquent la rupture avec ceux traditionnellement repŽrŽs 

dans le milieu du rap. 

Une production musicale distinctive  

Selon Hebdige, un regroupement dÕindividus peut former une sous-culture sÕils Žcoutent un genre 

musical distinctif. Les Punks, qui forment le mouvement sous-culturel par excellence selon 

Hebdige, se dŽmarquaient en Žcoutant notamment le courant Glam Rock et lÕartiste dŽcadent 

David Bowie. Les PNL sont allŽs plus loin que la simple consommation dÕun genre musical 

distinctif puisquÕils ont apportŽ en France un tout nouveau genre, le cloud rap. Celui-ci se 

caractŽrise par des instrumentales dites Ç!planantes!È, aŽriennes, avec des sonoritŽs douces et 

relaxantes, loin des sons rapides et ent•tants que nous pouvons retrouver chez dÕautres rappeurs. 

Ce qui fait la particularitŽ du cloud rap de PNL est la juxtaposition de paroles tr•s crues, portant 

sur leur quotidien et leur mani•re de voir la vie, sur ces sons relativement doux. Cette 

ambivalence dans les textes et les sonoritŽs est devenue une signature de PNL. Prenons par 

exemple la chanson La Mis•re est si belle  : celle-ci offre une instrumentale acoustique ˆ la 62

guitare rappelant fortement des ballades espagnoles lŽg•r es. SÕy superpose un texte 

mŽlancolique prŽsentant deux rappeurs lasses du succ•s, ŽcoeurŽs par les travers de la rŽussite. 

La rue et les conditions de vie associŽes apparaissent comme une Žchappatoire, une belle mis•re 

ˆ retrouver. Ils prŽf•rent retourner de lˆ o• ils viennent, se complaisant dans leur mis•re, plut™t 

que de continuer ˆ vivre leur vie apr•s le succ•s actuel. La mŽlancolie est fortement prŽsente dans 

les textes des PNL. Certains journalistes vont m•me jusquÕˆ Žvoquer le Spleen PNLien .  63

Avec la mise en vigueur de nouvelles normes, les PNL op•rent une rupture avec la culture 

dominante en place dans le milieu du rap. Comme lÕindique lÕanthropologue Edward T. Hall, il y a 

identification lorsquÕil y a rupture . Ainsi, les PNL ont rŽussi ˆ se dŽmarquer et •tre identifiŽs sur 64

 Voir annexe 2 - Analyses des textes de chanson des PNL62
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un secteur musical des plus compŽtitifs. Cette distinction, comme nous avons pu le voir dans nos 

analyses des retombŽes presse sur les rappeurs PNL  ou encore en regardant les chiffres de 65

ventes des PNL, leur est plus que bŽnŽfique (sur 27 articles analysŽs, 70% utilisent une tonalitŽ 

gŽnŽrale positive et mŽliorative au sujet des PNL). Lˆ o• des pratiques culturelles diffŽrentes 

peuvent •tre source dÕexclusion, celles des PNL leur ont permis de se distancer mais pour 

rayonner. Les deux fr•res ont dÕailleurs bien compris le pouvoir que cela leur confŽrait. Ainsi, ˆ la 

mani•re de la bourgeoisie dominante de Bourdieu dans son ouvrage La Distinction , les PNL 66

cultivent cette distinction et la conservent comme le font les classes dominantes dŽtenant le 

capital lŽgitime. Ils cherchent ˆ •tre les dŽtenteurs des bonnes pratiques, de la culture lŽgitime, 

face ˆ une culture hip-hop hŽgŽmonique devenue mainstream. 

Suite ˆ cette deuxi•me phase de recherche, apr•s lÕŽtude de lÕenvironnement des PNL, nous nous 

rendons compte que les deux rappeurs sont Žgalement en phase avec la dŽfinition de sous-

culture de Dick Hebdige sur la question des codes culturels alternatifs ˆ exhiber vis-ˆ-vis dÕun 

contexte hŽgŽmonique. 

Afin de pouvoir affirmer que les PNL forment une sous-culture nous devons nous assurer que ces 

derniers remplissent le dernier crit•re du concept de Dick Hebdige. Les PNL se donnent-ils ˆ voir 

et ˆ entendre dans le langage dominant quÕils rejettent ?  

c) SÕinscrire dans le discours dominant pour •tre identiÞŽ  
 Selon la dŽfinition de Dick Hebdige, la diffŽrence entre la sous-culture et la contre-culture 

est le fait que la premi•re nÕoppose pas compl•tement un autre discours ˆ la culture dominante. 

Les sous-cultures ont recours ˆ certains aspects de la culture dominante pour •tre vues, analysŽes, 

considŽrŽs par celle-ci et ainsi mieux se distancer. Pour citer les mots de lÕauteur, Ç! Les sous-

cultures fonctionnent dans le discours du ma”tre, elles signifient et demandent ˆ •tre interprŽtŽes 

avec les signifiants de lÕAutre È. Les Punks par exemple, vont dŽtourner des Žpingles ˆ nourrice, 67

ustensiles courant de la mŽnag•re, pour se mutiler. Certaines normes ou objet de la culture hip 

hop en vigueur dans le secteur du rap, devraient alors •tre utilisŽs par les PNL pour que ceux-ci 

soient identifiŽs comme une sous-culture. 

 Voir annexe 3 - Analyses des retombŽes presse des PNL65
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En Žtudiant les PNL, nous avons remarquŽ quÕils ne vont pas aller jusquÕˆ dŽtourner des ŽlŽments 

de la culture hip-hop mais vont se conformer ˆ certaines de ses normes afin de para”tre lŽgitimes 

pour ensuite pouvoir se diffŽrencier comme ils le dŽsirent. Les PNL vont, ˆ la mani•re du masque 

social dÕErving Goffman dans son ouvrage La mise en sc•ne de la vie quotidienne , mettre en 

avant certains aspects stratŽgiques de leur personnalitŽ. Ces aspects, correspondant ˆ la norme 

en vigueur dans le secteur du rap. Goffman explique en effet que les individus, lors dÕinteractions 

avec dÕautres, sont perpŽtuellement en reprŽsentation. Ils vŽhiculent une image dÕeux-m•mes, 

leur face sociale, qui est la plus ˆ m•me de susciter de la reconnaissance, de lÕestime voire de la 

sympathie. Cette Žtape prŽliminaire est indispensable aux deux fr•res pour sÕouvrir les portes du 

rap, qui reste un environnement complexe et difficilement accessible. Par la suite, ils pourront 

affirmer une diffŽrence. Dans la partie qui suit nous allons donc t‰cher de vŽrifier si les PNL 

respectent certaines normes dominantes ou non et suivent cette dynamique.  

Tout dÕabord, ˆ lÕinstar du r™le de chroniqueur social ŽvoquŽ plus haut, nous pouvons constater 

dans l'analyse des diffŽrents textes  des PNL quÕils vont eux aussi livrer un message fort sur leur 68

quotidien . La tonalitŽ gŽnŽrale de leurs textes sÕinscrit dans un ressenti profondŽment 

mŽlancolique, comme dit prŽcŽdemment. En effet, les PNL nous livrent un discours sur leurs 

conditions de vie avant et apr•s le succ•s ne manifestant aucune Žvolution positive. Peu importe 

le succ•s, ces derniers Žvoquent une sociŽtŽ misŽrable. Les PNL dŽnoncent tout dÕabord un 

dŽterminisme dans les banlieues. SÕils se sont mis ˆ la drogue, cÕest par manque dÕopportunitŽs 

offertes aux habitants des citŽs mais aussi par manque de confiance dans les politiques actuelles 

qui nÕŽvoluent pas. Les paroles de leur chanson Le Monde ou rien  sont rŽvŽlatrices de ce 

message. Ademo scande d•s le premier couplet Ç! Igo on est vouŽ ˆ l'enfer, l'ascenseur est en 

panne au paradis. C'est bloquŽ ? Ah bon ? Bah j'vais bicrave dans lÕescalier!È, (Ç! lÕascenseur!È 

renvoyant ˆ lÕascenseur social), ou encore Ç!PrŽsident, dans l'hall j'ai vu ien-cli voter blanc!È. Cette 

derni•re phrase a un double sens. Elle est ˆ la fois reprŽsentative de la population des quartiers, 

qui, par manque de confiance et de reprŽsentation dans les politiques, vote blanc lors des 

Žlections. CÕest aussi une mŽtaphore pour la vente illŽgale de coca•ne, les rappeurs PNL Žtant les 

prŽsidents, les chefs dans le hall de leur b‰timent o• ils vendent de la drogue dure ˆ des jeunes 

dŽsespŽrŽs de leurs conditions. Au-delˆ de ce dŽterminisme, les deux fr•res dŽnoncent 

Žgalement un rejet perpŽtuel des banlieues par la sociŽtŽ, le clivage entre les villes aisŽes et la 

banlieue, malgrŽ le fait quÕils aient rŽussi dans le rap et que les classes sociales dominantes les 

 Voir annexe 2 - Analyses des textes de chanson des PNL68
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Žcoutent : Ç!Toujours dans mon 91 parce que j'suis baisŽ par Paname!È scande N.O.S ˆ ce sujet 

dans Au DD. Cette rŽussite dans le rap qui leur a permis de se distancer des activitŽs illicites de la 

banlieue ne leur semble pourtant pas •tre une meilleure situation. Ces derniers dŽcrivent la 

rŽussite dans le milieu comme une mis•re dorŽe. Ils ne lÕapprŽcient pas, bien quÕelle leur permet 

une meilleure situation financi•re, des voyages, des biens de luxe, lÕopportunitŽ de nourrir leur 

famille. En clamant dans la chanson Le Monde ou rien  ÇFaut pas t'en faire chico rel•ve la t•te la 

mis•re m'emm•ne en balade !È, avec  la Ç!mis•re !È associŽe ˆ la thŽmatique des voyages, Ademo 

explicite clairement leur ressenti vis-ˆ-vis de la rŽussite. Nous pouvons Žgalement comprendre en 

entendant sur la m•me chanson ÇJ'nique ma solitude tant que les poches sont bien 

accompagnŽes!È, que la rŽussite est la raison de leur isolement, de leur solitude car ils refusent de 

se mŽlanger avec le reste du secteur. Peu importe le prix, cela leur permet de prospŽrer donc ils 

subissent. Les PNL vont jusquÕˆ prŽfŽrer leur situation dans leur citŽ et Žvoquer un manque de 

celle-ci, pour expliciter ˆ quel point le succ•s et le milieu du rap ne leur conviennent pas : Ç!Mais 

j'tra”ne dans la rue parce que je l'aime d'puis qu'j'l'ai tŽe-qui !È dit N.O.S dans La Mis•re est si 

belle. Les PNL sont porteurs dÕun message de lassitude et de mŽlancolie symptomatique dÕun 

syst•me en place qui ne fonctionnerait pas. Ils usent dÕun franc-parler, courant dans le milieu du 

rap.  

Nous pouvons aussi constater que certaines thŽmatiques courantes dans le rap sont Žgalement 

traitŽes par les PNL . La question du succ•s est donc omniprŽsente dans les textes des deux 

rappeurs comme nous venons de le voir bri•vement. Tout comme les autres artistes du milieu du 

rap, ils entretiennent pourtant un rapport ambivalent avec celui-ci. Les PNL vont ˆ la fois affirmer 

quÕils sont les numŽros 1, afin dÕalimenter une certaine compŽtition avec les autres artistes, mais 

ils vont Žgalement le rŽfuter, dire ne pas en vouloir pour prouver quÕils ne rappent pas 

uniquement pour la cŽlŽbritŽ et ce qui en dŽcoule. Dans le texte Au DD, le premier couplet 

dÕAdemo est rŽvŽlateur de ce positionnement : Ç!La lune, j'l'aime plus, j'vous la laisse, j'm'endors 

sous dorŽ, sous gn™le!È. A travers cette phrase, le rappeur affirme •tre au sommet, dŽtenir une 

position de leader et pourtant cette position ne lui convient pas, il la laisse volontiers aux autres. 

Ce rapport ambivalent est Žgalement visible en regardant la campagne de promotion de leur 

dernier album Deux Fr•res.  Afin de promouvoir la sortie de ce nouveau projet, les PNL ont mis en 

oeuvre des dispositifs permettant de les glorifier, de se positionner de mani•re supŽrieure aux 

autres artistes. Le jour m•me de la sortie, nous avons pu apercevoir un bus aux couleurs de PNL 

remonter lÕavenue des Champs ElysŽes jusquÕˆ lÕArc de Triomphe, telle lÕŽquipe fran•aise de 
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football lors de la victoire de la Coupe de Monde. Pour teaser cette remontŽe, les PNL avaient 

publiŽ en amont sur Instagram une photo du bus devant la pyramide du Louvre. Le clip de la 

chanson principale de lÕalbum, Au DD, a Žgalement ŽtŽ tournŽ en haut de la Tour Eiffel. En 

sÕassociant ˆ des monuments de prestige parisien, les PNL affirment ainsi un positionnement 

supŽrieur. Pourtant, la chanson Au DD, titre principal de lÕalbum, livre un discours de lassitude du 

succ•s dans lesquels les rappeurs Žvoquent m•me une possible fin de leur carri•re, Ç!C'est peut-

•tre mon dernier album, p't-•tre ma derni•re puta !È raconte N.O.S. Comme le reste du secteur, 

les PNL entretiennent un rapport ambivalent avec le succ•s. 

De la m•me mani•re, les PNL ont aussi intŽriorisŽ lÕimportance de lÕattachement ˆ la rue dans 

le milieu du rap . Fiers de leur quartier, ces derniers y font rŽfŽrence ˆ de nombreuses reprises. 

Comme nous avons pu le voir, dans le texte Au DD, les fr•res expliquent tr•s clairement que la 

rue est leur Žchappatoire, leur retour aux sources lorsquÕils veulent fuir les travers de la cŽlŽbritŽ 

et le milieu du rap : ÇMais j'tra”ne dans la rue parce que je l'aime d'puis qu'j'l'ai tŽe-qui !È scande 

N.O.S dans La Mis•re est si belle . Cette chanson est dÕailleurs un Žloge ˆ leur quartier des 

Tarter•ts. Ils y font effectivement rŽfŽrence dans le refrain en Žvoquant un lieu de leur banlieue ˆ 

chaque fin de phrase. Ç!La mis•re est si belle (zoo) {É} La mis•re est si belle (Bat' C)É !È. Enfin, la 

chanson et le clip Deux Fr•res  retracent le parcours de Ademo et N.O.S depuis leur enfance 69

jusquÕˆ leur accomplissement de rappeurs en passant par leur Žpoque de dealers. Le clip a ŽtŽ 

tournŽ dans leur citŽ et m•me dans lÕancien appartement o• ils vivaient. La vidŽo se termine sur 

les deux fr•res regardant vers lÕhorizon depuis leur balcon, rendant ainsi hommage ˆ leur milieu 

dÕorigine auquel ils restent attachŽs. A la fin du clip nous pouvons voir une grande affiche 

dŽvoilant le visuel de lÕalbum Deux Fr•res  dŽployŽe sur la fa•ade de lÕimmeuble de leur citŽ. Ce 70

recours au street marketing , soit marketing de rue, dans un lieu aussi stratŽgique permet de rŽ-71

affirmer lÕorigine des PNL que ces derniers revendiquent.  

Une autre des caractŽristiques symptomatiques dÕun masque social que les PNL mettent en avant 

pour •tre vus par les membres de la culture dominante est leur crŽdibilitŽ de rue.  Pour rappel, 

cette notion appara”t comme une condition nŽcessaire pour •tre per•u comme lŽgitime par ses 

pairs. Pour cela, les PNL parlent de leur passif dans leurs productions. EduquŽs dans une banlieue 

dÕEssonne par leur p•re, RenŽ Andrieu, une figure locale du grand banditisme ayant ŽtŽ impliquŽ 

 Voir annexe 22 - Captures du clip Deux Fr•res69

 Voir annexe 23 - Affiche de street marketing des PNL70

 Selon le glossaire en ligne e-marketing.fr, le marketing de rue Ç!dŽsigne l'ensemble des techniques de marketing utilisŽes dans les 71

lieux publics pour solliciter et toucher directement les consommateurs dans leur quotidien !È.
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dans des affaires dÕescroqueries politiques avec Serge Dassault dans les annŽes 90, les PNL ont 

grandi dans un climat dÕactivitŽs illicites. Leur crŽdibilitŽ de rue repose alors sur un hŽritage. Ils 

auraient suivi les conseils de leur p•re pour exercer des activitŽs illŽgales mais prosp•res. Dans La 

Mis•re est si belle , N.O.S Žvoque ÇL'Žducation de la cagoule!È!pour spŽcifier comment il a grandi 

et comment il est arrivŽ ˆ •tre dealer. Dans Au DD, nous pouvons entendre Ademo dire Ç!Wallah, 

baba m'a dit Ômon fils, nan nan Toi, pas calculer ces pŽdalesÕ!È (Ç!baba!È Žtant le surnom de leur 

p•re leur prodiguant des conseils). La figure paternelle est donc majeure. Ces conseils, les PNL les 

ont mis en oeuvre dans la drogue et en particulier le deal, des sujets centraux dans leurs textes ou 

encore dans les visuels de leurs clips . La chanson Au DD est une mŽtaphore de leur ressenti  sur 72

la vie et le succ•s, illustrŽe par des sc•nes de ventes illŽgales. Le fait quÕAdemo ait Žgalement fait 

de la prison renforce cette crŽdibilitŽ. Les deux rappeurs vont jusquÕˆ Žvoquer le fait dÕavoir 

financŽ leur activitŽ dans le rap gr‰ce ˆ lÕargent issu de leur trafic prŽcŽdent. N.O.S mentionne 

dans Au DD, Ç!Sans, sans, sans l'bŽn•f de la rue, j'aurais jamais niquŽ le game!È.  

Enfin, les deux fr•res PNL utilisent aussi des procŽdŽs stylistiques tels que lÕargot populaire ou 

le verlan  significatifs de la culture rap. Dans le texte Le Monde ou rien , lorsque Ademo dit quÕil 73

Ç {É} laisse trace pour trans au WC, en LV totalement pŽtŽ!È, ce dernier a recours ˆ de lÕargot 

pour Žvoquer ses activitŽs illicites de deal dans son quartier. Ç! Trace! È signifie en argot de la 

poudre de coca•ne disposŽe sous forme de ligne. Le verlan est Žgalement tr•s frŽquent dans leurs 

textes. Dans Au DD , les deux fr•res expliquent dans le refrain comment ils prŽparaient la drogue 74

avant de la vendre ˆ des potentiels Ç !ients-cli!È  en ayant recours ˆ cette technique, Ç!J'la passe, 75

la dŽtaille, la pŽ-cou , la vi-sser , des regrets d'vant ton bŽbŽ!È. 76 77

Suite ˆ cette troisi•me Žtape de confrontation des PNL avec le concept de sous-culture de Dick 

Hebdige, nous pouvons affirmer que les fr•res rappeurs se donnent bien ˆ voir et ˆ entendre dans 

le discours dominant gr‰ce au respect de certaines normes en vigueur. Ceci permettant dÕacter 

une ressemblance avec le reste du secteur, afin que les membres de la culture les consid•rent 

 Voir annexe 24 - Captures du clip AU DD des PNL (mettre capture du clip Au DD, sc•ne de drogue). 72

 Voir annexe 2 - Analyses des textes de chanson des PNL73

 Ibid74

 Ç!ients-cli!È signifie Ç!client!È en verlan (pour les consommateurs de drogue)75

!ÈpŽ-cou!È signifie Ç!coupŽ!È en verlan (pour lÕaction de couper la drogue avant de la vendre)76

 Ç!vi-sser!È signifie Ç!servir!È en verlan (pour lÕaction de vendre la drogue ˆ des clients)77
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comme lŽgitimes, puis se comparent et se rendent compte de la diffŽrence des PNL, de leurs 

codes sociaux singuliers.  

Ainsi, en nous appuyant sur les diffŽrentes caractŽristiques de la dŽfinition de sous-culture de Dick 

Hebdige, nous avons pu nous rendre compte que les rappeurs PNL exhibent bien des codes 

sociaux qui leur sont propres faisant face ˆ une culture dominante hŽgŽmonique, la culture hip-

hop. Les PNL nÕhŽsitent pas ˆ employer les normes dominantes afin dÕ•tre identifiŽs par le milieu 

mis en cause, celui du rap. Comme le dit Howard Becker dans son ouvrage Outsiders pour 

Žvoquer les musiciens de danse Ç! Dans la mesure o• ces cultures existent ˆ lÕintŽrieur de la 

sociŽtŽ globale, mais en se distinguant dÕelle, on les appelle souvent sous-cultures.! È . Nous 78

pouvons donc affirmer que les PNL forment une sous-culture vis-ˆ-vis de la culture hip hop en 

vigueur dans le milieu du rap. 

 Par ailleurs, apr•s avoir analysŽ la diffŽrence pr™nŽe par les PNL et lÕavoir thŽorisŽ en tant 

que mouvement sous-culturel, un aspect de leur discours nous a interpelŽ. Si ces artistes sont 

rŽellement diffŽrents, pourquoi le proclament-ils continuellement ? Nous avons eu le sentiment 

que les PNL cherchaient ˆ convaincre, ˆ prouver leur diffŽrence ˆ travers leurs mots. De plus, la 

lecture de lÕarticle de Martin Denis-Constant sur lÕouvrage  Rap, techno, Žlectro.... Le musicien 79

entre travail artistique et critique sociale du sociologue Morgan Jouvenet, a renforcŽ notre 

perplexitŽ. Ce dernier nous explique que les discours des genres musicaux rŽcents que sont le 

rap et lÕŽlectro ne doivent •tre considŽrŽs comme des sources dÕinformations. Leurs discours 

seraient souvent des rŽcits, imprŽgnŽs de reprŽsentations, visant ˆ projeter une image souhaitŽe 

dÕun locuteur.  

Suite ˆ ces interrogations et cette lecture thŽorique, nous avons donc dŽcidŽ dÕapprofondir nos 

recherches sur les rappeurs PNL et les codes sociaux quÕils ont instaurŽs. A la mani•re des Punks, 

et pour reprendre notre dŽfinition de la diffŽrence, se distinguent-ils rŽellement du secteur dans 

lequel ils Žvoluent ? Leur diffŽrence ne reposerait-elle pas, finalement, sur des procŽdŽs 

rŽvŽlateurs dÕune sous-culture illusoire, mise en sc•ne ? Leur indŽpendance, qui est un des 

aspects majeurs de leur sous-culture, est-elle avŽrŽe ? Ne sont-ils pas tributaires dÕautres acteurs 

de lÕindustrie ? 

 BECKER, Howard S, Outsiders. Etudes de sociologie de la dŽviance. Editions MŽtailiŽ, 1985 78

 DENIS-CONSTANT, Martin, Ç!Morgan Jouvenet, Rap, techno, Žlectro, le musicien entre travail artistique et critique sociale, prŽface 79

de Pierre-Michel Menger !È, Gradhiva [En ligne], 2007
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PARTIE 2 - Une mise en sc•ne de la diffŽrence 
pour dissimuler une marque, la marque PNL. 

 Tout lÕenjeu de notre deuxi•me partie de mŽmoire de recherche consiste donc ˆ rŽpondre 

ˆ ces interrogations, ˆ vŽrifier si la sous-culture des PNL repose ou non sur une mise en sc•ne. 

Pour cela, nous analyserons tout dÕabord de plus pr•s le discours des PNL. Nous chercherons ˆ 

voir sÕil repose sur des mŽcaniques spŽcifiques et si oui, dans quel objectif. Puis, nous nous 

intŽresserons ˆ la question de la conformitŽ des pratiques des PNL vis-ˆ-vis du secteur rap et de 

lÕindustrie musicale en gŽnŽral. Enfin, nous analyserons de mani•re approfondie le processus de 

production des PNL afin de vŽrifier lÕauthenticitŽ de leur indŽpendance.  

a) La construction dÕun discours diffŽrenciant persuasif 
 Afin de comprendre pourquoi les artistes PNL sÕappliquent ˆ rŽaffirmer frŽquemment leur 

altŽritŽ, nous avons dŽcidŽ dÕanalyser de plus pr•s leur discours. Pour cela, nous nous sommes 

intŽressŽ davantage aux pratiques discursives relatives ˆ lÕart de persuader. Nous voulions vŽrifier 

si les PNL utilisaient certains procŽdŽs visant ˆ prouver leur diffŽrence, remettant alors en cause sa 

vŽracitŽ et niant, in fine, la sous-culture PNLienne thŽorisŽe prŽcŽdemment.  

La rhŽtorique, comme lÕŽvoque Emmanuelle Danblon, dans son article  La construction de 80

lÕautoritŽ en rhŽtorique, renvoie ˆ Ç!tout discours qui cherche ˆ •tre efficace dans la mesure o• il 

prŽtend agir sur les Žtats mentaux dÕun auditoire!È. Apparue ˆ lÕŽpoque de lÕAntiquitŽ, lÕun des 

auteurs fondamentaux de cette discipline nÕest autre quÕAristote qui en a fait une vŽritable 

psychologie de la communication. Celui-ci explique que via des procŽdŽs discursifs, un locuteur 

cherche ˆ faire impression sur un auditoire, lui faire comprendre certaines choses. CÕest un 

instrument dÕaction sur les esprits. Cette discipline a dÕailleurs longtemps ŽtŽ apparentŽe ˆ de la 

manipulation, notamment en Gr•ce Antique comme nous lÕexplique la chercheuse en sciences du 

langage Jessica Anunciacao dans sa th•se sur le discours persuasif. En Gr•ce, des hommes 

Žloquents, soucieux de bien parler, sÕadressaient ˆ leur public sÕen pr•ter attention ˆ la vŽritŽ de 

leur propos. Leur unique prŽoccupation Žtait de trouver des moyens de rendre leur discours le 

plus convaincant possible et de persuader les individus qui les Žcoutaient. La rhŽtorique renvoyait 

 DANBLON, Emmanuelle, Ç!La construction de lÕautoritŽ en rhŽtorique!È,!Semen, [En ligne],!200680
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alors ˆ Ç!une utilisation exagŽrŽe des figures du langage, ˆ la faussetŽ de la manipulation et ainsi 

ˆ une argumentation peu naturelle !È . 81

LÕexistence de telles pratiques discursives nous a donc questionnŽ sur le sujet de notre recherche. 

Est-ce que les PNL useraient de procŽdŽs issus de la rhŽtorique, relevant du m•me objectif, pour 

influencer, convaincre leur auditoire de leur diffŽrence, sans que leur personnalitŽ morale ne le 

soit rŽellement ? Ceci remettant alors en cause le mouvement sous-culturel que nous avons pu 

identifier ? 

Apr•s avoir regardŽ plus en dŽtails les discours des deux artistes, nous avons pu relever plusieurs 

procŽdŽs allant dans le sens de la persuasion : 

Se comparer ˆ des personnages diffŽrents 

Les textes des PNL regorgent de rŽfŽrences ˆ des personnages pop-culturels . Ces artistes 

mentionnent des personnages sombres, rŽputŽs pour leur mode de vie quasiment marginal, car 

reposant sur de nombreuses activitŽs illicites. Dans le texte Au DD, nous pouvons lire Ç!La rue, j'la 

dŽvale ˆ toute allure avec du Gucci comme Mitch !È, en rŽfŽrence au film Paid in Full dans lequel 

nous pouvons suivre lÕascension de Mitch et Ace, deux dealers de crack de New-York. Autre 

exemple, dans le texte Le Monde ou rien , N.O.S dit dans un couplet Ç!Et rien n'change comme le 

bruit du gyro', j'suis plus Savastano que Ciro ! È, en rŽfŽrence ˆ la sŽrie Gomorra sur la mafia 

italienne. Savastano Žtant le nom de famille dÕune des deux mafias les plus puissantes et Ciro un 

homme de main qui va la trahir.  

A travers ces rŽfŽrences, les deux rappeurs PNL cherchent ˆ se comparer et ˆ sÕassimiler ˆ ces 

personnages. En intŽgrant des procŽdŽs analogiques dans leurs textes , ils veulent sÕŽlever ˆ 

leur niveau et ainsi bŽnŽficier du m•me statut pour se confŽrer une certaine autoritŽ. Le tout leur 

permettant dÕ•tre davantage persuasifs lors de lÕaffirmation de leur diffŽrence.  

Provoquer la diffŽrence dans lÕesprit de lÕauditoire 

Quand N.O.S publie un post sur Instagram en aožt 2019 avec pour lŽgende Ç!#PasCommeEux!È, 

le rappeur cherche ˆ assoir son positionnement diffŽrenciant dans lÕesprit du grand public. De la 

m•me mani•re, dans le texte Au DD, la phrase Ç!pas mŽlangŽ, coeur dÕŽtranger!È vise ˆ expliciter 

  ANUNCIACAO DA SILVA, Jessica, Le discours de la persuasion: une Žtude pragmatique et cognitive. Linguistique. Universit Ž 81

dÕAvignon, 2013
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une posture que les rappeurs PNL veulent incarner, celle de deux rappeurs ŽloignŽs du milieu du 

rap. 

Il semblerait que les PNL aient recours au procŽdŽ discursif de la performativitŽ de John 

Austin . Ce dernier a en effet distinguŽ dans sa thŽorie de la performativitŽ des jeux de langage 

distincts. Il Žvoque alors des ŽnoncŽs qui permettent de constater le monde comme par exemple 

Ç!Le chat est noir.!È et dÕautres, qui ont une dimension active, les ŽnoncŽs performatifs. Pour les 

illustrer, prenons lÕexemple dÕun pr•tre qui prononce Ç! Je vous proclame mari et femme! È : il 

produit un acte. Il modifie lÕŽtat des choses et du monde. De la m•me mani•re, quand les PNL 

proclament ces mots, ils cherchent ˆ changer lÕŽtat du monde actuel et en particulier la 

conception que le public ˆ dÕeux-m•mes. Que cela produise lÕeffet escomptŽ ou non (nous le 

verrons ˆ lÕissue de notre rŽflexion), un effet est recherchŽ sur lÕesprit de lÕauditeur. Ils veulent les 

convaincre par une affirmation, ne laissant aucune place au dŽbat. Pour •tre encore plus prŽcis, 

Austin Žvoque trois caractŽristiques fondamentales pour parler de performativitŽ : (1) une 

situation de communication, (2) un acte social, (3) ainsi quÕune relation Žtablie au moyen de 

lÕŽnonciation. Lorsque N.O.S Žcrit Ç!#PasCommeEux!È, son discours sÕinscrit dans une situation de 

communication digitale pour la sortie dÕun nouveau titre nommŽ Mowgli en 2019 (1). Il cherche 

alors ˆ persuader le public de leur positionnement distinctif via lÕaffirmation de celui-ci (2). Le tout 

crŽant un nouveau regard des lecteurs sur les deux rappeurs : une vision dÕun groupe de rappeurs 

diffŽrent des autres (3). 

Les PNL usent donc de la performativitŽ pour changer lÕordre des choses et bŽnŽficier dÕune 

considŽration particuli•re de leur public. Les artistes cherchent ˆ affirmer un statut, un 

positionnement en le provoquant eux-m•mes. 

Il est dÕailleurs intŽressant de noter quÕintituler leur chanson Mowgli , en rŽfŽrence au Livre de la 

Jungle et au personnage principal ŽlevŽ par des animaux sauvages vivant loin de la sociŽtŽ 

renvoie ˆ une mŽtaphore des deux artistes. Ils se qualifient, se dŽsignent eux-m•mes par cette 

image. Ils sont des Mowgli , des humains animaux, des humains diffŽrents.  

Mettre en place une opposition pronominale 

Un autre procŽdŽ relevant de la persuasion dans les discours des PNL peut •tre analysŽ  ˆ travers 82

les pronoms employŽs dans leurs textes. De mani•re gŽnŽrale dans les oeuvres des PNL nous 

 Voir annexe 2 - Analyses des textes de chanson des PNL82
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pouvons identiÞer une opposition claire entre le Ç ! je (ou nous) ! È et le Ç! ils; tu (ou vous) ! È. 

Prenons en exemple les chansons Au DD et La mis•re est si belle :  

-Dans Au DD nous pouvons entendre : Ç!Sur ton cÏur j'fais trou d'boulette, j'fais t‰che de sang 

sur le pull. JÕdŽsire nullement vous connaitre, ni toi ni ce fils de putes!È.  

-Dans La mis•re est si belle nous pouvons entendre : Ç!Tu sais qu'est ce que j'aime, ce qui nous 

ressemble!È ainsi que, Ç!ætre accompagnŽ de ces faux serait une partouze!È.  

LÕopposition se manifeste entre, dÕun c™tŽ, les PNL et leur communautŽ QLF via le Ç!je (ou nous)!È 

(Ç! ce qui nous ressemble! È) et, de lÕautre, un potentiel ennemi, directement interpellŽ ou non, 

dont nous ne connaissons pas lÕidentitŽ prŽcise ˆ travers le Ç! ils; tu (ou vous)! È (Ç JÕdŽsire 

nullement vous connaitre, ni toi ni ce fils de putes !È ou encore Ç!ætre accompagnŽ de ces faux 

serait une partouze!È). Le Ç!nous!È est signe de rassemblement, de partage et de traits communs. 

A lÕinverse, les ennemis sont dŽnigrŽs, insultŽs et m•me menacŽs par les PNL Ç! jÕfais trou 

dÕboulette!È Žtant une image pour Žvoquer un meurtre ˆ lÕarme blanche par Ademo par exemple.  

Le chercheur SŽbastien Barrio dans sa th•se Sociologie du Rap Fran•ais indique que lÕutilisation 

de tels pronoms, de mani•re oppositionnelle, est courante dans le rap et nous Žclaire sur leurs 

diffŽrentes significations. Le Ç! je!È renvoie donc au rappeur lui-m•me, qui relate ses pensŽes et 

ses avis. Il est souvent accompagnŽ et liŽ dÕun Ç!nous!È qui reprŽsente le groupe dÕappartenance 

du rappeur et donc ici la communautŽ QLF que les PNL ont crŽŽe. Il est utilisŽ comme un signe 

de ralliement signifiant que les personnes sont semblables, forment un tout face ˆ la sociŽtŽ qui 

les entoure. Cette mention directe au groupe dans les textes permet de renforcer lÕopinion 

exprimŽe du Ç! je! È, lui donnant ainsi plus de poids. A ceux-ci sÕopposent donc le Ç! ils; tu (ou 

vous)!È. Ces pronoms reprŽsentent des personnes extŽrieures ˆ la communautŽ et qui nuisent au 

Ç! nous (ou je)! È. Lorsque le Ç! ils! È devient un Ç! tu! È ou un Ç! vous! È, il sÕagit gŽnŽralement 

dÕattaques directes, o• la critique est franche, plus personnelle et clairement identifiable pour 

un(des) auditeur(s) visŽ(s). Que ce soit les institutions dans le rap, les concurrents directs des PNL, 

la police, la justiceÉ lÕidentitŽ des mis en causes nÕest pas rŽvŽlŽe.  

LÕobjectif de cette dŽmarche sÕinscrit dans une dimension persuasive vis-ˆ-vis de lÕauditoire. Les 

PNL, en Žvoquant avec une opposition un autre groupe dÕindividus, crŽent de la distance. Ils se 

placent stratŽgiquement en dŽcalage niant ainsi tous liens et ressemblance avec eux. 
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Pour persuader davantage leur auditoire de leur diffŽrence, les PNL ont inscrit leurs prises de 

paroles dans un rythme particulier souvent utilisŽ par les hommes politiques lors de leur discours 

de campagne pour convaincre un Žlectorat.  

Avoir recours ˆ un silence stratŽgique 

Comme nous avons pu le voir prŽcŽdemment, les PNL entretiennent une grande discrŽtion en 

communiquant tr•s peu. Ceci sÕinscrit pourtant dans un principe communicationnel fort, celui de 

la communication du silence. En effet, comme lÕexplique lÕanthropologue Gregory Bateson de 

lÕŽcole de Palo Alto, Ç!On ne peut pas ne pas communiquer !È . Le fait m•me dÕ•tre silencieux est 83

interprŽtable et rŽvŽlateur de certaines stratŽgies persuasives que nous allons t‰cher dÕexpliquer. 

Le silence, tout dÕabord, est source de bruits . En effet, entretenir un silence provoque un 

certain myst•re suscitant ˆ son tour interrogations et spŽculations du c™tŽ de lÕauditoire. Des 

tweets, vidŽos amateurs et articles en tout genre fleurissent sur Internet et dans la presse lors de 

lÕabsence des PNL. Les retombŽes presse  que nous avons menŽ de 2017 ˆ 2020, renvoyant ˆ  84

une absence de trois ans des PNL avant la sortie de leur dernier album Deux Fr•res, illustrent bien 

ce phŽnom•ne. 29% des articles de presse analysŽs sont parus lors de la longue pŽriode de 

silence des deux rappeurs prŽcŽdents leur retour sur la sc•ne musicale. Ce chiffre sÕŽl•ve ˆ 50% 

pour la presse gŽnŽraliste. Ces rŽsultats sont significatifs de lÕeffet du silence des PNL. Une 

vŽritable mythologie se crŽe alors autour des individus, que ces derniers ne viennent jamais 

confirmer ou infirmer. Dans le seul interview donnŽ par les deux fr•res au magazine The Fader, le 

champ lexical de la supposition est fortement utilisŽ par la journaliste pour combler lÕabsence de 

rŽponses de leur part. Ç!Peut-•tre que {É} ils paraissent {É} ils semblent {É} !È . Les PNL, via leur 85

silence, vont •tre vus comme des artistes diffŽrents, dŽsintŽressŽs et nÕayant pas besoin de 

communication pour rŽussir, contrairement au secteur bruyant dans lequel ils Žvoluent. Une 

considŽration quÕils ne vont pas nier. Ainsi, la diffŽrenciation Žmane de la part du public 

directement et sÕentretient sans aucun effort. Le silence est alors auto-persuasif.   

De plus, le silence permet de crŽer de la raretŽ et dÕimposer une posture de dominant vis-ˆ-

vis de lÕauditoire. Comme lÕexpliquent les lois de lÕŽconomie, la raretŽ augmente la demande et 

crŽe le dŽsir. Les fans de PNL, frustrŽs par leur silence, sont dŽpendants dÕeux et en demandent 

davantage. Les diffŽrents tweets de fans de PNL en annexe illustrent bien la frustration ressentie 

 WINKIN, Yves Winkin, La nouvelle communication, Editions du Seuil, 1981.83

 Voir annexe 3 - Analyses des retombŽes presse des PNL84

 THE FADER, ABRAHAMIAN, Atossa, Le monde ou rien de PNL, 201685
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pendant les pŽriodes de silence  des rappeurs. Les analyses des retombŽes presse gŽnŽraliste et 86

spŽcialisŽe en musique nous indiquent dÕailleurs que 30% des articles traitant des PNL usent du 

champ lexical de lÕattente apr•s leurs trois ans dÕabsence. Les Inrockuptibles prŽcisent par 

exemple Ç!‚a fait trop longtemps que ca dure !È. Ainsi, les PNL jouissent dÕune posture dominante 

vis-ˆ-vis de leur auditoire quÕils satisfont ˆ leur guise. Dans lÕarticle Ce que se taire veut dire. 

Expressions et usages politiques du silence, les chercheurs en Žtude politique Denis Barbet et 

Jean-Paul HonorŽ  nous expliquent les consŽquences bŽnŽfiques du silence pour un orateur 87

politique et insistent sur le pouvoir que celui-ci procure. La multiplication et lÕallongement des 

pauses silencieuses agiraient comme symboles du pouvoir par le locuteur dominant, sur le dŽsir 

de lÕauditoire et sa satisfaction. LÕattention portŽe au locuteur sera alors multipliŽe lorsquÕil 

prendra la parole par rapport ˆ des acteurs dŽjˆ rŽguli•rement prŽsents et son pouvoir de 

persuasion sÕen verra grandi. Ainsi, les PNL reprenant la parole apr•s une longue absence seront 

plus convaincants dans leurs paroles et pourront persuader plus facilement leur public dÕune 

potentielle diffŽrence quÕils reprŽsentent. 

Suite ˆ lÕanalyse approfondie des discours de PNL, nous avons donc pu constater quÕils avaient 

recours ˆ des procŽdŽs spŽcifiques pour persuader leur auditoire de leur diffŽrence. Ces procŽdŽs 

sÕinscrivent dans la rhŽtorique ou sÕen inspirent. Cela indique que la diffŽrence revendiquŽe par 

les PNL repose, comme le stipule le recours ˆ la rhŽtorique, sur la construction dÕun ethos, cÕest ˆ 

dire, une image quÕils veulent donner ˆ leur auditoire pour le convaincre et non leur rŽelle 

personnalitŽ morale. Cette qu•te discursive dÕune telle reconnaissance vient contrer lÕaspect innŽ, 

naturel de leur altŽritŽ. La construction de cet ethos cacherait-t-elle une rŽalitŽ beaucoup plus 

ordinaire que nous pourrions le penser ? Pour sÕen assurer, nous allons nous intŽresser plus en 

dŽtails aux pratiques des PNL afin de vŽrifier leur conformitŽ avec dÕautres artistes.  

b) Des pratiques conformistes motivŽes par des objectifs de 
rentabilitŽ 

 Depuis toujours, un mythe existe autour de la figure de lÕartiste. Celui-ci est considŽrŽ 

comme un •tre sacrŽ dans lÕinconscient collectif. En effet, la sociŽtŽ lui conf•re une certaine 

singularitŽ reliŽe au gŽnie qui sommeillerait en lui. Talentueux, inventif, impossible ˆ imiter par 

 Voir annexe 25 - Captures de tweets de fans frustrŽs de lÕattente des PNL86

 BARBET Denis, et HONORƒ Jean-Paul, Ç!Ce que se taire veut dire. Expressions et usages politiques du silence!È, Mots. Les langages 87

du politique, [En ligne], 2013
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des individus plus Ç! ordinaires! È, celui-ci jouirait dÕun pouvoir qui le distancerait de la sociŽtŽ 

commune et lui procurerait une aura spŽcifique.  

Comme nous avons pu lÕexpliquer bri•vement dans notre introduction, le rap rencontre un grand 

succ•s et est devenu un genre musical de masse au coeur de lÕindustrie musicale. Alors 

directement reliŽ aux nombreuses critiques dont cette industrie peut •tre la cible, le rap a fini par 

•tre considŽrŽ comme un secteur rŽputŽ pour formater les individus de mani•re ˆ en faire les 

artistes montŽs de toute pi•ce que le public rŽclame. Le genre rap aurait perdu de son aura 

jusquÕici prŽservŽe. LÕarticle du mŽdia Yard (magazine en ligne spŽcialisŽ dans la culture urbaine) 

Žvoque en effet un genre musical Ç!en fin de cycle!È . Loin du courant novateur et sous-culturel 88

de ses dŽbuts, lÕauteure dresse le portrait dÕun rap aux artistes uniformisŽs, rŽpondant aux besoin 

accrus des consommateurs par des productions Ç! rŽchauffŽes! È, pauvre en qualitŽ. Face ˆ ce 

dŽclin, les PNL se sont imposŽs comme des artistes ˆ part enti•re, fid•les ˆ lÕimaginaire collectif 

de lÕartiste, gr‰ce ˆ leur posture diffŽrenciante aux codes sous-culturels sous-jacents. 

Cependant, apr•s avoir confrontŽ les pratiques courantes des PNL ainsi que leurs codes sociaux, 

nous avons pu nous rendre compte de procŽdŽs conformes ˆ dÕautres artistes de lÕindustrie quÕils 

rejettent et ˆ des marques commerciales.  

Des procŽdŽs conformes ˆ dÕautres artistes 

Nous nous sommes en effet rendu compte que les PNL usent de techniques fortement 

courantes dans le secteur du rap Outre-Atlantique . Concentrons nous par exemple sur leur 

dernier titre phare en date, Au DD  sorti en 2019. Comme nous avons pu lÕŽvoquer 89

prŽcŽdemment, cette chanson traite du rapport au succ•s des deux fr•res. Affirmant leur position 

de leader dans le texte, ces derniers ont illustrŽ leur propos en se mettant en sc•ne, dans leur clip 

et sur leur pochette dÕalbum, en haut de la Tour Eiffel. Les PNL ont choisi ce lieu de prestige aussi 

Žnigmatique, mŽtaphore Žvoquant le sommet et donc la rŽussite ultime, afin de se distancer du 

reste du rap et dÕaffirmer une position dominante et diffŽrenciante. Par ailleurs, cette technique a 

dŽjˆ ŽtŽ utilisŽe par le rappeur Drake en 2016  pour la sortie de son album Views. LÕartiste 

canadien sÕest en effet mis en sc•ne assis, tout comme les PNL sur la Tour Eiffel, au sommet de la 

plus haute tour de Toronto. Dans une dŽmarche dÕaffirmation de sa supŽrioritŽ vis-ˆ-vis du secteur 

du rap canadien et US, Drake en avait Žgalement fait le visuel de sa pochette dÕalbum .  90

 YARD, LANSKY, Attention, le rap est en fin de cycle, 201988

 Voir annexes 1 et 2 - Analyse du texte AU DD et de sa pochette dÕalbum89

 Voir annexe 26 - Photo album Views de Drake90
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De la m•me mani•re, le slogan Que la Famille des PNL, Žgalement nom de leur communautŽ, 

(QLF) rappelle le nom du label du rappeur amŽricain Lil Durk. En 2010, ce dernier a en effet crŽŽ 

le label OTF, abrŽviation pour Ç!Only The Family!È qui est la traduction littŽrale de Que La Famille. 

Une ressemblance sans doute trop flagrante.  

Allant encore plus loin que la simple copie dÕune pochette dÕalbum ou de slogan, les rappeurs 

PNL sont vus comme ayant popularisŽ un tout nouveau genre musical distinctif, le cloud rap, dŽjˆ 

pourtant bien courant aux USA. Le Cloud rap, avec Ç!Cloud!È signifiant littŽralement Ç!nuage!È, 

est un style de rap aux instrumentales lŽg•res, aŽriennes, dites Ç!planantes!È sur lesquelles sont 

apposŽes des paroles souvent tr•s crues portant sur un quotidien difficile. Souvent assimilŽ ˆ la 

nostalgie prŽsente dans les productions des PNL, ce genre a tout de suite ŽtŽ vu comme novateur 

sur le secteur et propriŽtaire aux deux fr•res. Cependant, le style Cloud est nŽ dans les annŽes 

2000 aux USA et ses prŽcurseurs sont en rŽalitŽ les artistes Lil B, Issue ou encore A$AP Rocky. Les 

PNL nÕont finalement su quÕidentifier un courant de rap encore peu populaire en France et en ont 

fait leur marque de fabrique. Ils nÕont pas ŽtŽ les prŽcurseurs dÕune pratique musicale 

distinctive.  

Enfin, en retra•ant lÕhistoire du rap en France, nous avons pris connaissance du livre du sociologue 

Karim Hammou intitulŽ Une Histoire de rap en France . Ce dernier nous informe que le rap, ˆ ses 91

dŽbuts, a toujours ŽtŽ tenu ˆ distance de lÕespace mŽdiatique et considŽrŽ comme un genre 

musical marginal en raison de son association au malaise des banlieues. Avec le temps, le genre a 

connu lÕessor que nous avons prŽcŽdemment ŽvoquŽ lui accordant une lŽgitimitŽ et une 

inscription au sein de lÕindustrie musicale. Cependant, Karim Hammou nous informe que les 

acteurs du secteur rap ont alors toujours cherchŽ ˆ cultiver cette marginalitŽ afin dÕen faire un 

argument commercial. La dimension sulfureuse dÕun groupe serait un argument fructueux, un 

attrait aupr•s du grand public. Pratique nommŽe Ç !le marketing de la marge !È, cela reviendrait ˆ 

commercialiser un produit culturel aupr•s dÕun large public sous un angle oppositionnel. 

Finalement, les PNL en cultivant leur diffŽrence et leur opposition au secteur rap, usent du 

m•me procŽdŽ que ce dernier vis-ˆ-vis de lÕindustrie musicale. Ces derniers renouent avec 

lÕessence m•me du secteur quÕils rejettent. Leur diffŽrence est alors relativement remise en cause 

vis-ˆ-vis de celui-ci. Les PNL prennent exemple sur la culture hŽgŽmonique ˆ laquelle ils sont 

supposŽs sÕopposer. 

 HAMMOU, Karim, Une histoire du rap en France, Paris, La DŽcouverte, 2014.91
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Cette conformitŽ avec dÕautres artistes ne sÕarr•te pas au secteur du rap puisque nous avons 

constatŽ que certains procŽdŽs des PNL ont ŽtŽ repris ˆ dÕautres genres musicaux. 

Reprenons ce que nous disions sur la communication du silence utilisŽe par les PNL. Tr•s 

rapidement assimilŽe aux deux fr•res, cette technique du silence existe cependant depuis de 

nombreuses annŽes et ses prŽcurseurs sont les artistes ˆ succ•s Daft Punk.  Il y a encore peu 

de temps, ces derniers expliquaient lors dÕune rare interview : Ç!A une Žpoque o• les artistes ont 

tendance ˆ communiquer toutes les cinq secondes sur les rŽseaux sociaux, le succ•s de notre 

prŽsentation tient ˆ ce que nous ne nous exprimons que tous les cinq ou huit ans. Comme 

quelquÕun qui ne parle jamais pendant les d”ners de famille et quÕon Žcoute dÕautant plus le jour 

o• il se dŽcide È . Pour leur dernier album Random Access Memories sorti en 2013, les Daft 92

Punk, apr•s 8 ans dÕabsence, ont annoncŽ leur grand retour en changeant uniquement leur photo 

de profil sur Facebook par la pochette de leur nouvel album. Totalement absents des rŽseaux 

sociaux et des mŽdias en dehors des pŽriodes de sorties dÕalbum, ce tr•s lŽger manifestement 

dÕexistence a pourtant eu des effets considŽrables. Avec une vingtaine de posts Facebook de 

promotion uniquement comportant au total 11 mots , les Daft Punk et leur chanson Get Lucky 93

ont pourtant atteint le record de 1 500 000 Žcoutes  en 24h sur Spotify. Une vidŽo teasing  de 94 95

15 secondes avait Žgalement ŽtŽ promue, rŽvŽlant uniquement leur logo sur fond noir avec 

lÕinstrumentale de leur nouvelle chanson Get Lucky. Celle-ci nÕest pas sans rappeler les posts 

Instagram de teasing des rappeurs PNL pour la sortie de lÕalbum Deux Fr•res. Apr•s trois ans 

dÕabsence les deux fr•res se sont manifestŽs uniquement via un post dÕune image noire avec les 

simples mots Ç!‚a recommence !È Žcrits en couleur blanche. Les retombŽes des Daft Punk ont dž 

impressionner et inspirer les PNL puisque, en plus dÕavoir eu recours aux m•mes techniques 

quÕeux, la pochette de leur album Le Monde Chico sortie en 2015 reprend le principe visuel 

identique de lÕalbum Random Access Memories des Daft Punk comme nous pouvons le voir en 

annexe  (les deux moitiŽs de visage des PNL accolŽes, formant un unique visage, faisant Žcho 96

aux casques des Daft Punk mis c™te ˆ c™te de la m•me mani•re). Contrairement ˆ ce que nous 

pouvions penser prŽcŽdemment, les PNL nÕentretiennent pas une mani•re de communiquer 

aussi novatrice et singuli•re.  

 ECS DIGITAL, LEGROUX, GrŽgory, DAFT PUNK : LA PAROLE EST DÕARGENT, LE SILENCE EST DÕOR, 201992

 Ibid93

  Ibid94

 Voir annexe 27 - Capture de la vidŽo teasing des Daft Punk 95

 Voir annexe 28 - Photo de lÕalbum Le Monde Chico des PNL, 201596
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En ayant recours de mani•re dissimulŽe ˆ des procŽdŽs similaires ˆ dÕautres artistes auxquels les 

PNL disent initialement se distancer, le discours sous-culturel des deux rappeurs semble •tre 

dŽcrŽdibilisŽ. Ce dernier lÕest dÕailleurs dÕautant plus en constatant quÕils ont Žgalement recours ˆ 

des procŽdŽs marketing semblables ˆ de grandes marques commerciales.  

Des procŽdŽs conformes ˆ des marques commerciales. 

A ces procŽdŽs empruntŽs ˆ des acteurs du monde du rap et de lÕindustrie musicale au sens 

large, sÕajoutent des procŽdŽs similaires aux pratiques de marques commerciales. 

En effet, les v•tements apparaissant dans les productions des PNL ne sont pas choisis au hasard. 

A lÕinstar de marques de grande consommation, les deux artistes ont eu recours ˆ des 

procŽdŽs de collecte de donnŽes de leur fans, nommŽs le Growth Hacking.  Pour la sortie de 

leur titre BenŽ en 2016, les PNL ont mis en oeuvre une campagne dÕaffichage proposant aux 

passants de contacter un numŽro pour dŽcouvrir en exclusivitŽ leur nouveau titre. Toutes les 

personnes ayant contactŽ le numŽro ont permis aux rappeurs de gŽnŽrer une large base de 

donnŽes pouvant •tre sollicitŽes ˆ leur guise par la suite. UtilisŽs de mani•re tout ˆ fait assumŽe 

lors de lÕannonce de leur tournŽe par sms quelques mois apr•s, ces numŽros leur servent 

Žgalement ˆ conna”tre prŽcisŽment qui sont leurs consommateurs, quelles sont leurs attentes, 

leurs profils sociologiques, quelles marques ils apprŽcientÉetc. De cette mani•re, les PNL sont 

ensuite capables de crŽer des profils de rappeurs qui rŽpondent ˆ ce que leur public attend, qui 

font sens pour lui. Ainsi, les marques mises en avant dans les clips de PNL ou avec lesquelles ils 

choisissent de collaborer sont des marques apprŽciŽes par leur cible et qui leur permettent de 

jouir dÕune plus grande popularitŽ. En portant des pi•ces de la marque streetwear OffWhite  ou 97

en participant ˆ une soirŽe de lancement de la cŽl•bre marque Supreme , les PNL parlent ˆ un 98

public jeune, majoritairement masculin, issu des banlieues mais Žgalement des quartiers aisŽs 

parisiens pour qui le rap  et le streetwear reprŽsentent aujourdÕhui un rŽel engouement. A lÕinstar 

de tests consommateurs menŽs dans les industries de la grande distribution, le produit, ici PNL, 

est fa•onnŽ, fabriquŽ de mani•re ˆ plaire. Les marques promues sont relativement cŽl•bres et 

portŽes par un tr•s grand nombre, relativisant les codes vestimentaires sous-culturels soi-

disant instaurŽs par les deux fr•res. Il est dÕailleurs intŽressant de noter que ces techniques de 

 Voir annexe 29 - Photo dÕAdemo portant du OffWhite dans le clip Au DD97

 voir annexe 30 - Photo des PNL ˆ une soirŽe de lancement Supreme98
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collecte de data et de crŽation orientŽe dÕartistes sont monnaie courante pour les directeurs 

artistiques des grands majors. Ayant un r™le de conseiller aupr•s de lÕartiste sur son univers et son 

image, ce mŽtier est souvent assimilŽ ˆ du fa•onnage dÕartistes. Chez Universal, le service 

Universal Music & brands est un service dŽdiŽ aux partenariats avec les marques et permet aux 

directeurs artistiques de mettre facilement en relation des artistes avec les marques avec 

lesquelles ils souhaiteraient quÕils sÕassocient.  

Enfin, nous avons vu que les PNL mettaient en avant dans leurs textes une opposition entre les 

pronoms utilisŽs afin de marquer une distanciation et ainsi convaincre de leur diffŽrence vis-ˆ-vis 

du secteur du rap. Cependant, outre la dŽmarche persuasive, cette technique discursive se 

rapproche Žgalement des stratŽgies compŽtitives des marques quÕŽvoque Umberto Eco dans 

son ouvrage intitulŽ Construire lÕennemi. Il explique que certaines marques construisent un 

ennemi fictif dans leur discours afin dÕappara”tre comme la meilleure solution possible et ainsi 

gagner en considŽration et notoriŽtŽ sur le marchŽ. Le but est de construire un story-telling 

prouvant au consommateur quÕelle est la seule marque ˆ lui correspondre. Cela est par exemple 

visible dans les campagnes de supermarchŽs, citant directement les concurrents pour comparer 

les prix et affirmer un positionnement moins cher unique, plus compŽtitif. De la m•me mani•re 

que des marques, les textes des PNL sont le fruit de stratŽgies rŽpondant ˆ des logiques de 

compŽtitivitŽ marchandes. Les deux artistes veulent mettre en sc•ne leur opposition avec dÕautres 

rappeurs pour gagner en notoriŽtŽ et ainsi vendre davantage. 

Cependant, les PNL ne sÕarr•tent pas lˆ. En plus des procŽdŽs de marques de grande 

consommation, nous avons pu constater que les deux fr•res empruntaient des procŽdŽs 

typiques dÕun mastodonte commercial, le secteur du luxe . 

Tout dÕabord, les PNL ont recours ˆ une stratŽgie de la  raretŽ  afin dÕaugmenter la valeur per•ue 

de leurs productions et de leurs prises de paroles. Les deux fr•res nÕont cependant rien inventŽ et 

se sont inspirŽs de lÕindustrie du luxe qui a recours ˆ ce concept clŽ depuis de nombreuses 

annŽes. Prenons par exemple la marque Hermes. Celle-ci, afin dÕaugmenter sa notoriŽtŽ ˆ ses 

dŽbuts, proposait ses sacs Birkin uniquement sur liste dÕattente. Un attrait dŽcuplŽ de la part des 

consommateurs se manifestait alors pour ces produits, comparŽs aux autres quÕils pouvaient se 

procurer quotidiennement. De la m•me mani•re aujourdÕhui, une marque de streetwear premium 

comme Supreme a b‰ti tout son fonctionnement sur un principe dÕŽditions limitŽes. En proposant 

des produits en quantitŽ tr•s rŽduite, Supreme a fortement accru la dŽsirabilitŽ de leur marque. A 
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chaque signal dÕun maigre rŽapprovisionnement, ce sont des queues enti•res de consommateurs 

qui se ruent dans leurs rares points de ventes. Les produits proposŽs deviennent alors iconiques.  

De la m•me mani•re, en entretenant un vocabulaire spŽcifique, non comprŽhensible pour bon 

nombre de personnes, les PNL ont recours ˆ des principes de lÕindustrie du luxe qui ne sont 

autres que lÕinaccessibilitŽ et le prestige social.  En effet, quand les PNL livrent un texte avec 

des mots tels que Ç!ounga!È, Ç!nÕda!È ou encore Ç!ve-her!È, les fans multiplient les analyses sur les 

blogs, forums et rŽseaux sociaux en tout genre. Celui qui finit par trouver la signification exacte se 

verra accorder un certain statut, un certain prestige vis-ˆ-vis de ses pairs et en particulier chez les 

fans de PNL. CÕest exactement le m•me principe que pour des biens de luxe. Par leur prix 

fortement ŽlevŽ, les sacs Chanel ou les montres Rolex ne sont pas accessibles pour tout le 

monde. Les personnes rŽussissant financi•rement et pouvant ainsi en acquŽrir bŽnŽficient alors 

dÕun statut social supŽrieur. Signe de rŽussite et de distinction vis-ˆ-vis du plus grand nombre, 

porter un de ces biens procure un certain prestige social. Il est dÕailleurs intŽressant de relever 

que, ˆ lÕinstar des montres Rolex ou des sacs Chanel, les v•tements de la marque PNL, Que la 

famille, sont la cible de contrefa•ons sur Internet.  

Enfin, lorsque les PNL crŽent leur communautŽ fermŽe QLF ou lorsquÕils mettent un point 

dÕhonneur ˆ refuser tout featuring avec dÕautres artistes, ils cultivent le principe de lÕentre-soi. 

Courant dans lÕindustrie du luxe, ce principe sert ˆ se distancer du plus grand nombre et ˆ 

cultiver une certaine exclusivitŽ entre personnes semblables. La marque de luxe Lacoste en est 

un parfait exemple. Cultivant auparavant un positionnement premium et sÕadressant uniquement 

ˆ une cible sportive dÕun niveau social aisŽ, cette marque a tr•s mal vŽcu la rŽ-appropriation de 

ses produits par le groupe de rap €rsenik en 1998. Lors de la sortie de leur album Quelques 

gouttes suffisent, ces rappeurs apparaissent v•tus de v•tements Lacoste sur leur pochette. RŽels 

phŽnom•nes rap de lÕŽpoque, ces derniers sont immŽdiatement imitŽs par leur cible principale, 

les jeunes habitants des banlieues. Cela nÕa cependant pas ŽtŽ apprŽciŽ par la marque Lacoste, 

sÕŽloignant ainsi de son ciblage communautaire. Celle-ci nÕa pas hŽsitŽ ˆ le prŽciser au groupe 

€rsenik directement qui raconte : Ç!Ils {Lacoste} disaient quÕils avaient conscience que •a amenait 

des jeunes ˆ porter la marque, mais quÕils nÕallaient pas pour autant sÕafficher avec des gens 

comme nous!È . Les PNL se sont donc inspirŽs dÕune technique dŽjˆ existante.   99

 KONBINI, MICLET, Brice, DÕ€rsenik ˆ Moha La Squale et RomŽo Elvis!: lÕamour-haine entre Lacoste et le rap fran•ais, 201899
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Suite ˆ lÕanalyse approfondie des pratiques des PNL, nous avons pu nous rendre compte quÕils 

usent de procŽdŽs similaires aux artistes et ˆ lÕindustrie musicale quÕils rejettent. Ils finissent alors 

eux-m•mes par sÕy inscrire. Cette inscription dans cette industrie est dÕautant plus frappante que 

les PNL ont recours ˆ des procŽdŽs semblables ˆ des marques commerciales. Les PNL 

apparaissent comme des produits de consommation pures, fa•onnŽs selon des logiques 

davantage commerciales quÕartistiques. 

Cependant, pour affirmer dŽfinitivement que la sous-culture des PNL nÕest que mise en sc•ne, il 

est nŽcessaire de vŽrifier un des derniers aspects majeurs et proclamŽs par les deux fr•res, leur 

indŽpendance. 

c) Le recours ˆ un processus de production classique faisant 
intervenir une multitude dÕacteurs 

 Le 25 mars 2019, Les PNL postent sur leur page Instagram @pnlmusic une photo issue de 

leur clip Au DD en haut de la Tour Eiffel avec pour lŽgende Ç!On pensait pas un jour monter si 

hautÉen totale indŽpendance !È. Mais que signifie rŽellement •tre un artiste indŽpendant ? Selon 

la dŽfinition du CNRTL, un individu indŽpendant Ç! jouit d'une enti•re autonomie vis-ˆ-vis de 

quelqu'un ou de quelque chose !È, il est Ç!en mesure de subvenir enti•rement ˆ ses besoins È. Si 

les PNL sont rŽellement indŽpendants, ˆ en croire leurs dires, cela signifierait donc quÕils ne sont 

tributaires de personnes. Ils sÕoccuperaient eux-m•mes de lÕenti•retŽ du processus de production 

de leurs oeuvres, soit la crŽation, la distribution et la communication. Dans son ouvrage Le Monde 

de lÕArt, Howard Becker nous informe cependant que Ç Tout travail artistique, de m•me que toute 

activitŽ humaine, fait intervenir les activitŽs conjuguŽes dÕun certain nombre et souvent, dÕun 

grand nombre de personnes. LÕoeuvre dÕart que nous voyons ou que nous entendons au bout du 

compte commence et continue ˆ exister gr‰ce ˆ leur coopŽration ! È . Ces nombreuses 100

personnes assurant la rŽussite des artistes par le fruit de leur travail quotidien, Becker les nomme 

Ç le monde de lÕart!È. Ce dernier venant contredire les affirmations dÕindŽpendance des PNL, nous 

avons dŽcidŽ de remonter le processus de production crŽatif des deux rappeurs pour voir plus en 

dŽtails ce quÕil en Žtait. Nos diffŽrentes analyses des productions des PNL ainsi que la lecture du 

mŽmoire celsien Industrie Musicale et fabrique des idoles de Marie-Anne ChrŽtien  nous ont 101

grandement ŽclairŽ. 

 BECKER, Howard S, Les Mondes de lÕart, Paris, Flammarion, 1988 100

 CHRƒTIEN, Marie-Anne, Industrie musicale et fabrique des idoles, CELSA, 2018101

!49



La crŽation 

Les PNL ont crŽŽ en 2016 leur propre label de musique, le label QLF Records. Preuve ultime selon 

eux de leur indŽpendance, celui-ci est renseignŽ comme opŽrant Ç!dans le secteur d'activitŽ de 

l'enregistrement sonore et Ždition musicale. ! È . Cela signifie que leur label regroupe deux 102

entitŽs. Une partie Ždition tout dÕabord, QLF Publishing, qui g•re la partie crŽative des oeuvres 

des PNL ainsi que les droits qui y sont rattachŽs. Il est important de noter que dans un label 

Ç!classique!È, les artistes signant un contrat dÕŽdition se voient conseiller et encadrer dans leur 

crŽation. Des directeurs artistiques les orientent dans leur travail pour que leurs oeuvres soient 

performantes et correspondent ˆ la ligne du label. CÕest une mani•re pour eux de sÕassurer un 

retour sur investissement comme ils financent lÕenti•retŽ du projet des artistes. Ils peuvent les 

orienter vers des compositions et influences diffŽrentes, des arrangements de textes, etc. A 

lÕinverse, les PNL, en ayant leur propre label, sont bien les garants de leur direction artistique. Ils 

jouissent dÕune certaine libertŽ dans leur composition crŽative. QLF Publishing g•re ensuite les 

droits de ces oeuvres afin de protŽger le compositeur (lÕinstrumentale) et lÕauteur (le texte). Cette 

entitŽ assure ainsi un lien avec la SACEM (SociŽtŽ des auteurs et Žditeurs de musique) afin de 

comptabiliser les utilisations des oeuvres et redistribuer ensuite lÕargent gŽnŽrŽ ˆ chaque ayant 

droit. A cette partie Ždition sÕajoute donc une deuxi•me entitŽ ˆ QLF Records, semblable ˆ une 

maison de disque et se chargeant du pure  enregistrement des oeuvres de PNL. 

Cependant, bien que les PNL aient crŽŽ leur propre label, ils ont besoin dÕun certain temps pour 

Žcrire leurs textes et gŽrer ces entitŽs. Un travail immense et nŽcessitant un grand nombre de 

compŽtences reste ˆ faire pour atteindre la renommŽe dont ils jouissent aujourdÕhui. En retra•ant 

leur processus de production, nous avons pu constater que, naturellement, les PNL ont dŽlŽguŽ 

un certain nombre de t‰ches ˆ des tiers divers dissimulŽs derri•re un discours indŽpendantiste. En 

raison de leur silence et de leur discrŽtion, il a ŽtŽ complexe de relever la totalitŽ des individus 

travaillant pour les PNL. Cependant, la sociŽtŽ ultra-connectŽe dans laquelle nous vivons nous a 

permis dÕapprofondir la moindre information ŽchappŽe de la part des deux artistes ou de leurs 

proches. Nous avons donc pu identifier certains acteurs clŽs sur lesquels les PNL sÕappuient et 

qui, ˆ eux seuls, remettent en cause leur supposŽe indŽpendance.  

Les PNL, tout dÕabord, sont surtout des paroliers. Ils ont recours aux talents de plusieurs 

personnes pour le reste de la partie artistique et notamment pour la partie essentielle de la 

composition instrumentale. Ainsi, en sÕintŽressant aux accrŽditations de leurs chansons, nous 

 Voir annexe 9 - Fiche identitŽ de lÕentreprise QLF Records102
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pouvons relever le nom de plusieurs beat-makers  qui ont composŽ les instrumentales sur 103

lesquelles les PNL posent leur texte. BBP, Tony Kozanostra ou encore MKSB, tous ont oeuvrŽ pour 

les PNL. La collaboration avec le dernier, MKSB, a dÕailleurs crŽŽ une polŽmique. Les PNL auraient 

effectivement pris la libertŽ dÕutiliser une de ses compositions disponibles en ligne sans le crŽditer 

pour leur titre ˆ succ•s Le Monde ou Rien. Apr•s que la chanson est sortie, le beat-maker sÕest 

plaint sur les rŽseaux sociaux et sÕest ensuite vu rajouter ˆ la liste de crŽdits et verser une part des 

royalties.  

Une fois lÕinstrumentale composŽe, cÕest au tour de lÕingŽnieur du son dÕentrer en jeu. Il 

retravaille les sons, les aigus, les graves, les effets et assure le mix de la composition finale. Les 

PNL ont dÕailleurs majoritairement recours ˆ un des ingŽnieurs du son Ç!le plus courtisŽ du circuit 

rap ˆ lÕheure actuelle!È , NkF, qui sÕoccupe de nombreux autres rappeurs tels que Vald, Booba, 104

Damso, Orelsan ou encore Niska.  

Enfin, d•s que lÕinstrumentale est finalisŽe, les artistes peuvent avoir recours ˆ certaines 

techniques Žlectroniques comme lÕauto-tune (aussi appelŽ vocodeur) pour poser leur voix sur la 

musique. Ces techniques permettent aux artistes de modifier et lisser leur voix lorsquÕils chantent, 

rendant alors le tout plus harmonieux. Les PNL ne se cachent pas dÕen utiliser et assument que 

sans celles-ci, ils ne pourraient avoir atteint leur niveau de cŽlŽbritŽ actuel. Ç! Je suis pas un 

rappeur, sans vocodeur je suis claquŽ! È scande Ademo sur le titre Mowgli . Lors dÕun concert, 

celui-ci a dÕailleurs subi une interruption de vocodeur qui a rŽvŽlŽ sa rŽelle voix au grand jour. Un 

nombre incalculable de vidŽos ont ensuite fleuri sur Internet. Comme nous lÕindique Becker dans 

Le Monde de lÕart, il nÕest pas possible de nŽgliger la contribution dÕun instrumentiste ˆ la 

rŽalisation et ˆ la qualitŽ dÕune production artistique, Ç!cela fait partie de la virtuositŽ de son jeu 

qui fa•onnent lÕoeuvre!È .   105

Toujours au sujet de la partie tr•s artistique du processus de production musicale, les rŽalisateurs 

de clip  sont des partenaires essentiels aux artistes. Les clips aujourdÕhui sont des instruments de 

promotion majeurs mais Žgalement une mani•re de positionner lÕartiste, lÕinscrire dans un univers 

visuel prŽcis qui vient souligner ses titres. Cela permet de mettre en sc•ne une oeuvre musicale et 

sŽduire un grand nombre de personnes ensuite via les rŽseaux sociaux ou la tŽlŽvision. Un 

rŽalisateur sÕoccupe ˆ la fois de la prŽ-production (repŽrage de lieu pour tourner, rŽalisation de 

storyboard, gestion de la mise en sc•ne et du casting), du tournage (captation vidŽo, 

 Un beatmaker est celui qui compose des morceaux instrumentaux pour des rappeurs.103

 ID VICE, Delcourt, Maxime, Qui est nk.f, l'ingŽ son derri•re les plus grands noms du rap fran•ais ?, 2019104

 BECKER, Howard S, Les Mondes de lÕart, Paris, Flammarion, 1988 105
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orchestration des Žquipes lumi•res, des cadreurs, des ingŽnieurs du son, des acteurs et figurants) 

et de la post-production (montage de lÕimage, effets spŽciaux, Žtalonnage, bruitage, 

postsynchronisation, montage son, doublage, mixage) du clip. Les PNL dŽl•guent ces Žtapes 

primordiales et consŽquentes au rŽalisateur Mess mentionnŽ dans leur unique Ç! interview! È 

accordŽ au magazine The Fader . Ç!Il organise tout, des voyages ˆ lÕŽtranger jusqu'ˆ la location 106

du singe qui a un r™le dans le clip pour ÔDaÕ!È .  De plus, au delˆ de lÕaspect purement pratique, 107

un clip est une rŽalisation tr•s cožteuse. Pour leur clip Au DD au sommet de la Tour Eiffel, les PNL 

ont bŽnŽficiŽ dÕune aide du Centre National du CinŽma  de 80 000 euros , rŽvŽlant une 108

certaine dŽpendance financi•re.  

En ce qui concerne la partie plus administrative et organisationnelle, les managers, tourneurs et 

bookeurs sont des acteurs primordiaux pour le dŽveloppement dÕune carri•re musicale. VŽritable 

chef dÕorchestre, le manager  est lÕintermŽdiaire entre lÕartiste et les divers agents de lÕindustrie 

musicale (bookeur, tourneur, journalistes, etc). Veillant ˆ toujours dŽfendre les intŽr•ts de son 

client, il a trois fonctions principales : une commerciale (rŽseautage, synchronisation des Žquipes, 

mise en relation..), une administrative et juridique (nŽgociation des contrats et de la rŽmunŽration 

des artistes, subventions, comptabilitŽÉ) et enfin une de conseil artistique (Žvaluation, coaching, 

branding de lÕartiste, merchandising..). LÕarticle The Fader  mentionnŽ prŽcŽdemment nous 109

indique que les PNL bŽnŽficient des services dÕun certain Issam pour assurer ce r™le. Bien que les 

PNL soient libres dans leur crŽation artistique, ils sont tout de m•me guidŽs et conseillŽs sur un 

certain positionnement ˆ adopter.  

Le tourneur , lui, est en charge de lÕorganisation des tournŽes. Il est celui qui prend en charge les 

risques financiers pour assurer la rŽalisation des spectacles. CÕest un intermŽdiaire entre le 

manager et les exploitants de salles de concerts. Apr•s avoir rŽservŽ les salles, il va sÕoccuper de 

lÕinstrumentation du concert, soit, le choix des chansons (lÕordre dans lequel elles vont •tre 

diffusŽes est rŽflŽchi afin de sÕassurer une ambiance optimale lors de lÕŽvŽnement, pour que les 

fans aient vraiment le sentiment de vivre un moment particulier), le dispositif sonore (avec des 

musiciens sur sc•ne ou non par exemple) et la scŽnographie. Le tourneur se rŽmun•re ensuite sur 

la vente des billets. La scŽnographie est un des ŽlŽments majeurs de la bonne rŽussite dÕun 

concert. En accompagnant visuellement et esthŽtiquement les titres qui seront diffusŽs, le 

 THE FADER, ABRAHAMIAN, Atossa, Le monde ou rien de PNL, 2016106
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dispositif scŽnographique joue ŽnormŽment sur lÕaura des artistes qui se dŽgage lors de leur 

performance. Pour la tournŽe Dans La LŽgende, les tourneurs Corida et The Talent Boutique  de 110

PNL avaient notamment collaborŽ avec le studio de crŽation Les Vandales pour ŽvŽnementialiser 

la sc•ne. Ces derniers ont alors mis en oeuvre un cÏur humain de 6 m•tres de haut (symbole du 

groupe PNL) et des animations spectaculaires sur des Žcrans led de tr•s grande taille . Ces 111

collaborations scŽnographiques viennent nuancer les communications de PNL sur les rŽseaux 

sociaux proclamant via des hashtags Ç#ScŽnographiebyNousM•mes !È en parlant de cette m•me 

tournŽe.! 

Le r™le du tourneur est tr•s souvent complŽtŽ par celui du bookeur . Il est celui qui inscrit les 

artistes dans les festivals, et notamment le prestigieux festival californien Coachella pour les PNL 

en 2017. Les festivals sont des lieux stratŽgiques pour familiariser avec la presse tr•s prŽsente et 

faire parler de soi. Ë leur dŽbut, le booker place Žgalement les artistes dans des showcases et 

ŽvŽnements de taille plus humble afin de les faire conna”tre . Jouissant dÕun carnet dÕadresses 112

consŽquent, le bookeur est un atout pour les artistes dŽsirant gagner en notoriŽtŽ. Sans lui, la 

montŽe au succ•s est plus complexe. 

Enfin, les marques commerciales  jouent Žgalement un r™le important dans le processus de 

production des artistes, majoritairement financier. Bien que les PNL disent avoir financer leurs 

carri•res gr‰ce aux trafics de drogues illicites, ils sÕassocient frŽquemment ˆ des  marques via des 

techniques dites de dŽpublicitarisation. ThŽorisŽe par les chercheuses  Karine Berthelot-Guiet, 

Caroline Marti de Montety et ValŽrie Patrin-Lecl•re, ce concept renvoie aux Ç tactiques des 

annonceurs qui visent ˆ  se dŽmarquer des formes les plus reconnaissables de la publicitŽ pour lui 

substituer des formes de communication censŽes •tre plus discr•tes  È. Les marques vont utiliser 

dÕautres formes mŽdiatiques et culturelles pour se promouvoir en toute discrŽtion et Žviter la 

mŽfiance des consommateurs (film, musŽe, jeux mais Žgalement vidŽos clips dÕartistes, etc). De 

cette mani•re, pour sÕassurer des revenus et bŽnŽficier dÕassimilations ˆ certaines marques, les 

PNL, comme nombre dÕartistes, ont eu recours ˆ des placements de produits discrets dans leurs 

diffŽrents clips. Cela consiste ˆ faire la promotion de marques en intŽgrant leur produit de 

mani•re naturelle dans une vidŽo artistique. La mise en avant du produit ne para”t pas intrusive 

mais spontanŽe, le produit apparaissant comme un ŽlŽment de dŽcor, un accessoire, un 

 Voir annexe 31 - Captures sites Corida et The Talent Boutique prouvant leur collaboration avec les PNL110

 Voir annexe 32 - Photo des installations faites par Les Vandales pour la scŽnographie des PNL (http://www.lesvandales.fr/project/111

pnl-live-tour/)

 Voir annexe 33 - Capture dÕun showcase organisŽ pour les PNL par leur bookeur FME pour les faire gagner en notoriŽtŽ ˆ leurs 112

dŽbuts.

!53



v•tement.., etc dans un univers non marchand. Les revenus gŽnŽrŽs par les artistes sont assez 

ŽlevŽs car cela permet aux marques de bŽnŽficier dÕune forte visibilitŽ. Les placements sont 

nombreux dans le clip Au DD par exemple. Les marques Sergio Tacchini ou encore Louis Vuitton 

apparaissent portŽes par les deux rappeurs. Une moto de la marque Repsol y figure comme 

ŽlŽment de dŽcor. Les PNL ont dÕailleurs usŽ de la m•me technique pour leur marque Que la 

famille qui est la premi•re tenue portŽe par Ademo dans le clip. Les styles vestimentaires montrŽs 

reposent sur des stratŽgies financi•res bien rŽflŽchies. 

La distribution 

Une fois la crŽation artistique finalisŽe, il est temps de la distribuer ˆ un public. Becker nous 

indique dans Le Monde de lÕArt : Ç!Si les oeuvres dÕart finissent par se conformer aux possibilitŽs 

du syst•me de distribution, cÕest quÕen r•gle gŽnŽrale, celles qui ne sÕy conforment pas ne sont 

pas diffusŽes! È. Si une partie de la crŽation peut •tre gŽrŽe par les artistes, ces derniers ne 

peuvent assurer seuls les conditions de leur propre distribution. Ils doivent nŽcessairement avoir 

recours au service dÕautres acteurs sans quoi ils ne pourraient •tre diffusŽs en France et ˆ 

lÕinternational et finiraient par sÕŽteindre.  

En juin dernier, le journaliste du mŽdia RTL Benjamin Boukriche a rŽvŽlŽ une cartographie de 

lÕindustrie du rap fran•ais sur Twitter . Sur ce document, les PNL apparaissent rattachŽs ˆ leur 113

propre label QLF Records, mais Žgalement ˆ Believe pour la partie distribution.  Se prŽsentant 

comme Ç!solution de distribution et marketing au service des artistes et labels indŽpendants !È, 

Believe a en charge la distribution physique des albums de PNL mais Žgalement la distribution 

digitale (sur les plateformes de tŽlŽchargement lŽgal et de streaming), lÕindustrie du disque 

connaissant une crise importante. Believe distribuant en France et ˆ lÕinternational, les PNL 

bŽnŽficient de lÕaide dÕun rŽseau dÕexperts mondial pour diffuser leurs oeuvres au plus grand 

nombre. CÕest gr‰ce ˆ cette entreprise que les PNL peuvent ensuite visualiser leur nombre de 

ventes, dÕŽcoutes et de streams et ainsi recevoir les certifications associŽes (disque dÕor, de 

diamant, etc) mais aussi conna”tre leur positionnement sur le marchŽ musical en terme de ventes. 

Pour sÕassurer de la bonne distribution des albums des PNL, les sociŽtŽs spŽcialisŽes comme 

Believe ont recours ˆ des stratŽgies de commercialisation bien prŽcises : 

Avant lÕannonce dÕun album, le principe du single  est monnaie courante sur le marchŽ de la 

distribution. Permettant une forme de teasing et donc une augmentation du dŽsir des fans, le 

 Voir annexe 34 - BOUKRICHE Benjamin, Cartographie du rap fran•ais actuel, RTL, 2020113
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single est le titre de lÕalbum jugŽ le plus Žnigmatique. Il a pour r™le de porter lÕalbum. Ce dernier 

doit •tre de qualitŽ afin de donner au public lÕenvie dÕŽcouter la suite de la production. Les 

singles sont gŽnŽralement les titres sur lesquels les artistes investissent le plus. Ainsi, pour la 

sortie de leur album Au DD, les PNL et leurs Žquipes de rŽalisation ont mis la barre haut en 

tournant leur clip au sommet de la Tour Eiffel. Une opŽration jamais vue en France sur le secteur 

du rap. A la fin du clip, les fans pouvaient alors dŽcouvrir lÕannonce dÕun nouvel album Ç! PNL 

Deux Fr•res, nouvel album, 5 avril 2019 !È.  

Une autre technique de distribution avant lÕannonce et la sortie de lÕalbum, utilisŽe par Believe 

pour les PNL, est la sortie rŽguli•re de titres pour sÕassurer une prise de parole constante. 

GŽnŽralement, cela se fait sur un laps de temps de 3 ˆ 4 mois. Pour les PNL, cela sÕest Žtendu sur 

un dŽlai plus long afin de ne pas rompre leur mani•re de commun iquer discr•te et 

majoritairement silencieuse. Ainsi, apr•s un long moment dÕabsence, les PNL ont sorti un premier 

titre A lÕammoniaque en juin 2018, puis le titre  91Õs en aožt 2018 et enfin Au DD en mars 2019 

(titre single qui a donc annoncŽ le nouvel album). Tous ces titres faisant partie de la tracklist de 

lÕalbum dŽvoilŽ en avril. Cela permet aux artistes de prŽtexter sortir des productions 

rŽguli•rement mais aussi de ne pas se faire oublier alors que lÕalbum sur lequel figurent ces titres 

est dŽjˆ prŽvu et sera annoncŽ de mani•re stratŽgique plus tard. Une fois ces trois titres partagŽs 

ainsi que lÕalbum annoncŽ, cÕest lÕenti•retŽ de la tracklist de lÕalbum qui est dŽvoilŽ deux jours 

avant la sortie officielle, lÕobjectif Žtant de laisser apercevoir de nouveaux titres sans les dŽvoiler 

pour garder une part de suspens. Une fois lÕalbum sorti, les PNL ont communiquŽ sur chacun des 

titres via des posts Instagram pour leur faire de la promotion au m•me niveau que les trois 

premiers titres sortis en amont de lÕalbum. Il est intŽressant de remarquer que le titre 91Õs, aux 

tonalitŽs estivales et aux paroles Žvocatrices de lÕŽtŽ Ç!J'veux juste un cocktail frais (frais) avec le 

petit parasol !È, est sorti pendant les grandes vacances dÕaožt 2018 pour appara”tre comme Ç!le 

tube de lÕŽtŽ! È (moment commercial fort dans lÕindustrie musicale) et ainsi assurer un succ•s 

commercial aux deux artistes pendant la pŽriode de confection de lÕalbum.  

Suite ˆ la sortie de lÕalbum, pour sÕassurer des retombŽes financi•res fructueuses, il est possible 

que les sociŽtŽs de distribution proposent aux artistes de sortir diffŽrentes versions de leur CD 

nÕayant quÕune tr•s lŽg•re disparitŽ (une couleur de pochette diffŽrente, un poster donnŽ ˆ 

lÕintŽrieurÉ). Les PNL ont donc sorti deux CD de leur album Deux Fr•res, un ˆ la pochette 

blanche et un ˆ la pochette noire, chacune offrant un titre supplŽmentaire exclusif absent dans 

lÕautre version. Cela a pour effet immŽdiat de booster les ventes, les fans allant jusquÕˆ acheter les 
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deux versions pour dŽcouvrir absolument le titre absent de la version quÕils ont achetŽe en 

premier. De la m•me mani•re, il est possible de proposer lÕalbum en version vinyle. Ainsi, apr•s la 

sortie officielle de lÕalbum Deux Fr•res en avril, les PNL ont sorti sa version vinyle en novembre 

avec une logique de prŽ-commandes pour spŽcifier un nombre limitŽ dÕexemplaires et ainsi 

provoquer un sentiment de pŽnurie aupr•s des consommateurs. Par peur de passer ˆ c™tŽ de ce 

genre dÕarticles, les fans sÕempressent de les acheter, ce qui assure un succ•s commercial aux 

artistes. Les vinyles, par leur caract•re vintage, apparaissent comme des pi•ces iconiques ˆ se 

procurer. Certains fans en font m•me la collection.  

Enfin, les sociŽtŽs de distribution peuvent Žgalement ŽvŽnementialiser la vente des albums de 

leurs artistes. CÕest ce quÕa fait Believe en avril, le jour de la sortie de lÕalbum Deux Fr•res en 

achetant des espaces publicitaires marquants permettant de faire vivre une expŽrience exclusive ˆ 

certains fans. Toute la journŽe du 5 et 6 avril 2019, la compagnie de chauffeurs Uber proposait 

alors des! courses gratuites ˆ bord du Ç! Uber PNL! È. Six vŽhicules de la sociŽtŽ, dŽcorŽs aux 

couleurs du nouvel album, ont traversŽ les rues de Paris entre 13h et 23h en faisant tourner en 

boucle le nouvel album. Seuls quelques fans chanceux ont rŽussi ˆ bŽnŽficier dÕune course. De la 

m•me mani•re, un tour bus a Žgalement ŽtŽ enti•rement redesignŽ et a remontŽ les champs 

ElysŽes la nuit du 30 avril 2019, rempli de fans. ƒvŽnementialiser la sortie dÕun album ˆ un nombre 

restreint permet de jouer sur lÕexclusivitŽ et ainsi assurer un maximum dÕŽcoutes, de streams et de 

ventes par les fans envieux nÕayant pas eu la chance de monter dans les vŽhicules.  

Le tourneur joue Žgalement un r™le dans la stratŽgie de commercialisation de la tournŽe,  qui est 

un moment crucial pour promouvoir au maximum lÕalbum rŽcent. Des techniques basŽes sur 

lÕattente et la pŽnurie sont souvent utilisŽes aÞn de maximiser les ventes.  Ainsi, pour la 

tournŽe Deux Fr•res, le tourneur de PNL, Corida, a procŽdŽ ˆ un dispositif de ventes en trois 

temps. Tout dÕabord, des places ont ŽtŽ mises en ventes via un principe dÕactivation o• les fans 

devaient se dŽplacer dans des Ç! capsules! È  placŽes dans des villes stratŽgiques de France 114

(Paris, N”mes, Nice, LyonÉ), faire la queue selon des horaires spŽcifiques pour scanner un QR 

code avec leur smartphone et ainsi acheter la place. Rien nÕindiquait quÕils y auraient des places 

supplŽmentaires ˆ lÕavenir et lÕŽvocation dÕun temps limitŽ Ç!jusquÕˆ 21h!È avait pour objectif de 

crŽer un sentiment dÕurgence aupr•s du public. Dans un second temps, les PNL ont postŽ des 

images sur Instagram indiquant de nouvelles places disponibles sur un site internet mais en 

nombre limitŽ Ç!que quelques places!È, ceci se basant sur une technique de pŽnurie de lÕoffre. 

 Voir annexe 35 - Dispositif de capsules mis en place pour la distribution des places de concert de la tournŽe Deux Fr•res 114
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Une fois la totalitŽ de cette deuxi•me vague de places vendues atteinte, les deux artistes ont 

annoncŽ le Ç!sold out !È des dates de leur tournŽe. De nombreux fans nÕayant pu alors se procurer 

de place, les PNL ont alors, dans un troisi•me temps, indiquŽ avoir fait leur maximum et rŽussi ˆ 

programmer des dates supplŽmentaires de concerts. Pourtant, pour un lieu comme lÕAccorH™tel 

Arena de Paris, un tourneur doit rŽserver la salle au moins trois ans ˆ lÕavance. Les dates de 

concerts supplŽmentaires Žtaient donc connues bien ˆ lÕavance par les PNL et leurs Žquipes. 

Ainsi, le recours ˆ lÕattente et ˆ une gestion pŽnurique de lÕoffre sont des tactiques de 

commercialisation redoutables incitant ˆ acheter des places mais donnant Žgalement au concert 

un aspect privilŽgiŽ, unique avec lÕartiste. Le tout renfor•ant son aura et donc lÕenvie de le voir en 

vrai. Par ailleurs, suite ˆ lÕŽpidŽmie de COVID 19, la tournŽe Deux Fr•res en question nÕa pu avoir 

lieu et a dž •tre reportŽe. Pourtant, afin que les PNL puissent tout de m•me assurer une prise de 

parole mais aussi compenser la perte financi•re liŽe au report des dates de leur tournŽe, un 

partenariat avec Netflix a ŽtŽ mis en place. Le tourneur associŽ avec Believe ont permis de 

diffuser la tournŽe Dans La LŽgende prŽcŽdente ˆ la place des dates annulŽes. Les PNL ici, 

sÕappuient donc sur leur tourneur, leur prestataire de distribution mais Žgalement Netflix, le mass 

media actuel par excellence.  

La communication 

La derni•re Žtape du processus de production artistique est la communication. Elle est essentielle 

pour assurer la rŽussite dÕun album. Becker le prŽcise dÕailleurs dans son ouvrage dŽjˆ citŽ 

prŽcŽdemment Ç!Toute oeuvre est Žgalement accompagnŽe dÕune argumentation qui justifie son 

existence! È. Bien que les PNL communiquent eux-m•mes sur leurs diffŽrents comptes 

Instagram, ils reposent Žgalement sur dÕautres acteurs pour assurer une communication et 

donc promotion optimum.  

Le premier acteur essentiel est lÕattachŽ de presse. Il joue un r™le dÕintermŽdiaire entre les 

artistes, leurs oeuvres et les mŽdias qui en feront la promotion. Celui-ci va alors sÕoccuper de 

prŽvoir des apparitions sur des plateaux tŽlŽvisŽs, dans des Žmissions de radio, dÕorganiser des 

interviews aupr•s de la presse (gŽnŽraliste et spŽcialisŽe), etc. LÕinterview des PNL donnŽ ˆ The 

Fader nous indique que cÕest un certain Lionel qui tient ce r™le pour les deux rappeurs (Ç!je suis 

accompagnŽ de Lionel, lÕattachŽ de presse de PNL!È prŽcise la journaliste dans son article).  

LÕattachŽ de presse peut mettre en place diffŽrentes collaborations avec les mŽdias. Il y a tout 

dÕabord la possibilitŽ dÕen nommer un partenaire de toute la sortie de lÕalbum . Il suivra alors la 

sortie en tant que telle, les ŽvŽnements connexes et la tournŽe. Celui-ci sÕengage ˆ rŽdiger un 

!57



certain nombre de publications au sujet des artistes et de leur nouvel album, le plus souvent de 

mani•re dŽpublicitarisŽe (cÕest ˆ dire des contenus publicitaires sous la forme de contenus 

informationnels). Le mŽdia pourra alors publier des interviews des artistes, des articles sur une 

thŽmatique prŽcise de lÕalbum, un avis mŽlioratif sur celui-ci, un article invitant un tiers ˆ Žvoquer 

les artistes promus, etc. De cette mani•re, les journalistes re•oivent le CD quelques jours avant sa 

sortie et sont conviŽs aux dates de la tournŽe pour en faire des rapports. Nous avons pu voir, par 

exemple, les Inrocks publier en novembre 2017 un article intitulŽ Ç!From Namek to Bercy, PNL ˆ 

jamais dans la lŽgende!È relatant le dŽroulement du concert Dans La LŽgende. En regardant les 

crŽdits ˆ la fin de ce m•me concert diffusŽ sur Netflix, nous pouvons Žgalement constater que le 

mŽdia Vice appara”t comme partenaire mŽdia officiel de la tournŽe . Vice est un groupe mŽdia 115

de grande envergure regroupant de nombreuses entitŽs et notamment Vice Records, un mŽdia 

spŽcialisŽ dans lÕediting musical. Bien que nous ne puissions vŽrifier si les PNL ont eu recours ˆ 

leur service dÕediting, nous avons pu constater plusieurs articles de leur part publiŽs autour des 

dates du concert des PNL en 2017 dont notamment un au titre Žvocateur Ç! On a envoyŽ un 

pigiste ˆ Bercy voir PNL et tout ce qu'il nous a ramenŽ c'est 14 !textos!È. Le terme Ç!on a envoyŽ!È 

prouve bien le r™le promotionnel des mŽdias dans les concerts. Le pigiste y Žtant apparement allŽ 

pour des raisons professionnelles et non personnelles.  

Il est Žgalement courant que les artistes et leur attachŽ de presse organisent des concerts 

intimistes ˆ visŽe promotionnelle , nommŽs des showcases, uniquement rŽservŽs aux rŽdactions 

de magazines. Cette technique sert ˆ flatter la presse en lui faisant vivre un moment en apparence 

exclusive. Les rŽdactions sont ensuite davantage enclines ˆ rŽdiger des articles positifs au sujet 

des artistes. Ainsi, en 2015, pour la sortie de leur album Le Monde Chico, Ademo et N.O.S ont 

donnŽ une reprŽsentation pour plusieurs services de rŽdaction dans le club Yoyo du Palais de 

Tokyo. Suite ˆ cet ŽvŽnement, de nombreux articles ont ŽtŽ publiŽs dans des mŽdias tels que Les 

Inrocks, Modzik, Rue89, LibŽration, Melty, Le Monde, Direct Matin ou encore Le Nouvel Obs. Le 

Mode a titrŽ juste apr•s Ç PNL au Yoyo : on y Žtait on vous raconte! È. Le magazine Vice a 

dÕailleurs rŽdigŽ un article regroupant lÕensemble des rŽactions de la presse gŽnŽraliste intitulŽ 

Ç!Ce que les compte-rendus du concert de PNL nous ont appris sur les mŽdias!gŽnŽralistes!È. Il 

est important de relever que la plupart des mŽdias citŽs sont ce que nous pourrions appeler des 

mass media soit des mŽdias ciblant une tr•s large audience, de toutes classes et origines sociales. 

Permettant une promotion consŽquente, cela participe cependant ˆ confirmer lÕinscription des 

 Voir annexe 36 - Capture des crŽdits de la tournŽe Dans La LŽgende diffusŽe sur Netflix115
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PNL comme genre musical relevant dÕune consommation de masse, loin de lÕaspect sous-culturel 

ŽvoquŽ prŽcŽdemment.  

A ces relations presse sÕajoutent dÕautres dispositifs de communication tŽmoignant de 

lÕimpossibilitŽ des PNL ˆ oeuvrer de mani•re indŽpendante. Citons par exemple la campagne 

dÕafÞchage print dans les grandes villes de France ˆ lÕoccasion de la sortie de lÕalbum Deux 

Fr•res. Un dispositif dÕune telle ampleur nŽcessite divers acteurs spŽcialisŽs. Un photographe tout 

dÕabord, sÕoccupant de prendre en photo les deux PNL. Un graphiste ensuite, sÕoccupant du 

visuel, de la crŽation tout autour de la photo shootŽe. Puis intervient une Žquipe de production 

en charge des retouches mais Žgalement de lÕexŽ, gravure soit la mise aux normes des visuels 

(mise en place des mentions lŽgales, vŽrification de la taille des ŽlŽments, colorimŽtrie, etc). 

Ensuite, une agence mŽdia rŽflŽchit aux lieux dÕaffichages selon la cible ˆ atteindre afin de 

maximiser les points de contact avec elle. Enfin, un imprimeur et une rŽgie publicitaire prennent la 

suite et vont se charger dÕimprimer les affiches et assurer la pose et dŽpose de celles-ci sur des 

encarts publicitaires rŽservŽs. Un travail technique qui nŽcessite les compŽtences dÕune multitude 

dÕindividus.  

Nous avons pu rencontrer une personne travaillant chez Believe et en profiter pour lui poser 

certaines questions au sujet des PNL. Celle-ci a refusŽ de rŽpondre ˆ nos interrogations lors dÕun 

entretien formel, ne voulant pas rŽvŽler dÕinformations confidentielles sur les artistes. Son refus 

signifiant dŽjˆ beaucoup, elle nous a par ailleurs indiquŽ que les PNL avaient Žgalement eu 

recours au service marketing de la sociŽtŽ Believe pour la promotion de lÕalbum Deux Fr•res en 

Espagne. Un article aurait ŽtŽ publiŽ dans un magazine espagnol faisant appara”tre dans les 

crŽdits le nom Believe. Les PNL auraient apparemment fait scandale et demandaient de retirer les 

exemplaires en ventes, le nom de lÕentreprise allant contre leur positionnement indŽpendantiste. 

Cette information ne peut effectivement •tre prise comme une information officielle, cependant, 

le refus de lÕentretien et cette anecdote au sujet des deux artistes sont rŽvŽlateurs dÕune forte 

confidentialitŽ autour des relations quÕentretiennent les PNL avec leurs prestataires. Ceci vient 

appuyer nos conclusions sur la mise en sc•ne de lÕindŽpendance et donc la diffŽrence des PNL.  

Ainsi, comme nous avons pu le constater, les PNL bŽnŽficient de lÕaide dÕune multitude dÕacteurs 

pour la crŽation, la distribution et la communication de leurs oeuvres. Pour assurer leur rŽussite, 

les artistes doivent en effet rŽpondre ˆ des enjeux crŽatifs, stratŽgiques et financiers auxquels ils 

ne peuvent faire face seuls sans toutes les compŽtences adŽquates. Les acteurs citŽs aident donc 
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les PNL ˆ sÕinsŽrer sur le marchŽ musical et assurer leur rentabilitŽ. Bien que certains des individus 

oeuvrant pour les deux fr•res fassent partie de leur entourage proche et en particulier de la 

communautŽ QLF (Mess le rŽalisateur de clip ou encore Issam leur manager), cela constitue bel et 

bien une forme de dŽpendance envers des tiers. De nombreux rappeurs collaborent Žgalement 

avec leurs pairs (Nekfeu, Jul, YoussouphaÉ). LÕindŽpendance pr™nŽe par les PNL ne peut ni 

•tre considŽrŽe comme rŽelle, ni •tre vue comme un ŽlŽment de diffŽrenciation. 

La deuxi•me hypoth•se de ce mŽmoire vient donc remettre en cause significativement la sous-

culture des PNL thŽorisŽe dans notre premi•re partie. Nous nous sommes effectivement rendu 

compte que la diffŽrence revendiquŽe par les PNL sÕappuie sur un discours persuasif relevant de 

la rhŽtorique. De fait, la posture artistique dite singuli•re des PNL se rŽv•le •tre une mise en 

sc•ne et relever de la construction dÕun ethos. Les PNL dissimulent derri•re cet ethos des 

procŽdŽs et processus de production similaires ˆ dÕautres artistes les inscrivant alors, au m•me 

titre quÕeux, dans une industrie culturelle aux impŽratifs de rentabilitŽ soutenus. ImpŽratifs 

auxquels les PNL vont rŽpondre en allant jusquÕau recours ˆ des pratiques dignes de marques 

commerciales, notamment des marques de luxe. Ils finissent par appara”tre alors comme une 

marque de consommation ˆ part enti•re. Nous pouvons tr•s facilement les comparer ˆ une MVB 

(soit une minimum viable brand ), cÕest ˆ dire une marque ayant dŽvelopper les crit•res 

nŽcessaires et suffisants pour sÕassurer un positionnement cohŽrent aupr•s de ses 

consommateurs. CÕest un concept marketing rŽpandu dans lÕunivers des marques. Les PNL 

rŽpondent en effet parfaitement aux caractŽristiques dÕune MVB : des valeurs prŽcises (la famille, 

le rejet du secteur du rap et de lÕindustrie musicale dans sa globalitŽ, la mŽlancolie constante), 

des ennemis (les personnes en dehors de leur communautŽ QLF soit, les autres rappeurs, les 

grandes institutions musicales, le monde mŽdiatique) auxquels ils sÕopposent gr‰ce ˆ des armes 

(leur univers visuel, leur musique planante, aux paroles crues, leur discrŽtion communicationnelle) 

pour rŽpondre ˆ une mission (se diffŽrencier et atteindre le sommet). Pour cela ils usent dÕune 

tonalitŽ propriŽtaire (un vocabulaire spŽcifique crŽŽ par les PNL que seuls les membres de leur 

communautŽ peuvent comprendre et des rŽfŽrences pop-culturelles associŽes) ainsi quÕun style 

particulier (le look des PNL avec leurs marques Que la famille). Un positionnement donc 

clairement dŽfini et dŽclinŽ pour chaque prise de parole assurant une cohŽrence et une 

identification sur un marchŽ (celui de la musique) afin de se dŽmarquer et prospŽrer. 
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Ainsi, lÕattitude des PNL renvoie ˆ la thŽorie de Morgan Jouvenet sur la nŽcessitŽ des artistes  

dÕosciller entre originalitŽ et prŽvisibilitŽ afin dÕassurer les conditions de leur diffusion et de leur 

rŽussite. Les PNL vont effectivement incarner une posture artistique originale basŽe sur un 

discours singulier. Cependant, ils vont sÕassurer dÕ•tre prŽvisibles en agissant par rapport ˆ la 

norme de lÕindustrie musicale. Comme lÕexplique le sociologue, lÕauthenticitŽ, ˆ laquelle ont 

recours finalement les PNL via leur qu•te discursive de singularitŽ, Ç! se rŽv•le •tre un mythe, 

partie intŽgrante dÕun discours idŽologique largement rŽpandu aujourdÕhui dans la publicitŽ, dans 

la politique et accompagnant Žgalement dÕautres genres ou catŽgories musicaux!È.  

 Pourtant, bien que la mise en sc•ne sur laquelle repose la singularitŽ des PNL soit 

finalement assez flagrante apr•s notre analyse, les deux rappeurs sont bel et bien identifiŽs 

comme tel par le secteur du rap, lÕindustrie musicale en gŽnŽral et le grand public. La sous-culture 

construit par les deux fr•res fait sens. Plusieurs interrogations se soul•vent alors. Dans un contexte 

o•, malgrŽ le mythe de lÕartiste de gŽnie autonome et singulier ancrŽ dans lÕimaginaire collectif, 

chacun sait quÕun album rŽpond aux impŽratifs du marchŽ musical, comment un discours montŽ 

de toute pi•ce peut-il raisonner comme une Žvidence aupr•s du plus grand nombre ? Dans quel 

climat les productions des PNL sÕinscrivent-elles pour para”tre aussi authentiques ? Quelles sont 

les aspirations de la sociŽtŽ au moment de la sortie des albums de PNL, qui pourraient expliquer 

cette reconnaissance des deux artistes ? 
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PARTIE 3 - Un contexte social favorable ˆ la 
diffŽrence : lÕascension des PNL au rang de 
symbole sous-culturel. 

 Dans la troisi•me partie de ce mŽmoire nous allons chercher ˆ rŽpondre ˆ ces diffŽrentes 

interrogations en nous intŽressant aux contextes dans lesquels les deux rappeurs PNL Žvoluent. 

Nous commencerons par le monde musical dans sa globalitŽ, avec le secteur du rap notamment 

qui est le vivier de la production dÕAdemo et N.O.S, puis, nous Žlargirons notre investigation ˆ la 

sociŽtŽ au sens large. LÕobjectif est de comprendre les considŽrations positives et souvent tr•s 

na•ves faites au sujet des PNL. Nous verrons ainsi que la musique joue un r™le majeur dans les 

sociŽtŽs dans lesquelles elle sÕinscrit. VŽritable miroir des tensions, prŽoccupations et aspirations 

en cours, la musique peut appara”tre comme une figure de rŽponse forte, reprŽsentative des 

considŽrations dÕune majoritŽ. Dans le cas des PNL, leur musique apparait dans des pŽriodes de 

remise en cause de lÕordre Žtabli, les Žrigeant alors au rang de vŽritable symbole sous-culturel et 

renfor•ant leur discours sur la diffŽrence. Par symbole nous entendons comme le stipule le CNRTL 

: un Ç!objet sensible, fait ou ŽlŽment naturel Žvoquant, dans un groupe humain donnŽ, par une 

correspondance analogique, formelle, naturelle ou culturelle, quelque chose d'absent ou 

d'impossible ˆ percevoir. !È  ou encore le dictionnaire Larousse Ç un signe figuratif, •tre animŽ ou 116

chose, qui reprŽsente un concept, qui en est l'image, l'attribut, lÕembl•me !È .  117

a) Le culte de la diffŽrence chez les artistes du secteur industriel 
musical 

 De mani•re gŽnŽrale dans le monde musical, les PNL jouissent de considŽrations tr•s 

positives. Leur positionnement sous-culturel est vu comme authentique.   

En effet, dans le secteur du rap tout dÕabord, rŽputŽ pour son hyper-compŽtitivitŽ et sa culture du 

clash, les PNL bŽnŽÞcient dÕune reconnaissance et dÕun respect sans faille de la part de 

nombreux autres rappeurs. Mod•les de distinction et dÕindŽpendance , nous avons pu relever 

les considŽrations suivantes ˆ leur sujet :  

Rohff : Ç!FŽlicitations PNL, restez fiers, vous mŽlangez pas. Vous avez besoin de personnes.!È  118

 DŽfinition du CNRTL116

 DŽfinition du Larousse en ligne117

  YOUTUBE, SCALSQUALE, Que Pensent Les RAPPEURS de PNL ?! - BEST OF, 2018118
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Black M : Ç! Ils innovent, cÕest nouveau, cÕest diffŽrent de tout ce quÕil se fait dans le rap 

Fran•ais.!È  119

Sinik : Ç!JÕai un respect dÕartistes pour ce quÕils ont fait.!È  120

Niro : Ç!Ils ont menŽ une guerre que je voulais menŽ mais que jÕai pas pu.!È   121

Nekfeu : Ç!IndŽpendants comme PNL, on veut •tre les premiers comme JUL. !È  122

Sur le reste du secteur musical Žgalement, les PNL bŽnŽÞcient dÕŽloges en tout genre. 

LÕartiste de variŽtŽ fran•aise Julien DorŽ par exemple, bien ŽloignŽ du rap, qualifie les deux 

rappeurs Ç! dÕextr•mement modernes! È, Ç!  conserv{ant} une grande libertŽ et une 

indŽpendance!È .  123

Ces considŽrations positives, faisant Žcho au discours sous-culturel des PNL, peuvent •tre 

expliquŽs par le climat actuel dans le monde musical. 

Regardons tout dÕabord le contexte actuel dans le secteur du rap. Comme nous avons pu 

lÕŽvoquer prŽcŽdemment dans ce mŽmoire, le rap a connu un fort succ•s ces derni•res annŽes le 

propulsant dans la catŽgorie des genres musicaux les plus ŽcoutŽs. Le rap, qui Žtait auparavant 

un genre musical clivant, sÕest donc dŽmocratisŽ. Cependant, avec cette dŽmocratisation, 

certains  dŽnoncent une discipline qui sÕessoufflerait et qui serait devenue un pur produit de 124

consommation de masse. Le rap serait passŽ du statut de mouvement musical sous-culturel ˆ 

celui de genre musical de grande consommation inscrit dans lÕindustrie culturelle.  Ces 

critiques sÕexpliqueraient notamment avec la position de numŽro 1 que dŽtient le rap sur le 

marchŽ du streaming qui en fait un secteur tr•s prosp•re. Les producteurs voulant la conserver 

chercheraient alors ˆ produire toujours plus, toujours plus vite quitte ˆ rompre avec lÕessence 

contestataire et novatrice du rap. Face ˆ cette course ˆ la productivitŽ pour maximiser les 

retombŽes financi•res, les rappeurs et leurs oeuvres seraient les premiers impactŽs, apparaissant 

pour beaucoup comme tr•s commerciaux. Loin des discours politiques dŽnon•ant les maux de la 

 Ibid119

 Ibid120

 Ibid121

 NEKFEU, Takotsubo, album Les Žtoiles vagabondes, 2019122

 FRANCE 5, ƒMISSION ENTRƒE LIBRE, interview de Claire Chazal ˆ Julien DorŽ, 2016123

 YARD, LANSKY, Attention, le rap est en fin de cycle, 2019124
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sociŽtŽ comme au dŽbut du rap, les textes seraient aujourdÕhui simplifiŽs, lissŽs afin dÕ•tre 

accessibles au plus grand nombre pour rapporter plus. De la m•me mani•re, les producteurs 

auraient identifiŽ des styles de compositions instrumentales qui fonctionnent aupr•s des publics 

et sÕy conformeraient afin dÕŽviter toute innovation pouvant reprŽsenter un risque financier sÕil 

nÕest pas apprŽciŽ. Le rap serait alors soit technique, soit Žnergique, soit dansant, soit de rue mais 

pas plus. Les artistes se ressembleraient de plus en plus et iraient m•mes jusquÕˆ traiter des 

m•mes sujets rŽcurrents dans leurs productions (drogue, argent, sexe et compŽtition).  

De plus, ˆ cette qu•te de rentabilitŽ devenue identitaire au rap, les critiques Žvoquent une culture 

du clash de plus en plus prŽgnante et mal venue. Lˆ o• les anciens rappeurs se battaient contre 

un dŽterminisme social dans les banlieues, le racisme, les inŽgalitŽs etc, aujourdÕhui les rappeurs 

se battraient entre eux pour •tre le plus visible. Le rappeur Booba par exemple alterne entre 

sorties dÕalbums et conflits avec dÕautres rappeurs (nous pensons par exemple ˆ son combat avec 

le rappeur Kaaris ˆ lÕaŽroport dÕOrly). Le rap est alors vu comme rompant avec lÕessence m•me 

de son existence pour se rapprocher dÕun genre musical commercial aux impŽratifs plus 

Þnanciers et promotionnels quÕartistiques.  

Ainsi, une nostalgie ambiante sÕest installŽe chez les artistes. Les rappeurs de lÕancienne 

gŽnŽration disent regretter une Žpoque o• le genre rap, considŽrŽ comme un genre ˆ part, 

apparaissait comme fondamentalement engagŽ face ˆ la culture dominante, Žveillant les 

consciences, via des textes forts et novateurs posŽs sur des instrumentales de qualitŽ. Nous 

pouvons citer par exemple Joey Starr du groupe NTM dans une interview pour Europe 1 en 

2016 : Ç!Nous, on a peu vieilli en musique avec des textes qui avaient du contenu, avec quelque 

chose qui Žtait autre chose que juste de la posture. AujourdÕhui, cÕest devenu un vrai 

business!È . Une nostalgie Žgalement portŽe par les nouveaux rappeurs actuels, regrettant de 125

ne pas avoir connu un supposŽ Ç!‰ge dÕor du rap fran•ais!È. LÕexpression Ç! le rap cÕŽtait mieux 

avant!È rŽpandue dans le secteur illustre bien le propos. 

Regardons maintenant le contexte actuel dans lÕindustrie musicale au sens large (dans laquelle 

sÕinscrit donc dŽsormais le secteur du rap). Face ˆ ces critiques dÕun milieu supposŽ construit 

autour de logiques aussi bien artistiques que mercantiles, un culte vouŽ aux artistes 

singuliers et indŽpendants est prŽsent . Les artistes entretiennent un mythe autour de la figure 

dÕun artiste autonome, libre de son art et se distinguant de la masse. CÕest une fa•on pour eux de 

 EUROPE 1, A.D, JoeyStarr : le rap "est devenu un vrai business!È, 2016125
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visualiser une pratique artistique idŽale quÕils ne peuvent atteindre totalement, devant rŽpondre 

aux contraintes de leur maison de disques et producteur en qu•te de rentabilitŽ.  

Howard Becker dans son ouvrage Outsiders nous informait dŽjˆ de cette pensŽe collective ˆ 

travers lÕimage des musiciens de jazz.  

Becker nous explique que les musiciens de danse sÕaccordent tous sur la vision singuli•re de leur 

personne. Ces derniers ont le sentiment dÕ•tre diffŽrents des personnes extŽrieures au mŽtier 

musical, supŽrieures ˆ elles et quÕils Ç!ne doivent {leur} •tre soumis, dans aucun domaine de leur 

existence, et en particulier dans leur activitŽs artistiques! È . Par ailleurs, au-delˆ de cette 126

considŽration gŽnŽrale, les musiciens de danse se divisent sur un point, laissant alors appara”tre le 

clan des musiciens de jazz dÕun c™tŽ et le clan des musiciens commerciaux de lÕautre. Les 

premiers refusent catŽgoriquement de se plier aux demandes des Ç!caves!È, soit les personnes 

extŽrieures au monde musical (Becker nous explique que cette appellation renvoie notamment 

aux individus qui les embauchent pour jouer de la musique comme des propriŽtaires de bars 

musicaux, des organisateurs dÕŽvŽnements festifs payant pour leurs prestations mais Žgalement le 

public au sens large, etc), au risque de ne pas sÕassurer de revenus et de mettre en pŽril leur 

carri•re artistique. Ils vont ainsi garder une libertŽ crŽative et dÕexpression, conformes aux 

convictions de leur groupe. Les seconds quant ˆ eux, vont se plier ˆ la demande des Ç!caves!È, 

quitte ˆ sacrifier leur propre estime, pour sÕassurer des gratifications et un travail plus rŽguliers. 

Becker nous explique que les musiciens de jazz sont ceux qui vont •tre les plus admirŽs dans le 

milieu musical pour leur courage et leurs comportements Ç!qui tournent en dŽrision les normes 

sociales conventionnelles! È . LÕauteur explique effectivement que Ç! lÕesprit de la profession 127

favorise lÕadmiration pour les comportements spontanŽs et individualistes et le dŽdain pour les 

normes sociales ordinaires!È . Becker cite dÕailleurs un jeune musicien pour appuyer son propos, 128

Ç!tu sais, les plus grands hŽros du monde de la musique sont les plus fortes personnalitŽs. Plus un 

type se conduit de mani•re originale, meilleur il est, et plus les gens lÕaiment!È . Fid•les ˆ leurs 129

convictions, les musiciens de jazz vont alors sÕinscrire dans un mouvement dÕisolement et dÕauto-

sŽgrŽgation. Afin de sÕassurer de ne pas avoir ˆ se sacrifier aux demandes illŽgitimes des 

Ç!caves!È, ils vont se distancer du secteur musical dans lequel ils travaillent et par extension de la 

sociŽtŽ ordinaire. Ce processus dÕisolement se traduit de m•me dans le dŽveloppement dÕun 

 BECKER, Howard S, Outsiders. Etudes de sociologie de la dŽviance. Editions MŽtailiŽ, 1985 126

 Ibid127

 Ibid128

 Ibid129
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langage particulier (le mot Ç!cave!È en Žtant un bon exemple), dÕun habillement spŽcial, de rites 

et de cŽrŽmonies, etc. Cela ayant pour effet dÕappuyer le statut distinctif du musicien de jazz et 

Ç!de spŽcifier justement Ôje suis diffŽrentÕ!È. Les musiciens rŽussissant sur le secteur musical en 

arrivant ˆ respecter leurs convictions sont dÕautant plus admirŽs.  

Sur un secteur rap nostalgique dÕun mouvement sous-culturel rŽvolu, les PNL semblent se 

rapprocher de lÕessence du genre musical supposŽe perdue et incarner alors un mod•le ˆ 

suivre. A lÕinstar des rappeurs au dŽbut du rap, les PNL am•nent un genre musical (supposŽ) 

distinctif, le cloud rap, comme lÕŽtait le rap pour lÕindustrie musicale fortement marquŽe par la 

variŽtŽ ˆ lÕŽpoque. Ils rejettent la culture dominante tr•s normŽe et industrialisŽe du secteur du 

rap, comme le faisaient les rappeurs vis-ˆ-vis de lÕindustrie musicale. Enfin, les PNL dŽnoncent ˆ 

travers leur spleen identitaire un dŽterminisme dans les banlieues et un manque de confiance 

dans les politiques mais aussi dans les grandes institutions de lÕindustrie musicale, tout comme le 

faisaient les rappeurs originels avec leurs textes aux paroles et intonations violentes (nous 

pouvons citer le groupe NTM par exemple et leur titre Assassin de la police). Le positionnement 

sous-culturel des PNL, issu dÕune compl•te mise en sc•ne, vient alors prendre vie, sÕauthentifier 

naturellement et simplement dans un climat en proie aux regrets dÕun passŽ semblable. Le 

contexte fertile dans lequel les PNL Žvoluent renforce leur discours jusquÕˆ les faire appara”tre 

comme les symboles dÕun mouvement sous-culturel perdu dans la conscience collective.  

De la m•me mani•re, dans lÕenvironnement musical au sens large, le culte de la diffŽrenciation  et 

de lÕautonomie des artistes est un climat propice ˆ lÕacceptation du discours des PNL. Les PNL, 

en usant de codes sous-culturels similaires aux musiciens de jazz (non-soumission ˆ des majors, 

indŽpendance clamŽe, langage distinctif, isolement par rapport au secteur du rap, etc) quÕils 

soient authentiques ou non, apparaissent comme une Þgure de rŽponse sur le secteur 

musical. Ils sont admirŽs comme lÕŽtaient les musiciens de jazz ˆ lÕŽpoque. Les PNL font alors 

lÕobjet dÕune mythification ˆ lÕorigine de leur succ•s.  

Le succ•s du positionnement sous-culturel des PNL et leur ŽlŽvation au rang de symboles 

semblent Žgalement sÕexpliquer et se renforcer gr‰ce au contexte social global en France dans 

lequel les PNL sont apparus. A lÕinstar du mouvement originel du rap quÕest la Zulu Nation (un 

mouvement pacifiste sÕŽtant ŽlevŽ contre le contr™le hŽgŽmonique des gangs ˆ New York), les 

deux rappeurs sont apparus dans un contexte social remuŽ par un mouvement contestataire 

contre le syst•me politique en vigueur, le mouvement Nuit Debout en 2015.  
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b) ƒvoluer dans une sociŽtŽ bousculŽe par un mouvement 
contestataire national  

 En 2016, une crise Žclate dans la sociŽtŽ fran•aise suite ˆ la volontŽ du gouvernement de 

rŽformer le droit du travail avec la loi El Khomri  (en rŽfŽrence au nom de la ministre du travail de 

lÕŽpoque). Cette loi consiste ˆ rendre le droit du travail fran•ais plus flexible face ˆ une Žconomie 

mondialisŽe tr•s compŽtitive, en donnant plus de libertŽs aux entreprises dans la gestion du 

temps de travail et des licenciements salariales. Des mesures fortes figurent dans cette loi telles 

que le droit au licenciement Žconomique en cas de baisse du chiffre dÕaffaires des entreprises ou 

encore lÕobligation imposŽe aux salariŽs de travailler plus en cas dÕaugmentation de lÕactivitŽ si le 

dirigeant le juge nŽcessaire, etc. Cette rŽforme, donnant plus de pouvoir au patronat, a suscitŽ 

de nombreuses et fortes critiques dans la sociŽtŽ.  

D•s lÕannonce de cette loi, de nombreux syndicats se sont alliŽs en signant un communiquŽ 

dŽnon•ant cette rŽforme. SÕen sont suivies des journŽes de manifestations de fŽvrier ˆ juin 2016 

ainsi que des gr•ves nationales bloquant le pays (routiers, raffineries, fonctionnaires, etc). Le 

gouvernement en place sÕen est vu fragilisŽ. Cela dÕautant plus que le 31 mars 2016, les 

revendications atteignent leur apogŽe avec le rassemblement de 1,2 millions de personnes dans 

tout le pays et la constitution dÕun grand mouvement contestataire, le mouvement Nuit 

Debout. Ce mouvement na”t de la convergence des luttes entre lycŽens, Žtudiants, salariŽs et 

retraitŽs qui dŽcident de se regrouper tous les soirs Place de la RŽpublique ˆ Paris jusquÕˆ 

lÕobtention de lÕabandon de la loi El Khomri. Tr•s vite, ce mouvement citoyen sÕŽtend ˆ une 

contestation plus large que la simple loi du travail. Ce sont les institutions politiques et le 

syst•me Žconomique en place qui sont remis en cause.  Tous les soirs, des dŽbats et tables 

rondes sont organisŽs. La Place de la RŽpublique devient une zone dÕexpression populaire contre 

le syst•me en place et Nuit Debout ambitionne rapidement de le redŽfinir totalement. Nuit 

Debout, sÕŽtend petit ˆ petit ˆ des centaines de villes en France, en formant alors un mouvement 

social contestataire dÕenvergure nationale. Beaucoup parlent dÕun mouvement semblable ˆ la 

contre-culture de mai 68 dans la mesure o• le mouvement tente dÕimposer des institutions et 

fonctionnements alternatifs (assemblŽe gŽnŽrale, principe de dŽmocratie directe, etc).  

A lÕintŽrieur m•me de ce mouvement, une branche militante juvŽnile est formŽe, le MILI  (pour  

Ç Mouvement Inter-Luttes IndŽpendant ! È). Elle est en charge dÕorganiser les manifestations 

lycŽennes et Žtudiantes de Nuit Debout. Existant dŽjˆ depuis plusieurs annŽes, elle sÕest formŽe 
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en raison dÕun manque de confiance dans les structures Žtudiantes hiŽrarchiques (comme par 

exemple les syndicats lycŽens) et leur manque dÕefficacitŽ. En 2013, 200 jeunes en faisaient dŽjˆ 

partie et avaient organisŽ diverses opŽrations comme par exemple des blocages de lycŽes contre 

les expulsions des immigrŽs en France, des collectes pour les plus dŽmunis, des manifestations 

antifascistes, etc. Ce mouvement se compose globalement de lycŽes, Žtudiants et travailleurs 

dÕune vingtaine dÕannŽes. Le MILI se positionne comme un groupe de jeunes individus voulant 

sÕorganiser pour penser la sociŽtŽ autrement.  Insatisfaits du schŽma social actuel, ils veulent 

davantage de mesures concr•tes leur assurant un avenir professionnel plus sžr avec des 

conditions salariales Žgalitaires les prŽmunissant de la prŽcaritŽ (ch™mage, licenciement) et de 

lÕinŽgalitŽ des chances. ReliŽs ˆ aucun parti politique (mise ˆ part Nuit Debout si on le consid•re 

comme tel), les jeunes du MILI se disent autonomes.  

Si Nuit Debout et en particulier son mouvement juvŽnile, le MILI, nous intŽressent dans ce 

mŽmoire de recherche cÕest notamment pour leur  utilisation de la chanson Le Monde ou Rien  

de PNL comme hymne contestataire.  Devenue Ç! la chanson des manifs!È, les manifestants se 

sont appropriŽs le titre et en ont fait un des embl•mes de leurs revendications en scandant 

lÕexpression Ç!Le monde ou rien!È haut et fort lors de leurs marches. Si ces manifestants ont repris 

ce titre, cÕest parce quÕils ont vu dans les PNL, et surtout dans leur discours, une ressemblance, 

une qu•te commune. 

LÕexpression Ç!Le Monde ou rien !È, renvoie ˆ clamer un refus du schŽma social actuel jugŽ limitŽ 

et inŽgalitaire dans les opportunitŽs quÕil offre aux individus et ˆ demander plus ˆ la vie que ce 

qui est actuellement donnŽ. Demander Ç!le monde !È semble alors •tre une mani•re pour les PNL 

dÕexprimer une lassitude, un Ç!ras le bol!È de leur situation et des rares et futiles mesures prises 

par le syst•me pour y remŽdier. Ils finissent par adopter une fa•on de penser extrŽmiste, ils 

veulent tout ou alors rien du tout mais refusent de se contenter de peu. Les PNL utilisent 

lÕexpression pour faire rŽfŽrence aux conditions de vie dans les banlieues par rapport au reste de 

la sociŽtŽ et la difficultŽ ˆ rŽussir qui en dŽcoule.  

Cette expression semble avoir sonnŽ comme une Žvidence pour les jeunes du MILI. Eux lÕont 

utilisŽe pour faire rŽfŽrence ˆ la situation dans les Žtablissements scolaires et de lÕenseignement 

supŽrieur mais Žgalement sur le marchŽ du travail, ne leur assurant pas selon eux un avenir 

professionnel rassurant et optimal. Les manifestants se sont identifiŽs ˆ ce groupe dÕindividus 

relayŽs au second plan et ˆ qui on ne donne pas assez dÕopportunitŽs pour rŽussir. De plus, les 
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PNL, en Žtant des individus commen•ant bas dans la sociŽtŽ en vendant de la drogue mais 

finissant par rŽussir dans le monde du rap, ont finalement ŽtŽ considŽrŽs par les manifestants 

comme une source dÕinspiration ˆ laquelle sÕidentifier. Ë la mani•re des Žpingles ˆ nourrice du 

mouvement Punk expliquŽ par Dick Hebdige, leur permettant de signiÞer une mis•re 

matŽrielle, les PNL apparaissent comme un objet culturel avec lequel on afÞrme ses 

revendications.  Les jeunes du MILI se sont reconnus dans cette phrase,  lÕont dŽtournŽe, lestŽe 

de leurs propres revendications pour quÕelle corresponde exactement ˆ ce quÕils voulaient 

dŽnoncer.  

Les PNL sont ainsi devenus lÕembl•me, le symbole dÕune partie de la population en conßit 

avec le syst•me mis en place et rev•tant des codes sous-culturels voire contre-culturels que 

les PNL mettent en sc•ne et essayent dÕincarner (rejet du syst•me dominant, autonomie totale 

vis-ˆ-vis des institutions supŽrieures, instauration de codes et fonctionnements alternatifs etc). Les 

PNL, gr‰ce au contexte social fertile dans lequel ils Žvoluent, voient leur positionnement sous-

culturel mis en sc•ne se lŽgitimer et faire sens. Ce contexte social est dÕautant plus fertile que les 

jeunes du mouvement MILI ont entre 15 et 25 ans, soit un ‰ge charni•re dans la construction de 

lÕidentitŽ.  Les individus de cet ‰ge sont en proie ˆ une remise en cause compl•te de leur vie, des 

codes et schŽmas quÕon leur a inculquŽs et de leur personnalitŽ (comme par exemple un refus 

des r•gles parentales, le report de lÕengagement dans une vie professionnelle non dŽsirŽeÉ). En 

pleine phase de doute et de construction de leur personne, ils constituent une cible facile ˆ 

convaincre. La sociologue Anne Petiau nous explique alors que les mouvements sous culturels (ou 

supposŽ sous-culturel pour les PNL) constituent des mod•les dÕidentification forts. Ils apparaissent 

comme Ç! des Ôzones de reconnaissance socialeÕ, alternatifs ˆ lÕinstitution scolaire, qui viennent 

supplŽer temporairement le monde du travail en tant que source de statut social, de sentiment 

dÕaccomplissement de soi, de fondement de lÕidentitŽ sociale!È . La figure des artistes devient 130

rapidement pour eux des mod•les voire des idoles. Les PNL sont donc facilement accueillis et 

lŽgitimŽs par ces jeunes. 

Suite ˆ ces ŽvŽnements, les PNL, fid•les ˆ eux-m•mes et ˆ leur stratŽgie de communication 

silencieuse, nÕont pas commentŽ cette appropriation de leur musique. LÕobjectif Žtant de laisser 

les individus commenter, les comparer ˆ Nuit Debout et ainsi donner du poids ˆ leur discours de 

 PETIAU, Anne. MarginalitŽ et musiques Žlectroniques. In: Agora dŽbats/jeunesses, 42, [En ligne] 2006. Politiques publiques de 130

jeunesse en Europe. pp. 128-139.
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mani•re naturelle. Cependant, cette proximitŽ avec un rŽel mouvement contestataire aux allures 

sous-culturelles leur Žtant bŽnŽfique, les PNL ont laissŽ se dessiner quelques indices tr•s discrets 

dÕun potentiel soutien ˆ la cause afin de rendre cette ressemblance encore plus concr•te et 

crŽdibiliser leur discours. Dans le clip Au DD des PNL, sorti trois ans apr•s Le Monde ou Rien, 

nous pouvons voir Žcrit sur les murs ˆ lÕintŽrieur dÕun b‰timent de leur citŽ la fameuse expression  

Ç!Le Monde ou Rien!È scandŽe par les militants de Nuit Debout.   

Finalement, nous pouvons revenir sur le recours ˆ la performativitŽ des PNL dans leur discours 

ŽvoquŽ lors de la deuxi•me partie de notre mŽmoire. Lorsque ces derniers affirment quÕils ne sont 

Ç #PasCommeEux! È, ils ne changent pas leur propre Žtat. Ils restent des artistes conformistes. 

Cependant, ils arrivent ˆ modifier lÕŽtat des choses et du monde dans lÕesprit de leur public. Ce 

sont des artistes persuasifs.  

 Dans cette troisi•me partie, nous avons pu constater que, malgrŽ la mise en sc•ne de leur 

diffŽrence, les PNL rencontrent un fort succ•s et sont considŽrŽs comme authentiques par le 

secteur musical et la sociŽtŽ en gŽnŽral. Ce succ•s sÕexplique par les contextes dans lesquels les 

PNL ont pu Žvoluer. Le secteur du rap fait face depuis quelques annŽes ˆ une nostalgie dÕun rap 

Ç!dÕavant!È considŽrŽ comme un mouvement sous-culturel plus qualitatif. LÕindustrie musicale est 

critiquŽe par des artistes vouant une admiration ˆ ceux qui apparaissent comme diffŽrents, 

indŽpendants, en raison dÕenjeux Žconomiques dominant dans leur milieu. Enfin, de mani•re plus 

large, le climat social actuel en 2016 fait face ˆ une crise sans prŽcŽdent o• naissent des 

mouvements contestataires remettant en cause le mod•le dominant en place. LÕenvironnement 

global dans lequel Žvoluent les PNL est donc en plein questionnement et qu•te de nouveaux 

mod•les dÕidentification. Ceci facilite alors lÕacceptation du discours orchestrŽ des PNL. Les deux 

fr•res, avec leur supposŽ positionnement sous-culturel, apparaissent comme une figure de 

rŽponse ˆ ces schŽmas sociaux en crise. Ils deviennent les symboles dÕune sous-culture qui fait 

sens. 
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CONCLUSION 

Ç!J'crois bien qu'ils sont pas humains, ou c'est peut-•tre moi qui suis pas humain. !È  

(Humain - Dans la LŽgende - PNL, 2016) 

 Tout au long de ce mŽmoire de recherche, nous avons tentŽ de rŽpondre ˆ la question 

suivante : Dans quelle mesure les PNL forment-ils une sous-culture dans lÕindustrie musicale 

actuelle ?  

Nos diffŽrentes analyses menŽes sur notre corpus et nos recherches thŽoriques nous ont alors 

permis dÕŽlaborer trois hypoth•ses venant rŽpondre ˆ cette interrogation. Voici les ŽlŽments de 

rŽponses que nous pouvons alors apporter : 

Notre premi•re hypoth•se stipulait que les rappeurs PNL Žtaient des artistes singuliers dans le 

secteur du rap. Une singularitŽ les pla•ant ˆ lÕorigine dÕun mouvement sous-culturel propre ˆ eux. 

En nous attachant ˆ la dŽfinition de la sous-culture de Dick Hebdige, nous avons alors cherchŽ ˆ 

vŽrifier si les PNL remplissaient bien tous les crit•res pour •tre qualifiŽs comme tel. Il nous a alors 

fallu regarder si les deux artistes, ˆ lÕinstar des Punks, Žvoluent dans une culture hŽgŽmonique 

quÕils rejettent, ˆ laquelle ils opposent de nouveaux codes sociaux, tout en se laissant voir et 

entendre dans le discours dominant afin dÕ•tre identifiŽs par celui-ci. Nous nous sommes alors 

rendu compte que les PNL vivent dans un secteur rap tr•s normŽ et hyper-compŽtitif sÕinscrivant 

dans une industrie musicale. Un rejet quÕils accentuent en ayant mis en oeuvre des mani•res 

diffŽrentes de penser (lÕentre soi QLF, lÕapp‰t du gain, etc), de communiquer et parler (un silence 

communicationnel intense, un vocabulaire inventŽ et peu accessible) et de sÕhabiller (leur propre 

marque de v•tements Que La Famille). Le tout renforcŽ par lÕŽcoute dÕun genre musical distinctif, 

le Cloud Rap. Les deux fr•res sÕappliquent par ailleurs ˆ se conformer ˆ certaines normes du 

secteur du rap afin de para”tre lŽgitimes aux premiers abords, dÕ•tre identifiŽs par celui-ci et ainsi 

mieux se diffŽrencier (attachement ˆ la rue, affirmation dÕune crŽdibilitŽ de rue, usage de lÕargot 

et du verlan, etc). Ainsi, la premi•re hypoth•se de notre mŽmoire a ŽtŽ validŽe par les 

recherches et analyses menŽes. Les rappeurs Ademo et N.O.S apparaissent bel et bien comme 

des rappeurs diffŽrents, ˆ lÕorigine dÕune sous-culture vis-ˆ-vis de la culture hip-hop en vigueur sur 

le secteur du rap.    
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Notre deuxi•me hypoth•se consistait ˆ dire que cette diffŽrence et ainsi cette sous-culture des 

PNL nÕŽtaient que mises en sc•ne pour mieux se dŽmarquer et ainsi rŽussir sur le secteur de 

lÕindustrie musicale. En effet, le fait que les PNL rŽp•tent sans cesse leur diffŽrence nous a semblŽ 

douteux. La diffŽrence, si rŽelle elle est, nÕa pas besoin dÕ•tre rŽaffirmŽe sans cesse. Nous avons 

alors regardŽ de mani•re approfondie les discours et pratiques des deux rappeurs. Nos analyses 

nous ont rŽvŽlŽ la mise en oeuvre dÕun discours reposant sur des procŽdŽs persuasifs proches de 

la rhŽtorique. Preuve que leur diffŽrence nÕest pas naturelle. Ce discours dissimule alors des 

pratiques identiques ˆ dÕautres artistes et Žgalement ˆ des marques commerciales de la grande 

consommation et du luxe. Ainsi, les PNL semblent sÕinscrire, au m•me titre que les artistes quÕils 

dŽnoncent, au coeur de lÕindustrie. Fins strat•ges, ils usent de techniques marketing leur 

permettant de rŽpondre parfaitement aux logiques marchandes du secteur pour sÕassurer une 

rentabilitŽ maximale. Les PNL semblent parfois se rapprocher dÕune marque ˆ part enti•re. Ils 

remplissent en effet tous les crit•res dÕune minimum viable brand, soit : la mise en oeuvre de 

valeurs spŽcifiques, lÕidentification de concurrents, la dŽfinition dÕune mission, ˆ laquelle ils 

rŽpondent avec des armes ou autrement appelŽes des reasons to believe, ainsi que le recours ˆ 

une tonalitŽ et ˆ un style particulier. Le tout leur permet la mise en place dÕun positionnement 

clair et dÕune cohŽrence dans leurs prises de paroles, ˆ lÕinstar dÕune vŽritable marque. De plus, 

en remontant le processus de production des deux fr•res, nous avons pu constater que celui-ci 

est des plus classiques, remettant en cause leur supposŽe indŽpendance pourtant au coeur de la 

diffŽrence quÕils pr™nent. Ainsi, la deuxi•me hypoth•se de notre mŽmoire se conÞrme mais 

vient Žgalement nuancer la premi•re.  Les PNL ne sont pas ˆ lÕorigine dÕun mouvement sous-

culturel. Ils mettent en sc•ne un positionnement particuli er en se rŽ-appropriant les 

caractŽristiques dÕune sous-culture. Loin de vouloir remettre en cause le syst•me en place dans le 

secteur du rap, cÕest une fa•on stratŽgique de se diffŽrencier dans un milieu hyper-compŽtitif o• 

chaque artiste a recours ˆ des procŽdŽs plus recherchŽs les uns que les autres.  

Enfin, notre troisi•me hypoth•se de recherche visait ˆ dŽmontrer que les PNL, bien quÕŽtant ˆ  

lÕorigine dÕune mise en sc•ne compl•te de leur singularitŽ, ont rŽussi ˆ sÕŽriger au rang de 

symbole sous-culturel. Cela sÕexplique par les contextes sociaux dans lesquels ils Žvoluent. Des 

contextes en proie aux doutes vis-ˆ-vis de leur mod•le dominant. La diffŽrence et sous-culturalitŽ 

des PNL apparaissent alors comme une figure de rŽponse. Les PNL Žvoluent en effet dans un 

secteur rap nostalgique de son passŽ sous-culturel en raison de son inscription dans lÕindustrie 
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musicale aujourdÕhui. Les artistes de cette m•me industrie de mani•re gŽnŽrale admirent les 

artistes autonomes se diffŽrenciant. Ils leur apparaissent en effet comme un idŽal de carri•re quÕils 

ne peuvent complŽment atteindre en raison des impŽratifs de rentabilitŽ auxquels ils doivent 

rŽpondre, comme des mod•les ˆ suivre. Enfin, le contexte social national fait la connaissance dÕun 

mouvement contestataire fort, le mouvement Nuit Debout. Ce dernier remet en cause le syst•me 

en vigueur et cherche ˆ trouver un mod•le politique et institutionnel alternatif. Ainsi, face ˆ ce 

climat de questionnements et de bouleversements intenses, les PNL et leurs supposŽs codes 

sous-culturels apparaissent comme les symboles de ce quÕune partie de la sociŽtŽ souhaiterait 

incarner. Notre troisi•me hypoth•se vient donc se conÞrmer : les deux rappeurs sont ŽrigŽs au 

rang de symbole sous-culturel gr‰ce ˆ leur apparition dans un contexte social en proie ˆ 

lÕacceptation de leur discours, en qu•te de nouveaux mod•les ˆ travers lesquels sÕidentifier.  

Nos questionnements 

 Pour approfondir notre travail de recherche, nous pouvons nous demander si le 

positionnement des PNL est viable et notamment leur recours ˆ la communication du silence. 

Nous avons pu voir que cette mani•re de communiquer est globalement bŽnŽfique pour les PNL. 

Celle-ci leur permet dÕaugmenter leur dŽsirabilitŽ aupr•s de leur public et de jouir dÕune position 

de dominants. Cependant, il y a peu, une polŽmique a vu le jour sur le rŽseau social Twitter nous 

invitant ˆ nous interroger sur les aspects nŽgatifs du silence. Ë lÕoccasion de la Ligue des 

Champions 2020, opposant en demi-finales le Paris Saint Germain et lÕOlympique Lyonnais aux 

clubs allemands le RB Leipzig et le Bayern Munic, le site de pari sportif Winamax a souhaitŽ 

exprimer son excitation ˆ lÕidŽe de voir des clubs fran•ais aussi loin dans la compŽtition. Pour 

cela, Winamax a tweetŽ une photo de lÕalbum  Deux Fr•res sur lesquels les blasons des deux 131

Žquipes fran•aises Žtaient juxtaposŽs sur les visages dÕAdemo et N.O.S. Ce tweet avait pour 

lŽgende Ç!On prend lÕEurope, on lÕen**** ˆ deux!È en rŽfŽrence ˆ la chanson Celsius des PNL Ç 

On prend lÕrap, on lÕen**** ˆ deux. È.!Ce message a tr•s vite ŽtŽ repris et qualifiŽ de hautement 

homophobe par la secrŽtaire dÕƒtat chargŽe de lÕƒgalitŽ entre les femmes et les hommes Marl•ne 

Schiappa, crŽant ainsi la polŽmique. Les PNL nÕont pas rŽagi, restant fid•les ˆ leur silence 

habituel. Cela nous a alors interpelŽ. Dans un contexte o• la question des minoritŽs et des 

discriminations dont elles sont victimes est de plus en plus mise en avant, se terrer dans un 

silence est-il la bonne solution ? Habituellement, le fait de pas commenter des retombŽes futiles 

 Voir annexe 37 - Capture du tweet de Winamax131

!73



les concernant peut confŽrer aux PNL un certain statut, une distance supŽrieure montrant quÕils ne 

se rabaissent pas ˆ cela. Cependant, sur un sujet tel que celui de lÕhomophobie, ˆ lÕheure o• 

lÕengagement des marques et des personnalitŽs est devenu indispensable pour le grand public, 

ne pas prendre la peine de faire un communiquŽ dÕexcuses est-il bien venu ? Le silence ne 

risque-t-il pas de les enfermer dans une position dÕartistes ignorants et auto-centrŽs, 

capables de cultiver leur story-telling quitte ˆ nŽgliger des problŽmatiques majeures ?  Est-il 

dÕailleurs possible aujourdÕhui pour des artistes de ne pas monter un engagement clair et assumŽ 

dans une cause sociŽtale ? Finalement, se complaire dans un silence communicationnel est-il 

viable ?  Il nous semble que le recours ˆ la communication du silence est plus complexe quÕil nÕy 

para”t et que celle-ci doit •tre maniŽe avec prudence. Une autre recherche approfondie sur ce 

sujet pourrait-•tre intŽressante.  

Nos limites 

Nous avons identifiŽ plusieurs limites lors de lÕŽlaboration de ce mŽmoire de recherche.  

La premi•re est notamment liŽe au succ•s que les PNL rencontrent. Le positionnement et les 

discours des PNL les ont ŽrigŽs comme nous lÕavons prŽcisŽ au rang de symbole sous-culturel 

dans la sociŽtŽ. Les deux artistes jouissent de retombŽes presse et consommateurs extr•mement 

Žlogieuses et loin de remettre en cause la vŽracitŽ du statut accordŽ aux PNL. Nombreux sont les 

contenus vantant leurs mŽrites. Il a donc ŽtŽ complexe de trouver des Žcrits objectifs ˆ leur 

sujet sur lesquels sÕappuyer. 

La deuxi•me limite, est lÕabsence de travaux universitaires et professionnels abordant les 

rappeurs Ademo et N.O.S.  Nous avons alors dž enrichir nos rŽflexions gr‰ce ˆ divers travaux sur 

les mouvements musicaux en gŽnŽral et sur lÕindustrie du rap aujourdÕhui. Un contournement 

thŽorique nous permettant de nous rapprocher in fine de notre objet dÕŽtude.  

Le langage utilisŽ par les PNL a Žgalement constituŽ une de nos limites.  Bien que cette 

difficultŽ soit en elle-m•me un ŽlŽment de rŽponse interprŽtable, Žtudier les discours des PNL a 

parfois ŽtŽ complexe notamment lors de lÕanalyse de leurs chansons.  
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Enfin, le silence des acteurs de lÕindustrie ayant travaillŽ pour les PNL ou des PNL eux-

m•mes, bien quÕinterprŽtable, a Žgalement rendu plus complexe nos recherches.  Un vŽritable 

myst•re voire secret plane autour des PNL pour dissimuler la mise en sc•ne de leur diffŽrence. 

LÕacc•s ˆ certaines informations pour la rŽvŽler nÕa pas ŽtŽ chose facile. 
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ANNEXES 

ANNEXE 1 - Analyses des pochettes dÕalbums de rappeurs 

-Lien vers la grille dÕanalyse consultable en ligne : 
https://docs.google.com/spreadsheets/d/1WEKBkXvoka8 a7Wabp8Xx0l-i_bSffXHgvTREY-
ksxlw/edit?usp=sharing 

-Pochettes dÕalbums analysŽes : 

PNL (sortie en 2019) 

Corpus comparatif (albums de rappeurs fran•ais sorties au m•me moment que ceux des PNL, en 
2019)  

 
NEKFEU - Les Žtoiles Vagabondes - 2019!

NINHO - Destin - 2019!
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VALD - Ce monde est cruel - 2019 !

JUL - Rien 100 rien - 2019!
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ANNEXE 2 - Analyses des textes de chanson des PNL 

MƒTHODOLOGIE 
OBJECTIFS GƒNƒRAUX  
Analyser les textes des PNL nous permettra de comprendre comment ils souhaitent •tre per•us ˆ 
travers leur moyen de communication privilŽgiŽ, leur production artistique. 

SƒLECTION DU CORPUS 
PŽriode 
En 2019, PNL viennent de sortir leur dernier album apr•s 3 ans d'absence. Il me semblait donc 
pertinent de sÕintŽresser ˆ lÕalbum Deux Fr•res en particulier. Un album attendu avec beaucoup 
dÕexcitation par le grand public mais aussi par le secteur musical dans sa globalitŽ.   

En 2015, lors des manifestations Nuit Debout, contre la rŽforme de la loi Travail, des nuits de 
manifestations ont eu lieu dans la capitale Fran•aise. Des jeunes, rŽvoltŽs contre ce projet de loi, 
ont repris haut et fort les paroles de la chanson Le monde ou rien de PNL. 

Textes sŽlectionnŽs 
Les textes suivants sont ceux Žtant le plus ressortis dans les articles parus sur lÕalbum, dans les avis 
des fans ou encore dans les vidŽos dÕamateurs suite ˆ la sortie de lÕalbum. Nous les avons 
Žgalement sŽlectionnŽs car ce sont ceux ayant re•u de hautes certifications :  

-Au DD (Disque de Diamant) 
-La mis•re est si belle (Disque dÕOr)  
-Le monde ou rien (Disque dÕOr) 

ƒLABORATION DE LA GRILLE DÕANALYSES 
Nous analyserons les diffŽrentes textes gr‰ce ˆ une grille dÕanalyses prŽcises divisŽs en 13 
catŽgories diffŽrentes. Le but Žtant de rendre compte ˆ la fois du fond mais aussi de la forme des 
textes.  

-Lien vers la grille dÕanalyse consultable en ligne : 
https://docs.google.com/spreadsheets/d/
1ar51KB5Rp2WpCgL4oQawPs_PaJX9WIJMSjGklaf0deI/edit?usp=sharing 
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ANNEXE 3 - Analyses des retombŽes presse des PNL 

OBJECTIFS GƒNƒRAUX  
Analyser les retombŽes des PNL nous permettra de rendre compte de la mani•re dont ils sont vus 
aupr•s du grand public, aupr•s du secteur de la musique et en particulier du rap et aupr•s du 
secteur du marketing et de la communication. Ainsi nous vŽrifierons si ces retombŽes sont en 
accord avec leur stratŽgie de communication, lÕethos quÕils pr™nent : 
Pour cela, nous avons constituŽ 3 corpus diffŽrents : 

- la presse gŽnŽral is te - 10 ar t ic les : ht tps: / /dr ive.googl e.com/dr ive/ fo lders/
1LHEAAIcnsMwOM249nwvLSxnLlLG8okcX?usp=sharing 

-la presse spŽcialisŽe musique- 7 articles : https://drive.google.com/drive/folders/
1BQCgHO8PLLsh4gFTUTTXijbooqTW0evm?usp=sharing 

-la presse spŽcialisŽe en communication - 10 articles : https://drive.google.com/drive/folders/
1sQYqeS938Ws1jVEne9PLNgocUaVdc1ma?usp=sharing 

SƒLECTION DU CORPUS 
PŽriode 
En terme de sŽlection, nous nous attacherons ˆ la pŽriode 2017-2020.  
En effet, en 2017, cela fait un peu plus dÕun an que le groupe a sorti un album mais ne donne plus 
de nouvelle ˆ ses fans. Il me semblait intŽressant dÕanalyser cette pŽriode ÒsansÓ communication, 
dÕattente des fans. 
En 2019, PNL viennent de sortir leur dernier album apr•s 3 ans d'absence. Il me semblait donc 
intŽressant dÕŽtudier cette pŽriode de visibilitŽ mŽdiatique selon deux temps, avant et apr•s la 
sortie. Tout dÕabord, juste avant le lancement, une pŽriode de pleine attente, dÕexcitation, gr‰ce 
au teasing effectuŽ par les PNL sur les rŽseaux sociaux, juste avant une nouvelle prŽsence 
mŽdiatique. Puis, juste apr•s la sortie de lÕalbum afin de voir les retombŽes, les critiques sur leur 
musique et leur communication choisie.  

Canal 
Nous nous focaliserons sur le digital pour sa facilitŽ dÕacc•s. Il nous est en effet plus simple de 
retrouver des anciens articles par ce mŽdia. Aussi, la pŽriode de confinement actuelle ne nous 
aide pas ˆ avoir acc•s ˆ de la presse papier.  

Afin de constituer nos corpus nous utiliserons le moteur de recherche Google. En rentrant PNL 
dans la barre de recherches et en sŽlectionnant lÕonglet ÒactualitŽsÓ qui permet de rassembler 
uniquement les articles de presse. Le filtre ÒoutilsÓ puis ÒrŽcentsÓ nous permettant dÕindiquer la 
pŽriode souhaitŽe.  

ƒLABORATION DE LA GRILLE DÕANALYSES 
Nous analyserons ensuite nos diffŽrentes articles gr‰ce ˆ une grille de stratification.  
Cette derni•re sera divisŽe en deux parties. La premi•re portera sur le journal en lui m•me afin 
d'identifier quels types dÕacteurs Žvoquent le plus PNL et via quelle typologie dÕarticle. La 
deuxi•me ira plus en profondeur sur les textes en eux-m•mes, leur registre, champ lexical et 
procŽdŽs stylistiques utilisŽs. LÕobjectif Žtant de voir qui parle de PNL et comment.  
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De ces analyses nous tirerons des pourcentages gŽnŽraux de ces 3 corpus afin de rendre compte 
comment PNL est vue de mani•re globale dans la presse digitale.  
Puis des pourcentages prŽcis sŽparŽment pour la presse gŽnŽraliste, pour la presse spŽcialisŽe 
musique et pour celle spŽcialisŽe en communication. Le but Žtant de vŽrifier comment chacune 
de ces presses traitent le sujet mais aussi de les confronter les unes aux autres pour en ressortir 
des convergences et divergences.  

LIEN VERS LA GRILLE DÕANALYSE 
-Lien vers la grille dÕanalyse consultable en ligne : 
https://docs.google.com/spreadsheets/d/
1gy_aFffYbrci9i8AzIYWe8QQOgPRYyEdK0GHKtpm8_w/edit?usp=sharing 
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ANNEXE 4 - Analyses des pages Instagram des PNL 

OBJECTIFS GƒNƒRAUX  
Afin de se rendre compte de la mani•re de communiquer des PNL en dehors de leur chanson 
nous avons pr•tŽ attention ˆ leurs rŽseaux sociaux. Cela nous a permis de nous rendre compte de 
lÕunivers des PNL, de leur relation avec leur communautŽ et du degrŽs dÕintimitŽ quÕils laissent 
voir au public. Nous avons pu voir ce quÕils disent et comment ils veulent •tre per•us. Leur 
discours et lÕesthŽtique qui lÕaccompagne.  

SƒLECTION DU CORPUS 
Instagram est un des canal les plus utilisŽs par les rappeurs fran•ais pour sÕexprimer, Žchanger 
avec leurs fans et faire leur promotion. Nous avons donc regardŽ les 3 pages Instagram des PNL :  
- @ademoofficiel (page personnelle dÕAdemo) 
- @pnl_nos (page personnelle de N.O.S) 
- @pnlmusic (page commune des deux fr•res pour leur groupe PNL) 

ƒLABORATION DE LA GRILLE DÕANALYSES 
Nous avons ŽlaborŽ une grille dÕanalyse dans laquelle plusieurs catŽgories sont traitŽes pour 
chacune des trois pages : frŽquence de publications, interactions avec la communautŽ, harmonie 
gŽnŽrale du feed ou non, post le plus likŽ, etc. 

LIEN VERS LA GRILLE DÕANALYSE 
-Lien vers la grille dÕanalyse consultable en ligne : 
https://docs.google.com/spreadsheets/d/1XtIq6EUBvRk117eq2zHHKsr-T8j-
sFZhiNKVBxlm_CE/edit?usp=sharing 
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ANNEXE 5 - Entretien avec une employŽe de lÕentreprise de 
distribution musicale Believe.  

MŽthodologie dÕentretien - MŽmoire Rap et communication  

ENTRETIEN ACTEUR DU SECTEUR DE LÕINDUSTRIE MUSICALE  

Notre objectif : mettre en lumi•re et analyser les mŽcaniques qui sous-tendent les services de 

communication marketing des labels musicaux. Nous souhaitons comprendre comment se 

dŽroule une collaboration entre des artistes et des labels mais aussi rendre compte de 

lÕimportance (ou non) de ces acteurs et leurs expertises sur les artistes. Quels sont les objectifs 

des stratŽgies de communication qui dŽcoulent de ces collaborations ? Quels sont les r™les 

respectifs des labels et des artistes dans lÕŽlaboration de ces campagnes ? Plus largement, 

comment sÕest dŽroulŽe la collaboration entre le label Believe et les rappeurs PNL mais aussi 

comment les PNL sont vus par les acteurs de lÕindustrie musicale ?  

Cible : une personne ayant travaillŽ pour le label de musique Believe. Un label ayant ŽlaborŽ 

lÕune des campagne de communication des rappeurs PNL pour la sortie de lÕalbum Deux Fr•res 

en 2019.  

MŽthodologie ˆ suivre : !

Nous procŽderons ˆ des entretiens semi-directifs. Nous aurons recours ˆ des questions 

ouvertes structurŽes sous forme dÕentonnoir  . Cette mŽthode nous permettra dÕamener petit ˆ 

petit le sujet ˆ notre problŽmatique tout en prŽservant une certaine spontanŽitŽ dans les 

rŽponses. Nous prendrons soin de nÕinduire aucune donnŽe ou information pouvant nuire aux 

rŽponses.  

INTRODUCTION!

-Rappel des objectifs de lÕŽtude Ònous allons nous intŽresser ˆ votre expŽrience professionnelle 

chez Believe afin de comprendre un peu mieux comment se dŽroule une collaboration avec les 

artistes qui font appel ˆ vos services.Ó  

-Rappel des r•gles de fonctionnement de lÕentretien (pas de censure, aucune bonne et mauvaise 

rŽponse)  

-Rappel du code de dŽontologie auquel nous sommes tenu (anonymat, confidentialitŽ des 

rŽponses). -Explication de lÕenregistrement audio.!

-PrŽsentation de lÕenqu•teur.!

XXX - Questions ˆ avoir en t•te si besoin de relancer la personne interrogŽe.  

TEMPS 1 - EXPLORATOIRE SUR LE LABEL, SES SERVICES ET MƒTHODES DE 

FONCTIONNEMENT.  

Objectif :  en commen•ant lÕentretien sur le contexte gŽnŽral de lÕentreprise Believe et son 

fonctionnement lÕobjectif est dÕen savoir plus sur les diffŽrents services auxquels peuvent avoir 

!86



recours des artistes lors de la promotion de leur album. Cette premi•re approche, assez large, sur 

lÕentreprise en elle-m•me permet de mettre en confiance notre interlocutrice au dŽbut avant de 

recentrer lÕentretien sur elle. La parole de celle-ci se trouvera alors plus libŽrŽe.  

1)Pouvez-vous nous parler de lÕentreprise Believe ? Son positionnement ? Ses valeurs ?  

2)Quels types de service sont proposŽs et comment les dŽfiniriez-vous ?  

3)Comment dŽfiniriez-vous les artistes qui font appel ˆ lÕentreprise Believe ?  

4)Si Believe fait du dŽmarchage, vers quel(s) type(s) dÕartistes lÕentreprise cherche ˆ se tourner en 

majoritŽ ?  

5)Il est Žcrit Òau service des artistes indŽpendantsÓ ˆ plusieurs reprises sur le site. Que souhaite 

dire Believe par-lˆ ? Pourquoi ? (relancer si besoin sur le fait que peut-•tre il y a une sŽlection ˆ 

lÕentrŽe de Believe en fonction de lÕindŽpendance des artistes...? en faisant attention ˆ ne rien 

induire)  

6)Comment se dŽroule une collaboration avec des artistes ? Y a tÕil des grandes Žtapes 

spŽcifiques ? Si oui, quelles sont-elles ? Quelles personnes principales chez Believe travaillent sur 

ces collaborations et quelles sont leurs fonctions ?  

7)Comment est-ce quÕun artiste sollicite Believe pour travailler avec ? Y a-tÕil un brief initial avec 

certaines demandes prŽcises ? Leur proposez-vous vos services sous formes de recommandations 

si ces derniers ne savent pas comment sÕy prendre, par o• commencer ?  

TEMPS 2 - EXPLORATOIRE SUR LES MISSIONS DE LA PERSONNE INTERROGƒE EN 

PARTICULIER ET FOCUS SUR UN EXEMPLE DE COLLABORATION ARTISTIQUE MENƒE PAR 

CELLE-CI.!

Objectif :  ce deuxi•me temps ˆ pour objectif de comprendre le r™le menŽ par notre 

interlocutrice, ses missions et objectifs au sein du label. Nous questionnons plus en dŽtails ses 

t‰ches quotidiennes, les diffŽrentes collaborations quÕelle a pu faire avec des artistes et comment 

elles se sont dŽroulŽes. Le but est Žgalement de comprendre comment est-ce quÕelle per•oit son 

poste, son r™le par rapport aux artistes, comment se positionne-t-elle face ˆ eux.  

1)Quel poste avez-vous exercŽ au sein de lÕentreprise Believe ? 

!

2)En quoi consistaient vos missions principales et quels Žtaient leurs objectifs ?  

3)Pouvez-vous nous parler dÕun cas de communication dÕartiste sur lequel vous avez pu travailler ? 

Du commencement (prise de brief ?) ˆ sa finalisation, quelles ont ŽtŽ les grandes Žtapes ?  

4)Lors de la collaboration, y a tÕil des phases de conseils ? Y a tÕil eu des moments de ÒdŽbatÓ 

avec lÕartiste lors desquels celui-ci ne souhaitait absolument pas faire quelque chose conseillŽ par 

vous et vous avez essayŽ de le convaincre ?  
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5)Quelle marge de manoeuvre ont les artistes qui font appel ˆ vous pour mettre en place leur 

campagne de communication marketing ?  

6)Comment dŽfiniriez-vous votre mŽtier ˆ un individu en un seul mot ? Selon vous, est-ce que 

votre mŽtier, les services que vous proposez, peuvent avoir un impact/une influence sur les 

artistes et leur positionnement ?  

7)JusquÕo• vont les recommandations faites par lÕagence Believe aux artistes ? Ces 

recommandations peuvent-elles toucher ˆ lÕidentitŽ aussi bien discursive que visuelle des 

artistes ? Avez-vous dŽjˆ assistŽ ou vu des cas de collaborations artistiques chez Believe suite ˆ 

laquelle les artistes ont radicalement changŽ leur fa•on de sÕexprimer, de communiquer, leur 

identitŽ visuelle etc ?  

8)Certains labels et maisons de disques sont vus comme trop intrusifs/directifs vis ˆ vis de certains 

artistes et leur identitŽ/positionnement. Que pensez-vous de cette considŽration ?  

TEMPS 3 - EXPLORATOIRE SUR LA COLLABORATION AVEC PNL  

Objectif :  le label Believe ayant travaillŽ pour PNL, lÕobjectif de ce troisi•me temps est de rentrer 

davantage dans le vif du sujet maintenant que nous savons comment des collaborations avec des 

artistes fonctionnent. Cette collaboration sÕest-elle dŽroulŽe de mani•re similaire ˆ dÕautres 

collaborations de rappeurs ? QuÕen est-il de lÕindŽpendance des PNL apr•s cette collaboration ? 

Comment les PNL sont-ils per•us par des acteurs de lÕindustrie musicale telle que lÕentreprise 

Believe (avant et apr•s coup) ?  

1)Les artistes PNL ont fait appel aux services de Believe pour leur dernier album. Que pouvez-

vous nous dire sur cette collaboration ? (quelle a ŽtŽ la campagne de communication finale ? 

Celle-ci a-t elle ŽtŽ le fruit dÕun dŽmarchage ou les PNL sont ils venus dÕeux-m•mes vers 

lÕentreprise Believe ? SÕagissait-il dÕune opŽration/collaboration exceptionnelle ou sont-ils des 

artistes du label Believe sur le long terme ?)  

2)Quel a ŽtŽ la marge de manoeuvre en terme dŽcisionnel pour les PNL mais aussi pour 

lÕentreprise Believe sur le projet ?  

3)Cette collaboration avec les artistes PNL vous a t-elle paru diffŽrente de celle avec dÕautres 

rappeurs/artistes ?  

4)Comment dŽfiniriez-vous les PNL dans lÕindustrie du rap, par rapport ˆ dÕautres rappeurs (avant 

la collaboration) ? Apr•s cette collaboration, comment les voyez-vous ?  

5)QuÕest-ce que lÕindŽpendance selon PNL pour vous ?  

RƒSULTATS  
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=> La personne sollicitŽe a refusŽ de rŽpondre ˆ notre entretien, ne voulant rŽvŽler des 

informations confidentielles sur les PNL.!

Ce refus est rŽvŽlateur dÕun secret, une confidentialitŽ qui plane autour des PNL et leurs relations 

avec de potentiels prestataires. La rŽalitŽ dissimulŽe derri•re ce silence semble alors toute autre 

quÕune indŽpendance des PNL. Beaucoup de doutes apparaissent et contrent le positionnement 

pr™nŽ par les PNL.  
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ANNEXE 6 - Tenue vestimentaire au dŽbut du rap 

BENATTI, Robin, L'Žvolution du style des rappeurs de 1990 ˆ nos jours, LÕexpress, 2017.!

https://www.lexpress.fr/diaporama/diapo-photo/tendances/mode-homme/l-evolution-du-style-
des-rappeurs-de-1990-a-nos-jours_1906787.html !

!

https://blog.chausport.com/comment-le-look-des-rappeurs-
americains-sest-feminise.html !

ANNEXE 7 - Album €rsenik,  Quelques gouttes sufÞsent  

https://www.amazon.fr/Quelques-gouttes-su " sent-Explicit-Arsenik/dp/
B01LBCLAPO!
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ANNEXE 8 - Tenues vestimentaires des rappeurs aujourdÕhui 

Des mŽlanges de tenues streetwear et luxe  

https://www.gqmagazine.fr/style/article/les-20-
rappeurs-francais-les-plus-styles !

SCH portant un costard et un gilet par balle par dessus. !

https://www.gdp.fr/artistes/spri-noir/ 
S Pri noir portant une veste Dior et un foulard streetwear.  

https://www.20minutes.fr/arts-stars/culture/2571411-20190906-niska-
competition-excite-amene !

https://www.13or-du-hiphop.fr/2020/06/24/niska-pere-des-lage-de-16-ans-il-se-conÞe-comment-son-enfant-a-change-sa-vie/ !

Le rappeur Niska portant un jogging mais Žgalement une casquette Gucci, un Tee-Shirt Givenchy et une montre de luxe. !
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ANNEXE 9 - Fiche dÕenregistrement de lÕentreprise QLF Records. 

ANNEXE 10 - Photo de lÕalbum Deux Fr•res et les logos qui y 
Þgurent 
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ANNEXE 11 - Post Instagram des PNL vantant leur indŽpendance 

ANNEXE 12 - Photo du mot des PNL clamant leur indŽpendance 
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ANNEXE 13 - Post Instagram 1 

ANNEXE 14 - Post Instagram 2 
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ANNEXE 15 - Post Instagram 3 

ANNEXE 16 - Post Instagram 4 
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ANNEXE 17 - Post Instagram 5 

ANNEXE 18 - Captures des retombŽes presse des PNL au sujet de 
leur langage propre ˆ eux. 
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ANNEXE 19 - Captures du site Internet quelafamille.com (marque 
de v•tements des PNL) 
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ANNEXE 20 - Captures de la page Instagram @quelafamilleoff 
(marque de v•tements des PNL) 
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ANNEXE 21 - Photo de lÕalbum Que La Famille de 2015 

!100



ANNEXE 22 - Captures du clip Deux Fr•res  

!101



!102



ANNEXE 23 - AfÞche de street marketing des PNL 
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ANNEXE 24 - Captures du clip AU DD  des PNL 
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ANNEXE 25 - Captures de tweets de fans frustrŽs de lÕattente des 
PNL 
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ANNEXE 26 - Photo album Views de Drake (comparŽ ˆ celui des 
PNL) 

Views,  Drake - 2016 

Au DD, PNL - 2019 

ANNEXE 27 - Capture de la vidŽo teasing des Daft Punk pour la 
sortie de leur album Random Access Memories  

!106



ANNEXE 28 - Photo de lÕalbum Le Monde Chico  des PNL, 2015 
(comparŽ ˆ celui des Daft Punk, Random Access Memories, 2013) 
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ANNEXE 29 - Photo dÕAdemo portant du OffWhite dans le clip Au 
DD 

ANNEXE 30 - Photo des PNL ˆ la soirŽe de lancement Supreme 
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ANNEXE 31 - Captures sites Corida et The Talent Boutique 
prouvant leur collaboration avec les PNL 

(Tourneur Corida) 

(Tourneur The Talent Boutique) 
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ANNEXE 32 - Photo des installations faites par Les Vandales pour 
la scŽnographie des PNL  
(http://www.lesvandales.fr/project/pnl-live-tour/) 

ANNEXE 33 - Captures dÕun showcase organisŽ pour les PNL ˆ leur 
dŽbut par le bookeur FME pour les faire gagner en notoriŽtŽ. 
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ANNEXE 34 - BOUKRICHE Benjamin, Cartographie du rap fran•ais 
actuel, RTL, 2020 

ANNEXE 35 - Dispositif de capsules mis en place pour la 
distribution des places de concert de la tournŽe Deux Fr•res  
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ANNEXE 36 - Capture des crŽdits de la tournŽe Dans La LŽgende 
diffusŽe sur Netßix 

ANNEXE 37 - Capture du tweet de Winamax 
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RƒSUMƒ 
 Depuis un peu plus dÕune dizaine dÕannŽes maintenant, le rap fran•ais a connu un essor 

sans prŽcŽdent le pla•ant comme quatri•me genre musical le plus ŽcoutŽ au monde  132

(notamment par les 16-24 ans qui constituent son auditoire le plus important). Face ˆ cet 

engouement et une dŽmocratisation du genre qui va de pair, certains artistes dŽnoncent un rap 

qui sÕessouffle et qui sÕinscrit dans un secteur musical devenu industrie. Ils craignent des 

productions de plus en plus commerciales, loin des textes engagŽs du dŽbut du rap ainsi que la 

rŽduction de la crŽativitŽ et libertŽ des artistes en proie aux contr™les des grands majors. Dans ce 

climat de doutes et remise en cause des institutions musicales en place, deux rappeurs se 

distinguent. Les rappeurs PNL, rencontrant un fort succ•s, pr™nent leur diffŽrence vis-ˆ-vis des 

acteurs du rap et mettent notamment en avant une indŽpendance totale. Le secteur musical et le 

grand public les consid•rent Žgalement comme tels. Ce mŽmoire de recherche apporte une 

rŽflexion sur la mani•re dont deux rappeurs peuvent se dire singuliers dans un secteur aussi 

normŽ et hyper-compŽtitif quÕest le rap aujourdÕhui. Nous proposons plus prŽcisŽment une 

rŽflexion sur lÕaffirmation identitaire dÕartistes rap, sur la naissance dÕune sous-culture au 21e 

si•cle, sur lÕindustrie musicale et ses rouages ou encore sur la rŽsonance dÕartistes dans des 

contextes sociaux en crise. Dans lÕensemble, nous verrons que la simple Žcriture du hashtag 

Ç!#PasCommeEux!È en lŽgende dÕun post Instagram peut rŽvŽler une rŽalitŽ toute autre.  

Mots-clŽs 

rap; industrie; PNL; sous-culture; diffŽrence; indŽpendance; mise en sc•ne; marketing; sociŽtŽ; 

symbole.

 SNEP, Bilan 1er semestre musique enregistrŽe, 2019132
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