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        "C'est lorsqu'il parle en son nom   

        que l'homme est le moins lui-m•me, 

        donnez lui un masque    

        et il vous dira la vŽritŽ"  

        Oscar Wilde 
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En guise de prŽambule, nous souhaiterions exprimer ici notre gratitude :  

 ˆ Monsieur Thibaut Thomas, pour ses nombreuses recommandations de lecture, 

encouragements rŽpŽtŽs, et pour nous avoir intŽressŽ aux masculinitŽs ; 

 ˆ Madame Pauline Escande-GauquiŽ, pour avoir confortŽ le choix de ce sujet et 

pour avoir impulsŽ une lecture du corps des usagers ; 

 ˆ Monsieur Thierry Devars, pour ses conseils mŽthodologiques et en souvenir 

dÕune discussion enrichissante ; 

 ˆ nos amis tr•s chers, pour leur intŽr•t constant portŽ ˆ ce projet et pour leur 

soutien indŽfectible ; et plus particuli•rement ˆ Mademoiselle Jade Bleuzet, pour ses 

conseils de rŽdaction ; 

 ˆ Louisa, pour sa bonne escorte dans les Žpreuves ; 

 ˆ notre m•re, enÞn, pour sa (derni•re ?) relecture attentive.  

 Nous adressons Þnalement une embrassade appuyŽe aux cruisers de 

lÕapplication au masque dont nous avons aimŽ la rencontre ou adorŽ lÕimage.  
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 Au cours de nos annŽes passŽes ˆ lÕƒcole des hautes Žtudes en sciences de 

lÕinformation et de la communication - Celsa, nous nous sommes impliquŽs dans des 

projets collectifs dÕinitiation ˆ la recherche dont les objets gravitaient dans des 

cultures mainstream, de la consommation et des rŽseaux. Hors les murs, nous 

dŽcouvrions lÕimage photographique au hasard dÕune rencontre ; cet art de la surface 

sÕimprimait bient™t dans nos envies et projets. En lÕoccasion de ce travail qui marque 

lÕach•vement de ce parcours, la perspective dÕentrecroiser ces diffŽrents Žlans nous 

est apparue sŽduisante.  

 Nous nous sommes dÕabord bri•vement intŽressŽs au nude , cette 

reprŽsentation  selÞque de lÕintime taillŽe pour le partage. Nous rŽalisons alors deux 

entretiens exploratoires avec des utilisateurs  de lÕapplication de rencontre pour 1

hommes Grindr . Notre vŽcu de jeune homme gai, grandi en banlieue parisienne, issu 2

dÕune gŽnŽration famili•re des gestes du numŽrique de bonne heure et ayant eu la 

chance de voyager Žclairera la prŽsence, par endroits, de notre efÞgie  sur la grille  des 3 4

utilisateurs de lÕapplication : nous y reviendrons. Tandis que nous parcourions les 

Žcrans de Grindr dÕun oeil sŽmiologiquement renouvelŽ, il nous parut plus attrayant 

encore de porter notre regard sur les photographies des proÞls personnels des 

utilisateurs qui nous paraissent en dire tant et plus sur les cultures de la prŽsentation 

de soi consacrŽes par les espaces de cruising  du web contemporain .  5 6

 Nous genrons au masculin les Ç ! usagers ! È et Ç! utilisateurs ! È par enjeu de clartŽ, les hommes et 1

individus sÕidentiÞant comme hommes constituant la majoritŽ des publics de lÕapplication. Nous 
regrettons que, comme toute simpliÞcation du rŽel, cet usage puisse •tre rŽducteur : nous voulons par lˆ 
insister sur la pluralitŽ des identitŽs sexuelles et de genre que pourraient revendiquer des utilisateurs 
de Grindr.

 LÕapplication Ç!Grindr - Chat gay !È est notamment disponible sur iOS et Android. 2

 Ç JÕappelle ÒefÞgieÓ tout ce qui concerne la reproduction du corps comme image (É) !È Žcrit Roland 3

Barthes en 1978. Roland BARTHES, Ç Encore le corps È, in Îuvres compl•tes V , Seuil, 2002, p. 564-565. 

 Voir Annexe 1. La grille est lÕŽcran de lÕapplication qui Þgure par dŽfaut les utilisateurs situŽs ˆ 4

proximitŽ, reprŽsentŽs par leur premi•re image de proÞl et nom dÕutilisateur. 

 Le cruising est lÕaction de parcourir des lieux publics ˆ la recherche dÕun partenaire sexuel. Cambridge 5

Dictionary en ligne, entrŽe Ç !cruise !È [consultŽ le 7/10/20].

 Expression attribuŽe ˆ Gustavo Gomez-Mejia.6

5



 LancŽ en 2009 aux ƒtats-Unis par lÕentrepreneur Joel Simkhai, Grindr sÕillustre 

comme la premi•re application de rencontre ˆ intŽgrer la gŽolocalisation ˆ son mode 

de fonctionnement, un principe depuis largement employŽ par une nouvelle gŽnŽration 

dÕacteurs de la rencontre. Avec ses 27 millions dÕutilisateurs revendiquŽs en 2017  et 7

ses incursions rŽguli•res dans la pop-culture, lÕart contemporain, la production 

audiovisuelle, la littŽrature et les discours ordinaires, le succ•s commercial et la 

formidable destinŽe triviale  de lÕapplication au masque nÕest plus ˆ dŽmontrer. 8

 Notre utilisation de Grindr est celle dÕinscriptions Žpisodiques aux consultations 

nŽanmoins frŽnŽtiques, ponctuŽes dÕune impression dÕinadŽquation : une relation 

dÕattraction-rŽpulsion, en somme. Loin de constituer le prŽtexte dÕune tentative 

dÕauto-psychanalyse, nous inscrivons modestement notre recherche dans la lignŽe 

des travaux qui, depuis les premiers dŽveloppements du cyberspace , ont ŽtŽ attentifs 

aux usages des populations queers sur les rŽseaux. Comme le rappelle Marie 

Bergstršm, Ç!du fait de leur statut minoritaire, minorisŽ et historiquement stigmatisŽ, 

les populations gays et lesbiennes ont une longue familiaritŽ avec les services 

spŽcialisŽs ! È . Internet pourrait ainsi •tre approchŽ comme la survivance dÕautres 9

espaces mŽdiatiques dŽlaissŽs de la rencontre et dont la chronologie sÕŽtendrait au 

moins des petites annonces au Minitel en passant par les services tŽlŽphoniques. 

Alors que les industriels du web contemporain  et leurs plateformes ont renouvelŽ le 

cadre de ces Žchanges en Žrigeant le proÞl personnel en pierre angulaire des 

interactions et des performances de lÕidentitŽ, les applications de rencontre ont ŽtŽ 

lÕobjet dÕun investissement constant des chercheurs, notamment dans les pays 

anglophones . Grindr a ŽtŽ le terrain particulier dÕentreprises diverses qui ont adressŽ 10

des principes structurels de son fonctionnement - la gŽoloc alisation et ses 

implications sur la construction de lÕespace ou de lÕidentitŽ, par exemple - ou bien des 

ŽlŽments particuliers de la prŽsentation de soi des usagers : les bios (courtes 

 Morgane TUAI, Ç! Les ƒtats-Unis ordonnent ˆ un groupe chinois de cŽder Grindr, lÕapplication de 7

rencontres gay !È, Pixels, Le Monde, publiŽ le 29/03/2019, [consultŽ le 7/10/20].

 Expression attribuŽe ˆ Gustavo Gomez-Mejia.  8

LÕapproche de la ÒtrivialitŽÒ sugg•re que les Òobjets sÕenrichissent et se transforment en traversant les 
espaces sociaux. Et m•me quÕils deviennent culturels par le fait m•me de cette circulation crŽativeÒ 
Yves JEANNERET, Penser la trivialitŽ, La vie triviale des •tres culturels , Lavoisier, 2008. 

 Marie BERGSTR…M, Les nouvelles lois de lÕamour. SexualitŽ, couple et rencontres au temps du 9

numŽrique, La DŽcouverte, 2019, p.18.

 ƒlise ROSS-NADIƒ, Stefanie DUGUAY, Ç! Hook-up and dating apps ! È, Oxford Bibliographies  in 10

Ç!Communication !È, Oxford University Press, 2019. 
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prŽsentations textuelles autodescriptives en haut du proÞ l), les images 

pornographiques autoproduites et ŽchangŽes en privŽ ou bien les scripts rŽgissant les 

conversations entre utilisateurs.  

 Nous dŽfendons la spŽciÞcitŽ de notre approche qui sÕintŽr esse 

essentiellement aux photographies afÞchŽes sur les proÞls publics des usagers : 

ŽlŽment incontournable de la prŽsentation du soi et de lÕarchitecture de lÕapplication, 

ces productions photographiques croisent des enjeux individuels, communautaires, 

sŽmiotechniques et industriels qui doivent •tre interrogŽs. Notre utilisation de 

lÕapplication dans des contextes privŽs antŽrieurs nous place dans une position 

dÕinsider et nous voulons croire que celle-ci, loin dÕentamer notre r igueur 

mŽthodologique, nous pourvoit de prŽcieuses connaissances dÕinitiŽ.  

 Nous espŽrons par ailleurs que notre dŽmarche est en prise avec des enjeux 

professionnels dÕactualitŽ, et plus particuli•rement avec lÕagenda des sph•res de 

prŽoccupation des acteurs du marchŽ de lÕart contemporain. Le champ institutionnel 

de la photographie contemporaine est en effet traversŽ depuis plusieurs annŽes par un 

formidable regain dÕintŽr•t pour la photographie dite vernaculaire , un ensemble 

englobant toutes les images Ç ! produites pour dÕautres motivations que le geste 

esthŽtique ! È et supportant souvent une Ç ! fonction utilitaire ! È . Cette production 11

vernaculaire est rŽguli•rement le matŽriau rŽinvesti dÕexpositions et de publications. 

DÕautre part, le Barbican Center de Londres prŽsentait cette annŽe une exposition 

collective dÕenvergure qui rassemblait les travaux dÕartistes qui, depuis les annŽes 

soixante, ont utilisŽ la photographie pour reßŽter et documenter Ç ! comment la 

masculinitŽ est vŽcue, performŽe, codiÞŽe et socialement construite !È .  12

 Notre premier axe de travail proc•de de lÕespace dÕexposition numŽrique des 

images : les Žcrans de l'application Grindr. Nous lÕidentiÞons comme un dispositif , 

selon la dŽÞnition proposŽe par Yves Jeanneret et Emmanu‘l Souchier qui lÕenvisagent 

comme Ç!lÕensemble qui relie le substrat matŽriel et technique de la communication et 

 Catalogue des 35•me Rencontres Internationales de la Photographie dÕArles, Actes Sud, 2004, p.141.11

 Masculinities: Liberation through Photography , exposition ˆ la Barbican Art Gallery, Londres, du 13 juillet 12

au 23 aožt 2020. 
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les formes langagi•res et Žnonciatives quÕil rend possible s! È . Ce dispositif 13

dÕintermŽdiation nÕest pas neutre : nous voulons insister sur les contraintes Žditoriales 

et les enjeux industriels qui encadrent les productions photographiques des usagers. 

Des analyses ßottantes prŽparatoires nous ont permis dÕentrevoir une imagerie 

dominante sur Grindr dont nous voulons ensuite dŽÞnir les contours et implications 

dans un deuxi•me axe. EnÞn, nous gageons quÕune part des usagers fait preuve 

dÕagentivitŽ dans lÕŽcriture photographique de leur identitŽ  : dans un dernier axe, nous 

voulons pointer et interroger ces stratŽgies et Žcarts aux usages normŽs. Nous nous 

rŽfŽrerons toujours ˆ lÕidentitŽ sous les auspices de la dŽÞnition proposŽe par Bruno 

Ollivier : Ç!un syst•me dÕauto-reprŽsentation que des acteurs et groupes dÕacteurs 

choisissent, le plus souvent collectivement et inconsciemment, et qui met en jeu un 

point commun, pas forcŽment rŽel, qui les unit !È .  14

 Nous nous proposons Þnalement dÕadresser la problŽmatiqu e suivante : 

Ç! comment la photographie se fait-elle support de la prŽsentation de soi sur 

lÕapplication Grindr entre usages disciplinŽs, reprŽsentations normŽes et stratŽgies 

des usagers ?! È. Nos hypoth•ses sont ainsi formulŽes : dÕabord, Grindr informe et 

contraint les productions photographiques de ses usagers ; ensuite, normes et 

reprŽsentations circulantes participent ˆ la formation dÕune imagerie stŽrŽotypŽe ; 

enÞn, des utilisateurs cultivent des stratŽgies pour singulariser leur existence ˆ 

lÕŽcran.   

 Pour approcher lÕobjectif dÕune analyse ˆ la fois exhaustive et critique de 

lÕapplication et de la marque Grindr, nous nous appuyons sur la mŽthodologie du 

walkthrough  proposŽe par Jean Burgess, Stefanie Duguay et Ben Light pour lÕanalyse 

des applications mobiles . Croisant des approches issues ˆ la fois des Žtudes des 15

sciences et technologies et des Žtudes culturelles, cette mŽthode vise ˆ Žtablir 

lÕenvironnement dÕutilisation escomptŽ dÕune application puis ˆ en parcourir les 

phases dÕinscription et dÕentrŽe, dÕutilisation rŽguli•re et de Þn dÕutilisation pour 

 Yves JEANNERET, Emmanu‘l SOUCHIER, Ç! Dispositif/Dispositif dÕŽnonciation ! È, in Driss ABLALI, 13

Dominique DUCARD (dir.), Vocabulaire des Žtudes sŽmiotiques et sŽmiologiques , HonorŽ Champion, 2009, 
p.185. 

 Bruno OLLIVIER, IdentitŽ et identiÞcation : sens, mots et techniques , Lavoisier, 2007, p. 36-37.14

 Ben LIGHT, Jean BURGESS, Stefanie DUGUAY, Ç!The walkthrough method : an approach to the study of 15

apps!È, New Media and Society , n¡20,  2018, p. 881-900.
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constituer un corpus de donnŽes ˆ analyser. Nos notes de terrain et analyses sont 

restituŽes dans les annexes  de ce MŽmoire. 16

 Notre corpus se veut reprŽsentatif des pratiques photogra phiques de 

prŽsentation de soi sur lÕapplication Grindr, en France et en territoire urbain. Nous 

savons que lÕafÞchage des proÞls ˆ lÕŽcran est suspendu ˆ la localisation gŽographique 

de leurs propriŽtaires : la grille de Grindr cartographie des co-prŽsences terrestres 

dÕutilisateurs. Pour approcher cette ambition de reprŽsentativitŽ, nous avons tentŽ de 

minimiser lÕancrage de lÕexpŽrience concr•te de l'application dans les rŽalitŽs 

gŽographiques, donc sociales. Pour cela, le corpus sÕest alŽatoirement constituŽ par la 

prŽsence physique dÕusagers dans le quartier des Halles, ˆ Paris, un samedi apr•s-midi 

de juillet. Secteur central de la capitale, Les Halles embrassent un centre commercial, 

diffŽrents lieux de vie et Ch‰telet-Les Halles, la plus grande gare souterraine dÕEurope. 

Ce carrefour est tout autant celui des cultures urbaines : Les Halles offrent des codes 

familiers ˆ des jeunes issus des milieux populaires et de lÕimmigration et sont 

consacrŽes comme le Ç !haut lieu parisien de la socialisation juvŽnile banlieusarde !È 

par le sociologue Fabien Truong . Nous nous risquons ˆ afÞrmer que lÕextraction 17

opŽratoire de lÕŽchantillon rŽsultant de cette intersection dÕun point du globe et du 

temps devrait garantir la prŽsence dÕune population dÕusag ers relativement 

hŽtŽrog•ne dans notre corpus, en tout cas non restreinte ˆ des habitants des quartiers 

intra-muros. Notons que les circonstances exceptionnelles de restrictions de voyage 

liŽes ˆ la pandŽmie de Covid-19 rendent probablement moins marquŽe la prŽsence 

dÕutilisateurs extra-europŽens en voyage.  

 Ce corpus synchronique  rassemble les images de proÞl - le plus souvent des 

photographies, capturŽes ˆ lÕaide de la fonction screen dÕun smartphone - des 100 

premiers utilisateurs se trouvant afÞchŽs sur la grille de Grindr comme gŽolocalisŽs 

dans le quartier des Halles le samedi 11 juillet 2020 ˆ 15h, et ayant postŽ au moins une 

image (nous passerons sept proÞls dŽpourvus de visuel). Nous avons pris soin de 

nÕactiver aucun des Þltres discriminants proposŽs par lÕapplication aÞn de nÕexclure 

aucune catŽgorie dÕutilisateurs. Les ‰ges des usagers ainsi sŽlectionnŽs, selon les 

 Voir Annexe 7.16

 Sylvia ZAPPI, Ç!Comment les jeunes du Ò9-3Ò apprivoisent Paris !È, Le Monde, publiŽ le 17/08/2013, 17

[consultŽ le 13/10/20].
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mentions dŽclarŽes en proÞl, sÕŽchelonnent de 18 ˆ 55 ans. Notons que, certaines 

images ayant fait lÕobjet dÕun recadrage prŽalable pouvant •tre afÞchŽes ˆ l'Žcran dans 

leur format original ˆ lÕaide dÕun geste tactile lors de la consultation dÕun proÞl, nous 

avons fait Þgurer les deux formats de visuel dans le corpus si cela sÕavŽrait pertinent. 

Pour des raisons Žvidentes de respect de la vie privŽe et de lÕintŽgritŽ des usagers, 

nous avons absentŽ leurs visages et tout autre signe distinctif qui aurait pu permettre 

leur identiÞcation. Le corpus ainsi constituŽ Þgure en annexe  du prŽsent document.   18

 Nous avons procŽdŽ ˆ une premi•re analyse sŽmio-pragmatique  des images de 

proÞl en nous appuyant sur la mŽthodologie proposŽe par Martine Joly pour lÕanalyse 

des messages visuels publicitaires . Dans le contexte dÕune concurrence gŽnŽralisŽe 19

entre utilisateurs pour obtenir de lÕengagement - seul garant dÕun Žchange en privŽ et 

Žventuellement dÕune rencontre en personne - nous postulons que les images tissent, 

chez une large partie des usagers, ˆ la fois une fonction rŽfŽrentielle (Ç!je ressemble ˆ 

•a !È) et une fonction conative , performative : dŽclencher chez le regardeur le dŽsir 20

dÕune interaction. Les travaux dÕAndrew Wernick sur la culture promotionnelle  nous 

paraissent Žclairer les enjeux qui traversent les productions photographiques des 

usagers. Wernick propose la notion de message promotionnel  quÕil dŽÞnit comme Ç!un 

complexe de signiÞcations qui ˆ la fois reprŽsente (agit ˆ la place de), recommande 

(agit pour le compte de) et devance (agit en avance de) lÕentitŽ circulante ˆ laquelle il 

se rŽf•re !È . Les individus seraient impliquŽs dans la culture promotionnelle au m•me 21

titre que les marchandises et les entreprises, dŽvelopperaient un Ç !persona produit 

pour sa consommation publique ! È  qui Ç! fonctionne en circulation ˆ la fois 22

comme! objet ˆ vendre et comme porteur dÕun message promotionnel ! È . Nous 23

Žtablissons et considŽrons le contexte suivant : dÕune part, lÕimage a ŽtŽ postŽe par 

lÕutilisateur propriŽtaire du proÞl ˆ destination des autres utilisateurs de Grindr et 

constitue un persona produit pour sa consommation publique  ; dÕautre part, cette image 

 Voir Annexe 8.18

 Martine JOLY, Introduction ˆ lÕanalyse de lÕimage, Armand Colin, 1993, p. 91-118. 19

 Nous transposons ici librement les travaux de Roman Jakobson sur les fonctions du langage.20

 Andrew WERNICK, Promotional culture: Advertising, ideology and symbolic expression , SAGE 21

Publications, 1991, p. 182. 

 Andrew WERNICK, op. cit., p.192. 22

 Andrew WERNICK, op. cit., p. 16. 23
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peut •tre consultŽe par les autres usagers dans le contexte dÕun parcours sur 

lÕapplication en scrollant sur la grille ou en visitant le proÞl de lÕutilisateur Žmetteur de 

lÕimage. Nous avons analysŽ lÕensemble des images des vingt premiers proÞls puis 

seulement les images des proÞls suivants qui prŽsentaient des variations ou des 

nouveautŽs quant au premier segment. Ces analyses sont restituŽes en annexe  de ce 24

MŽmoire. 

 Ce premier examen des images de proÞl nous a permis dÕidentiÞer des 

rŽcurrences dans les Žcritures photographiques des usager s. Nous les avons 

constituŽs en une sŽrie dÕitems ˆ vocation opŽratoire de classement puis avons 

procŽdŽ ˆ une analyse systŽmique  pour Žtablir lÕintensitŽ de leur prŽsence dans 25

notre Žchantillon de cent proÞls. Dans ce mouvement, nous avons fait le choix 

dÕenvisager la prŽsentation de soi dÕun usager comme la somme de ses images de 

proÞl. Aussi, nous avons estimŽ quÕun item pouvait •tre envisagŽ comme un usage 

normŽ sÕil Žtait investi par au moins un tiers des usagers du corpus. 

 En nous appuyant sur ces analyses, nous Žtablirons dans une premi•re partie 

que le dispositif socio-numŽrique Grindr informe et contra int les productions 

photographiques de ses utilisateurs aux Þns dÕune mise en circulation de leur identitŽ. 

Ensuite, nous exposerons des normes et reprŽsentations ci rculantes dans la 

prŽsentation de soi des usagers qui participent ˆ la formation dÕune imagerie 

stŽrŽotypŽe singuli•re sur Grindr. Dans une derni•re partie, nous montrerons que des 

utilisateurs esquissent des formes de prŽsentation de soi stratŽgiques qui leur 

permettent de singulariser leur existence ˆ lÕŽcran. 

 Voir Annexe 9.24

 Voir Annexe 10.25
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I. Le dispositif socio-numŽrique Grindr informe et contra int les productions 

photographiques de ses utilisateurs aux Þns dÕune mise en circulation de leur identitŽ.  

A. Grindr, lieu de drague en ligne devenu rŽseau social communautaire.    

 Sur la page dÕaccueil de son site internet, lÕentreprise californienne se prŽsente 

comme Ç!la plus grande application de rŽseau social du monde pour gens gay, bi, trans 

et queer ! È . Le visuel promotionnel de lÕinterface prŽsentŽ sur cette m•me page 26

montre un ensemble dÕutilisateurs Þctifs dont on peut souligner la diversitŽ ˆ la fois 

ethnique, corporelle et de masculinitŽs. La convocation visuelle et langagi•re dÕune 

pluralitŽ dÕindividus queers constitue une cible dÕutilisateurs relativement ouverte - en 

tout cas non restreinte aux hommes homosexuels cisgenres blancs au physique 

prometteur - et semble traduire une revendication dÕinclusivitŽ de la part des 

concepteurs de lÕapplication. 

 Dans la section Ç!Ë propos!È  du site, la sociŽtŽ mobilise des champs lexicaux 27

de grandeur, de croissance et dÕinnovation. Leur utilisa tion combinŽe sert le 

dŽveloppement dÕune rhŽtorique de puissance : Grindr semble vouloir asseoir une 

position de rŽfŽrence sur son marchŽ. Cette rhŽtorique se poursuit jusquÕˆ la 

suggestion dÕune forme dÕubiquitŽ alors que lÕapplication revendique ses Ç!millions 

dÕutilisateurs journaliers !È situŽs Ç!dans presque tous les pays dans tous les coins de la 

plan•te !È. Les concepteurs revendiquent la crŽation dÕun Ç !espace sžr o• lÕon peut 

dŽcouvrir, naviguer et se trouver ˆ 0m du monde queer autour de soi !È : lÕapplication 

sÕannonce moins comme un dispositif dÕintermŽdiation de rencontres ˆ caract•re 

sexuel Ð probablement lÕune des reprŽsentations sociales d e Grindr les plus 

circulantes Ð que comme un lieu communautaire o• lÕon peut Žvoluer et vivre des 

expŽriences. LÕentreprise revendique dÕailleurs tour ˆ tour Ç !reprŽsenter un style de vie 

LGBTQ moderne!È et dŽvelopper Ç!un impact signiÞcatif pour [la] communautŽ !È. Grindr 

sÕapproprie Þnalement un r™le dÕenvergure dans la communautŽ queer : ˆ la fois 

 Voir Annexe 1.26

 Grindr.com, Ç!Ë propos!È, [consultŽ le 08/08/20].  27

Ç!WhatÕs up? Since launching in 2009, Grindr has grown into the largest social networking app for gay, bi, 
trans, and queer people. We have millions of daily users who use our location-based technology in 
almost every country in every corner of the planet. And weÕre still evolving. Today, Grindr proudly 
represents a modern LGBTQ lifestyle thatÕs expanding into new platforms. From social issues to original 
content, weÕre continuing to blaze innovative paths with a meaningful impact for our community. At 
Grindr, weÕve created a safe space where you can discover, navigate, and get zero feet away from the 
queer world around you. Keep connecting. !È
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embl•me communautaire contemporain, espace communautaire Ç ! sžr ! È et acteur 

engagŽ de la communautŽ.  

 Sur sa cha”ne YouTube , lÕentreprise propose des contenus vidŽo dont les 28

sujets traduisent une ligne Žditoriale portŽe sur les cultures queer, le dating  et la 

prŽvention. Dans ces productions Þgure une grande diversitŽ dÕindividus dont des 

publics plus ŽloignŽs de la cible envisagŽe par les concepteurs : on rencontre des 

personnes gays, lesbiennes et transgenres, blanches et racisŽes, jeunes et seniors, 

cŽlibataires et en relation. Deux sŽries de vidŽos retiennent notre attention. Dans une 

premi•re, intitulŽe Ç !What The Flip!È et dont le premier Žpisode est datŽ de mai 2018, 

deux utilisateurs sont mis en sc•ne en train dÕŽchanger leurs tŽlŽphones avant 

dÕutiliser chacun le proÞl personnel de lÕautre pour interagir avec dÕautres usagers. 

Chaque vidŽo Þgure un nouveau bin™me qui devrait fonctionner sur un principe de 

contraste : Ç !Un utilisateur blanc et un utilisateur asiatique Žchangent leurs proÞls 

Grindr! È ; Ç! Un utilisateur [dÕaspect] fŽminin et un utilisateur [dÕaspect] masculin 

Žchangent leurs proÞls Grindr !È. Chaque invitŽ est conviŽ par un h™te ˆ sÕexprimer sur 

sa propre expŽrience rŽguli•re de lÕapplication et sur son ressenti alors quÕil dŽcouvre 

- par usurpation - celle de lÕautre utilisateur. La vidŽo est ponctuŽe par les sŽquences 

dÕun micro-trottoir rŽalisŽ ˆ West Hollywood  - le quartier gay de Los Angeles, o• se 

trouve le si•ge de Grindr - dans lequel lÕh™te invite des noctambules ˆ commenter 

lÕenjeu ˆ lÕordre du jour. Notons quÕun gŽnŽrique mobilise les codes symboliques des 

Žmissions tŽlŽvisuelles alors que la nomenclature des vidŽos dŽnombre Žpisodes et 

saisons. Sur un ton lŽger, la sŽrie insiste sur les discriminations ordinaires et 

oppressions systŽmiques qui sont la rŽalitŽ quotidienne dÕ un nombre certain 

dÕutilisateurs, minorisŽs sur lÕapplication . Les commu nicants de lÕentreprise 29

californienne semblent vouloir promouvoir le respect et le vivre-ensemble, alors que 

lÕapplication est souvent critiquŽe pour son manque dÕinit iatives face aux 

comportements haineux. Une deuxi•me sŽrie de vidŽos met en avant des 

personnalitŽs queers Žvoluant dans les milieux des arts crŽatifs et de lÕ entertainment , 

supposŽment famili•res de lÕapplication. Chaque vidŽo vo it son protagoniste 

sÕexprimer dans un monologue imagŽ sur un grand th•me existentiel, des relations 

sentimentales ˆ lÕacceptation de soi. Ç !De temps ˆ autre, tu dois tuer celui que tu Žtais 

 La cha”ne Youtube de Grindr est accessible ˆ cette adresse : https://www.youtube.com/c/grindr/28

videos, [consultŽ le 08/08/20].

 Marius FRAN‚OIS, Ç!Personnes racisŽes vs. Grindr, le compte Insta qui dŽnonce le racisme dans la 29

communautŽ gay !È, NEON, publiŽ le 06/01/2020, [consultŽ le 23/09/20].
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pour devenir qui tu es !È sugg•re un photographe ; Ç !LÕamour ressemble ˆ des choses 

diffŽrentes (É), tu peux •tre seul, au sens de cŽlibataire, mais quand m•me trouver de 

lÕamour dans le monde!È atteste une chanteuse lyrique. Alors que chacun des courts 

de la sŽrie est introduit par la mention Ç ! A Grindr Original! È et se termine par un 

gŽnŽrique, les qualitŽs techniques de la production pourraient rivaliser avec une 

oeuvre cinŽmatographique. Dans une dŽmarche symptomatique dÕune stratŽgie de 

production de contenus de marque, lÕentreprise californienne - par lÕintermŽdiaire des 

protagonistes dont elle se fait le relais - Žgr•ne des conseils existentiels qui 

interrogent au regard des reprŽsentations qui adh•rent volontiers ˆ lÕapplication au 

masque dans ses circulations triviales . 

 Une visite sur Internet Archive  nous permet de parcourir une version antŽrieure 

du site internet de Grindr, en ligne en mars 2010. LÕapplication est annoncŽe comme 

Ç!lÕendroit o• aller pour rencontrer des mecs gay, bi et curieux !È , se prŽdestinant ˆ un 30

marchŽ dÕutilisateurs potentiels plus resserrŽ. Sur le vi suel promotionnel de 

lÕapplication, le groupe dÕutilisateurs Þctifs est constituŽ dÕindividus plut™t blancs, 

musclŽs et exprimant une virilitŽ stŽrŽotypŽe . Le contenu textuel relaie avant tout 31

des discours dÕescorte : Ç!Lance simplement Grindr pour voir des mecs du coin (le plus 

proche apparait en premier) et regarde photos, infos et localisations sur la carte en un 

tapotement. !È. Ç!Que tu sois dÕhumeur pour une discussion instantanŽe sans prise de 

t•te, une rencontre torride ou un verre entre potes, Grindr en fait une rŽalitŽ ! È 

promettent les concepteurs . Si la rencontre quÕils se proposent dÕŽtablir nÕest pas 32

prŽsentŽe comme exclusivement sexuelle, cet usage de lÕapplication est un bŽnŽÞce 

consommateur valorisŽ. 

 Wayback Machine, Internet Archive, entrŽe Ç ! https://www.grindr.com/È, enregistrement du 30

04/03/2010, section Ç !Home!È, [consultŽ le 08/08/20]. 
Ç!Start chatting with local guys in seconds" The go-to place for gay, bi, and curious guys to meet, the 
location-based Grindr is FREE, FAST, and FUN. It uses GPS technology in your iPhone and WiFi in your 
iPod Touch to determine your exact location and instantly connect you with guys in your area. Simply 
launch Grindr to see local guys (the closest appear Þrst) and view pictures, stats, and map locations at a 
tap. ItÕs that easy.!È

 Voir Annexe 2.31

 Wayback Machine, Internet Archive, entrŽe Ç ! https://www.grindr.com/È, enregistrement du 32

10/03/2010, section Ç !What is Grindr?!È, [consultŽ le 14/10/20]. 
Ç!Whether youÕre in the mood for some casual IM chat, a hot hook-up, or a buddy to grab a drink with, 
Grindr makes it happen. È
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 Si les rŽcents dŽveloppements des discours des concepteurs valorisent plut™t 

la communautŽ et lÕinteractivitŽ, les signiÞŽs de lÕunivers symbolique dŽployŽ sur le 

site internet et lÕapplication nous interrogent. Le masque emblŽmatique du logo de 

Grindr, dŽjˆ, pourrait Þgurer un masque de thŽ‰tre ou bien un masque carnavalesque. 

Les masques de thŽ‰tre issus des traditions grecques sont Ç ! gŽnŽralement 

stŽrŽotypŽs ! È et Ç! soulignent les traits caractŽristiques dÕun personnage ! È : ils 

permettent ˆ lÕacteur qui sÕen couvre de sÕidentiÞer au personnage reprŽsentŽ. Les 

masques carnavalesques, eux, sont libŽrateurs et op•ren t une catharsis : ils 

manifestent et rŽv•lent lÕaspect infŽrieur, satanique, en vue de son expulsion . 33

Remarquons le pictogramme dÕun signe passeur  Þgurant une ßamme ainsi que les 34

hommes dŽnudŽs occupant les visuels promotionnels des versions payantes. Dans les 

Žcrans de lÕapplication, des nuances de gris et de noir dominent tandis que le orange 

vient agir comme couleur dÕexcitation ; la symbolique du orange peut tendre ˆ la fois 

vers lÕamour divin et vers la luxure ; celle du noir Žvoque le chaos, lÕinconscience ou - 

sur une note plus positive - la promesse dÕune vie renouvelŽe . LÕenvironnement 35

socio-symbolique de Grindr combine Þnalement les reprŽsentations industrielles 

conventionnelles  de la rencontre sexuelle . 36

 D•s la crŽation de son proÞl, lÕusager se voit offrir la possibilitŽ dÕexprimer ses 

prŽfŽrences sexuelles, les motivations de son inscription sur lÕapplication ou encore 

lÕŽtat actuel de ses relations avec les items gracieusement mis ˆ sa disposition dans 

des cases auto-descriptives. Pour qualiÞer la dŽmarche de son utilisation, lÕusager 

dispose dÕune sŽrie dÕitems dont la plupart ne sugg•rent pas une rencontre sexuelle : 

cette issue est ŽvoquŽe avec retenue par la formulation Ç ! Tout de suite ! È. Ces 

dŽclarations sont afÞchŽes dans son proÞl sous la forme dÕun tableau Ç !rapportŽ ˆ une 

reprŽsentation de [sa] personne !È rappelle Gustavo Gomez-Mejia . Ces expressions 37

 Jean CHEVALIER, Alain GHEERBRANT, Dictionnaire des Symboles. Mythes, r•ves, coutumes, gestes, 33

formes, Þgures, couleurs, nombres , Robert Laffont / Jupiter, 1969. 

 Yves JEANNERET, Emmanu‘l SOUCHIER, Ç!Pour une poŽtique de l'Žcrit dÕŽcran !È, Xoana, n¡6, 1999, p. 34

97-107.

 Jean CHEVALIER, Alain GHEERBRANT, op. cit. 35

 Marie BERGSTR…M, Les nouvelles lois de lÕamour. SexualitŽ, couple et rencontres au temps du 36

numŽrique, La DŽcouverte, 2019, p.64.

 Gustavo GOMEZ-MEJIA, Les fabriques de soi ? [IdentitŽ et Industrie sur le Web] , MkF Žditions, 2016, 37

p.40.
15



identitaires, mais aussi d'autres items proposŽs ˆ lÕusager notamment pour rŽfŽrencer 

son apparence physique, peuvent lui permettre de Þltrer les proÞls afÞchŽs sur la grille.  

 LorsquÕun utilisateur fait parvenir une photographie ˆ un autre usager par 

message privŽ,  celle-ci vient alors sÕajouter ˆ une capsule de photos faciles ˆ envoyer, 

automatiquement gŽnŽrŽe par lÕapplication, et accessibl e dans lÕŽcran des 

conversations. Dans celui des versions payantes, un visuel promotionnel fait miroiter la 

possibilitŽ dÕenvoyer des phrases enregistrŽes pour Ç [Žtablir] des relations plus 

rapidement È . Ces fonctionnalitŽs semblent anticiper un formidable foisonnement 38

dÕŽchanges privŽs entre utilisateurs et dessinent une vision de la rencontre qui 

consacre la rationalisation et lÕefÞcacitŽ. 

 LÕŽcran de la grille prŽsente par dŽfaut les autres usagers situŽs Ç !ˆ proximitŽ !È 

du regardeur : ils sont classŽs en fonction de leur distance relative, la vignette en haut 

ˆ gauche Žtant celle de lÕusager situŽ au plus proche. La consultation du proÞl dÕun 

autre usager informera lÕutilisateur de la distance qui les sŽpare (une option permet 

toutefois de dŽsactiver son afÞchage). La proximitŽ gŽographique est un ressort 

principal de lÕexpŽrience dÕutilisation de lÕapplication et de lÕactualisation de ses 

Žcrans. Courtney Blackwell, Jeremy Birnholtz et Charles Abbott Žcrivent que 

Grindr!Ç!co-situe les usagers dans des espaces numŽriques et physiques et Žtablit un 

impŽratif de rencontre en personne !È .  39

 Si les discours corporate  de lÕentreprise californienne valorisent la communautŽ, 

lÕinclusivitŽ et la dŽcouverte, les fonctionnalitŽs et lÕ univers socio-symbolique 

dŽveloppŽs sur lÕapplication convoqueraient plut™t les im aginaires de la 

rationalisation, de lÕefÞcacitŽ et de la rencontre charnelle. Ces reprŽsentations que 

vŽhicule le dispositif sur lui-m•me doivent nŽcessairement informer la prŽsentation de 

soi mise en oeuvre par les usagers. Nous allons maintenant insister sur la discipline 

formelle et rŽglementaire que Grindr administre ˆ ses utilisateurs.   

 Voir Annexe 7.38

 Courtney BLACKWELL, Jeremy BIRNHOLTZ, Charles ABBOTT, Ç!Seeing and being seen: Co-situation 39

and impression formation using Grindr, a location-aware gay dating app !È, New Media & Society, n¡17, 
2014. 
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B. ProÞls standardisŽs, injonctions ˆ se dŽvoiler : des expressions de soi sous 

contraintes. 

 LorsquÕun utilisateur sÕinscrit sur Grindr, il est enjoint ˆ complŽter son proÞl 

personnel, composŽ dÕimages et dÕinformations textuelles dans des cases auto-

descriptives. Les concepteurs promettent la rŽception de messages plus nombreux 

aux proÞls consciencieusement remplis . Ils invitent notamment lÕusager ˆ privilŽgier 40

une photographie de face ; Ç !les visages attirent plus de messages !È et Ç![passent] la 

modŽration de photo plus vite !È . Si la complŽtude du proÞl - que Gustavo Gomez-41

Mejia envisage comme un Ç !montage tabulaire (É) transportŽ sous lÕimage du proÞl !È  42

- nÕest pas obligatoire, elle est vivement recommandŽe par les discours dÕescorte.  

 Pour afÞcher son efÞgie  sur son proÞl, lÕutilisateur doit d'abord donner acc•s ˆ  43

lÕentreprise californienne ˆ la camŽra de son tŽlŽphone ou bien ˆ sa biblioth•que 

personnelle dÕimages. Le clichŽ Žlu est alors soumis ˆ deux opŽrations de recadrage 

successives, dans un format vertical puis dans un format carrŽ Ç ! dÕaper•u des 

vignettes ! È. La publicitŽ de celui-ci est Þnalement soumise ˆ lÕapprobation de la 

modŽration. Pour se reprŽsenter, un usager peut poster jusquÕˆ cinq photographies qui 

seront afÞchŽes ˆ lÕŽcran sous la forme dÕun carrousel. Lors de la consultation du proÞl 

de lÕutilisateur 10 , nous nous trouvons face ˆ une photographie au format vertical 44

difÞcilement lisible ; un geste tactile nous permet cependant de lÕafÞcher en mode 

plein Žcran, nous dŽcouvrons alors une photographie de la CanopŽe des Halles dans 

son format horizontal originel. Cet exemple montre que les photographies sont 

afÞchŽes ˆ lÕŽcran dans un format vertical possiblement recadrŽ, une discipline 

formelle que trahit leur afÞchage en mode plein Žcran qui peut rŽvŽler un format 

diffŽrent et des ŽlŽments masquŽs.  

 La premi•re image de proÞl dÕun utilisateur - ou le vide laissŽ par son absence - 

permet son identiÞcation dans les diffŽrents Žcrans de lÕapplication, de m•me que son 

 Voir Annexe 4.40

 Voir Annexe 5.41

 Gustavo GOMEZ-MEJIA, op. cit., p. 49.42

 Roland BARTHES, Ç Encore le corps È, Îuvres compl•tes V , Seuil, 2002, p. 564-565.43

 Voir Annexe 8.44
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nom dÕafÞchage sÕil existe. Depuis lÕŽcran de la grille, cette image au format carrŽ invite 

ˆ la consultation du proÞl de son propriŽtaire. Dans le proÞl dÕutilisateur, lÕimage 

occupe la majeure partie de lÕŽconomie du visuel et est visible avant les autres 

informations textuelles, si elles existent. Ç En-t•te de s tableaux, lÕŽcriture 

industrialisŽe du nom propre et son association ˆ un masque iconique conf•rent ˆ 

lÕŽcran une teneur ÒpersonnelleÒ culturellement reconnaissable ! È, pointe Gustavo 

Gomez-Mejia .  45

 LÕimage photographique est donc afÞchŽe ˆ lÕŽcran sous la contrainte dÕune 

discipline formelle induite par les opŽrations de montage  du dispositif Grindr qui 

Ç!monte automatiquement les Žcritures personnelles de lÕinternaute sur une m•me 

page! È, un procŽdŽ industriel et Ç ! [imposŽ] par dŽfaut pour encadrer lÕauto-

reprŽsentation des internautes sur le Web !È . Bruno Ollivier souligne quÕil Ç!existe une 46

composante technique des identitŽs (É) parce que toute communication passe par 

des voies et des supports qui imposent des contraintes techniques ˆ la production et ˆ 

la transmission de la signiÞcation !È . Ces contraintes techniques du dispositif forment 47

toujours et dŽjˆ les productions photographiques des usagers de lÕapplication au 

masque.  

 Dans les lignes directrices de la communautŽ, les concepteurs dŽclarent en 

guise de prŽambule que leur appareil rŽglementaire existe p our permettre la 

prŽservation dÕun Ç!environnement sžr, authentique et acceptable !È et Ç!o• la diversitŽ 

et lÕintŽgration sÕŽpanouissent! È . En acceptant les conditions dÕutilisation, 48

lÕutilisateur nouvellement propriŽtaire dÕun compte personnel sÕengage, entre autres, ˆ 

soumettre des informations exactes (et ˆ les actualiser rapidement si elles changent), 

ˆ ne pas se faire passer pour une autre personne physique ou morale, ˆ nÕinclure 

Ç!aucun document choquant, ˆ caract•re pornographique ou nuisible !È sur son proÞl . 49

Les images de proÞl font lÕobjet dÕune attention particuli•re. Dans les lignes directrices 

de la communautŽ, les concepteurs notiÞent dÕabord la prohibition de tout contenu 

 Gustavo GOMEZ-MEJIA, op. cit., p. 42. 45

 Gustavo GOMEZ-MEJIA, op. cit., p. 30. 46

 Bruno OLLIVIER, IdentitŽ et identiÞcation : sens, mots et techniques , Lavoisier, 2007, p. 41. 47

 Ç!Lignes directrices de la communautŽ !È, Grindr.com, [consultŽ le 08/08/20].   48

  Ç!Conditions dÕutilisation !È, Grindr.com, [consultŽ le 08/08/20].  49
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relatif ˆ la nuditŽ ainsi quÕˆ lÕacte sexuel. Plus prŽcisŽment, les images de proÞl qui 

Þgureraient pornographie, nuditŽ (m•me suggŽrŽe), acte sexuel (rŽel ou imitŽ), sex 

toys, sous-v•tements, contours dÕorganes gŽnitaux visibles ˆ travers les v•tements, 

vues de lÕentrejambe (sous nÕimporte quel angle) ou bien texte et emojis explicites 

sont nommŽment signiÞŽes interdites. Notons que les maillots de bain, eux, sont 

tolŽrŽs sÕils Þgurent sur une photo dont le contexte lŽgitime leur prŽsence, Ç !en plein 

air!È ou Ç!̂  la plage !È par exemple. La taille du Þchier numŽrique de la photographie est 

sujette ˆ un plafonnement, ÞxŽ ˆ 1 MŽgaoctet (Mo) ou ˆ 1028 par 1028 pixels . 50

LÕapprobation de la modŽration, survenant dans un dŽlai usuellement compris entre 20 

et 45 minutes , consacre Þnalement la conformitŽ de la production photographique de 51

lÕutilisateur ˆ lÕappareil rŽglementaire des concepteurs et signe lÕav•nement de son 

exposition sur les Žcrans de l'application.   

 LÕentreprise californienne se rŽserve toutefois le droit dÕemp•cher la soumission 

dÕun contenu ou bien de le Ç!modiÞer, restreindre ou supprimer (É) ˆ tout moment, 

pour quelque motif que ce soit !È comme indiquŽ dans les conditions dÕutilisation, dont 

lÕacceptation sans rŽserves conditionne la crŽation dÕun compte utilisateur. Dans cette 

organisation disciplinaire, les usagers sont investis dÕun r™le actif : certaines 

fonctionnalitŽs de lÕapplication semblent exalter le contr™le social, ainsi chaque 

utilisateur a la possibilitŽ dÕen signaler un autre directement depuis son proÞl ou dans 

lÕŽcran dÕune conversation privŽe. 

 Si lÕanonymat nÕest pas interdit, celui-ci nÕest pas encouragŽ voir fustigŽ par les 

concepteurs. Sur les visuels promotionnels de lÕapplicat ion, les visages des 

utilisateurs Þctifs sont tous visibles et identiÞables . Sur un visuel illustrant un article 52

de la foire aux questions, un utilisateur Þctif a inscrit dans sa bio Ç !Ayez une photo de 

visage sÕil vous pla”t. JÕaime savoir ˆ qui je parle!È . Les communicants de lÕentreprise 53

californienne semblent rŽcupŽrer et lŽgitimer des discours circulants, rŽguli•rement 

actualisŽs sur les bios des proÞls personnels des utilisateurs, qui stigmatisent les 

 Ç!Questions frŽquemment posŽes ˆ propos des photos !È, Grindr.com, [consultŽ le 08/08/20].50

 Ibidem.51

 Voir Annexe 1. 52

 Voir Annexe 3. 53
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pratiques dÕanonymat et exercent une pression sociale ˆ afÞcher une reprŽsentation 

permettant lÕidentiÞcation de son auteur. 

 Nous avons montrŽ que lÕauto-reprŽsentation des usagers Žtait aux prises avec 

le dispositif socio-numŽrique qui permettait leur afÞchage ˆ lÕŽcran. Un appareil de 

r•gles et de normes ainsi que des disciplines formelles produites par les opŽrations de 

montage  travaillent les productions photographiques, sous la menace du bl‰me et de 

la censure. Nous allons voir que, si les concepteurs disciplinent les usages et crŽent 

de la standardisation, ils orchestrent ainsi la rentabilitŽ des productions des usagers.  

C. Image et industrie sur le web contemporain, ou la photographie productive.  

 Kunlun Group, acteur majeur du jeu vidŽo mobile sur le marchŽ chinois, cŽdait en 

mars 2020 ses parts du capital de Grindr (o• il Žtait entrŽ en 2016) au consortium 

dÕinvestisseurs San Vincente Acquisitions, pour la modique somme de 608,5 millions 

de dollars . Un an plus t™t, le ComitŽ pour lÕinvestissement Žtranger aux ƒtats-Unis 54

avait enjoint le propriŽtaire chinois ˆ cŽder ses parts, invoquant une menace pour la 

sŽcuritŽ nationale. Pr•s de 10 ans apr•s sa crŽation, Grindr semble concentrer des 

enjeux Þnanciers consŽquents. Son directeur des opŽrations, Rick Marini, le conÞrme 

dans une interview au Los Angeles Times : il qualiÞe lÕapplication de Ç !tr•s rentable !È 

et  Ç!en forte croissance !È avec un revenu annuel de Ç!bien plus ! [que 100 millions de 

dollars] !È . Quelles ressources constituent la manne de lÕentreprise californienne ? 55

 Grindr propose dÕabord lÕachat dÕespace publicitaire sur sa plateforme : dans la 

section de son site internet destinŽe aux annonceurs, lÕentreprise vend la possibilitŽ 

Ç!dÕatteindre [ses] consommateurs o• quÕils soient !È et dÕŽtablir une connexion avec 

 Basile DEKONINK, Ç!La vente de lÕapplication de rencontre Grindr enÞn actŽe !È, Les ƒchos, publiŽ le 54

06/03/2020, [consultŽ le 21/08/20].  

 Echo WANG, Ç!Grindr, dating app valued at $620 million, cleared for small-business loan !È, Yahoo# 55

Finance, publiŽ le 07/07/2020, [consultŽ le 08/08/20].
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Ç!lÕaudience queer la plus grande, active, occupŽe et inßuente du monde !È . Dans sa 56

politique de conÞdentialitŽ, Grindr ne cache pas partager avec ses partenaires 

publicitaires une partie des informations des proÞls utilisateurs mais aussi des 

informations gŽographiques, entre autres . En lÕoccasion de campagnes de publicitŽ 57

comportementale, lÕentreprise peut donner acc•s ˆ des tiers ˆ des informations sur 

lÕutilisation de ses plateformes aÞn que les usagers se voient prŽsenter des annonces 

adaptŽes ˆ leurs centres dÕintŽr•t . Immanquablement, la crŽation dÕun compte 58

utilisateur est subordonnŽe ˆ lÕacceptation sans rŽserve d e la politique de 

conÞdentialitŽ et relative aux cookies. Cette dimension marchande est inscrite dans 

lÕenvironnement socio-symbolique des Žcrans de lÕapplication : les messages visuels 

publicitaires font corps avec les efÞgies des inscrits. Ç !Les pubs permettent de garder 

Grindr gratuit !È font valoir les concepteurs. 

 Un Þltre, disponible dans les versions premiums de lÕapplication, permet de 

nÕafÞcher sur la grille que les usagers ayant publiŽ une photo de face : cette possibilitŽ  

technique nous laisse supposer que lÕentreprise californienne recourt ˆ des outils de 

reconnaissance dÕimages. Ces logiciels peuvent produire en toute autonomie un grand 

nombre de donnŽes sur une quantitŽ formidable dÕimages. AdoptŽe par un nombre 

certain dÕentreprises du numŽrique et mŽdiatiques, la reconnaissance dÕimages peut 

permettre de dŽtecter et de gŽnŽrer des informations sur les objets contenus dans 

une photographie, sur son contexte ou son origine par exemple . Lorsque lÕutilisateur 59

se livre ˆ lÕŽlaboration de son proÞl et notamment ˆ la publication dÕune sŽlection 

dÕimages, comme il y est invitŽ par la plateforme, il produit par le m•me mouvement 

Ç!des ßux dÕinformation sur lui-m•me qui sont transformŽs en marchandise et en un 

capital dÕinformation consŽquent !È .  60

 SÕil souhaite un jour quitter la plateforme, entrainant la suppression de son proÞl 

apr•s un dŽlai de plusieurs jours, lÕusager est d'abord tenu de se justiÞer de son choix 

aupr•s des concepteurs ; on lui interpose ensuite la disparition dŽÞnitive de son proÞl, 

 Ç!Advertise !È, Grindr.com, [consultŽ le 08/08/20]. 56

 Ç!Politique de conÞdentialitŽ !È, Grindr.com, [consultŽ le 08/08/20]. 57

 Ibidem.58

 Vincent BRESSON, Ç!La reconnaissance dÕimages peut-elle aussi proÞter aux mŽdias ? !È, La revue des 59

mŽdias, Ina, publiŽ le 27/08/2019, [consultŽ le 16/10/20]. 

 Colombo FAUSTO, Ç! Contr™le, identitŽ, parrh•sia ! : une approche foucaltienne du Web 2.0 ! È, 60

Communication & langages , n¡ 180, 2014, p.15.
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de ses favoris, conversations et photos ŽchangŽes ; on le menace enÞn dÕune 

exclusion de lÕapplication apr•s plusieurs suppressions de son compte personnel. Pour 

quitter Grindr, lÕutilisateur doit faire preuve de persŽvŽrance : les concepteurs ne 

souhaitent pas le voir partir. Cette stratŽgie de rŽtention rend Žvidente la nŽcessitŽ 

pour lÕentreprise de conserver une masse toujours plus consŽquente dÕinscrits pour 

accroitre ses revenus publicitaires. Une Ç !acception culturalisŽe du ÒproÞlÒ comme 

sorte dÕautoportrait fait Žcran ˆ lÕacception industriali sŽe du ÒproÞlÒ comme 

instrument de caractŽrisation de cibles commerciales ! È analyse Gustavo Gomez-

Mejia . 61

 Grindr propose enÞn deux offres de services premiums : Grindr Xtra et Grindr 

Unlimited . Chacune comprend lÕacc•s ˆ un ensemble de fonctionnalitŽs Žlargi pour une 

durŽe dŽterminŽe et moyennant le paiement de frais dÕabonnement . Ç !Plus de proÞls, 62

plus de possibilitŽs. !È nous fait miroiter un des visuels promotionnels de lÕŽcran des  

versions payantes : la promesse dÕune population toujours p lus importante 

dÕutilisateurs est ˆ nouveau mobilisŽe comme argument de vente, cette fois pour 

justiÞer la souscription dÕun abonnement.  

 Ç!On nous reproche que Grindr est une expŽrience tr•s visuelle et je ne mÕen 

dŽfend pas !È conÞait en 2014 Joel Simkhai, fondateur et ancien directeur gŽnŽral de 

Grindr. Ç! LÕapparence, cÕest tellement important. Quand tu rentres dans un bar, tu 

dŽcides ˆ qui tu vas parler suivant ton attirance. CÕest comme •a que sont les 

hommes : des crŽatures visuelles ! È . Sur un proÞl utilisateur, lÕimage occupe la 63

majeure partie de lÕŽconomie du visuel. LÕŽcran de la grille est lui-m•me constituŽ par 

la conscription  de lÕensemble des premi•res images de proÞl des usagers, dans leur 64

format recadrŽ carrŽ : il autorise ainsi le balayage synoptique des cruisers  situŽs ˆ 

 Gustavo GOMEZ-MEJIA, op. cit., p. 108.61

 Ç!Conditions dÕutilisation !È, Grindr.com, [consultŽ le 08/08/20].  62

 Patrick STRUDWICK, Ç!Grindr founder Joel Simkhai: ÒIÕve found love on my dating app - and my mum 63

keeps trying to hook me up"Ò !È, The Independent , publiŽ le 09/07/2014, [consultŽ le 26/09/20]. 

 Gustavo GOMEZ-MEJIA, op. cit., p. 60-61. 64

Ç!La conscription projette et engage le sujet dans un assemblage symbolique ponctuel. Les dispositifs 
du Web contemporain tirent leur force du fait quÕils multiplient les conscriptions des noms et dÕefÞgies 
dÕinternautes au sein de listes et de mosa•ques automatiquement gŽnŽrŽes. !È
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proximitŽ. Notons quÕune photographie publiŽe sur un proÞl est visible par dŽfaut. QuÕil 

scrolle  la grille ou quÕil swipe  dÕun proÞl ˆ lÕautre, lÕutilisateur survole et manipule des 

images : lÕintŽr•t portŽ au visuel par Joel Simkhai est manifeste dans lÕenvironnement 

socio-symbolique de lÕapplication qui valorise la photographie comme un contenu 

privilŽgiŽ. 

 DiffŽrents travaux de recherche aux approches qualitatives ont exposŽ que des 

utilisateurs considŽraient passer un temps excessif sur Grindr, ce qui les distrayait 

dÕautres activitŽs quotidiennes jugŽes plus importantes . Comme tout feed  de rŽseau 65

social, la grille de lÕapplication au masque sÕactualise compulsivement. Remarquons 

quÕune pastille verte signale lÕŽtat actif de connexion dÕun usager sinon que lÕinstant 

de sa derni•re ouverture est mentionnŽ sur son proÞl ; quÕen haut de lÕŽcran de la 

grille, un ruban introduit les Ç !nouveaux visages !È ; que les visites de son proÞl sont 

indiquŽes ˆ lÕutilisateur par un compteur chiffrŽ que vient exciter une pastille rouge. 

Ces signes passeurs  sont autant dÕeffets dÕactualitŽ symptomatiques de lÕambition 66

des plateformes du web contemporain  dÕexalter les ouvertures et la durŽe de 

consultation de lÕapplication par les utilisateurs. Si la proximitŽ gŽographique relative 

est le principe qui organise la distribution des proÞls, lÕanalyse de lÕenvironnement 

socio-symbolique de Grindr rend Žvidente une volontŽ des concepteurs dÕintroduire de 

lÕactualitŽ. 

 Objet largement valorisŽ par lÕenvironnement socio-symbolique de lÕapplication, 

ŽlŽment essentiel de lÕexpŽrience de mise en relation proposŽe par les concepteurs, 

contenu disponible ˆ consommer sans modŽration : lÕimage photographique rev•t un 

r™le essentiel dans ce dispositif de captation. Pour le compte des actionnaires de la 

sociŽtŽ californienne, les usagers deviennent productifs ; ils se constituent en une 

main dÕoeuvre disponible et motivŽe qui Žlabore un contenu pour un cožt modique ; ils 

entretiennent le mouvement perpŽtuel de lÕactualisation des Žcrans de lÕapplication, 

de ses tŽlŽchargements et ouvertures ; ils participent Þnalement ˆ lÕaccroissement de 

la valorisation boursi•re de lÕentreprise. Une telle dynamique place les cruisers  dans 

 Jed R. BRUBAKER, Mike ANANNY, Kate CRAWFORD, Ç!Departing glances: a sociotechnical account of 65

ÒleavingÒ Grindr!È, New Media & Society, n¡ 18, 2014.  

 Yves JEANNERET, Emmanu‘l SOUCHIER, Ç!Pour une poŽtique de l'Žcrit dÕŽcran !È, Xoana, n¡6, 1999, p. 66

97-107.
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une triple position de consommateurs de temps dÕŽcran, de producteurs de contenu et 

de marchandises dont les trŽsors font le bonheur ˆ la fois des autres usagers et des 

annonceurs. Nous voudrions souligner ici que, lorsque les images de proÞl sont 

consultŽes en mode plein Žcran, le nom et le logo de Grindr apparaissent en bas ˆ 

gauche ˆ la mani•re dÕune signature de marque : lÕentreprise californienne signiÞe sa 

propriŽtŽ des images des inscrits.  

  

 Lors de cette premi•re partie, nous avons dÕabord montrŽ que le dispositif 

socio-numŽrique Grindr vŽhiculait des reprŽsentations su r lui-m•me : les 

fonctionnalitŽs et lÕunivers socio-symbolique dŽveloppŽs sur lÕapplication, notamment, 

convoquent des imaginaires de la rencontre sexuelle, de la rationalisation et de 

lÕefÞcacitŽ qui doivent nŽcessairement informer les productions photographiques des 

utilisateurs. Nous avons ensuite soulignŽ quÕun appareil de r•gles et de normes ainsi 

que des disciplines formelles travaillaient ces productions, sous la menace dÕune 

sanction. Nous avons, enÞn, envisagŽ ces productions co mme une denrŽe 

formidablement rentable pour les actionnaires de lÕentreprise, ˆ la fois capital 

dÕinformation marchandisable et contenu gracieusement ŽlaborŽ ˆ diffuser sur leurs 

Žcrans. Dans un deuxi•me mouvement, nous allons porter notre regard sur les normes 

et reprŽsentations circulantes dans les auto-reprŽsentations photographiques des 

usagers qui participent ˆ la formation dÕune imagerie stŽrŽotypŽe. 
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II. Normes et reprŽsentations circulantes participent ˆ la formation dÕune imagerie 

stŽrŽotypŽe sur Grindr 

A. Formes dÕexistence du corps ˆ lÕŽcran et grammaire de lÕefÞgie  

 Le cruising , sÕil a historiquement impliquŽ les ambulations des corps dans des 

espaces publics consacrŽs comme les bars ou les lieux de drague, sÕest largement 

numŽrisŽ et privatisŽ  au cours des derni•res dŽcennies. Loin dÕexprimer la nostalgie 

des formes de ß‰neries du passŽ et la critique dÕune Žpoque qui a vu la rencontre se 

dŽplacer pour une part sur les rŽseaux, nous souhaitons insister sur un constat 

dÕŽvidence : sur un dispositif socio-numŽrique comme Grindr, les corps de chair et de 

sang des usagers sont absents. Si le regard caresse la courbe dÕun torse ou le grain 

dÕune peau, la main se heurte ˆ la surface froide de lÕŽcran. Tristan Garcia rappelle que 

Ç toute image sÕarticule au minimum autour dÕune chose prŽsente, mais absentŽe (É) 

et dÕune chose absente, mais prŽsentŽe (É) !È . Ce qui constitue lÕimage, cÕest un 67

Þchier numŽrique afÞchŽ ˆ lÕŽcran par lÕopŽration de montage  dÕun dispositif, cÕest 

Ç!tout ce qui est lˆ, mais quÕon ne doit pas voir comme tel !È ; ce que lÕimage constitue, 

cÕest lÕauto-reprŽsentation de soi dÕun usager, cÕest Ç!ce qui nÕest pas lˆ, mais quÕon 

doit voir comme tel !È . Sur lÕapplication au masque, les corps absents sont prŽsentŽs 68

par lÕimage photographique qui agit comme un tiers mŽdiateur. Remarquons que 

lÕimage, afÞchŽe ˆ lÕŽcran dans le contexte dÕun parcours utilisateur sur lÕapplication, 

est Žvanescente : les corps nÕapparaissent que furtivement, le temps nŽcessaire ˆ 

lÕexamen dÕun proÞl.  

 LorsquÕils sÕadonnent ˆ la confection de ce proÞl, les usagers se voient offrir 

lÕopportunitŽ dÕy annoncer leur ‰ge, taille et poids dans des cases auto-descriptives, 

mais aussi leur morphologie et origine ethnique avec les items mis ˆ leur disposition. 

Dans cette rubrique Ç !statistiques !È du proÞl que Þgure le pictogramme dÕune r•gle, les 

usagers sont invitŽs ˆ se mesurer et ˆ dire leur corps dans un montage tabulaire  qui 

nous Žvoque une Þche produit. SÕil le souhaite, lÕutilisateur peut sÕattribuer une ou 

plusieurs des tribes proposŽes pour se prŽsenter et dont la nomenclature circule 

largement dans les discours ordinaires queers. Ours. Sportif . Minet . Ces rŽfŽrences 

 Tristan GARCIA, LÕimage, Atlande, 2007, p.37. 67

 Ibidem.68
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communautaires sont puissamment Žvocatrices de signiÞants corporels stŽrŽotypŽs. 

Le choix du format portrait vertical, que contraint lÕ opŽration de montage lors de la 

publication dÕune image de proÞl, nous parait enÞn encourager le choix dÕune 

reprŽsentation en buste. Ces fonctionnalitŽs de lÕapplication trahissent une volontŽ 

des concepteurs de faire dire leur corps aux usagers. 

 Pour se reprŽsenter, lÕutilisateur 46  a publiŽ sur son proÞl un autoportrait 69

rŽalisŽ ˆ lÕaide dÕun appareil photographique reßex numŽrique et dÕun miroir. La faible 

Žtendue de la zone de nettetŽ ainsi que lÕeffet de cadre produit par les limites du miroir 

participent ˆ dŽsigner une zone privilŽgiŽe dÕattention, au centre du visuel o• Þgure le 

sujet. Une Žtoffe de couleur rouge suspendue en arri•re plan de m•me quÕun Žmoji 

dÕexplosion aux couleurs vives - utilisŽ par lÕusager pour masquer son visage par 

superposition - se distinguent des autres ŽlŽments de lÕimage et dirigent le regard 

vers le corps ˆ demi nu du sujet. La lecture des images de proÞl de notre corpus ainsi 

quÕune attention portŽe ˆ leur composition nous informent quÕelles mobilisent, pour 

une nette majoritŽ, soit une construction axiale  pla•ant le sujet dans lÕaxe du regard, en 

gŽnŽral au centre prŽcis du visuel ; soit une construction en profondeur  pla•ant le 70

sujet sur le devant de la sc•ne dans un dŽcor en perspective. Ces choix de 

conÞgurations rendent manifeste une volontŽ des usagers de travailler la lisibilitŽ de 

leur corps. DÕautres effets sont utilisŽs pour focaliser le regard sur le corps (ou parfois 

sur un autre point dÕintŽr•t du visuel) que nous nous proposons d'appeler des 

stratŽgies de focalisation  : un arri•re-plan ßou ou une perspective obstruŽe dŽsignant 

le premier plan, en gŽnŽral occupŽ par lÕusager, comme une zone privilŽgiŽe 

dÕattention ; lÕintŽgration dÕun cadre interne qui resserre la reprŽsentation visuelle 

autour du sujet  ; lÕexploitation dÕune lumi•re zŽnithale, dÕun Žclairage orientŽ ou bien 

de couleurs vives portŽes par le sujet pour orienter le regard vers le corps prŽsentŽ. 

Pour rŽaliser notre analyse systŽmique , nous avons considŽrŽ quÕun usager mobilisait 71

effectivement des stratŽgies de focalisation  si celui-ci employait plusieurs des effets 

ŽvoquŽs ci-dessus dans la composition de ses images de proÞl. LÕanalyse nous montre 

que le recours ˆ ces stratŽgies est un comportement tr•s largement adoptŽ par les 

 Voir Annexe 8.69

 Georges PƒNINOU, Ç!Physique et mŽtaphysique de lÕimage publicitaire !È, Communications , n¡ 15, Seuil, 70

1970. 

 Voir Annexe 10.71
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utilisateurs. Erving Goffman envisage la norme comme Ç! une sorte de guide pour 

lÕaction soutenue par des sanctions sociales ; les sanctions nŽgatives pŽnalisent 

lÕinfraction, les sanctions positives rŽcompensent la conformitŽ exemplaire !È . Dans le 72

contexte dÕune concurrence gŽnŽralisŽe entre usagers pour obtenir de lÕengagement, 

les utilisateurs auraient intŽgrŽ la nŽcessitŽ dÕorganiser une mise en lisibilitŽ efÞcace 

de leur corps pour capter lÕattention. Au contraire, une apparence physique trop 

incertaine se risquerait ˆ la dŽsaffection du regardeur pressŽ. Remarquons que lÕusage 

du selÞe ou encore lÕopŽration de montage effectuŽe par le dispositif pourraient pour 

une part concourir ˆ la production de ces effets de focalisation.  

 Sur son proÞl, lÕutilisateur 89  a postŽ deux selÞes au cadrage serrŽ dans 73

lesquels il appara”t torse nu. Les cadres coupent ces reprŽsentations au niveau du bas 

ventre, mettant en tension la zone de lÕentrejambe situŽe hors-champ. Les images 

sont prises en contre-plongŽe, un angle de prise de vue qui associe hauteur et force 

au sujet alors que le cadrage serrŽ vŽhicule un sentiment de proximitŽ au corps 

dŽnudŽ. Pauline Escande-GauquiŽ remarque ˆ propos du selÞe quÕil Ç ! p•se par 

lÕincarnation tr•s physique des individus photographiŽs ! È . Remarquons que 74

lÕabsence de cadre apparent ˆ la reprŽsentation lors de la consultation du proÞl, 

qu'appuie lÕopŽration de montage  du dispositif, invite ˆ une reconstruction imaginaire 

du hors-champ, et de lÕentrejambe, par le spectateur. LÕanalyse de ses images de proÞl 

montre que cet utilisateur mobilise des stratŽgies plastiques de composition pour 

construire de la corporalitŽ ˆ lÕŽcran. LÕanalyse des images du corpus nous a permis de 

pointer dÕautres stratŽgies plastiques, par exemple lÕutilisation dÕune vue en plongŽe 

et dÕun cadre Žtroit pour produire une perception Žrotique du corps. 

 Sur son proÞl, lÕutilisateur 2 a postŽ une image (1) dans laquelle il Þgure les 

jambes ŽcartŽes, se tenant les mains sur les hanches (et la ceinture) dans une pose 

cow-boy  caractŽrisŽe. LÕhomme Þxe lÕobjectif dÕun air neutre. La gestuelle du sujet 

produit une impression de dynamisme et de virilitŽ, redoublŽe par son regard camŽra 

qui semble confronter le regardeur. LÕutilisateur 28, quant ˆ lui, a Žlu une photographie 

 Erving GOFFMAN, La Mise en sc•ne de la vie quotidienne, tome 2 : Les Relations en public , Minuit, 1973, 72

p. 101.  

 Voir Annexe 8.73

 Pauline ESCANDE-GAUQUIƒ, Tous selÞe # Pourquoi tous accro ?, Fran•ois Bourin Žditeur, 2015, p. 114.  74
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dans laquelle il apparait installŽ dans une chaise pliante ˆ la lumi•re zŽnithale. Il se 

tient les jambes ouvertes et la t•te en appui sur ses bras repliŽs, dans une pose qui 

sied bien ˆ cette mise en sc•ne dÕun instant de dŽtente estivale. Ces deux usagers 

prŽsentent une volontŽ de construire de la corporalitŽ ˆ lÕŽcran par le truchement de 

leur gestuelle. LÕanalyse des images du corpus nous a permis de pointer des stratŽgies 

similaires : les bras et jambes sont dŽpliŽs et embrassent lÕespace dans lÕŽconomie du 

visuel ; le corps produit des formes anguleuses et des lignes droites ; le sujet est 

photographiŽ en mouvement et semble ÞgŽ dans son Žlan.  

  Ç! Le proÞl constitue une promesse faite ˆ un public imaginŽ que 

lÕinteraction ˆ venir en face-ˆ-face se dŽroulera avec quelquÕun qui ne diff•re pas 

fondamentalement de la personne reprŽsentŽe par le proÞl !È rappellent Nicole Ellison, 

Jeffrey Hancock et Catalina Toma . Souvent lisible comme une trace  du rŽel dans une 75

acception de lÕacte photographique comme enregistrement, lÕimage photographie est 

un ŽlŽment de premier plan de cette promesse : elle peut •tre envisagŽe comme une 

preuve et une garantie. Si la photographie, par sa nature de trace , nous confronterait 

nŽcessairement au manque du sujet absentŽ, les utilisateurs de Grindr lÕinvestissent 

pourtant pour faire exister leur corps ˆ lÕŽcran. Notre analyse systŽmique montre que 

les usagers sont une majoritŽ ˆ prŽsenter une volontŽ marquŽe de construire de la 

corporalitŽ dans leurs productions photographiques. Pour ce faire, ils travaillent leur 

gestuelle, mobilisent des stratŽgies plastiques et parfois superposent ces deux 

procŽdŽs. Cette rhŽtorique de lÕimage du corps sÕappuie Žgalement sur des ŽlŽments 

contextuels : nombreux sont les usagers ˆ se photographier dans des lieux de 

lÕentretien du corps comme la salle de bain, par exemple, qui Žvoquerait sa mise ˆ nu 

et rŽgŽnŽration. Aussi, lÕanalyse systŽmique montre que la peau est souvent 

dŽcouverte sur la grille : presque la moitiŽ des utilisateurs du corpus dŽvoilent leur 

torse ou bien leurs jambes dans leurs images de proÞl. Remarquons enÞn que m•me si 

le corps de lÕusager est enti•rement ŽvacuŽ de la reprŽsentation ˆ la faveur de son 

seul visage, lÕabsence de cadre apparent ˆ la reprŽsentation lors de la consultation 

dÕun proÞl de m•me que le dire de son corps encouragŽ par les concepteurs pourraient 

stimuler la reconstitution mentale par le regardeur des formes absentes du corps. Ç !Si, 

 Nicole B. ELLISON, Jeffrey T. HANCOCK, Catalina L. TOMA, Ç! ProÞle as promise: A framework for 75

conceptualizing veracity in online dating self-presentations !È, New Media & Society, n¡14, 2011, p. 56.  
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dans une relation de face-ˆ-face, le message est transmis en m•me temps que toute 

lÕinformation vŽhiculŽe par le corps qui permet de situer lÕautre, dans la relation 

Žlectronique, le message et le corps sont au contraire sŽparŽs, et le second, absent, 

sÕingŽnie ˆ trouver des modes de prŽsence compensatoires. ! È pointent ValŽrie 

Beaudouin et Julia Velkovska . Lindsay Ferris et Stefanie Duguay proposent la notion 76

dÕimaginaires numŽriques  quÕelles envisagent comme Ç! lÕinteraction entre des 

rŽfŽrents culturels  - tels que des symboles et mŽdias - et des infrastructures 

technologiques, laquelle provoque des pratiques routini•res supposŽes rŽsonner avec 

une communautŽ imaginŽe !È. Elles prŽcisent que Ç!les utilisateurs construisent leurs 

propres imaginaires numŽriques de comment agir sur une plateforme, ˆ c™tŽ ou en 

rŽponse ˆ lÕimaginaire sociotechnique inscrit par les intentions du designer et la 

matŽrialitŽ de la technologie !È . Sur Grindr, dont les fonctionnalitŽs trahissent une 77

volontŽ des concepteurs dÕencourager les inscrits ˆ rŽfŽrencer leur corps, les cruisers  

cultiveraient des imaginaires numŽriques  qui Žrigent la prŽsentation du corps comme 

ŽlŽment substantiel de la prŽsentation du soi.  

 Conscients de prŽsenter leur corps absent par lÕimage photographique mais 

aussi de se remettre ˆ la loi du marchŽ en lÕafÞchant sur la grille, les usagers travaillent 

la lisibilitŽ de leur efÞgie avec des stratŽgies de focalisation, construisent de la 

corporalitŽ en mobilisant leur gestuelle comme des stratŽgies plastiques, dŽvoilent la 

peau et se photographient dans les lieux de lÕentretien du corps. Ils consacrent de fait 

la formule de Roland Barthes qui Žcrivait dŽjˆ en 1978 que Ç !par lÕav•nement de la 

photographie, la reproductibilitŽ inÞnie de lÕefÞgie change toute la conscience 

collective que nous avons de notre corps !È . Nous allons voir que dÕautres normes de 78

(re)prŽsentation de soi circulent sur la grille : procŽdant du rapport ˆ lÕimage singulier 

induit par la matŽrialitŽ du support mais aussi des usages du cruising , elles inaugurent 

des fonctions dÕoffrande et dÕinvitation ˆ lÕimage de proÞl.  

 ValŽrie BEAUDOUIN, Julia VELKOVSKA, Ç! Constitution dÕun espace de communication sur internet 76

(forums, pages personnelles, courrier ŽlectroniqueÉ) !È, RŽseaux, n¡97, 1999, p. 130. 

 Lindsay FERRIS, Stefanie DUGUAY, Ç!TinderÕs lesbian digital imaginary: Investigating (im)permeable 77

boundaries of sexual identity on a popular dating app !È, New Media & Society, 2019, p. 6-7. 

 Roland BARTHES, Ç!Encore le corps !È, Oeuvres compl•tes V , Seuil, 2002, p. 564-565. 78
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B. DisponibilitŽ et perceptions tactiles : lÕimage entre offrande et invitation  

 Sur son proÞl, lÕutilisateur 36 a postŽ un selÞe (image 3) o• il Þgure v•tu dÕune 

combinaison de pyjama colorŽe en peluche, ˆ lÕintŽrieur de laquelle il semble dŽnudŽ. Il 

est allongŽ et se tient la t•te posŽe dans le creux de la main. Le textile du v•tement 

pourrait solliciter des perceptions tactiles, dÕautant quÕon devine sa proximitŽ ˆ la peau 

nue du sujet. LÕutilisateur 63, lui, a privilŽgiŽ une photographie ˆ la texture bruitŽe o• il 

apparait dŽnudŽ, posant assis en intŽrieur. Sa main est posŽe sur son Žpaule et son 

bras pliŽ recouvre son entrejambe par superposition. La caresse quÕesquisse sa main 

sur sa peau dŽcouverte, que met dÕailleurs en Žvidence un lŽger ßou de mouvement, 

rŽfŽrencerait lˆ aussi des imaginaires de perceptions tactiles. Ces imaginaires sont 

inscrits dans la mati•re  m•me de lÕimage ˆ laquelle le bruit numŽrique conf•re une 

consistance. LÕutilisateur 13, enÞn, a Žlu une image (1) sur laquelle il arbore un haut ˆ 

sequins et pose dans un espace vert, entourŽ de bulles de savon en suspens. Nous 

voulons croire que les bulles comme les sequins suscitent une envie rŽßexe de 

toucher. Sur la grille de Grindr, un nombre signiÞcatif dÕusagers plŽbiscite des images 

qui entrelacent des imaginaires de perceptions tactiles. Ce procŽdŽ est assurŽ ˆ la fois 

par des signiÞants plastiques (une texture bruitŽe), par d es ŽlŽments de 

lÕenvironnement ou des accessoires, mais aussi et surtout par des signiÞants corporels 

: les mains sÕaccrochent ˆ la barbe ou ˆ la chevelure, caressent la peau ; le corps est 

immortalisŽ dans sa relation aux ŽlŽments : lÕeau sÕŽcoule sur la peau, le pied foule le 

sable ou bien la neige.  

 LÕanalyse du dispositif socio-numŽrique Grindr  montre que la consultation dÕun 79

proÞl utilisateur, lÕafÞchage et le parcours de ses images requi•rent un rŽpertoire de 

gestes tactiles : on tape doucement lÕŽcran ( tap) pour afÞcher une image en mode 

plein Žcran ou pour lÕagrandir, on fait glisser le doigt sur sa surface ( swipe) pour faire 

dŽÞler les images ou bien les proÞls, on pince ( pinch) pour agir sur la taille dÕafÞchage 

de lÕimage. Ç!Ces gestes du contact entre la main et lÕŽcran font partie intŽgrante de la 

nouvelle promesse photographique ! È souligne Pauline Escande-GauquiŽ . La 80

matŽrialitŽ du support instaure un rapport tactile ˆ lÕimage photographique : sur Grindr, 

les corps sont touchŽs et caressŽs du bout des doigts. Philippe Marion propose la 

notion de mŽdiativitŽ  pour dŽsigner Ç!tous les param•tres qui dŽÞnissent [le] potentiel 

 Voir Annexe 7.79

 Pauline ESCANDE-GAUQUIƒ, op. cit., p. 18. 80
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expressif et communicationnel ! È, la Ç! singularitŽ diffŽrentielle ! È du support 

mŽdiatique . En tant que support mŽdiatique dont la consommation implique la 81

prŽhension et un rŽpertoire de gestes tactiles, le smartphone  favoriserait sur Grindr 

des auto-reprŽsentations qui rŽfŽrencent le sens du touche r. Nous formulons 

Žgalement lÕhypoth•se que, dans le contexte dÕune concurrence gŽnŽralisŽe entre 

usagers pour obtenir de lÕengagement, les utilisateurs Žlaborent des prŽsentations de 

soi qui ambitionnent de susciter le dŽsir dÕune rencontre en personne et dÕun toucher 

de la peau. 

 Sur le carrousel de lÕutilisateur 14 est afÞchŽe une image (3) en noir et blanc o• 

il appara”t de face, le torse nu parŽ dÕun harnais en cuir et les bras repliŽs derri•re le 

dos. Sa barbe est le seul ŽlŽment visible de son visage. Cet utilisateur prŽsente une 

volontŽ manifeste de faire savoir sa disponibilitŽ sexuelle en se reprŽsentant ˆ la 

mani•re dÕune offrande, les mains jointes derri•re le dos, alors que le choix du noir et 

blanc accentue la rŽiÞcation de son corps. Remarquons que la texture bruitŽe de 

lÕimage ainsi que lÕobjet en cuir sollicitent lˆ aussi des perceptions tactiles. Sur son 

proÞl, lÕutilisateur 39 quant ˆ lui a postŽ un selÞe (image 3) rŽalisŽ ˆ lÕaide dÕun miroir 

o• il Þgure torse nu dans sa chambre, dont on distingue le lit dŽfait en arri•re-plan : le 

sujet met en sc•ne son intimitŽ. Le pouvoir projectif  de la photographie semble •tre 82

mobilisŽ pour rŽfŽrencer la rencontre sexuelle - le lit, dŽfait, a ŽtŽ consommŽ - voir 

pour offrir une prŽvisualisation, gratiÞer le regardeur d Õun carburant pour 

lÕimaginaire.!Moi et ma chambre ˆ coucher ressemblons ˆ •a , para”t nous dire le sujet. Il 

semble Þnalement signiÞer sa disponibilitŽ sexuelle, dÕautant que son torse est 

dŽcouvert. LÕutilisateur 13 a Žlu un clichŽ (image 2) o• il Þgure assis au bas dÕun 

escalier, regardant lÕobjectif, les jambes exagŽrŽment ŽcartŽes, la main efßeurant son 

visage dans une pose ÞgŽe, le corps v•tu notamment dÕun haut ˆ mailles ouvertes 

laissant entrevoir sa peau. La pose du mod•le ainsi que son v•tement en appellent ˆ la 

fois ˆ la sensualitŽ dŽlicate (la caresse) et ˆ la disponibilitŽ sexuelle (lÕouverture du 

v•tement et des jambes). LÕescalier, au bas duquel est assis le sujet, sous-tend une 

idŽe dÕŽlŽvation, dÕascension dont il se pose comme le point de dŽpart. LÕutilisateur 23, 

enÞn, a publiŽ une image (5) dÕune partie de sa jambe et de son avant-bras. Il est assis 

 Philippe MARION, Ç! Narratologie mŽdiatique et mŽdiagŽnie des rŽcits ! È, Recherches en 81

communication , n¡ 7, UCLouvain, 1997. 

 Roland BARTHES, Ç!RhŽtorique de lÕimage!È, Communications , n¡ 4, 1964, p. 44. 82
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et tient ˆ la main un smartphone, ce qui impliquerait que la photo ait ŽtŽ prise avec un 

second appareil. La reprŽsentation dÕune seule jambe, v•tue dÕun short de sport et 

coupŽe par le cadre de lÕimage au niveau du bas-ventre, produit une emphase 

suggestive de lÕentrejambe quÕon devine situŽe hors-champ. Le placement du 

tŽlŽphone, par superposition avec lÕentrejambe, Žvoque directement le phallus : dans 

cette composition, lÕappareil sÕenvisage comme une proth •se et rŽfŽrence la 

disponibilitŽ ˆ la fois conversationnelle et sexuelle du sujet. Comme ces utilisateurs, 

pr•s de la moitiŽ des usagers de notre corpus mobilisent leur s productions 

photographiques pour mettre en signes leur disponibilitŽ. Pour ce faire, ils utilisent 

notamment leur gestuelle, des accessoires ou bien lÕenvironnement contextuel de 

lÕimage. 

 Colin Fitzpatrick et Jeremy Birnholtz soulignent que le proÞl fonctionne comme 

une nŽgociation initiale : quand ils Žlaborent leur prŽsentation de soi, les usagers 

Ç!pensent moins ˆ mentir ou ˆ •tre dupŽs quÕˆ ce quÕils souhaitent rŽvŽler de leurs 

intentions, et ˆ quel moment dans le processus rŽvŽler ces informations ! È . Nous 83

avons montrŽ que la mŽdiativitŽ  du support et le contexte concurrentiel du  cruising en 

ligne travaillaient les productions photographiques des usagers qui, non contents de 

construire de la corporalitŽ, rŽfŽrencent des perceptions tactiles, font savoir leur corps 

comme disponible et ˆ la portŽe dÕune interaction. Ils consacrent par ce fait lÕimage 

photographique comme une invitation voire comme une offrande. Nous allons voir 

quÕun autre canon semble faire Žcole dans les productions photographiques des 

usagers : la dŽclinaison de rŽpertoires de masculinitŽs.  

 Colin FITZPATRICK, Jeremy BIRNHOLTZ, Ç!ÒI shut the doorÒ: Interactions, tensions, and negotiations 83

from a location-based social app !È, New Media & Society, n¡ 20, 2017, p. 22.  
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C. Des masculinitŽs sur Grindr : par lÕimage, le genre et le pouvoir signiÞŽs   

 Pour illustrer son proÞl, lÕutilisateur 48 a choisi un selÞe rŽalisŽ ˆ lÕaide dÕun 

miroir dans le vestiaire dÕune salle de sport, dont le logo reprŽsentant lÕenseigne est 

aisŽment identiÞable en arri•re plan. LÕhomme porte une casquette et des sneakers, se 

tient assis et accoudŽ nonchalamment sur ses jambes ŽcartŽes, dans une posture qui 

laisse appara”tre un biceps ßattŽ par lÕŽclairage ambiant. Le v•tement, la posture et le 

contexte de prise de vue concourent ˆ forger une reprŽsentation qui rŽfŽrence la 

masculinitŽ du sujet, notamment par le truchement de son corps. LÕutilisateur 24, lui, a 

sŽlectionnŽ une photo o• il Þgure dans un espace intŽrieur, cachŽ par un Žpais nuage 

de fumŽe quÕon devine recrachŽ dÕun narguilŽ, portant casquette, cha”ne en argent et 

lunettes de soleil. Bien que lÕindividu ne soit pas identiÞable, ces quelques ŽlŽments 

contribuent ˆ dessiner une Þgure bling-bling  dont lÕarchŽtype est largement consacrŽ 

dans lÕindustrie musicale du rap. LÕutilisateur 14, pour sa part, a postŽ une image (2) 

prise en contre-plongŽe sur laquelle il apparait de face, v•tu dÕun bas de surv•tement 

marquŽ du logo dÕun Žquipementier sportif et dÕun harnais, probablement en nŽopr•ne, 

qui laisse apparente la pilositŽ de son torse. Le bas de sa barbe est la seule partie 

visible de son visage. Il semble se tenir debout, les bras tendus et ŽcartŽs du buste. 

Tout dans cette reprŽsentation convoque des imaginaires du dynamisme et de la 

puissance physique, notamment le harnais, la posture de lÕindividu ou encore lÕangle 

de vue. LÕutilisateur 66, enÞn, a Žlu une photographie (image 1) o• il se tient les bras 

croisŽs et exhibe un torse nu aux muscles apparents. Le haut de son corps est lÕunique 

sujet de lÕimage, il est valorisŽ par un fond neutre et interrompu au niveau de la nuque 

et du bas-ventre par les limites du cadre, dans une composition qui participe ˆ mettre 

en tension la zone de lÕentrejambe situŽe en hors-champ. Par cette reprŽsentation de 

son tronc exposŽ comme un fŽtiche, lÕindividu produit une impression de force 

physique et de pouvoir.  

 Judith Butler dŽÞnit lÕidentitŽ de genre comme Ç !performative !È et Ç!lui donne la 

forme dÕun discours par lequel elle se trouve identiÞŽe et afÞrmŽe !È rappelle Nathana‘l 

Wadbled dans un article consacrŽ ˆ ses travaux. Ç !Il sÕagit dÕun ensemble dÕŽlŽments 

signiÞants sÕagen•ant selon une certaine structure dans un ensemble ou une 

composition qui tire elle-m•me sa signiÞcation autant de ces ŽlŽments que de leur 

agencement. (É) Ces ŽlŽments nÕont pas seulement une forme langagi•re : ce sont 

des mots, mais aussi bien des gestes, des postures ou des attitudes qui prennent sens 
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comme dŽsignant ou, plus exactement, comme faisant signe vers une identitŽ de 

genre. (É) Une telle conception place lÕidentitŽ de genre du c™tŽ de la reprŽsentation 

ou de la performance. ! È . Dans les diffŽrentes images de proÞl dŽcrites 84

prŽcŽdemment, un ensemble dÕŽlŽments font signe vers une identitŽ de genre 

masculine et plus prŽcisŽment vers une masculinitŽ que nous nous proposons de 

qualiÞer de masculinitŽ virile . Sur la grille de Grindr, ses ŽlŽments signiÞants englobent 

des accessoires (une veste ˆ motif militaire, une casquette), des attitudes (les bras 

croisŽs, le corps occupant lÕespace) ou encore des environnements (une salle de 

sport, un parking extŽrieur). Nous observons que le rŽpertoire de la masculinitŽ virile 

fait la part belle ˆ la prŽsentation dÕŽlŽments saillants du corps masculin, parfois 

exposŽs comme autant de fŽtiches : dans notre corpus, le gla neur trouvera 

assurŽment torses, pectoraux, pommes dÕadam et une pilositŽ Žclectique. Ç ! La 

vŽritable masculinitŽ est presque toujours pensŽe comme rŽsultant du corps des 

hommes - comme Žtant intrins•que au corps masculin ou comme exprimant quelque 

chose ˆ propos du corps masculin !È  analyse Raewyn Connell dans un essai fameux. 85

Rosalind Gill, Karen Henwood et Carl McLean pointent que Ç !les corps des hommes en 

tant que corps sont passŽs dÕune quasi invisibilitŽ ˆ une hypervisibilitŽ au cours dÕune 

dŽcennie !È et observent que Çles ressources par lesquelles les hommes fabriquent 

leurs masculinitŽs ont fait lÕobjet dÕun changement considŽrable en passant dÕun 

travail par le corps ˆ un travail sur le corps ! È . Si la masculinitŽ virile est la plus 86

reprŽsentŽe sur la grille, nous allons voir que les expressions identitaires des usagers 

sont Žgalement marquŽes par des ŽnoncŽs qui font signe vers dÕautres rŽpertoires de 

masculinitŽs.  

 Sur son proÞl, lÕutilisateur 54 a afÞchŽ un clichŽ (image 2) sur lequel il Þgure 

posant devant le mont Uluru, une formation rocheuse situŽe au centre de lÕAustralie, 

emblŽmatique du pays et sacrŽe dans les cultures aborig•nes. Le regard tournŽ vers 

lÕobjectif, il porte un chapeau et des lunettes de soleil suspendues au col de son t-

shirt. LÕutilisateur 20, lui, sÕest photographiŽ sur une plage ensoleillŽe en ne laissant 

 Nathana‘l WADBLED, Ç!Avoir ou •tre ses pratiques sexuelles. Discours, performance et sexualitŽ dans 84

la thŽorie du genre de Judith Butler !È, Rue Descartes, n¡ 95, 2019, p. 44.

 Raewyn CONNELL, Masculinities , Berkeley: University of California Press, 1995/2005, p. 45. 85

 Rosalind GILL, Karen HENWOOD, Carl MCLEAN, Ç! Body Projects and the Regulation of Normative 86

Masculinity !È, Body and Society , vol. 11, n¡ 1, 2005, p. 39. 
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appara”tre que ses jambes chaussŽes de chaussures de sport et le verre de bi•re 

entamŽ quÕil tient ˆ la main. Ce choix dÕune vue subjective lui permet de conserver son 

anonymat mais aussi et surtout dÕinviter le regardeur ˆ se projeter dans ses baskets . 

LÕutilisateur 62, pour sa part, a choisi une photographie (image 1) qui immortalise la 

visite nocturne dÕun point de vue culminant le paysage new-yorkais. Il se tient de dos 

au premier plan de lÕimage, dans lÕombre, et fait face aux mille lumi•res de la ville. 

LÕutilisateur 28, enÞn, a choisi une image sur laquelle il Þgure installŽ dans une chaise 

pliante, se tenant les jambes ŽcartŽes et les bras relevŽs d erri•re la t•te, 

confortablement Žtendu dans une lumi•re enveloppante. Il porte une tenue estivale et 

des tongs. Ë ses c™tŽs se trouve une deuxi•me chaise, inoccupŽe. Dans cette mise en 

sc•ne dÕun instant de dŽtente estivale o• la gestuelle du sujet signiÞe le repos 

consommŽ, la deuxi•me chaise vide peut trahir la prŽsence de lÕ opŽrateur absent ou 

bien se lire comme une invitation ˆ rejoindre le sujet - dÕautant quÕil adresse un regard 

appuyŽ ˆ lÕobjectif.  

 Ces productions nous paraissent faire signe vers un second rŽpertoire de 

masculinitŽ que nous nous proposons de qualiÞer de masculinitŽ hŽdoniste . Ses 

ŽlŽments signiÞants font la part belle aux arri•re-plans exotiques, estivaux ou lointains, 

parfois photographiŽs pour eux-m•mes sans quÕy Þgure lÕusager. Ces ŽnoncŽs 

marquent une identitŽ caractŽrisŽe par la qu•te de dŽcouverte, dÕextase et de plaisir. 

Nous voulons croire quÕils agissent comme des marqueurs de classe, en ce quÕils 

dŽmontrent la capacitŽ Þnanci•re de leurs auteurs ˆ voyager ou ˆ  sÕoctroyer du temps 

de loisir.  

 Sur son proÞl, lÕutilisateur 16 a postŽ une photographie, prise en contre-plongŽe, 

sur laquelle il appara”t habillŽ dÕun smoking dans un espace intŽrieur, ˆ lÕarri•re-plan 

duquel on entrevoit dÕautres individus. LÕhomme porte un ŽlŽgant noeud papillon, 

disposŽ au centre de la composition : lÕŽlŽment est dÕautant plus valorisŽ que lÕhomme 

le tient par les deux bouts, comme sÕil souhaitait le rŽajuster. LÕutilisateur 82 a choisi un 

selÞe pris en plongŽe (image 3) sur lequel il apparait dans ce qui semble un logement, 

et ˆ lÕarri•re-plan duquel on distingue un groupe de trois personnes, en partie coupŽ 

par le cadre de lÕimage. Une lecture proxŽmique  de la disposition des individus les 87

 Edward Twitchell HALL, La Dimension cachŽe, Points, 1971. 87
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uns par rapport aux autres nous permet dÕŽtablir quÕils partagent une relation intime. 

LÕutilisateur 11, enÞn, a Žlu une image (1) qui le Þgure attablŽ en terrasse dÕun bar, 

levant son cocktail pour en saisir la paille de sa bouche entrouverte, dans une pose 

ÞgŽe. La prŽsence du sujet dans un lieu de sociabilitŽ, sa bouche saisie ouverte et la 

prŽsence dÕune boisson alcoolisŽe concourent ˆ mobiliser des imaginaires de la parole 

et de la conversation. LÕindividu nous para”t recourir au pouvoir projectif  de la 88

photographie pour offrir au regardeur le simulacre ÞgŽ dÕun rendez-vous en sa 

compagnie.  

 Ces images nous semblent faire signe vers un dernier rŽpertoire de masculinitŽ, 

que nous nous proposons de qualiÞer de masculinitŽ mondaine . Le mondain est 

celui !qui adopte les usages en vigueur dans la sociŽtŽ des gens en vue ; qui frŽquente le 

monde (É) . Parmi les ŽlŽments signiÞants de la masculinitŽ mondaine, nous relevons 89

les environnements qui reß•tent des contextes de sociabilitŽ ou de f•te, le partage 

dÕune tablŽe, la consommation dÕun alcool ou la prŽsence dÕautres individus, parfois 

indistincts ou partiellement coupŽs. Ces ŽnoncŽs marquent une identitŽ caractŽrisŽe 

par son interaction avec des groupes sociaux. La prŽsentation de ces moments 

chaleureux nous para”t ßatter la maitrise des codes sociaux de leurs auteurs, de m•me 

que leur inclusion au sein dÕune communautŽ.   

 LÕutilisateur 4 a postŽ une image (2) sur laquelle il appara”t les pieds dans le 

sable, probablement aux abords dÕune plage. De ce portrait en pied, pris en contre-

plongŽe, le visage de lÕindividu est ŽvacuŽ. Il est v•tu dÕun unique short de bain rouge 

vif, sur lequel il a placŽ une main ; situŽ au centre de la composition, le v•tement est 

lÕŽlŽment le plus immŽdiatement visible de lÕimage. LÕhomme se tient la jambe ßŽchie 

avec le talon relevŽ, la main posŽe sur la taille, le bras dessinant un angle dynamique, 

lÕautre bras relevŽ semble toucher son visage hors cadre : le corps sculptŽ tient une 

pose au dynamisme ÞgŽ. La reprŽsentation de lÕutilisateur est marquŽe ˆ la fois par le 

rŽpertoire de la masculinitŽ virile et celui de la masculinitŽ hŽdoniste. Les trois 

masculinitŽs que nous nous proposons de distinguer sont Þnalement moins des 

catŽgories Žtanches que des rŽservoirs de sens, toujours et dŽjˆ actualisŽs par les 

usagers, qui sÕentrecroisent et parfois se superposent.  

 Roland BARTHES, Ç RhŽtorique de lÕimage È, Communications , n¡ 4, 1964, p. 44.88

 TrŽsor de la langue Fran•aise informatisŽ, entrŽe Ç !mondain !È, [consultŽ le 23/10/20]. 89
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 Dans la rubrique Ç!IdentitŽ !È de son proÞl utilisateur, le propriŽtaire peut choisir 

dÕafÞcher son identitŽ de genre avec des catŽgories masculines, fŽminines et non-

binaires prŽ-dŽÞnies ou bien personnalisables. Cette possibilitŽ offerte par les 

concepteurs ˆ leurs inscrits laisse envisager une comprŽhension ouverte et inclusive 

de lÕidentitŽ de genre des publics dÕutilisateurs de lÕapplication. Pourtant, la lecture 

des images de proÞl des usagers de notre corpus nous informe que leurs expressions 

identitaires sont frŽquemment marquŽes par des ŽnoncŽs qui font signe vers une 

identitŽ de genre masculine. Nous nous proposons de distinguer trois rŽpertoires de 

masculinitŽ - virile, hŽdoniste et mondaine - dans une typologie ˆ vocation opŽratoire 

dÕanalyse, sans renier quÕils puissent se combiner ni quÕil nÕen existe dÕautres. Ces 

rŽpertoires circulent sur les carrousels des usagers, not ablement celui de la 

masculinitŽ virile. Judith Butler rappelle que  lÕŽnonciation du genre est aussi Ç !un acte 

relationnel par lequel le sujet se reprŽsente face aux autres et devient visible. Il est 

interpellŽ par ce public, m•me sÕil nÕest pas directement toujours prŽsent (É) !È . La 90

masculinitŽ hŽdoniste - et dans une moindre mesure la masculinitŽ mondaine - nous 

semble articuler un codage de classe, tandis que la masculinitŽ virile articule un 

codage de genre : la mise en circulation dÕimages de soi par les usagers cristallise 

alors des enjeux de pouvoir. Raewyn Connell propose la notion de masculinitŽ 

hŽgŽmonique, quÕelle dŽÞnit comme Ç toujours construite en relation avec diverses 

masculinitŽs subordonnŽes aussi bien quÕen relation avec les femmes È . Pour 91

Demetrakis Z. Demetriou, la masculinitŽ hŽgŽmonique culturellement gloriÞŽe Ç !nÕest 

pas construite en opposition compl•te aux masculinitŽs gaies !È ; au contraire, Ç!de 

nombreux ŽlŽments de celles-ci ont ŽtŽ intŽgrŽs ˆ un bloc hŽgŽmonique hybride !È. Il 

ajoute que Ç lÕhybridation, dans le domaine des reprŽsentations comme dans les 

pratiques de genre matŽrielles et ordinaires, concourt ˆ attŽnuer le caract•re oppressif 

et ˆ accentuer le caract•re Žgalitaire du bloc hŽgŽmonique !È . Sur la grille de Grindr, 92

des masculinitŽs deviennent hŽgŽmoniques par la rŽpŽtition de leurs incursions et par 

les rapports de pouvoir quÕelles signiÞent.  

 Nathana‘l WADBLED, op. cit., p. 53.90

 Raewyn CONNELL, Gender and Power: Society, the Person and Sexual Politics, Allen & Unwin, 1987, p. 91

183. 

 Demetrakis Z. DEMETRIOU, Ç!La masculinitŽ hŽgŽmonique : lecture critique dÕun concept de Raewyn 92

Connell !È, Genre, sexualitŽ & sociŽtŽ, n¡ 13, 2015, p. 17.  
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 Au cours de cette deuxi•me partie, nous avons ŽtŽ attentifs aux reprŽsentations 

circulantes qui travaillaient les images de proÞl des utilisateurs et participaient ˆ la 

formation dÕune imagerie stŽrŽotypŽe. Dans un premier mouvement, nous avons 

montrŽ que les usagers, conscients de prŽsenter leur corps absent par lÕimage 

photographique et dÕexposer leur efÞgie aux lois du marchŽ, travaillaient la lisibilitŽ de 

leur corps, construisaient de la corporalitŽ en mobilisant leur gestuelle comme des 

stratŽgies plastiques, dŽvoilaient la peau et se photographiaient dans des lieux de 

lÕentretien du corps. Dans un deuxi•me mouvement, nous avons soulignŽ que la 

mŽdiativitŽ  du support et le contexte concurrentiel du  cruising en ligne inßuen•aient 

les productions photographiques des usagers qui rŽfŽren•aient la disponibilitŽ de leur 

corps ainsi que des perceptions tactiles, consacrant de fait lÕimage photographique 

comme une invitation, voire comme une offrande. EnÞn, nous avons constatŽ que les 

expressions identitaires des usagers Žtaient frŽquemment marquŽes par des ŽnoncŽs 

qui faisaient signe vers des rŽpertoires de masculinitŽ que nous nous proposons de 

nommer respectivement masculinitŽ virile , masculinitŽ hŽdoniste  et masculinitŽ 

mondaine. Loin dÕ•tre des catŽgories Žtanches, ces rŽservoirs de sens se croisent et 

parfois se superposent. Alors que les masculinitŽs hŽdoniste et mondaine articulent un 

codage de classe, la masculinitŽ virile Žtablit un codage de genre : la mise en 

circulation dÕimages de soi par les usagers participe Þnalement ˆ lÕav•nement de 

masculinitŽs hŽgŽmoniques. Dans une troisi•me et derni•re partie, nous allons 

montrer que des usagers font preuve dÕ agentivitŽ  dans lÕŽlaboration de leur 

prŽsentation et esquissent des stratŽgies pour singulariser leur existence ˆ lÕŽcran. 
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III. Sous la surface de lÕimage, des utilisateurs esquissent des stratŽgies pour 

singulariser leur existence ˆ lÕŽcran 

A. Ce quÕune image peut dire de soi : photographie et expressions identitaires  

 Pour illustrer son proÞl, lÕutilisateur 8 a Žlu une photographie le reprŽsentant sur 

la passerelle dÕun bateau, lunettes de soleil sur le nez, sourire ˆ lÕobjectif et pouces 

levŽs. Sur le haut de la poupe du bateau - et au centre de la composition - est inscrite 

la mention Ç! top cruiser ! È, en majuscules Žpaisses bleu sur fond blanc. Si lÕimage 

semble immortaliser un dŽpart en croisi•re, le regardeur attentif aura relevŽ la mise en 

valeur de lÕinscription dans la construction du visuel et sa fonction dÕancrage . Dans 93

une acception plus ŽloignŽe du registre nautique, elle Žvoque ˆ la fois un r™le sexuel 

de top - la Ç personne qui prend un r™le plus dominant durant les interactions sexuelles 

È  - et le cruising , activitŽ de drague en public consacrŽe dans les cultures queer. Le 94

geste du sujet peut •tre interprŽtŽ comme la mise en sc•ne dÕune rŽaction ˆ 

lÕinscription, voir exprimer une approbation : dans le montage tabulaire  de son proÞl, 

lÕindividu nÕa pas manquŽ de spŽciÞer quÕil souhaite occuper un r™le de top. Sur le 

carrousel de lÕutilisateur 14 est afÞchŽe une image (3) sur laquelle il Þgure de face, le 

torse nu parŽ dÕun harnais en cuir, les bras repliŽs derri•re le dos. La prŽsence dÕun 

harnais, qui mobilise dÕabord des imaginaires de la puissance physique et de la virilitŽ, 

pourrait aussi nous informer dÕune pratique sexuelle dÕintŽr•t pour le sujet : cela est 

conÞrmŽ par son proÞl qui mentionne une inclinaison pour le cuir . Ces exemples 

montrent que des utilisateurs tirent parti de leur reprŽsen tation par lÕimage 

photographique pour communiquer des ŽlŽments saillants de leurs prŽfŽrences 

sexuelles. Si cette dŽmarche semblerait topique sur une ap plication dont 

lÕenvironnement socio-symbolique rŽfŽrence la rencontre sexuelle, dÕautres versants 

du dire de soi sont Žgalement consacrŽs dans les productions photographiques des 

utilisateurs.  

 Sur le carrousel de lÕutilisateur 7 est afÞchŽ un selÞe sur lequel Þgurent deux 

hommes, en tenue estivale, posant devant un paysage maritime. La co-prŽsence des 

 Ç!L'ancrage peut •tre idŽologique, et c'est m•me, sans doute, sa fonction principale ; le texte dirige le 93

lecteur entre les signiÞŽs de l'image, lui en fait Žviter certains et en recevoir dÕautres ! È, Roland 
BARTHES, op. cit., p. 44.  

 Ç!LGBT Glossary!È, Queer Resource Center of The Claremont Colleges, [consultŽ le 23/10/20]. 94
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deux individus sur la photographie pourrait signiÞer leur association sentimentale, ce 

que nous conÞrme le nom dÕutilisateur du propriŽtaire du proÞl : Ç !couple paris 4 !È. Les 

deux amoureux auraient postŽ une photo de vacances, organisant ainsi la lisibilitŽ de 

leur conjugalitŽ. Sur son proÞl, lÕutilisateur 15 a postŽ une image (3) sur laquelle il 

appara”t en intŽrieur, assis face ˆ une table rectangulaire ornŽe dÕun tissu cŽrŽmonial 

rouge, sur laquelle sont disposŽs deux paquets de feuilles de papier quÕil a recouvert 

de ses mains. Son regard tournŽ vers le hors-champ et sa bouche dŽformŽe - il semble 

pris sur le vif alors quÕil sÕexprimait - trahissent lÕexistence dÕun public, situŽ hors du 

cadre. On comprend quÕil sÕagit dÕune prise de parole en public, ou bien dÕun cours 

magistral : sur sa bio , le sujet aura laconiquement indiquŽ Ç !Professeur !È. LÕutilisateur 95

1, pour sa part, a Žlu une vue horizontale du haut dÕun buste habillŽ dÕun col romain, en 

gros plan. La prŽsence de cet habit clŽrical chrŽtien nous para”t tŽmoigner dÕun r™le 

social dans lÕƒglise, ce que nous conÞrme le nom dÕutilisateur de lÕindividu : Ç!Pr•tre !È. 

LÕabsence de cadre apparent ˆ la reprŽsentation lors de la consultation du proÞl, 

favorisŽe par lÕopŽration de montage  du dispositif, de m•me quÕun ensemble de 

procŽdŽs visuels participant ˆ une impression dÕindistinction (ßou dÕarri•re plan, 

Žclairage diffus, cadrage tr•s serrŽ) favoriseraient une reconstitution imaginaire du 

corps et du visage absents, dans un jeu de r™le dont le regardeur est fait complice. Ces 

exemples rendent manifeste une volontŽ de certains utilisateurs de recourir ˆ leurs 

images de proÞl pour rŽfŽrencer des ŽlŽments saillants de leur identitŽ sociale, un 

usage de lÕimage qui entŽrine une rŽsurgence de lÕinconscient du mŽdium. Au cours de 

son Histoire, la photographie a largement ŽtŽ utilisŽe pour exprimer lÕidentitŽ : le 

portrait-carte de visite brevetŽ en 1854, par exemple, permet dŽjˆ de dŽvelopper le 

marchŽ de la photographie avec un objet standardisŽ et plus accessible, facile ˆ 

envoyer, ˆ Žchanger et ˆ collectionner. Sur les images, Ç !les mod•les reprŽsentent au 

mieux leur sexe, leur classe sociale et leur statut (É). LÕidentitŽ est reprŽsentŽe plut™t 

quÕexprimŽe. Statut social, beautŽ et rŽussite sont gloriÞŽs, afÞrmŽs comme des 

aspirations, voire simplement fabriquŽs pour la prise de vue !È.  96

 LÕutilisateur 19 a afÞchŽ sur son proÞl une photographie sur laquelle il prend la 

pose devant des Þgurines gŽantes, ˆ lÕefÞgie de crŽatures PokŽmon. Le sujet para”t 

 Courte prŽsentation textuelle auto-descriptive, en haut du proÞl utilisateur. 95

 Juliet HACKING (dir.), Tout sur la Photo. Panorama des chefs-dÕoeuvre et des techniques, Flammarion, p. 96

102. 
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nous signiÞer son intŽr•t pour lÕunivers transmŽdiatique japonais. Dans sa bio, il 

indique •tre passionnŽ de jeux vidŽos (Ç !gamer!È) et se qualiÞe dÕokatu : au Japon, ce 

terme dŽsigne une personne qui passe un temps considŽrable ˆ son domicile pour 

assouvir sa passion pour la culture japonaise contemporaine, notamment les jeux-

vidŽos, animŽs ou mangas. Dans cet exemple, lÕusager tire parti de son image de proÞl 

pour nous informer dÕune prŽfŽrence culturelle. 

  

 Courtney Blackwell, Jeremy Birnholtz et Charles Abbott s e proposent 

dÕenvisager Grindr comme une Ç!technologie de co-situation !È favorisant un mode de 

connexion entre utilisateurs qui transcende les fronti•res gŽographiques et Ç !brouille 

souvent les fronti•res entourant les lieux physiques et communautŽs, dŽÞnis par des 

intŽr•ts partagŽs dans des activitŽs particuli•res !È . Alors que ce procŽdŽ technique 97

permis par la gŽolocalisation entra”ne un Ç !contexte de communication instable !È, les 

usagers utilisent la prŽsentation de soi et les interactions pour communiquer leurs 

identitŽs et intentions. Nous avons exposŽ quÕun groupe minoritaire dÕusagers 

transcendait la fonction rŽfŽrentielle de la photographie pour construire des 

expressions identitaires qui communiquaient des ŽlŽments saillants de leurs 

prŽfŽrences sexuelles, culturelles ou de leur identitŽ sociale. Remarquons que ces 

exemples attestent de superpositions entre les productions photographiques des 

utilisateurs et des identitŽs et pratiques hors-ligne. Pour se dŽmarquer sur la grille, 

certains usagers valoriseraient plut™t un corps bien fait ou une t•te bien pleine, 

consacrant de fait la fonction de preuve de lÕimage photographique.  

 Courtney BLACKWELL, Jeremy BIRNHOLTZ, Charles ABBOTT, Ç!Seeing and being seen: Co-situation and 97

impression formation using Grindr, a location-aware gay dating app !È, New Media & Society, n¡17, 2015, p. 
17. 
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B. Se montrer performant, image ˆ lÕappui  

 Sur son proÞl, lÕutilisateur 66 a mis en ligne une image (2) sur laquelle il Þgure la 

t•te lŽg•rement baissŽe et doublement v•tue dÕune casquette et dÕune capuche, les 

yeux fermŽs, les bras ŽcartŽs du buste dont un sweat ouvert sur toute sa longueur 

dŽcouvre la musculature. LÕimpression de magniÞcation du sujet, qui semble nous 

surplomber, trahit le choix dÕune prise de vue en contre-plongŽe. LÕ efÞgie est coupŽe 

par un bord du cadre au niveau du bas-ventre, participant ˆ mettre en tension les 

parties gŽnitales quÕon imaginerait situŽes hors-champ. Tout dans cette 

reprŽsentation participe ˆ signiÞer un r™le sexuel de domination stŽrŽotypŽ, voire la 

jouissance m•me. LÕutilisateur 39, lui, a afÞchŽ un selÞe (image 1) rŽalisŽ ˆ lÕaide dÕun 

miroir et sur lequel il Þgure en tenue sportive dans ce qui semble une salle de Þtness. 

En se photographiant dans cet environnement, lÕhomme fait savoir son corps comme 

entretenu par lÕactivitŽ physique : lÕeffet est dÕautant plus saisissant quÕil se 

photographie in situ, avant, durant ou juste apr•s lÕeffort. LÕutilisateur 94, enÞn, a Žlu un 

selÞe sur lequel appara”t son buste, mais la partie haute du visuel o• se situe le bas de 

son visage est rendue difÞcilement discernable par lÕajout dÕun effet de ßou. Sur la 

zone de lÕimage o• Þgure son t-shirt, lÕusager a incrustŽ la mention Ç ! viril ttbm 

discret ! È en petites capitales dactylographiŽes rouge. Le registre est spŽcialisŽ, 

symptomatique du lexique des Žchanges textuels abrŽgŽs en rŽseaux pratiquŽs par les 

hommes intŽressŽs par les hommes. Celui-ci a dÕabord une fonction dÕancrage - il 

conÞrme la volontŽ du sujet de soigner sa discrŽtion  - mais il endosse Žgalement une 

fonction relais  en informant le regardeur que le sujet se qualiÞe de tr•s tr•s bien montŽ  

(Ç! ttbm ! È). Le message textuel agit comme une preuve qui viendrait combler les 

insufÞsances de lÕimage : en effet, et pour des raisons Žvidentes, lÕusager pourrait 

difÞcilement rŽfŽrencer lÕinformation sans transgresser les conditions dÕutilisation de 

lÕentreprise californienne.  

 Ç! Grindr mÕa fait retrouver la forme et aller plus souvent ˆ la salle, avoir de 

meilleurs abdos !È conÞait en 2014 Joel Simkhai, fondateur et ancien directeur gŽnŽral 

de Grindr . Ç!CÕest pourquoi lÕimage et le visuel sont super importants. Je peux te 98

raconter que je suis en forme mais si tu regardes la photo, tu sais (É) !È poursuit celui 

qui avoue poster parfois une photo torse-nu sur son propre proÞl. Si les usagers sont 

 Guy TREBAY, Ç!The Sex Education of GrindrÕs Joel Simkhai!È, The New York Times, publiŽ le 12/12/2014, 98

[consultŽ le 26/09/20]. 
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nombreux ˆ prŽsenter une volontŽ marquŽe de construire de la corporalitŽ dans leurs 

productions photographiques, certains utilisateurs singularisent leur prŽsentation en 

faisant savoir leur corps performant. Comme lÕillustrent les exemples prŽcŽdents, ce 

rŽpertoire du corps performant comprend des postures, des stratŽgies plastiques de 

composition, des accessoires, des environnements mais surtout lÕexposition du corps 

lui-m•me. Cassandra Loeser soutient que le r™le du Ç ! gagne-pain ! È comme 

composante essentielle de lÕidentitŽ masculine devient moins prŽvalent alors que la 

visualitŽ du corps est de plus en plus souvent mobilisŽe pour apporter une preuve de 

la masculinitŽ . Dans les sociŽtŽs occidentales contemporaines, un corps sain est 99

dÕailleurs largement associŽ au succ•s, ˆ une forte Žthique du travail et au contr™le de 

soi. Sur Grindr, o• lÕitem Ç!gros!È nÕest pas proposŽ ˆ lÕusager pour dire sa morphologie 

dans la case auto-descriptive consacrŽe, un groupe minoritaire de cruisers tire parti de 

lÕacception de preuve du rŽel de lÕimage photographique pour valoriser un corps 

performant. Cette entreprise peut •tre appuyŽe par le choix particulier dÕun selÞe, que 

Pauline Escande-GauquiŽ envisage comme un Ç !morceau de vrai !È et dont elle rappelle 

quÕil Ç!tient lieu de discours dans la mesure o• lÕindividu se met en sc•ne comme un 

tŽmoin de son temps !È . 100

 Sur son proÞl, lÕutilisateur 15 a afÞchŽ une photographie (image 1) du tableau 

Portrait of an Artist (Pool with Two Figures)  rŽalisŽ par David Hockney en 1972, dans un 

recadrage centrŽ sur les deux personnages. Un tel choix participe dÕabord ˆ la 

formation dÕun ethos dÕamateur dÕart et de peinture. Le tableau reprŽsentŽ par 

lÕutilisateur fait partie du domaine des oeuvres dÕart mainstream, il est probablement 

reconnaissable par un nombre certain dÕusagers. Remarquo ns comme cette 

reprŽsentation adh•re bien aux usages codiÞŽs de lÕimage de proÞl consacrŽs sur 

lÕapplication : la vue dÕune peinture (m•me photographiŽe) sollicite des perceptions 

tactiles alors que les aplats de couleurs saturŽes focalisent le regard sur les corps des 

personnages. Aussi, les th•mes de lÕoeuvre de lÕartiste britannique nous paraissent 

rŽsonner ˆ la fois avec des motifs qui circulent dans les productions des usagers 

(nuditŽ, corps) et avec le rapport ˆ lÕimage induit par lÕexpŽrience de lÕapplication 

(regard, dŽsir, intimitŽ, distorsion). LÕanalogie est dÕautant plus lisible que les formes 

 Cassandra LOESER,!Ç!The Rapture of the Ride : Hearing (Dis)abled Masculinities in Motorcycling !È, 99

Journal of Sociology , vol. 51, n¡ 3, 2015, p. 22. 

 Pauline ESCANDE-GAUQUIƒ, op. cit., p. 36. 100
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peintes sont Þguratives et que le recadrage effectuŽ par lÕutilisateur recentre la 

reprŽsentation sur les deux corps. Par le choix dÕune re-prŽsentation dÕune production 

issue du champ institutionnel de lÕart, lÕindividu manifeste un trait dÕesprit et mobilise 

des rŽfŽrences collectives pour produire du commentaire su r lÕexpŽrience de 

lÕapplication. LÕutilisateur 21, lui, a ornŽ son carrousel dÕun selÞe (image 2) sur lequel il 

Þgure habillŽ dÕun costard et dÕune cravate, devant une biblioth•que privŽe. Par son 

v•tement, lÕhomme se prŽsente sous lÕidentitŽ du professionnel ; par extension, celui 

dont les compŽtences sont reconnues et monnayables. Par lÕ inclusion dÕune 

biblioth•que en arri•re plan, il reprŽsente la connaissance. Pris ensemble, ces 

ŽlŽments concourent ˆ prŽsenter lÕindividu comme Žrudit et expert. Sur son proÞl, 

lÕutilisateur 15 a afÞchŽ une image (3) sur laquelle il appara”t en intŽrieur v•tu dÕun 

manteau, installŽ ˆ une table rectangulaire ornŽe dÕun tissu cŽrŽmonial de couleur 

rouge. Sur cette table sont disposŽs deux paquets de feuilles de papier, sur lesquels 

lÕhomme a placŽ ses mains. Son regard tournŽ vers le hors-champ et sa bouche 

dŽformŽe par la parole laissent prŽsager de lÕexistence dÕun public, situŽ hors du cadre 

: on comprend quÕil prend la parole ou donne un cours magistral. Les deux paquets de 

copies, ˆ prŽsent constituŽs en embl•mes de la connaissance ou de lÕŽvaluation, sont 

un ŽlŽment dÕautant plus valorisŽ de la composition que le sujet y met lÕemphase par 

sa gestuelle. Sa posture, son habit ainsi que le contexte de prise de vue font signe vers 

une position de pouvoir : lÕhomme reprŽsentŽ est celui qui sait, et qui transmet son 

savoir. LÕutilisateur 1, enÞn, a postŽ une vue au cadrage serrŽ du haut dÕun buste habillŽ 

dÕun col romain. La prŽsence de cet habit clŽrical chrŽtien permet ˆ lÕusager dÕafÞrmer 

une existence spirituelle.  

 Le code vestimentaire masculin du costume, Ç !symbole de lÕordre et du contr™le 

qui sous-tendait dŽjˆ une masculinitŽ urbaine hŽgŽmonique ˆ la Þn du 19•me et au 

dŽbut du 20•me si•cles !È  est mobilisŽ par des utilisateurs pour se prŽsenter sous 101

lÕidentitŽ du professionnel, alors que lÕacception normative de la masculinitŽ postule 

notamment des reprŽsentations des hommes comme Ç !indŽpendants, autonomes et 

carriŽristes !È . DÕautres utilisateurs Žvoquent volontiers des rŽfŽrences culturelles, 102

lÕŽrudition ou m•me la piŽtŽ : ces exemples montrent quÕun groupe dÕusagers Žlabore 

des reprŽsentations qui concourent ˆ valoriser un esprit performant.    

 Barbican Center, Masculinities: Liberation through Photography Exhibition Catalogue , Prestel, 2020, p. 101

13. 

 Thomas J. GERSCHICK, Adam Stephen MILLER, Ç!Gender Identities at the Crossroads of Masculinity 102

and Physical Disability !È in Toward a New Psychology of Gender: A Reader, Routledge, 1997, p. 455. 
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 Nous avons montrŽ quÕun groupe minoritaire Žlaborait des reprŽsentations qui 

nous renseignent dÕun corps bien fait ou dÕune t•te bien pleine. Ces utilisateurs 

consacrent notamment lÕacception de la photographie comme une trace  du rŽel pour 

construire des productions symptomatiques dÕune rhŽtorique de la preuve. Les voici 

devenus des objets promotionnels  constituŽs par le Ç !mŽlange inextricable entre ce 

que lÕauteur/lÕobjet a ˆ offrir, les signes par lesquels ce peut •tre reconnu et lÕattrait 

symbolique attachŽ pour valoriser les avantages pouvant •tre obtenus de son 

commerce !È . Dans un dernier mouvement, nous allons •tre attentifs aux stratŽgies 103

dÕanonymat dŽveloppŽes par des utilisateurs, et montrer quÕils ne renoncement pas ˆ 

une prŽsentation singuli•re.  

C. Appara”tre sous couverture : jeux et esthŽtiques de lÕanonymat 

 Sur son proÞl, lÕutilisateur 1 a postŽ une photographie prise en contre-plongŽe 

sur laquelle Þgure le haut dÕun buste habillŽ dÕun Col romain et coupŽ au niveau du cou 

par les bords du cadre. Cette image au cadrage serrŽ ne donne que peu dÕindications 

sur lÕapparence physique de son auteur et ne permet pas son identiÞcation ; pourtant, 

elle nous renseigne sur son r™le social. Sur le carrousel de lÕutilisateur 23 se trouve une 

image (1) o• il appara”t v•tu dÕun t-shirt de football et dÕun bas de jogging, assis sur 

une rambarde devant une ligne de voitures, les jambes ŽcartŽes et les bras croisŽs. 

Son visage se trouve hors des limites de la reprŽsentation. Alors que la posture du 

sujet pourrait signiÞer lÕaisance ou lÕascendant, la succession de vŽhicules ˆ lÕarri•re-

plan Žvoquerait plut™t la vitesse ou bien la richesse matŽrielle. Si lÕimage pourrait trahit 

lÕintŽr•t du sujet pour le sport et lÕautomobile, elle tisse surtout un rŽseau de 

signiÞcations liŽes ˆ la puissance : sans autoriser lÕidentiÞcation de son auteur, elle 

concoure ˆ former une Þgure symptomatique de la masculinitŽ virile . 

 Ces deux clichŽs ne montrent rien des visages de leurs auteurs, leurs t•tes sont 

m•me enti•rement ŽvacuŽes de la reprŽsentation du fait dÕun effet de cadrage. Alors 

 Andrew WERNICK, Promotional culture: Advertising, ideology and symbolic expression, SAGE 103

Publications, 1991, p. 193. 
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quÕil existe une pression sociale sur les applications de rencontre ˆ afÞcher une image 

de soi qui autorise et facilite lÕidentiÞcation, une pareille dŽcapitation peut interroger. 

Elle est en fait compensŽe par plusieurs effets complŽmentaires. DÕabord, lÕ opŽration 

de montage  effectuŽe par le dispositif agence une quasi superposition entre les limites 

de la reprŽsentation et les limites de lÕŽcran tactile, lors de la consultation dÕun proÞl. 

Cette absence de cadre apparent pourrait encourager une reconstruction mentale par 

le regardeur des ŽlŽments de lÕimage situŽs hors-champ, notamment les visages. 

Ensuite, des stratŽgies plastiques et des signiÞŽs corporels sont mobilisŽs par ces 

utilisateurs pour construire de la corporalitŽ et de la virilitŽ : la vue de ces images 

produit moins lÕimpression dÕobserver un corps morcelŽ que de contempler un fŽtiche 

aurŽolŽ de puissance.  

 Pour illustrer son proÞl, lÕutilisateur 24 a choisi une photographie sur laquelle il 

appara”t dissimulŽ derri•re un Žpais nuage de fumŽe, probablement recrachŽ dÕun 

narguilŽ. Il porte une casquette, une cha”ne en argent et des lunettes de soleil en 

intŽrieur. La chicha quÕutilise lÕindividu pour masquer son visage participe, avec les 

autres accessoires, ˆ la construction dÕune Þgure symptomatique dÕune masculinitŽ 

virile et bling . Elle pourrait aussi bien trahir un gožt du sujet pour sa consommation, 

une volontŽ de signiÞer un statut ou encore une construction identitaire et culturelle 

inßuencŽe par le Moyen-Orient ou lÕAfrique du Nord. LÕutilisateur 46 a afÞchŽ un 

autoportrait rŽalisŽ ˆ lÕaide dÕun rŽßexe numŽrique et dÕun miroir, o• il Þgure torse nu. 

Un Žmoji dÕexplosion a ŽtŽ incrustŽ pour masquer son visage par superposition. 

AssociŽ ˆ lÕidŽe de dŽßagration, de danger ou de violence, ce symbole dŽnote du reste 

de lÕimage par ses couleurs vives et sa forme cartoonesque. En dŽsignant la surface de 

la photographie quÕil recouvre comme une zone privilŽgiŽe dÕattention, lÕ Žmoji rend 

encore plus pressante et dŽsirable la dŽcouverte du visage masquŽ. LÕutilisateur 94, 

enÞn, a postŽ un selÞe pris en contre-plongŽe o• appara”t son buste. La partie haute 

du visuel, o• se situe le bas de son visage, est difÞcilement distincte du fait de lÕajout 

dÕun effet de ßou. Sur la zone de lÕimage o• se trouve son torse, lÕusager a incrustŽ la 

mention Ç! viril ttbm discret ! È, en petites capitales dactylographiŽes rouge. Cette 

reprŽsentation convoque ˆ la fois des imaginaires et embl•mes de lÕanonymat ou de la 

clandestinitŽ (ßou, Ç !discret !È) et de la virilitŽ (musculature, angle de vue, Ç !ttbm !È). 
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 Dans les exemples ŽvoquŽs, les usagers font Þgurer leurs corps dans leurs 

images de proÞl, mais leurs visages sont absentŽs ou difÞcilement discernables de par 

un effet de masquage. La radicalitŽ de cette perte dÕidentitŽ est dŽjˆ compensŽe par 

lÕintroduction dÕun jeu de par le procŽdŽ formel utilisŽ. Aussi, ces usagers Žlaborent 

des productions qui rŽfŽrencent des expressions identitaires fortes : faisant Þ des 

injonctions des concepteurs, comme des discours circulants qui stigmatisent les 

pratiques dÕanonymat, ils ont construit leurs propres imaginaires numŽriques  de la 

prŽsentation de soi sur lÕapplication. Ç !Les sociabilitŽs anonymes sur internet sont une 

forme de travail de la visibilitŽ qui est utile pour les personnes queers parce quÕelles 

permettent de maitriser le moment et lÕendroit du Òcoming outÒ !È analysent Anthony 

Henry Triggs, Kristian M¿ller et Christina Neumayer . Sur Grindr, o• les images de 104

proÞl sont visibles par dŽfaut, les utilisateurs qui poste nt des photographies 

permettant leur identiÞcation pourraient •tre reconnus par dÕautres usagers en ligne 

qui se trouveraient ˆ proximitŽ gŽographique . 105

  

 Sur son proÞl, lÕutilisateur 56 a postŽ la photographie dÕune Žtendue de champs 

dominŽe par une montagne, au-dessus de laquelle un rayon de soleil perce les nuages. 

Bien que le lieu photographiŽ ne soit pas identiÞable par nos soins, cette 

reprŽsentation de paysage au traitement classique est riche de signiÞcations et 

rŽactualise des th•mes conventionnels de la peinture de paysage, notamment le 

rapport de lÕhomme ˆ la nature, voir au divin. LÕutilisateur 76 a illustrŽ son proÞl dÕun 

visuel sur lequel ne Þgurent que trois mots sur fond blanc, dactylographiŽs dans une 

police classique noire : Ç ! now.! È au milieu et en majuscules grands caract•res ; 

Ç!yesterday !È en  haut et Ç!tomorrow !È en bas, tous deux en minuscules barrŽes. Le 

contenu linguistique est rŽduit ˆ lÕextr•me et le lexique ordinaire : le message, 

emblŽmatique des adages et proverbes constituŽs en images qui circulent sur les 

rŽseaux, fonctionnerait plut™t sur le mode du visuel. LÕinstant prŽsent est le seul 

valable alors que lÕhier et le demain sont proscrits : lÕimage pourrait sÕenvisager comme 

une injonction au maintenant , un rŽgime temporel formidablement consacrŽ sur les 

 Anthony Henry TRIGGS, Kristian M¯LLER et Christina NEUMAYER, Ç!Context collapse and anonymity 104

among queer Reddit users !È, New Media & Society, 2019, p. 9.  

 Courtney BLACKWELL, Jeremy BIRNHOLTZ, Charles ABBOTT, Ç!Seeing and being seen: Co-situation 105

and impression formation using Grindr, a location-aware gay dating app !È, New Media & Society, n¡ 17, 
2015. 
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Žcrans de Grindr qui favorisent lÕactualitŽ (des conscriptions ) et la rapiditŽ (des 

Žchanges). LÕutilisateur 10, pour sa part, a postŽ une photographie du toit de la 

CanopŽe des Halles se dŽtachant sur le ciel. Notre savons notre corpus constituŽ des 

images de proÞl dÕusagers gŽo-localisŽs dans le quartier des Halles. Si Roland Barthes 

a insistŽ sur la photographie comme un •a a ŽtŽ , cÕest un je suis lˆ  que semble 106

lancer lÕauteur du clichŽ aux autres utilisateurs, signiÞ ant sa disponibilitŽ 

gŽographique. LÕutilisateur 90, enÞn, a postŽ une photographie recadrŽe de la 

sŽrigraphie Finger Pointing  de Roy Lichtenstein (1973). Cette reprŽsentation fait partie 

du rŽpertoire des oeuvres dÕart mainstreams, elle est probablement reconnaissable par 

un nombre certain dÕusagers. Le choix particulier de cette oeuvre nous para”t ˆ la fois 

rŽsonner avec le rapport ˆ lÕimage induit par lÕexpŽrience de lÕapplication (attention, 

apostrophe, interaction) et avec des motifs qui circulent dans les productions des 

usagers (virilitŽ, corps morcelŽ). LÕanalogie est dÕautant plus saillante que les formes 

de la sŽrigraphie sont Þguratives. Sa re-prŽsentation  par lÕusager nous semble relever 

du commentaire ou de la connivence.  

 Dans chacun de ces exemples, le corps du propriŽtaire du proÞl est absent de la 

la reprŽsentation. Ces utilisateurs semblent tout de m•me ambitionner de donner au 

montage tabulaire  de leur proÞl une teneur personnelle  en choisissant une image qui 

les reprŽsente. Ces productions forment des ethos, du commentaire ou nous informent 

de la disponibilitŽ de leurs auteurs. LorsquÕun usager choisit de ne pas afÞcher 

dÕimage sur son proÞl, nous savons que les concepteurs lui attribuent la Þgure triste 

dÕune silhouette masculine gris clair sur gris foncŽ . Ne pas afÞcher dÕimage de soi, 107

cÕest donc accepter dÕappara”tre comme une ombre anonyme, basculer dans une 

indiffŽrenciation signiÞŽe et signiÞante. Cette audace ferait m•me peser sur son 

auteur le risque dÕune mise ˆ lÕŽcart, certaines fonctionnalitŽs disponibles dans les 

versions payantes de lÕapplication permettant dÕafÞcher exclusivement les proÞls 

pourvus dÕune photo sur la grille.  

 Nous observons que lÕanonymat ne constitue pas une pratique homog•ne et 

recouvre des stratŽgies variŽes sur lÕapplication : lÕabsence totale dÕimage de proÞl, la 

mise en ligne dÕune reprŽsentation dans laquelle ne Þgure pas le corps de lÕauteur, le 

 Roland BARTHES, La chambre claire. Note sur la photographie , Gallimard, 1980. 106

 Voir Annexe 6. 107
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partage dÕune image laissant entrevoir le corps mais ne permettant pas dÕidentiÞer 

lÕusager. Remarquons que certains utilisateurs adoptent une stratŽgie de discrŽtion qui 

consiste en la mise en visibilitŽ progressive, au Þl des images afÞchŽes sur le 

carrousel, dÕŽlŽments permettant leur identiÞcation. Si lÕanalyse systŽmique que nous 

avons rŽalisŽ nous permet dÕidentiÞer lÕanonymat comme une tendance faible, nous 

rappelons avoir volontairement exclus les usagers nÕayant afÞchŽ aucune image de 

proÞl. Aussi, nous voudrions insister sur le fait que lÕanonymat pourrait •tre autrement 

plus reprŽsentŽ en dÕautres endroits de la grille, en particulier dans les zones 

gŽographiques ŽloignŽes des grands centres urbains. QuÕil soit faiblement ou 

fortement reprŽsentŽ, lÕanonymat constitue une transgression des prescriptions des 

concepteurs sur lÕusage de leur application mais aussi des r•gles du jeu dŽfendues par 

un nombre certain dÕutilisateurs. Finalement, nous souhaiterions pointer que lors de la 

crŽation de son compte, lÕusager est tenu de renseigner son adresse mail, sa date de 

naissance ou encore son numŽro de tŽlŽphone : le cruising  sur Grindr nÕest jamais 

absolument anonyme, en ce quÕil oblige ses acteurs ˆ laisser des traces de leur 

identitŽ. 

 Lors de cette troisi•me et derni•re partie, nous avons montrŽ quÕun groupe 

restreint dÕusagers transcendait la fonction rŽfŽrentielle de la photographie pour 

signiÞer des ŽlŽments saillants de leurs prŽfŽrences sexuelles, culturelles ou de leur 

identitŽ sociale. Nous avons ensuite remarquŽ que certains utilisateurs Žlaboraient des 

reprŽsentations qui valorisaient un corps bien fait ou une t•te bien pleine, consacrant 

lÕacception de la photographie comme une trace  pour Žlaborer des productions  

symptomatiques dÕune rhŽtorique de la preuve. EnÞn, nous avons constatŽ que 

certains utilisateurs transgressaient les prescriptions des concepteurs et les r•gles du  

jeu du cruising  en ligne qui stigmatisent les pratiques dÕanonymat en Žlaborant des 

reprŽsentations qui ne permettaient pas leur identiÞcation. Si lÕanonymat ne recouvre 

pas un ensemble de pratiques homog•ne, ses adeptes Žclipsent bien souvent un 

supposŽ dŽÞcit dÕidentitŽ par des expressions identitaires fortes et des jeux formels 

qui agissent comme autant dÕarguments compensatoires. Ces usagers, loin de 

renoncer ˆ un proÞl qui valorise leur singularitŽ, construisent leurs propres imaginaires 

numŽriques de la prŽsentation de soi sur lÕapplication. 

49



 Au Þl de ce MŽmoire, nous avons pensŽ lÕimage photographique comme support 

de la prŽsentation de soi sur lÕapplication de rencontre Grindr, entre usages 

disciplinŽs, reprŽsentations normŽes et stratŽgies des usagers. ! 

 Nous avions formulŽ lÕhypoth•se que Grindr informait et contraignait les 

productions photographiques de ses usagers. Nous avons montrŽ que le dispositif 

socio-numŽrique Grindr vŽhiculait des reprŽsentations sur lui-m•me, notamment de 

par ses fonctionnalitŽs et son univers socio-symbolique. Nous avons ensuite soulignŽ 

quÕun appareil de r•gles et de normes ainsi que des disciplines formelles travaillaient 

les productions photographiques des usagers. EnÞn, nous avons envisagŽ ces 

productions comme une denrŽe formidablement rentable qui fait les intŽr•ts dÕune 

entreprise californienne ˆ la santŽ rayonnante . Ce premier dŽveloppement nous 

permet de valider notre hypoth•se de dŽpart. 

 Nous avions ensuite formulŽ lÕhypoth•se que des normes et reprŽsentations 

circulantes dans les productions photographiques des usagers concourraient ˆ la 

formation dÕune imagerie stŽrŽotypŽe. DÕabord, nous avons montrŽ que les utilisateurs 

travaillaient la lisibilitŽ de leur corps, construisaient de la corporalitŽ, dŽvoilaient de la 

peau et se photographiaient dans des lieux de lÕentretien du corps. Puis, nous avons 

soulignŽ que les usagers Žtaient nombreux ˆ rŽfŽrencer la disponibilitŽ de leur corps 

ainsi que des perceptions tactiles. EnÞn, nous avons constatŽ que les expressions 

identitaires des usagers Žtaient frŽquemment marquŽes par des ŽnoncŽs qui faisaient 

signe vers des rŽpertoires de masculinitŽs hŽgŽmoniques  que nous nous proposons de 

nommer respectivement masculinitŽ virile, masculinitŽ hŽdoniste et masculinitŽ 

mondaine. Ce deuxi•me dŽveloppement nous permet de valider notre hypoth•se de 

dŽpart.  

 Nous avions enÞn formulŽ lÕhypoth•se que des utilisateurs cultivaient des 

stratŽgies pour singulariser leur existence ˆ lÕŽcran. DÕabord, nous avons soulignŽ 

quÕune portion des usagers mobilisait pleinement la fonction rŽfŽrentielle de la 

photographie pour signiÞer des ŽlŽments saillants de leurs prŽfŽrences sexuelles, 
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culturelles ou de leur identitŽ sociale. Ensuite, nous avons remarquŽ que certains 

utilisateurs Žlaboraient des reprŽsentations qui valorisaient un corps ou un esprit 

performant. Finalement, nous avons montrŽ que des utilisateurs composaient leurs 

propres imaginaires numŽriques  de la prŽsentation de soi sur la plateforme en 

Žlaborant des images expressives qui leur permettaient de conserver lÕanonymat. Ce 

dernier dŽveloppement nous permet Žgalement de valider notre hypoth•se de dŽpart. 

 Que nous apprennent Þnalement les images des usagers de lÕapplication au 

masque sur lÕexistence en rŽseaux ? ƒvoluer sur un dispositif socio-numŽrique comme 

Grindr et Žlaborer un proÞl en ligne, cÕest dÕabord se plier aux desseins dÕindustriels de 

la mise en relation, composer avec leurs intŽr•ts, transiger avec les formes et rigiditŽs 

dÕun espace privŽ et marchand. CÕest encore investir des reprŽsentations normŽes, 

rŽfŽrencer des signes collectifs et circulants, pour •tre per•u et situŽ au sein dÕune 

communautŽ. CÕest enÞn, pour certains, faire Žprouver les singularitŽs de leur 

individualitŽ en introduisant du jeu dans les pesanteurs du dispositif et des 

conventions. 

 Nous insistons sur le fait quÕune partie des conclusions de ce travail, et 

notamment lÕŽvaluation du degrŽ de prŽsence des usages Žtud iŽs dans les 

productions des usagers, ne sont reprŽsentatives que dÕune population rŽsidant en 

France et en centre urbain. Il serait intŽressant, dans le cadre dÕautres travaux, 

dÕŽtudier un Žchantillon plus important dÕusagers mais aussi un ensemble de zones 

gŽographiques plus diverses, et notamment des zones rurales. Ce corpus Žtendu 

pourrait, par exemple, nous permettre dÕidentiÞer des rŽpertoires de masculinitŽ 

supplŽmentaires, des rŽfŽrences ˆ dÕautres perceptions sensorielles ou encore des 

expressions identitaires plus spŽciÞques.  

 Aussi, nous voulons souligner lÕintŽr•t dÕune approche complŽmentaire qui 

consisterait ˆ rŽaliser des entretiens semi-directifs avec des usagers pour les inviter ˆ 

sÕexprimer au sujet de leurs images de proÞl. Ce nouveau corpus de donnŽes, qui 

donnerait lieu ˆ des analyses de discours, pourrait nous instruire sur ce que les 

usagers consid•rent dans lÕŽlaboration de leur auto-reprŽsentation photographique, et 

dans lÕapprŽciation de celles des autres. Comment ont-ils essayŽ de se reprŽsenter et 
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dans quel but ? Quelle est leur perception dÕune image de proÞl rŽussie ? SÕessayent-

ils ˆ diverses tentatives, avec lÕintention dÕexpŽrimenter lÕeffet produit ? Leur 

prŽsentation de soi se superpose-t-elle parfaitement ˆ leur identitŽ terrestre, ou 

portent-ils un masque ? 
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Annexe 7 : Analyse de dispositif

 Pour approcher lÕobjectif dÕune analyse ˆ la fois exhaustive et critique de 
lÕapplication et de la marque Grindr, nous nous appuierons sur la mŽthodologie du 
walkthrough proposŽe par Jean Burgess, Stefanie Duguay et Ben Light pour lÕanalyse 
des applications mobiles . Croisant des approches issues ˆ la fois des Žtudes des 1

sciences et technologies et des Žtudes culturelles, cette mŽthode vise ˆ Žtablir 
lÕenvironnement dÕutilisation escomptŽ dÕune application puis ˆ en parcourir les 
phases dÕinscription et dÕentrŽe, dÕutilisation rŽguli•re et de Þn dÕutilisation pour 
constituer un corpus de donnŽes exhaustif ˆ analyser.  

LÕENVIRONNEMENT DÕUTILISATION ESCOMPTƒ 

Vision  

 Sur la page dÕaccueil de son site internet, Grindr se prŽsente comme Ç !la plus 
grande application de rŽseau social du monde pour gens gay, bi, trans et queer !È . Le 2

visuel de lÕapplication prŽsentŽ sur cette m•me page montre un ensemble 
dÕutilisateurs Þctifs dont on peut souligner la diversitŽ ˆ la fois ethnique, corporelle et 
de masculinitŽs. La convocation ˆ la fois visuelle et langagi•re dÕune large catŽgorie 
dÕidentitŽs queers, pas uniquement rŽduite ˆ lÕhomme gay cisgenre blanc au physique 
avantageux, semble traduire une volontŽ dÕinclusivitŽ de la part des concepteurs de 
lÕapplication.  

 La section Ç!Ë propos!È  du site tisse et croise des champs lexicaux de grandeur 3

(Ç! plus grand ! È, Ç! millions ! È), de croissance (Ç! a grandi ! È, Ç! en Žvolution ! È, Ç! qui 
sÕŽtend!È) et dÕinnovation (Ç!technologie !È, Ç!nouvelles !È, Ç!innovant !È, Ç!nous avons 
crŽŽ!È). LÕutilisation combinŽe de ces champs lexicaux sert le dŽveloppement dÕune 
rhŽtorique de puissance : Grindr semble vouloir assoir une position de rŽfŽrence dans 
son domaine. Cette rhŽtorique se poursuit jusquÕˆ la suggestion dÕune forme 
dÕubiquitŽ alors que lÕapplication revendique ses Ç!millions dÕutilisateurs journaliers !È 
situŽs Ç!dans presque tous les pays dans tous les coins de la plan•te !È. 

 Les concepteurs revendiquent la crŽation dÕun Ç ! espace sžr o• lÕon peut 
dŽcouvrir, naviguer et se trouver ˆ 0m du monde queer autour de soi !È. LÕapplication se 
pense moins comme lÕinterface de mŽdiation de rencontres ˆ caract•re sexuel Ð 
probablement lÕune des reprŽsentations sociales de Grindr les plus circulantes Ð que 
comme un espace communautaire o• lÕon peut Žvoluer et vivre des expŽriences. 
LÕapplication revendique dÕailleurs tour ˆ tour Ç! reprŽsenter un style de vie LGBTQ 
moderne ! È et dŽvelopper Ç! un impact signiÞcatif pour [la] communautŽ ! È. Grindr 
semble donc sÕapproprier un r™le de premier plan dans la communautŽ queer : ˆ la fois 
embl•me communautaire contemporain, espace communautaire prŽsentŽ comme 
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Ç!sžr !È et acteur militant de la communautŽ. LÕimage dÕune application orientŽe vers la 
rencontre sexuelle est largement policŽe.   

 Une visite sur la WayBack Machine dÕInternet Archive nous permet de parcourir 
une ancienne version du site internet de Grindr datŽe de mars 2010 - une dŽcennie 
plus t™t. LÕapplication se prŽsente comme Ç!lÕendroit o• aller pour rencontrer des mecs 
gay, bi et curieux ! È et sÕadresse donc ˆ un public plus resserrŽ. Sur le visuel 
promotionnel de lÕapplication, le groupe dÕutilisateurs Þctifs est constituŽ dÕindividus 
bien plus blancs, musclŽs et exprimant une virilitŽ stŽrŽotypŽe . Le contenu textuel 4

relaie avant tout des discours dÕescorte : Ç !Lance simplement Grindr pour voir des 
mecs du coin (le plus proche apparait en premier) et regarde photos, statistiques et 
emplacements sur la carte en un tapotement. CÕest aussi simple. !È . DŽjˆ, la connexion 5

que lÕapplication se propose de faciliter nÕest pas prŽsentŽe comme exclusivement 
sexuelle : Ç!Que tu sois dÕhumeur ˆ discuter, dater ou que tu cherches un pote avec qui 
prendre un verre, Grindr en fait une rŽalitŽ !È .  6

 Si les discours des concepteurs attŽnuent la dimension sexuelle de la rencontre 
quÕils se proposent de mettre en oeuvre, les signiÞcations de lÕunivers symbolique 
dŽployŽ sur les sites web (et sur lÕinterface de lÕapplication) nous interroge. DÕabord, le 
masque emblŽmatique du logo de Grindr pourrait Þgurer un masque de thŽ‰tre ou bien 
un masque carnavalesque. Comme le rappellent Jean Chevalier et Alain Gheerbrant , 7

les masques de thŽ‰tre issus des traditions grecques sont Ç ! gŽnŽralement 
stŽrŽotypŽs ! È et Ç! soulignent les traits caractŽristiques dÕun personnage ! È : ils 
permettent ˆ lÕacteur qui sÕen couvre de sÕidentiÞer au personnage reprŽsentŽ. Les 
masques carnavalesques, eux, sont libŽrateurs et op•rent comme une catharsis : ils 
manifestent et rŽv•lent lÕaspect infŽrieur, satanique, en vue de son expulsion. Au sujet 
de la symbolique des couleurs utilisŽes, lÕorange peut tendre ˆ la fois vers lÕamour 
divin et vers la luxure ; alors que le noir peut •tre attachŽ au nŽant, au chaos (il 
prŽc•de la crŽation dans toutes les religions), au mal et ˆ lÕinconscience - ou, au 
contraire et sur une note plus positive, ˆ la promesse dÕune vie renouvelŽe. Ç !Dans son 
inßuence sur le psychisme, le noir donne une impression dÕopacitŽ, dÕŽpaississement, 
de lourdeur !È, rappellent-ils .   8

Mod•le Žconomique 

 En mars 2020, lÕacteur majeur du jeu vidŽo mobile sur le marchŽ chinois Kunlun 
Group cŽdait ses parts du capital de Grindr o• il Žtait entrŽ en 2016 pour 608,5 millions 
de dollars au consortium dÕinvestisseurs San Vincente Acquisitions, comme le rapporte 
un article des ƒchos .  Un an plus t™t, le CFIUS (ComitŽ pour lÕinvestissement Žtranger 9

aux ƒtats-Unis) avait enjoint le propriŽtaire chinois ˆ cŽder ses parts, invoquant une 
menace pour la sŽcuritŽ nationale. Pr•s de 10 ans apr•s sa crŽation, Grindr semble 
concentrer des enjeux Þnanciers consŽquents. CÕest ce que conÞrme son directeur 
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des opŽrations Rick Marini dans une interview au Los Angeles Times  : il dit 10

lÕapplication Ç!hautement rentable !È et  Ç!en forte croissance !È avec un revenu annuel 
de Ç!bien plus !È que 100 millions de dollars.  

 Quelles sources de revenus peuvent autoriser une telle rentabilitŽ ? Grindr 
permet dÕabord lÕachat dÕespace publicitaire sur sa plateforme : dans la section de son 
site internet destinŽe aux annonceurs , lÕentreprise californienne vend la possibilitŽ 11

Ç! dÕatteindre [ses] consommateurs o• quÕils soient ! È et de se connecter avec 
Ç!lÕaudience queer la plus grande, active, occupŽe et inßuente !È. Dans sa politique de 
conÞdentialitŽ, Grindr dŽclare dÕailleurs partager avec ses partenaires publicitaires 
tiers une partie des informations des proÞls utilisateurs e t des informations 
gŽographiques, entre autres . LÕentreprise autorise les campagnes de publicitŽ 12

comportementale et peut Žgalement donner acc•s ˆ des tiers ˆ des informations sur 
lÕutilisation de ses plateformes par les usagers aÞn quÕils puissent se voir prŽsenter 
des publicitŽs adaptŽes ˆ leurs centres dÕintŽr•t .  13

 DÕautre part, Grindr commercialise deux versions premium de son application : 
Ç! Grindr Xtra! È et Ç! Grindr Unlimited ! È. Chacune offre lÕacc•s ˆ un ensemble de 
fonctionnalitŽs plus ou moins Žlargi pour une durŽe dŽterminŽe, moyennant le 
paiement dÕun abonnement .   14

Gestion 

 Dans la rubrique du site internet consacrŽe aux lignes directrices de la 
communautŽ, les concepteurs dŽclarent que leurs directives existent pour permettre la 
prŽservation dÕun Ç!environnement sžr, authentique et acceptable !È et Ç!o• la diversitŽ 
et lÕintŽgration sÕŽpanouissent!È . En acceptant les conditions dÕutilisation, lÕusager 15

qui crŽe un compte  utilisateur sÕengage, entre autres, ˆ soumettre des informations 
exactes (et ˆ les actualiser si elles changent) , ˆ ne pas se faire passer pour une autre 16

personne physique ou morale  et ˆ nÕinclure aucun document choquant, ˆ caract•re 17

pornographique ou nuisible sur sa page de proÞl personnel .   18

 Les photos de proÞl des utilisateurs, sujet qui nous prŽoccupe dans le cadre de 
ce MŽmoire, font lÕobjet dÕune discipline. Dans les lignes directrices de la communautŽ, 
les concepteurs dŽtaillent une sŽrie dÕinterdictions : tout contenu relatif ˆ la nuditŽ - 
explicite ou suggŽrŽe - ainsi quÕˆ lÕacte sexuel est prohibŽ . Les photos de proÞl dont 19

le contenu inclus de la pornographie, de la nuditŽ (m•me suggŽrŽe), des actes sexuels 
(rŽels ou imitŽs), des sex toys, des sous-v•tements, des organes gŽnitaux visibles ˆ 
travers les v•tements,  des vues de lÕentrejambe (sous nÕimporte quel angle) ainsi que 
du texte ou des emojis explicites sont  expressŽment interdites. Les maillots de bain, 
eux, sont autorisŽs de prŽfŽrence sÕils Þgurent sur une photo prise en plein air, ˆ la 
plage par exemple. La taille de la photo postŽe est Žgalement sujette ˆ une discipline : 
une limite est ÞxŽe ˆ 1 MŽgaoctet (Mo) ou ˆ 1028 pixels par 1028 pixels . Les photos 20
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choisies par les utilisateurs pour illustrer leur proÞl sont d'abord soumises ˆ 
approbation avant dÕ•tre afÞchŽes publiquement, pour un dŽlai usuel compris entre 20 
et 45 minutes . Dans les conditions dÕutilisation, Grindr rappelle se rŽserver le droit 21

dÕemp•cher la soumission dÕun contenu dÕutilisateur ou bien de le modiÞer, restreindre 
ou supprimer ˆ tout moment et pour quelque motif que ce soit .  22

 Il ne serait pas anodin de souligner que si lÕanonymat nÕest ˆ priori pas interdit, 
celui-ci nÕest du moins pas encouragŽ par les concepteurs. Sur les visuels 
promotionnels de lÕapplication, les visages des utilisateurs sont tous bien visibles et 
identiÞables . Sur un visuel illustrant une rubrique de la foire aux questions, un 23

utilisateur Þctif a mentionnŽ dans sa bio Ç !Ayez une photo de visage sÕil vous plait. 
JÕaime savoir ˆ qui je parle!È . Les concepteurs de lÕapplication semblent reprendre ˆ 24

leur compte et lŽgitimer des discours circulant largement parmi les utilisateurs (sur les 
bios des proÞls personnels, notamment) qui stigmatisent et rejettent les pratiques 
dÕanonymat. 

 Sur sa cha”ne YouTube , Grindr propose des contenus vidŽo relatifs aux cultures 25

queer, au dating et ˆ la prŽvention. La consultation de plusieurs vidŽos nous permet de 
souligner une volontŽ de reprŽsenter une grande variŽtŽ de personnes queer, y 
compris des publics plus ŽloignŽs de la cible de lÕapplication : cŽlibataires, couples, 
jeunes, seniors, blancs, racisŽs, gays, lesbiennes, personnes transgenres, entre autres. 
Nous avons ŽtŽ particuli•rement attentifs ˆ deux sŽries de vidŽos proposŽes sur la 
cha”ne.  

 Dans une premi•re sŽrie de vidŽos intitulŽe Ç ! What The Flip! È, un duo 
dÕutilisateurs de lÕapplication est mis en sc•ne en train dÕŽchanger leurs tŽlŽphones et 
dÕutiliser chacun le proÞl personnel de lÕautre pour interagir avec dÕautres usagers. 
Chaque vidŽo Þgure un bin™me diffŽrent qui devrait fonctionner sur un principe de 
contraste : Ç !Un utilisateur blanc et un utilisateur asiatique Žchangent leurs proÞls 
Grindr! È, Ç! Un utilisateur [dÕaspect] fŽminin et un utilisateur [dÕaspect] masculin 
Žchangent leurs proÞls Grindr !È etc. Chaque invitŽ est conviŽ par une h™te ˆ sÕexprimer 
sur son expŽrience personnelle de lÕapplication et sur son ressenti alors quÕil vit - par 
usurpation - lÕexpŽrience de lÕautre utilisateur. Quand il nÕanime pas la conversation, 
lÕh™te rŽalise un micro-trottoir Ð probablement ˆ West Hollywood (le quartier gay de 
Los Angeles o• se trouvent les bureaux de Grindr) Ð dont les sŽquences ponctuent la 
vidŽo : il interroge des passants sur leur avis ou leur expŽrience du sujet abordŽ dans 
la vidŽo (les discriminations liŽes ˆ la race, la corpulence ou bien la sŽrologie, par 
exemple). La sŽrie de vidŽos constitue un format avec un gŽnŽrique reprenant les 
codes symboliques dÕune Žmission de tŽlŽvision et une nomenclature des vidŽos qui 
dŽnombre Žpisodes et saisons. Sur un ton lŽger et ˆ grand renfort de second-degrŽ, 
les vidŽos mettent en lumi•re les discriminations ordinaires et formes dÕoppression 
systŽmiques qui sont lŽgion pour beaucoup dÕutilisateurs de lÕapplication . En mettant 26

en sc•ne une situation o• un utilisateur est invitŽ ˆ vivre Ð par procuration Ð 
lÕexpŽrience dÕun autre, les communicants de lÕentrepris californienne semblent 
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vouloir susciter lÕempathie et inviter au respect de lÕintŽgritŽ de lÕautre alors que 
lÕapplication est souvent critiquŽe pour son manque dÕaction face aux comportements 
haineux.  

 Une deuxi•me sŽrie de vidŽos met en avant des personnalitŽs queer - 
supposŽment utilisateurs de lÕapplication - aux proÞls issus des domaines des arts 
crŽatifs et de lÕentertainment. Chaque vidŽo vient illust rer un monologue du 
protagoniste qui sÕexprime sur un grand th•me existentiel, des relations sentimentales 
ˆ lÕacceptation de soi : Ç!De temps en temps, tu dois tuer celui que tu Žtais pour 
devenir celui que tu es !È afÞrme un photographe ; Ç!LÕamour ressemble ˆ plein de 
choses diffŽrentes (É) donc tu peux •tre seul au sens de cŽlibataire mais quand m•me 
trouver de lÕamour dans le monde! È analyse une chanteuse lyrique. Chacune des 
vidŽos est introduite par la mention Ç !A Grindr Original!È et se termine par un gŽnŽrique 
ˆ la mani•re dÕune production audiovisuelle alors que la qualitŽ de la photographie 
pourrait rivaliser avec une production cinŽmatographique . Dans une dŽmarche 
symptomatique dÕune stratŽgie de production de contenus de marque, lÕentreprise 
californienne - par lÕintermŽdiaire des protagonistes dont elle se fait le relais - propose 
une une philosophie de vie et des conseils existentiels qui dŽpassent de loin lÕimage 
dÕune application orientŽe vers la rencontre sexuelle quÕon lui pr•te volontiers.  

LE WALKTHROUGH  

Inscription et entrŽe  

 Pour tŽlŽcharger lÕapplication Ç!Grindr - Chat gay !È, nous nous rendons dans 
lÕApp Store (nous utilisons un iPhone 7). Il sÕagit de la version n¡ 6.22.1 que nous 
tŽlŽchargeons.  

 Ë lÕouverture, lÕapplication nous propose - si nous possŽdons dŽjˆ un compte - 
de nous connecter ˆ lÕaide dÕun mail ou dÕun numŽro de tŽlŽphone et dÕun mot de 
passe ou bien de nous connecter via Google, Facebook ou Apple. Nous choisissons de 
nous inscrire via la commande orange Ç !sÕinscrire!È en haut ˆ droite. Les conditions 
dÕutilisation de Grindr sÕafÞchent et nous devons les accepter ˆ deux reprises : en 
cliquant sur continuer en bas des conditions puis en cliquant sur Ç !jÕaccepte!È dans 
une fen•tre pop-up Ç ! JÕaccepte les conditions dÕutilisation! È. La politique de 
conÞdentialitŽ et relative aux cookies sÕafÞche et nous devons lÕaccepter ˆ deux 
reprises selon le m•me principe.   

 Pour crŽer un compte, nous devons renseigner notre adresse mail, choisir un 
mot de passe de minimum 6 caract•res et le conÞrmer, indiquer une date de 
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naissance. Une option ˆ cocher  (ou non) nous propose lÕenvoi Ç !de temps en temps !È 
dÕemails concernant notre compte, notre abonnement ainsi que des offres spŽciales. 
LÕoption de crŽer un compte avec Google, Apple ou Facebook nous Žtait Žgalement 
proposŽe, Grindr sÕengageant ˆ ne Ç!JAMAIS!È publier sur ces rŽseaux. Nous cliquons 
sur Ç!terminŽ !È. LÕapplication nous soumet ˆ une Žtape de vŽriÞcation Ç !pour combattre 
les spams!È : nous devons passer un test CAPTCHA. Nous sommes invitŽ ˆ autoriser 
Grindr ˆ accŽder ˆ notre position (Ç !Pour vous signaler les mecs ˆ proximitŽ, Grindr doit 
•tre autorisŽ ˆ savoir votre emplacement. Votre emplacement exact ne leur sera pas 
indiquŽ !È) : nous pouvons autoriser lorsque lÕapplication est active, autoriser une fois 
ou refuser. Un texte titrŽ Ç !Votre vie privŽe. Votre choix. !È nous informe que Ç!Grindr 
utilise des kits de dŽveloppement logiciels pour partager des informations avec des 
partenaires de rŽseaux sociaux publicitaires et de statistiques aÞn de personnaliser le 
contenu, de diffuser des publicitŽs ciblŽes, dÕoffrir des fonctionnalitŽs de rŽseaux 
sociaux et dÕanalyser les performances de lÕapplication!È. Nous pouvons accŽder ˆ une 
liste des partenaires (fournisseurs) et nous disposons dÕinformations sur lÕusage, les 
fonctionnalitŽs utilisŽes et les informations qui pourront •tre utilisŽes et partagŽes. Un 
bouton nous invite ˆ nous rendre sur le centre des prŽfŽrences de consentement. 
Nous pouvons tout refuser (le plus simple) ou bien activer ou dŽsactiver diffŽrentes 
options (Ç! publicitŽ ! È, Ç! sŽlection et diffusion des publicitŽs ! È, Ç! rapport sur les 
publicitŽs !È, Ç!personnalisation !È, Ç!sŽlection et diffusion du contenu !È, Ç!rapport sur le 
contenu !È, Ç!statistiques !È, Ç!stockage et acc•s ˆ lÕinformations !È, Ç!performances !È, 
Ç! fonctionnalitŽs ! È). On nous demande de saisir et de conÞrmer notre numŽro de 
tŽlŽphone pour nous envoyer un code de vŽriÞcation ˆ 6 chiffres.  

 LÕŽcran de notre proÞl vide appara”t. Un message annonce Ç!Commen•ons par le 
dŽbut. Les utilisateurs avec une photo et des infos de proÞl re•oivent plus de 
messages !È . Nous pouvons nŽanmoins passer cette Žtape et ne pas remplir de proÞl. 27

Pour inclure une photo, nous pouvons prendre une photo avec la camŽra de notre 
tŽlŽphone ou nous rendre dans notre biblioth•que de photos. Pour cette deuxi•me 
option, nous devons donner ˆ Grindr lÕacc•s ˆ notre biblioth•que dÕimages (une 
fen•tre pop-up sÕafÞche). Nous sŽlectionnons une photo que nous pouvons recadrer 
(elle sÕafÞchera au format vertical). Nous sommes invitŽs ˆ effectuer un deuxi•me 
recadrage dÕ!Ç!aper•u des vignettes !È au format carrŽ. Une notiÞcation nous annonce 
que notre nouvelle image de proÞl est sous modŽration. Nous pouvons choisir un nom 
dÕafÞchage (entre 0 et 15 lettres), il est prŽcisŽ quÕil sera visible par les autres sur la 
grille. Notre ‰ge (calculŽ en fonction de la date de naissan ce renseignŽe ˆ 
lÕinscription) est prŽ-rempli et nous pouvons choisir de lÕafÞcher ou non sur notre 
proÞl. Nous pouvons choisir de mentionner ce que nous recherchons sur lÕapplication ˆ 
lÕaide des catŽgories proposŽes : Ç!Discuter !È, Ç!Rendez-vous !È, Ç!AmitiŽ !È, Ç!RŽseau!È, 
Ç!Relation !È, Ç!Tout de suite !È. Un message nous annonce que notre photo de proÞl a 
ŽtŽ approuvŽe. Un message pop-up nous demande dÕautoriser Grindr ˆ nous envoyer 
des notiÞcations (qui peuvent inclure des alertes, sons, pastilles dÕic™ne).  
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 Dans chaque Žcran de lÕapplication, des nuances de gris et de noir dominent 
alors que le orange vient agir comme couleur dÕexcitation.  

Utilisation rŽguli•re  

 Un menu constituŽ de quatre ic™nes (apparaissant en orange une fois 
sŽlectionnŽs) se trouve en bas de chaque Žcran de lÕapplication. Le premier ic™ne, une 
Žtoile, donne acc•s ˆ lÕŽcran des utilisateurs enregistrŽs comme favoris. Le deuxi•me 
ic™ne, le masque, donne acc•s ˆ la grille des utilisateurs. Le troisi•me ic™ne, une bulle 
de conversation, permet dÕaccŽder ˆ lÕŽcran des messages et des tapes. Le quatri•me 
ic™ne, le mot Ç!XTRA!È en majuscules dans un rectangle, nous donne acc•s ˆ lÕŽcran 
des offres payantes.  
  
 Dans lÕŽcran de la grille, les utilisateurs sont identiÞŽs par leur nom dÕafÞchage 
et par leur premi•re image de proÞl, dans un format carrŽ de taille identique pour tous 
(recadrage dÕÇ!aper•u des vignettes !È). Une pastille verte indique que lÕutilisateur est 
connectŽ, elle est vide si lÕutilisateur ne lÕest pas. La vignette des utilisateurs nÕayant 
pas postŽ de photo de proÞl est constituŽe dÕune silhouette simpliste, plut™t 
masculine, de couleur gris clair sur gris foncŽ. Tout en haut, un ruban prŽsente des 
vignettes dÕutilisateurs introduits comme Ç !Nouveaux Visages !È. Sous la mention Ç! Qui 
Est Ë ProximitŽ! È, la grille afÞche les vignettes dÕutilisateurs en fonction de leur 
distance, la vignette en haut ˆ gauche Žtant celle de lÕutilisateur situŽ au plus proche 
de notre location actuelle. Nous pouvons scroller vers le bas et afÞcher 100 utilisateurs 
(par lignes de 3) dans la version gratuite. En haut, une barre de recherche est remplie 
par dŽfaut par le champ Ç! Ë proximitŽ ! È ˆ c™tŽ du pictogramme dÕune ß•che 
dÕorientation. Dans cette barre, nous pouvons rechercher une ville ou un code postal. 
Un discours dÕescorte nous invite ˆ discuter avec quelquÕun lors de nos dŽplacements, 
dans un quartier ou une ville proche ou lˆ o• nous allons en voyage. Lorsque nous 
cliquons dans la barre de recherche, lÕŽcran est rempli par une carte (fournie par Apple 
Plans) centrŽe sur un point bleu ˆ lÕafÞchage dynamique indiquant notre position. Un 
rectangle bleu sous le point nous invite ˆ glisser la carte. Lorsque nous faisons dŽÞler 
celle-ci, une bulle de conversation orange appara”t avec la mention Ç !Explorer ici !È : 
lorsque nous cliquons, la grille afÞche les utilisateurs localisŽs ˆ lÕendroit sŽlectionnŽ 
alors que la localitŽ choisie appara”t en haut de la grille ainsi que la distance nous 
sŽparant actuellement de celle-ci et lÕheure de la sŽlection. Nous ne pouvons toutefois 
pas entamer de conversation avec les utilisateurs de la grille gŽnŽrŽe depuis un autre 
endroit sur le carte sans souscrire ˆ des versions payantes de lÕapplication. Entre le 
ruban et la grille, un petit cercle entoure le pictogramme dÕun oeil, un chiffre et une 
pastille rouge : il sÕagit de la liste des utilisateurs ayant visitŽ notre proÞl dans les 
derni•res 24 heures. Avec la version gratuite, seul le dernier utilisateur est visible, les 
autres Žtant suggŽrŽs mais illisibles. Ë droite de la barre de recherche, un ic™ne ˆ 
lÕapparence de trois curseurs nous permet dÕaccŽder au panneau Ç! Filtres de 
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base!È (Žgalement accessible en balayant vers la gauche depuis la grille). Un message 
nous invite ˆ Ç ! Trouver [notre] type. Filtrer les proÞls par ‰ge, tribus et ce quÕils 
recherchent !È. Nous pouvons Þltrer les proÞls afÞchŽs sur la grille par ‰ge (sŽlection 
dÕun minimum et dÕun maximum entre 18 et 99 ans), par le type de recherche afÞchŽ 
sur leur proÞl (Ç!Discuter !È, Ç!Rendez-vous !È, Ç!AmitiŽ !È, Ç!RŽseau!È, Ç!Relation !È, Ç!Tout 
de suite !È, Ç!Non spŽciÞŽ(e) !È) et par tribes (Ç!Ours!È, Ç!Coupe soignŽe !È, Ç!Homme plus 
‰gŽ!È, Ç!Discret !È, Ç!Intello !È, Ç!Sportif !È, Ç!FŽtichiste du cuir !È, Ç!Loutre !È, Ç!Positif !È, 
Ç!Robuste !È, Ç!Trans!È, Ç!Minet !È, Ç!Sobre!È, Ç!Non spŽciÞŽ(e) !È) dans la version gratuite. 
Les versions payantes de lÕapplication permettent lÕacc•s ˆ des Ç! Filtres 
avancŽs! È (Ç! En ligne maintenant ! È, Ç! Photos uniquement ! È, Ç! Pas de discussion 
aujourdÕhui!È, Ç!Photo de face uniquement !È, Ç!Poids!È, Ç!Taille!È, Ç!Morphologie !È, 
Ç! Position ! È, Ç! Situation amoureuse ! È, Ç! Accepter les images NSFW ! È, Ç! Lieu de 
rencontre !È). LorsquÕau moins un Þltre est activŽ, le pictogramme en haut ˆ droite de la 
grille apparait en jaune (et non plus en blanc).  

 Tout en haut ˆ gauche de la grille, une vignette circulaire avec notre photo de 
proÞl nous permet dÕaccŽder ˆ un panneau ˆ partir duquel nous pouvons accŽder ˆ un 
aper•u de notre proÞl tel quÕil peut •tre vu par un autre utilisateur (en cliquant sur la 
vignette de notre photo de proÞl), modiÞer notre proÞl (directement depuis le panneau 
ou depuis lÕaper•u de notre proÞl), modiÞer notre nom dÕafÞchage (dans une barre), 
passer en mode incognito (option payante), nous connecter ˆ la version web de 
lÕapplication et accŽder aux param•tres (directement depuis le panneau ou depuis 
lÕaper•u de notre proÞl). En cliquant sur Ç!ModiÞer mon proÞl!È, nous pouvons poster 
jusquÕˆ cinq photos au format vertical : les opportunitŽs de poster de nouvelles photos 
de proÞl sont matŽrialisŽes par des champs grisŽs au format dÕune photo  de proÞl. 
Alors que nous essayons dÕajouter une deuxi•me photo, une fen•tre pop-up  apparait 28

pour nous suggŽrer de privilŽgier une photo de face : Ç !les visages attirent plus de 
messages !È, Ç!passez la modŽration de photo plus vite !È. En cliquant sur lÕun des 
champs grisŽs disponibles, nous pouvons ajouter une photo depuis la camŽra de notre 
appareil (Ç!Prendre une photo !È) ou depuis notre biblioth•que de photos. Comme lors 
de lÕinscription, nous sommes invitŽ ˆ effectuer deux recadrages puis ˆ attendre la 
validation de la modŽration. En haut de ce m•me Žcran Ç !ModiÞer le proÞl!È, nous 
pouvons modiÞer notre nom dÕafÞchage et remplir une rubrique Ç !Ë propos de moi !È 
avec un maximum de 250 caract•res (Ç !Ce que les gens devraient savoir sur vousÉ !È). 
En dessous, un premier groupe de crit•res rassemblŽs sous la mention Ç !Statistiques !È 
avec le pictogramme dÕune r•gle nous permet dÕafÞcher (ou pas) notre ‰ge, de 
mentionner notre taille en centim•tres, notre poids en kilos, dÕindiquer notre 
morphologie (Ç !Ne pas afÞcher!È, Ç!Entretenu !È, Ç!Moyen!È, Ç!Grand!È, Ç!MusclŽ !È, 
Ç!Mince !È, Ç!Trapu!È), dÕindiquer notre position (Ç!Ne pas afÞcher!È, Ç!Actif !È, Ç!Actif 
versatile !È, Ç!Versatile !È, Ç!Passif versatile !È, Ç!Passif!È), dÕindiquer notre ethnicitŽ (Ç !Ne 
pas afÞcher!È, Ç!Asiatique !È, Ç!Noir!È, Ç!Latino !È, Ç!Homme du Moyen-Orient !È, Ç!MŽtis !È, 
Ç!AmŽrindien !È, Ç!Blanc!È, Ç!Sud-asiatique !È, Ç!Autre!È), dÕindiquer lÕŽtat de nos relations 
(Ç Ne pas afÞcher!È, Ç!SŽrieux!È, Ç!Entretient une liaison !È, Ç!FiancŽ!È, Ç!Exclusif !È, 
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Ç!MariŽ!È, Ç!Relation libre !È, Ç!En couple !È, Ç!CŽlibataire !È) ainsi quÕune tribe (Ç!Ours!È, 
Ç!Coupe soignŽe !È, Ç!Homme plus ‰gŽ!È, Ç!Discret !È, Ç!Intello !È, Ç!Sportif !È, Ç!FŽtichiste 
du cuir ! È, Ç! Loutre ! È, Ç! Positif ! È, Ç! Robuste ! È, Ç! Trans! È, Ç! Minet ! È, Ç! Sobre! È). Un 
deuxi•me groupe de crit•res rassemblŽs sous la mention Ç ! Attentes ! È avec le 
pictogramme dÕune poignŽe de mains nous permet de renseigner ce que nous 
recherchons (aucune, une ou plusieurs des catŽgories disponibles : Ç ! Discuter ! È, 
Ç!Rendez-vous !È, Ç!AmitiŽ !È, Ç!RŽseau!È, Ç!Relation !È, Ç!Tout de suite !È), dÕindiquer un 
lieu de rencontre prŽfŽrŽ (aucune, une ou plusieurs des catŽgories disponibles : 
Ç! Chez moi ! È, Ç! Chez toi ! È, Ç! Bar! È, Ç! CafŽ! È, Ç! Restaurant ! È), dÕindiquer si nous 
acceptons les images NSFW - Non Safe For Work (Ç !Ne pas afÞcher!È, Ç!Jamais!È, Ç!Pas 
la premi•re fois !È, Ç!Oui merci !È). Un troisi•me groupe de crit•res rassemblŽs sous la 
mention Ç! IdentitŽ ! È avec un pictogramme Þgurant les genres masculin et fŽminin 
entrem•lŽs nous permet de renseigner notre sexe (une fen•tre nous invite ˆ 
sŽlectionner ou spŽciÞer lÕidentitŽ sexuelle ˆ afÞcher sur notre proÞl : Ç !Homme!È, 
Ç!Homme cis !È, Ç!Homme trans !È, catŽgorie Homme personnalisŽe avec 20 caract•res, 
Ç!Femme!È, Ç!Femme cis !È, Ç!Trans femme!È, catŽgorie Femme personnalisŽe avec 20 
caract•res, Ç !Non binaire !È, Ç!Non conforme !È, Ç!Queer!È, Ç!Travesti !È, catŽgorie Non 
binaire personnalisŽe avec 20 caract•res) et nos pronoms genrŽs (Ç ! Il/Lui/Sien ! È, 
Ç!Elle/Elle/Sien !È, Ç!Ils/Eux/Leur !È, pronoms genrŽs personnalisŽs avec 20 caract•res), 
un encadrŽ invite ˆ Ç ! ne pas utiliser ce champ ˆ des Þns humoristiques ! È et une 
rubrique dÕinformation est disponible en cliquant sur Ç !Que signiÞent ces mots ? !È. Un 
quatri•me groupe de crit•res rassemblŽs sous la mention Ç !SantŽ Sexuelle!È avec le 
pictogramme du ruban associŽ au VIH permet dÕindiquer son statut sŽrologique (Ç !Ne 
pas afÞcher!È, Ç!NŽgatif !È, Ç!NŽgatif, sous PrEP!È, Ç!Positif !È, Ç!Positif, indŽtectable !È), de 
saisir la date du dernier test de dŽpistage et dÕactiver une fonction de rappel de 
dŽpistage personnalisŽ. Un acc•s ˆ une rubrique foire aux questions relative ˆ la santŽ 
sexuelle est inclus (Ç ! Apprenez-en plus ˆ propos du VIH, la PrEP, le dŽpistage 
dÕinfections sexuellement transmissibles (STI) et autres questions frŽquemment 
posŽes!È). Un cinqui•me et dernier groupe de crit•res rassemblŽs sous la mention 
Ç!Liens sociaux !È permet de mentionner son nom dÕutilisateur Instagram, dÕajouter ses 
meilleures chansons Spotify, de saisir son nom dÕutilisateur Twitter et de saisir son 
nom dÕutilisateur de Facebook.  

 Quand nous cliquons sur le proÞl dÕun autre utilisateur depuis la grille, sa 
premi•re photo de proÞl remplit tout lÕŽcran (si elle a ŽtŽ postŽe). Son nom dÕutilisateur 
(si renseignŽ) est visible dans une police relativement grande, ˆ c™tŽ de son ‰ge (si 
afÞchŽ). La date de sa derni•re connexion apparait sous son nom dÕutilisateur en blanc 
(Ç!Il y a xx min!È) ou bien la mention Ç!En ligne en ce moment !È est afÞchŽe en vert. 
ImmŽdiatement en dessous sÕafÞche la distance qui nous sŽpare de lÕutilisateur dont 
nous consultons le proÞl (Ç !Ë une distance de xx km !È), ˆ droite du pictogramme dÕune 
ß•che dÕorientation. En bas ˆ droite du proÞl dÕun autre utilisateur se trouvent deux 
pictogrammes orange : une ßamme pour envoyer une Ç ! tape ! È, une bulle de 
conversation pour entamer une conversation via lÕinterface de messagerie. Tout en 
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haut ˆ droite du proÞl se trouvent deux autres pictogrammes blancs : une Žtoile pour 
enregistrer lÕutilisateur comme Favori (se faisant, lÕapplication nous permet dÕajouter 
une note de 250 caract•res associŽe au proÞl - Ç !Ajoutez des dŽtails personnels, des 
numŽros de tŽlŽphone et bien plus. !È), ainsi quÕun pictogramme interdit pour bloquer 
ou signaler lÕutilisateur. Une fois un proÞl afÞchŽ, nous pouvons dŽrouler les autres 
informations textuelles du proÞl - si celles-ci ont ŽtŽ complŽtŽes - en swipant vers le 
haut de lÕŽcran : la rubrique Ç!Ë propos de moi !È sÕafÞche ˆ part et en premier suivie 
des autres informations montŽes dans un tableau. Si le propriŽtaire dÕun proÞl a postŽ 
plus dÕune photo, des traits horizontaux blanc et blanc transparent apparaissent en 
haut de lÕŽcran de son proÞl (un par photo postŽe). Taper ˆ droite ou ˆ gauche de la 
photo afÞchŽe nous permet de parcourir les diffŽrentes photos du proÞl, ˆ la mani•re 
dÕun carrousel, et les traits horizontaux en haut facilitent le repŽrage dans la 
navigation. Taper deux fois sur une photo permet dÕafÞcher cette photo en mode plein 
Žcran, et de masquer temporairement les autres informations du proÞl (seul le logo 
Grindr apparait en bas ˆ gauche) : si la photo a ŽtŽ recadrŽe pour correspondre au 
format vertical de lÕapplication, elle est alors visible dans son format original. Une fois 
la photo afÞchŽe en mode plein Žcran, un pinch ou un autre double tap nous permet de 
zoomer (et de parcourir) la photo, un swip vers la droite ou vers la gauche nous permet 
de parcourir les diffŽrentes photos du proÞl en mode plein Žcran. Lorsque le proÞl est ˆ 
nouveau visible normalement (la photo nÕest pas afÞchŽe en mode plein Žcran), un 
swip vers la droite ou vers la gauche nous permet de consulter le proÞl immŽdiatement 
suivant ou prŽcŽdent dans la grille.  

 LÕŽcran des messages est constituŽ dÕun premier sous-menu afÞchant les 
conversations initiŽes avec les autres utilisateurs. Un deuxi•me sous-menu Ç !Tapes!È 
afÞche la liste des utilisateurs nous ayant gratiÞŽ dÕune tape. En haut ˆ gauche de 
lÕŽcran des messages, un ic™ne Þgurant deux silhouettes et un + nous permet 
dÕentamer un chat de groupe avec des utilisateurs enregistrŽs comme favoris. En haut 
ˆ droite, lÕic™ne ˆ lÕapparence de trois curseurs nous permet de Þltrer les messages en 
afÞchant uniquement les messages non lus, ceux dÕutilisateurs favoris ou ceux 
dÕutilisateurs en ligne maintenant. Dans cet Žcran, les utilisateurs sont identiÞŽs par 
leur nom dÕafÞchage ainsi que par leur premi•re image de proÞl recadrŽe au format 
carrŽ (Ç!aper•u des vignettes !È). Dans le sous-menu Ç!Messages !È, le dernier message 
ŽchangŽ dans une conversation est Žgalement visible, ainsi que la date de la derni•re 
interaction (Ç !Il y a xx min!È). En haut de lÕŽcran, une barre de recherche permet de 
rechercher un contenu textuel dans les messages. En swipant une conversation vers la 
droite, une touche verte nous propose de lÕŽpingler (lÕafÞcher prioritairement en haut 
du sous-menu Ç!Messages !È). En swipant une conversation vers la droite, une touche 
grise nous propose de la rendre muette (dŽsactiver les notiÞcations associŽes ˆ cette 
conversation) et une touche rouge nous propose de la supprimer.  

 Lorsque nous accŽdons ˆ lÕŽcran dÕune conversation privŽe initiŽe avec un autre 
utilisateur, un tableau de commandes en bas nous permet de saisir du texte (symbole 
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Ç!Aa!È), dÕenvoyer une photo (pictogramme dÕun appareil photo), dÕenvoyer des emojis 
spŽciaux (pictogramme dÕun smiley souriant), dÕenvoyer n otre emplacement 
gŽographique (pictogramme dÕune ß•che dÕorientation), d Õenvoyer des phrases 
enregistrŽes (option payante, pictogramme dÕune bulle de conversation avec des 
guillemets ˆ lÕintŽrieur), dÕenregistrer un message audio (pictogramme dÕun micro) et 
dÕenvoyer des vidŽos de 8 secondes (Ç!voici une fa•on dÕenvoyer des vidŽos de 8 
secondes pour ßirter, vŽriÞer ouÉ ce que vous voulez !È, pictogramme dÕune camŽra 
avec un bouton ˆ lÕintŽrieur). Tout en haut ˆ droite, un pictogramme dÕune camŽra 
(diffŽrente de la premi•re) nous permet dÕentamer une conversation vidŽo, un autre 
pictogramme constituŽ de trois points de suspension nous pe rmet dÕaccŽder 
rapidement aux photos re•ues dÕun utilisateur, de le bloquer, de le reporter ou de le 
signaler comme spam. Si nous souhaitons envoyer une photo ˆ quelquÕun, nous 
cliquons sur le pictogramme appareil photo, sur Ç !+!È,  nous choisissons dÕaccŽder ˆ la 
camŽra de notre appareil ou ˆ notre biblioth•que de photos, nous recadrons la photo 
capturŽe ou sŽlectionnŽe : celle-ci vient alors sÕajouter ˆ une capsule de photos 
apparaissant en miniatures, ˆ laquelle nous accŽdons directement en cliquant sur le 
pictogramme appareil photo. Dans la capsule, nous cliquons sur la photo que nous 
souhaitons envoyer (elle apparait alors teintŽe en orange et avec un pictogramme de 
validation en haut ˆ droite), nous pouvons alors en envoyer une (plusieurs en un seul 
envoi avec une version payante) et Žventuellement de mani•re temporaire (la photo 
expirera) gr‰ce ˆ un ic™ne horloge qui appara”t en bas ˆ gauche de lÕŽcran lorsque 
nous sŽlectionnons une photo depuis la capsule. Dans une conversation avec un 
utilisateur donnŽ, les photos que nous lui avons dŽjˆ fait parvenir apparaissent grisŽes 
dans notre capsule. 

 LÕŽcran accessible depuis lÕic™ne Ç!XTRA!È du menu principal permet un acc•s 
aux abonnements aux deux versions payantes de lÕapplicatio n, Ç! XTRA! È et 
Ç!UNLIMITED!È. Le premier volet, Ç!XTRA!È, propose des abonnements pour un mois, 
trois mois et un an. Les prix sont afÞchŽs en total et par jour (pour lÕabonnement dÕun 
mois) ou en total et par mois (pour les abonnements de trois mois et dÕun an). 
LÕabonnement dÕun an est le plus mis en valeur avec diffŽrents nudges : le prix de 
lÕabonnement est afÞchŽ dans un bleu qui dŽtonne des autres prix afÞchŽs en orange 
alors quÕun message mentionne Ç!ƒconomisez 61% - Meilleure offre " !È. En haut du 
volet XTRA, les fonctionnalitŽs offertes dans la version sont ŽnumŽrŽes dans un 
carrousel dont lÕarri•re plan est constituŽ de photos aspirationnelles dÕhommes seuls, 
ˆ deux ou en groupes, souvent torse-nus  : Ç !Rejoignez XTRA et discutez avec 600 
utilisateurs ! È, Ç! Plus de proÞls, plus de possibilitŽs. ! È, Ç! Utilisez les Þltres pour 
sŽlectionner les mecs en ligne avec photos uniquement. De vrais visages sÕafÞchent 
en temps rŽel. !È, Ç!Envoyer plusieurs photos simultanŽment. Montrer tous vos meilleurs 
c™tŽs.!È, Ç!Des Þltres avancŽs et plus de blocages. Trouvez votre type. !È,  Ç!Enregistrez 
vos phrases prŽfŽrŽes. ƒtablissez des relations plus rapidement. !È, Ç!Favoris illimitŽs. 
Ratez-les une fois, retrouvez-les. !È, Ç!DŽcouvrez si quelquÕun a lu votre message !È,  
Ç!SŽlectionnez des mecs ˆ qui vous nÕavez pas encore parlŽ. Discutez toujours avec de 
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nouvelles personnes. !È.  Un texte en petits caract•res gris en bas de lÕŽcran nous 
informe notamment quÕ!Ç!un abonnement est automatiquement renouvelŽ selon les 
m•mes modalitŽs, sauf en cas de rŽsiliation au moins 24 heures avant la Þn de la 
pŽriode en cours ! È. La deuxi•me offre, Ç ! UNLIMITED! È, est accessible dans un 
deuxi•me volet dans le menu Ç !XTRA!È. En haut de lÕŽcran est afÞchŽ un ic™ne inÞni 
scintillant ainsi que les fonctionnalitŽs offertes dans la version, en lettres capitales : 
Ç!ProÞls illimitŽs á A consultŽ mon proÞl á ƒtat de rŽdaction á Incognito á Annuler lÕenvoi á 
Toutes les fonctionnalitŽs XTRA !È. Les prix sont afÞchŽs selon la m•me logique que 
dans le sous-menu Ç !XTRA!È et des nudges nous invitent de la m•me fa•on ˆ souscrire 
ˆ un abonnement ˆ lÕannŽe.  

 LÕŽcran des param•tres (accessible depuis le panneau lui-m•me accessible ˆ 
partir de la vignette circulaire afÞchant notre photo de proÞl tout en haut ˆ gauche de 
la grille ou depuis lÕaper•u de notre proÞl personnel) permet dÕabord une sŽrie 
dÕactions regroupŽes sous une premi•re rubrique Ç !Compte !È : effectuer une mise ˆ 
niveau de lÕapplication, modiÞer lÕadresse mail associŽe au compte, changer le mot de 
passe, restituer un abonnement associŽ ˆ un compte ou bien se connecter ˆ Grindr 
Web. Une deuxi•me sŽrie dÕactions est proposŽe sous la rubrique Ç !NotiÞcations !È : il 
nous est permis dÕactiver ou de dŽsactiver les notiÞcations liŽes aux tapes re•ues, les 
sons, et les vibrations. Dans une troisi•me rubrique Ç !discuter !È, nous pouvons marquer 
les utilisateurs avec qui nous avons discutŽ rŽcemment (opt ion payante) et 
sauvegarder les conversations de la bo”te de rŽception dans iCould. Dans une 
quatri•me rubrique Ç !SŽcuritŽ et conÞdentialitŽ !È, nous pouvons utiliser une nouvelle 
apparence plus discr•te pour lÕic™ne de lÕapplication (5 autres sont proposŽes), 
verrouiller lÕacc•s ˆ lÕapplication dÕun code PIN, dŽbloquer les utilisateurs bloquŽs et 
accŽder au centre des prŽfŽrences de consentement. Dans une cinqui•me rubrique 
Ç!AfÞcher les prŽfŽrences !È, nous pouvons changer le syst•me dÕunitŽs (mŽtrique ou 
impŽrial), activer ou dŽsactiver le blocage de la mise en veille, activer ou dŽsactiver la 
prŽsence de notre proÞl dans les rŽsultats de recherche de la fonction Explorer et 
activer ou dŽsactiver lÕafÞchage de notre distance par rapport aux autres utilisateurs (il 
est prŽcisŽ quÕil sera toujours possible pour un autre utilisateur de dŽduire notre 
distance approximative). Dans une cinqui•me rubrique Ç ! Suivez-nous ! È, un acc•s 
direct est proposŽ aux comptes Instagram, Facebook, Twitter, YouTube et Linkedin de 
Grindr. Dans une sixi•me rubrique Ç ! Ë propos! È, nous pouvons accŽder ˆ la page 
Ç! demande de fonctionnalitŽ ! È sur le site de Grindr, ˆ une rubrique Ç ! Aide! È, aux 
Ç! Lignes directrices de la communautŽ ! È, aux Ç! Conditions dÕutilisation ! È, ˆ la 
Ç!Politique de conÞdentialitŽ !È, et ˆ la rubrique Ç !Faire de la publicitŽ sur Grindr !È sur le 
site internet. Tout en bas du menu param•tre se trouve un bouton Ç !DŽconnexion !È et 
un bouton Ç!Supprimer le proÞl !È ainsi que la version de lÕapplication. Les deux boutons 
et leurs contenus textuels sont de couleur foncŽe sur fond foncŽ, donc moins visibles 
que les autres fonctionnalitŽs du menu.  
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 Des publicitŽs interstitielles ponctuent notre utilisat ion rŽguli•re de 
lÕapplication, nous devons les visionner pendant 5 secondes avant de pouvoir les 
passer en cliquant sur une croix en haut ˆ gauche. Une pub de taille moyenne Þgure ˆ 
environ un tiers de la grille (avec la mention Ç !Les pubs permettent de garder Grindr 
gratuit ! È), une pub de petit format est incrustŽe au bas de tous les Žcrans de 
lÕapplication.  

Suspension de lÕapplication et dŽpart 

 Tout en bas de lÕŽcran des param•tres (accessible depuis le panneau lui-m•me 
accessible ˆ partir de la vignette circulaire afÞchant notre photo de proÞl tout en haut 
ˆ gauche de la grille ou depuis lÕaper•u de notre proÞl personnel) se trouvent deux 
boutons Ç!DŽconnexion !È et Ç!Supprimer le proÞl !È. Comme prŽcŽdemment indiquŽ, ces 
deux boutons et leurs contenus textuels sont de couleur foncŽe sur fond foncŽ, ce qui 
les rend moins immŽdiatement visibles que les autres fonctionnalitŽs du menu.  

 Lorsque nous cliquons sur le bouton Ç ! DŽconnexion ! È, une fen•tre pop-up 
sÕafÞche Ç! Vous devez vous dŽconnecter ? Pas de probl•mes, tant que vous ne 
supprimez pas lÕapplication, vos messages et photos enregistrŽs seront disponibles 
lorsque vous vous connecterez de nouveau ! È. Nous devons ˆ nouveau cliquer sur 
Ç!DŽconnexion !È dans la fen•tre.  

 Lorsque nous cliquons sur le bouton Ç !Supprimer le proÞl !È depuis lÕŽcran des 
param•tres, une fen•tre nous oblige ˆ rŽpondre ˆ la question Ç !Pourquoi voulez-vous 
supprimer votre compte ? ! È en indiquant une rŽponse parmi celles proposŽes : Ç ! 
LÕapplication ne fonctionne pas correctement !È, Ç!LÕexpŽrience sur lÕapplication ne me 
plait pas !È, Ç!Je suis dŽsormais dans une relation exclusive !È, Ç!Je veux recommencer 
avec un nouveau compte !È, Ç!Mon compte a ŽtŽ piratŽ !È, Ç!Je prŽf•re garder ma vie 
privŽe !È, Ç!Je veux juste faire une pause !È, Ç!Autre!È. Peut-importe la rŽponse que nous 
indiquons, nous sommes tenu de complŽter un champ textuel avec un minimum de 10 
caract•res et un maximum de 250 caract•res sous la mention Ç !Merci de nous en dire 
plus aÞn que nous puissions amŽliorer lÕexpŽrience ! È. Quand nous cliquons sur 
Ç!suivant !È, un message en caract•res rouge nous avertit que supprimer notre compte 
effacera dŽÞnitivement les informations et les photos du proÞl, les favoris, lÕhistorique 
de chat et les photos enregistrŽes. Avant de continuer, on nous demande de 
renseigner notre mail aÞn de vŽriÞer notre compte. Lorsque nous cliquons sur 
Ç!Supprimer le proÞl !È, une nouvelle fen•tre pop-up sÕouvre : Ç !Voulez-vous vraiment 
supprimer votre proÞl Grindr ? Toutes les donnŽes dÕidentiÞcation personnelle seront 
supprimŽes des syst•mes Grindr. Apr•s plusieurs suppressions de compte, vous ne 
pourrez plus vous inscrire sur Grindr ! È. Nous pouvons encore Ç! Annuler ! È ou bien 
Ç!ƒliminer le compte et ses donnŽes !È. Nous sommes revenu au premier menu de 
connexion ou dÕinscription.   
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Conclusions  

¥ La crŽation dÕun compte utilisateur sur Grindr nous engage car elle nous oblige ˆ 
dŽvoiler des ŽlŽments de notre identitŽ terrestre et numŽrique : nous devons 
renseigner notre adresse mail et une date de naissance ou bien donner lÕacc•s ˆ lÕun 
de nos comptes Google, Apple ou Facebook ; nous sommes invitŽs ˆ autoriser Grindr 
ˆ accŽder ˆ notre emplacement gŽographique Ç ! pour [nous] signaler les mecs ˆ 
proximitŽ !È ; nous devons saisir et conÞrmer notre numŽro de tŽlŽphone avec un 
code de vŽriÞcation.  

¥ Le remplissage dÕun proÞl - informations textuelles et photo(s) - nÕest pas obligatoire 
mais nous y sommes vivement invitŽs : on nous promet la rŽception de plus de 
messages [voir Annexe 4]. Nous sommes Žgalement incitŽs ˆ privilŽgier une photo 
de notre visage [voir Annexe 5] : Ç !les visages attirent plus de messages !È, Ç!passez 
la modŽration de photo plus vite !È. 

¥ Le choix de notre photographie de proÞl est contraint : la sŽlection dÕune 
photographie impose de donner lÕacc•s ˆ Grindr ˆ la camŽra de notre tŽlŽphone ou 
bien ˆ notre biblioth•que personnelle dÕimages, celle-ci est alors soumise par deux 
fois ˆ une opŽration de recadrage (au format vertical puis au format carrŽ dÕ !Ç!aper•u 
des vignettes !È) puis ˆ lÕacceptation de la modŽration. Un nombre maximum de cinq 
photographies est autorisŽ pour un proÞl, elles sont montŽes ˆ la mani•re dÕun 
carrousel. Les photographies sont afÞchŽes ˆ lÕŽcran dans leur format recadrŽ 
vertical, une opŽration de montage que trahit leur afÞchage au format original en 
mode plein Žcran.  

¥ La photographie est lÕun des carburants principaux de lÕapplication : elle occupe la 
majeure partie de lÕŽconomie du visuel des proÞls publics utilisateurs et est visible 
avant les autres informations textuelles (si elles existent), au format recadrŽ vertical. 
LÕŽcran de la grille est constituŽ par la conscription de lÕensemble des premi•res 
photos de proÞl des utilisateurs situŽs ˆ proximitŽ, dans un format recadrŽ carrŽ 
dÕ!Ç!aper•u des vignettes !È. Si un utilisateur poste une photographie sur son proÞl 
personnel, elle sera visible par dŽfaut. La premi•re photo de proÞl dÕun utilisateur (ou 
son absence) permet son identiÞcation dans les diffŽrents Žcrans de lÕapplication, de 
m•me que le nom dÕafÞchage sÕil existe. 

¥ Grindr sÕoctroie un droit de propriŽtŽ sur les images des utilisateurs : celui-ci est 
dÕailleurs mis en signe lorsquÕelles sont afÞchŽes au format plein Žcran et que le logo 
grindr est visible en bas ˆ gauche ˆ la mani•re  dÕune signature. 

¥ Ne pas afÞcher de photographie sur son proÞl, cÕest accepter dÕapparaitre comme 
une silhouette anonyme, basculer dans une indiffŽrenciation qui est mise en signe 
par lÕafÞchage contraint dÕun buste masculin gris clair sur gris foncŽ en lieu et place 
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de lÕimage de proÞl public [voir Annexe 6]. On pourrait m•me afÞrmer quÕun tel choix 
pourrait amener lÕutilisateur ˆ •tre tout simplement absentŽ de la communautŽ en 
ligne : certains Þltres avancŽs des versions payantes permettent dÕafÞcher les 
usagers avec Ç!Photos uniquement !È (Ç!Utilisez les Þltres pour sŽlectionner les mecs 
en ligne avec photos uniquement. De vrais visages sÕafÞchent en temps rŽel !È), ou 
bien avec Ç!Photo de face uniquement !È.  

¥ AfÞcher et parcourir les photographies dÕun proÞl requiert tout un rŽpertoire de 
gestes tactiles (tap, pinch, swipe) : les corps se touchent  et se caressent du bout 
des doigts. 

¥ LÕapplication traduit une volontŽ des concepteurs  dÕintroduire de la proximitŽ 
gŽographique : sur la grille, les utilisateurs Ç !̂  proximitŽ !È sont classŽs en fonction de 
leur distance relative ˆ notre localisation, la vignette en haut ˆ gauche Žtant celle de 
lÕusager situŽ au plus proche. Nous avons Žgalement la possibilitŽ dÕ!Ç!explorer !È un 
autre endroit du globe et de gŽnŽrer une grille dÕutilisateurs gŽolocalisŽs ˆ nÕimporte 
quel autre point dÕune carte interactive. La consultation du proÞl dÕun autre usager 
nous informera de la distance qui nous sŽpare (une option permet toutefois de 
dŽsactiver lÕafÞchage de cette distance).  

¥ LÕapplication traduit une volontŽ des concepteurs dÕintroduire de lÕactualitŽ : une 
pastille verte signale lÕŽtat lÕŽtat actif de connexion dÕun utilisateur, la pastille est 
vide si lÕutilisateur nÕest pas connectŽ (la date de sa derni•re connexion sera 
indiquŽe en proÞl sous son nom dÕutilisateur) ; un ruban en haut de lÕŽcran de la grille 
introduit les Ç ! nouveaux visages ! È dÕutilisateurs nouvellement inscris, la date du 
dernier Žchange avec un autre usager nous est indiquŽe dans lÕŽcran des messages. 
La prŽsence des autres utilisateurs sur notre proÞl personnel nous est rendue 
sensible par un compteur chiffrŽ que vient exciter une pastille rouge , nous pouvons 
accŽder ˆ la liste dŽtaillŽe des utilisateurs ayant visitŽ notre proÞl personnel au cours 
des derni•res 24h moyennant la souscription dÕune version payante. 

¥ LÕapplication autorise la rationalisation de chaque aspect de la rencontre : nous 
sommes enjoints ˆ exprimer Ð avec les items proposŽs Ð la/les motivation(s) de 
notre recherche mais aussi nos prŽfŽrences sexuelles, lÕŽtat actuel de nos relations 
ou m•me nos prŽfŽrences relatives au lieu de rencontre en personne. Ces m•me 
crit•res peuvent nous servir ˆ Þltrer les proÞls des autres utilisateurs afÞchŽs sur la 
grille, ainsi que dÕautres crit•res essentiellement liŽs ˆ lÕapparence physique et ˆ la 
gestion du proÞl (certains Ç ! Þltres avancŽs ! È ne sont disponibles que dans les 
versions premium de lÕapplication). Nous avons la possibilitŽ de constituer une 
shortlist dÕutilisateurs favoris (fonctionnalitŽ enregistrer comme favori pour les 
proÞls, fonctionnalitŽ Žpingler une conversation dans lÕŽcran des messages). 
Certaines fonctionnalitŽs disponibles dans lÕŽcran des co nversations privŽes 
rŽpondent aux besoins suscitŽs par des Žchanges entamŽs de front avec de 
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multiples utilisateurs et doivent rŽpondre ˆ un impŽratif dÕefÞcacitŽ  : une fonction 
(payante) permet par exemple dÕenvoyer des phrases enregistrŽes (Ç !Enregistrez vos 
phrases prŽfŽrŽes. ƒtablissez des relations plus rapidement. ! È), une capsule de 
photos pr•tes ˆ envoyer est automatiquement constituŽe des photos que nous 
aurions pu envoyer ˆ dÕautres usagers Ð de plus, les photos que nous avons envoyŽ ˆ 
un utilisateur donnŽ apparaitront marquŽes dans la capsule, nous Žvitant par avance 
la maladresse dÕenvoyer deux fois une m•me photo ˆ ce destinataire.  

¥ LÕapplication prŽsente une volontŽ marquŽe de rendre sensibles les corps absents : 
les utilisateurs sont invitŽs ˆ se mesurer Ð le pictogramme choisi pour la rubrique 
Ç!Statistiques !È du proÞl qui rassemble des ŽlŽments liŽs ˆ lÕapparence physique et ˆ 
lÕidentitŽ sexuelle est une r•gle Ð et ˆ dire leur corps avec les items proposŽs ˆ la 
mani•re dÕune Þche produit montŽe dans un tableau. Nous pouvons mentionner ‰ge, 
taille, poids, morphologie (notons que lÕitem Ç !Gros!È nÕexiste pas), origine ethnique 
mais aussi nous attribuer une Ç !tribe !È pour nous dŽÞnir et dont plusieurs Žvoquent 
des catŽgories de physique dont la nomenclature circule largement dans le 
vocabulaire queer : Ç !Ours!È, Ç!Sportif !È, Ç!Robuste !È, Ç!Minet !È, etc.  

¥ LÕunivers symbolique de lÕapplication Žvoque la rencontre sexuelle : dans chaque 
Žcran, des nuances de gris et de noir dominent alors que le orange vient agir comme 
couleur dÕexcitation ; des photos dÕhommes ˆ moitiŽ dŽnudŽs Þgurent dans les 
visuels promotionnels de l'Žcran des versions payantes de lÕapplication ; des 
pictogrammes Þgurent une ßamme ou bien dÕun masque de carnaval. Pourtant, lÕacte 
sexuel lui-m•me nÕest ŽvoquŽ quÕˆ demi-mot : par exemple, la majoritŽ des 
catŽgories proposŽes pour exprimer nos motivations ne sont pas immŽdiatement 
liŽes ˆ lÕacte sexuel alors que celui-ci sera suggŽrŽ par lÕeuphŽmisme Ç! Tout de 
suite !È.  

¥ Grindr afÞche une conception ouverte et inclusive du genre de ses publics : la 
rubrique Ç!IdentitŽ !È du proÞl permet ˆ lÕutilisateur de spŽciÞer son identitŽ sexuelle 
avec de multiples catŽgories de genre masculin, fŽminin et non-binaire prŽ-dŽÞnies 
ou bien avec des catŽgories personnalisables mais aussi de spŽciÞer ses pronoms 
genrŽs. Un encadrŽ invite dÕailleurs ˆ Ç! ne pas utiliser ce champ ˆ des Þns 
humoristiques !È.  

¥ Une dimension marchande est prŽsente dans lÕapplication : n ombre de 
fonctionnalitŽs sont disponibles moyennant le paiement dÕun abonnement mensuel ˆ 
des versions premium de lÕapplication et sont rŽguli•rement mentionnŽes dans les 
diffŽrents Žcrans. LÕachat dÕespace par les annonceurs fait corps avec lÕinterface 
dŽveloppŽe par les concepteurs : des publicitŽs interstitielles ponctuent notre 
utilisation rŽguli•re de lÕapplication, une publicitŽ de taille moyenne Þgure ˆ environ 
un tiers de la grille avec la mention Ç !Les pubs permettent de garder Grindr gratuit !È, 
une autre de petit format est incrustŽe en bas de lÕensemble des Žcrans. 
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¥ Grindr ne veut pas nous voir partir : lorsque nous souhaitons supprimer notre proÞl, 
nous sommes tenus de nous justiÞer de notre dŽmarche aupr•s des concepteurs 
pour leur permettre dÕ!Ç!amŽliorer lÕexpŽrience!È. On nous interpose ensuite la perte 
dŽÞnitive de notre proÞl, de nos favoris, conversations et des photos enregistrŽes. 
Apr•s avoir renseignŽ lÕadresse mail utilisŽe pour lÕinscription, on nous menace de la 
possibilitŽ de ne plus •tre autorisŽs ˆ nous rŽinscrire sur lÕapplication apr•s plusieurs 
suppressions de compte.  

 Light, BA , Burgess, JE and Duguay, S 2018, 'The walkthrough method : an approach to the study of apps' 1

, New Media and Society, 20 (3) , pp. 881-900.

 Voir Annexe 1.2

 Ç!WhatÕs up? 3

Since launching in 2009, Grindr has grown into the largest social networking app for gay, bi, trans, and 
queer people. We have millions of daily users who use our location-based technology in almost every 
country in every corner of the planet.  

And weÕre still evolving.  

Today, Grindr proudly represents a modern LGBTQ lifestyle thatÕs expanding into new platforms. From 
social issues to original content, weÕre continuing to blaze innovative paths with a meaningful impact for 
our community. At Grindr, weÕve created a safe space where you can discover, navigate, and get zero feet 
away from the queer world around you.  

Keep connecting. !È  

[https://www.grindr.com/about/], consultŽ le 8 aožt 2020.

 Voir Annexe 2.4

 Ç!Start chatting with local guys in seconds! 5

The go-to place for gay, bi, and curious guys to meet, the location-based Grindr is free, fast, and fun. It 
uses GPS technology in your iPhone and Wi-Fi in your iPod touch to determine your exact location and 
instantly connect you with guys in your area. Simply launch Grindr to see local guys (the closest appear 
Þrst) and view pictures, stats, and map locations at a tap. ItÕs that easy. So come on, see whoÕs available 
on Grindr. !È 
[https://web.archive.org/web/20100330185611/http://www.grindr.com/Grindr_iPhone_App/Grindr_-
Meet_Guys_Near_You_on_your_iPhone.html], consultŽ le 8 aožt 2020.

 Ç!Whether youÕre in the mood to chat, a date, or a buddy to grab a drink with, Grindr makes it happen. !È 6

[https://web.archive.org/web/20100330185611/http://www.grindr.com/Grindr_iPhone_App/Grindr_-
Meet_Guys_Near_You_on_your_iPhone.html], consultŽ le 8 aožt 2020.

 Jean Chevalier, Alain Gheerbrant, Dictionnaire des Symboles, Bouquins, Robert-Laffont / Jupiter.7

 Op. cit. Jean Chevalier, Alain Gheerbrant.8

 [https://www.lesechos.fr/tech-medias/hightech/la-vente-de-lapplication-de-rencontre-grindr-enÞn-9

actee-1182781], consultŽ le 21 aožt 2020.
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Annexe 7 : Analyse de dispositif

 Ç!#This is a company that is doing well over $100 million of revenue (annually). It is highly proÞtable 10

and growing quickly,# Grindr Chief Operating OfÞcer Rick Marini told the Los Angeles Times in an 
interview last week. !È 
[https://Þnance.yahoo.com/news/grindr-dating-app-valued-620-231015370.html?
guce_referrer=aHR0cHM6Ly9jb25zZW50LnlhaG9vLmNvbS8&guce_referrer_sig=AQAAAGj1PzePbox9av
grPU-7XEvUzca9oJyDoPBij-XS_QTgzPO_LOnQ1fYij8Jh7jE8s1gDB6zeNHufhALX-w5LvPBHUJRe-
OXFNdN4qu47Vro_iKf9YU6Z5v350TFv056B7TjMPZCqZBiWmZMZ_QFRvE2zgD6M-
lGWQ5WxB4AINX1H&_guc_consent_skip=1596986678], consultŽ le 8 aožt 2020. 

 Ç!REACH YOUR CUSTOMERS WHEREVER THEY ARE  11

Advertise on Grindr and connect with the world's largest and most active, engaged and inßuential queer 
audience. !È 
[https://www.grindr.com/advertise/], consultŽ le 8 aožt 2020.  

 Ç!SociŽtŽs publicitaires tierces. Nous partageons avec nos partenaires publicitaires lÕidentiÞant du 12

vendeur associŽ ˆ votre appareil (Ç !IDFV!È), lÕidentiÞant publicitaire de votre appareil (Ç !IDFA!È), une 
partie des informations sur votre proÞl et des informations gŽographiques. !È 
[https://www.grindr.com/privacy-policy/], consultŽ le 8 aožt 2020. 

 Ç!PublicitŽ comportementale sur les sites internet. Nos sites internet peuvent autoriser ˆ une 13

campagne de publicitŽ comportementale dÕun tiers. Cela signiÞe quÕun tiers peut utiliser la technologie 
(par exemple, un cookie) pour recueillir des informations sur votre utilisation de nos sites internet aÞn 
quÕils puissent prŽsenter des publicitŽs sur des produits et des services adaptŽs ˆ vos centres 
dÕintŽr•t.!È 
[https://www.grindr.com/privacy-policy/], consultŽ le 8 aožt 2020. 

 Ç!Services premium. !Certains services, tels que Grindr Xtra ou Grindr Unlimited, peuvent •tre 14

disponibles uniquement apr•s avoir crŽŽ un Compte dÕutilisateur et payŽ des frais (Ç !Services 
premium !È). Ces comptes vous donneront acc•s ˆ ces Services premium pour une durŽe dŽterminŽe, 
qui se renouvellera automatiquement. La durŽe, la pŽriode de renouvellement et le cožt total de chaque 
offre de Services premium seront fournis dans les Services Grindr ou lorsque les Services premium sont 
offerts. !È 
[https://www.grindr.com/terms-of-service/], consultŽ le 8 aožt 2020. 

 Ç!Grindr est une communautŽ mondiale et nous nous engageons ˆ crŽer un environnement o• la 15

diversitŽ et lÕintŽgration sÕŽpanouissent.!È! 
Ç!Ces lignes directrices existent pour vous permettre de vous exprimer en toute quiŽtude, tout en nous 
aidant ˆ prŽserver un environnement sžr, authentique et acceptable que nous nous effor•ons 
dÕentretenir.!È 
[https://help.grindr.com/hc/en-us/articles/360009554513-LIGNES-DIRECTRICES-DE-LA-
COMMUNAUT%C3%89], consultŽ le 8 aožt 2020. 

 Ç!Enregistrement de votre compte. !Si vous crŽez un compte sur lÕun des Services Grindr (un Ç!Compte 16

dÕutilisateur!È) et soumettez vos informations, vous devez vous assurer quÕelles sont exactes. Vous 
devez les actualiser rapidement si elles changent. !È 
[https://www.grindr.com/terms-of-service/], consultŽ le 8 aožt 2020. 

 Ç!Vous ne devrez PAS vous faire passer pour une autre personne physique ou morale, revendiquer 17

faussement une afÞliation ˆ une autre personne physique ou morale ou accŽder aux Comptes 
dÕutilisateur Grindr dÕautres personnes.!È 
[https://www.grindr.com/terms-of-service/], consultŽ le 8 aožt 2020. 

 Ç!Vous nÕinclurez AUCUN document choquant, ˆ caract•re pornographique ou nuisible sur la page de 18

votre proÞl personnel des Services Grindr. !È 
[https://www.grindr.com/terms-of-service/], consultŽ le 8 aožt 2020. 
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 Ç!Interdictions: 19

NuditŽ et pornographie (le rognage est important Ñ si vous semblez nu sur la photo, elle ne sera pas 
approuvŽe) 
Sex toys and sex acts (real or mimicked) 
Photos de sous-v•tements 
Formes ou contours qui rendent les organes gŽnitaux visibles ˆ travers les v•tements 
Photos de lÕentrejambe sous nÕimporte quel angle (de devant, de derri•re et de c™tŽ) 
Texte explicite et emoji portant sur des actes sexuels 

Exceptions: 
Nous autorisons les maillots de bain, selon le contexte. Puisque certains maillots de bain peuvent 
ressembler ˆ des sous-v•tements, nous demandons que les photos de maillots de bain soient prises en 
plein air (ˆ la plage, au bord de la piscine, etc.) !È 

[https://help.grindr.com/hc/en-us/articles/360009554513-LIGNES-DIRECTRICES-DE-LA-
COMMUNAUT%C3%89], consultŽ le 8 aožt 2020.

 Ç!Is there a size limit for proÞle photos? 20

Yes. ProÞle photos should be no larger than 1MB or 1028p x 1028p. !È 
[https://help.grindr.com/hc/en-us/articles/217476168-Frequently-Asked-Questions-About-Photos], 
consultŽ le 8 aožt 2020. 

 Ç!How long does it take to approve a photo? 21

Photo review typically takes 20-45 minutes depending on volume. !È 
[https://help.grindr.com/hc/en-us/articles/217476168-Frequently-Asked-Questions-About-Photos], 
consultŽ le 8 aožt 2020. 

 Ç!Grindr nÕassume aucune responsabilitŽ liŽe ˆ ou dŽcoulant dÕun Contenu dÕutilisateur. (É) 22

NŽanmoins, Grindr se rŽserve le droit de vous emp•cher de soumettre un Contenu dÕutilisateur et de 
modiÞer, restreindre ou supprimer un Contenu dÕutilisateur ˆ tout moment, pour quelque motif que ce 
soit. !È 
[https://www.grindr.com/terms-of-service/], consultŽ le 8 aožt 2020.

 Voir Annexe 1.23

 Voir Annexe 3.24

 [https://www.youtube.com/c/grindr/videos], consultŽ le 8 aožt 2020.25

 Ç!Pour dŽnoncer les comportements haineux, Miguel Shema, journaliste au Bondy Blog, a lancŽ en 26

novembre 2018 Personnes racisŽes vs. Grindr, un compte Instagram suivi aujourdÕhui par plus de 7 500 
abonnŽáeás. Depuis, le compte a gŽnŽrŽ des petits dŽnon•ant les discriminations auxquelles font face 
les personnes trans, les grosáseás, les travailleuráseás du sexe, les sŽropositifáveásÉ!È [https://
www.neonmag.fr/personnes-racisees-vs-grindr-le-compte-insta-qui-denonce-le-racisme-dans-la-
communaute-gay-547983.html], consultŽ le 23 septembre 2020. 

 Voir Annexe 4.27

 Voir Annexe 5.28
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Annexe 8 : Corpus dÕutilisateurs
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Annexe 9 : analyses sŽmiologiques (notes)

DESCRIPTION VERBALE
MESSAGE PLASTIQUE 
SigniÞŽs plastiques 

MESSAGE ICONIQUE 
SigniÞants iconiques / SigniÞŽs de 
premier niveau / Connotations de 

deuxi•me niveau

MESSAGE 
LINGUISTIQUE SYNTHéSE GƒNƒRALE

CORPUS

á Un corpus de messages visuels homog•ne : le corpus est constituŽ de visuels de proÞls publics dÕutilisateurs de lÕapplication de rencontres pour hommes Grindr, le plus souvent des photographies, capturŽs ˆ lÕaide de la fonction screen dÕun smartphone. 

á Analyse synchronique : le corpus est constituŽ des visuels des 100 premiers proÞls dÕutilisateurs (1) contenant au moins un visuel (2) et se trouvant afÞchŽs sur la grille de Grindr comme gŽolocalisŽs dans le quartier des Halles ˆ Paris le samedi 11 juillet 2020, entre 15h et 16h. 
Les quelques proÞls vides (dŽpourvus de visuel) rencontrŽs ne sont pas comptabilisŽs mais Þgurent dans le corpus ˆ des Þns de lisiblitŽ.  

á ReprŽsentativitŽ : le corpus se veut reprŽsentatif des pratiques photographiques de prŽsentation de soi sur lÕapplication Grindr, en France et en territoire urbain. Pour cela, le corpus sÕest constituŽ par la prŽsence fortuite dÕindividus en un lieu et un temps donnŽ, en dŽsactivant 
par avance tous les Þltres proposŽs par lÕapplication (ex : ‰ge) pour nÕexclure aucune catŽgorie dÕutilisateurs. Le choix du lieu et de la date - Les Halles, centre de Paris et noeud dÕun dense rŽseau de transports, un samedi apr•s-midi - garantit la prŽsence dÕune population 
dÕutilisateurs plus ou moins hŽtŽrog•ne, non uniquement constituŽe dÕhabitants intra-muros. Les circonstances exceptionnelles de restrictions de voyage liŽes au Covid-19 rendent probablement moins marquŽe la prŽsence dÕutilisateurs extra-europŽens. 

CONTEXTE

á Le message visuel a ŽtŽ postŽ par lÕutilisateur Ç propriŽtaire È du proÞl ˆ destination des autres utilisateurs de lÕapplication Grindr. 

á Le message visuel est re•u par les autres utilisateurs dans le contexte dÕun parcours sur lÕapplication : scrolling sur la grille et/ou visite dÕun proÞl particulier. 

á Dans le contexte dÕune concurrence gŽnŽralisŽe entre utilisateurs pour obtenir de la visibilitŽ - seule garante dÕun Žchange privŽ entre utilisateurs et Žventuellement dÕune rencontre - nous faisons lÕhypoth•se que les messages visuels tissent, dans leur majoritŽ, ˆ la fois une 
fonction rŽfŽrentielle - Ç je ressemble ˆ •a È - et une fonction conative, performative : dŽclencher le dŽsir dÕune discussion (cf. les fonctions du langage dŽÞnies par Jakobson).  

á MatŽrialitŽ : les messages visuels sont afÞchŽs sur lÕŽcran dÕun smartphone ou dÕun ordinateur (Grindr Web) ˆ lÕaide dÕune opŽration de montage qui contraint lÕutilisateur au choix dÕun format vertical. Dans le cas o• plusieurs visuels sont postŽs, ils sont afÞchŽs successivement 
sous forme dÕun carrousel. Les visuels peuvent •tre afÞchŽs en entier ˆ lÕaide dÕun geste tactile dans le cas o• ils auraient ŽtŽ recardŽs par le format contraint vertical (les visuels afÞchŽs en entier, si pertinent, Þgurent dans le corpus). Les visuels peuvent •tre agrandis pour 
rŽvŽler leurs dŽtails ˆ lÕaide dÕun geste tactile.  

á Horizon dÕattente (H. R. Jauss) :  ˆ la lecture des nombreux Ç photo obligatoire È ou autres Ç photo au premier message È qui ponctuent largement les prŽsentations personnelles sur les proÞls de lÕapplication, on pourrait afÞrmer que le public de Grindr est pour une part 
prŽdisposŽ ˆ la rŽception dÕun message visuel qui devrait permettre lÕidentiÞcation de son Žmetteur.  

á Nous nous livrerons ˆ une analyse sŽmio-pragmatique informŽe par ces diffŽrents ŽlŽments. 

UTILISATEUR 
1

Image 
1

Photographie au format horizontal sur laquelle 
Þgure en gros plan le cou et le haut du buste dÕun 
homme portant un Col romain (habit clŽrical 
chrŽtien). 

Support : photographie, enregistrement, naturalitŽ 
Cadre : absent, imaginaire, hors champ 
Cadrage : tr•s serrŽ, forte proximitŽ  
Angle de prise de vue : contre-plongŽe, 
magniÞcation 
Perspective : ßou, focalisation, gŽnŽralisation  
Composition : construction axiale, focalisation / 
orientation oblique ascendante vers la droite, 
dynamisme  
Formes : masse, douceur  
Couleurs : blanc, puretŽ 
ƒclairage : diffus, gŽnŽralisation  
Texture : lisse, visuel

Col romain / habillement clŽrical chrŽtien / 
chrŽtientŽ  
Cou / pomme dÕAdam / masculinitŽ 

/ Par une photographie comportant peu dÕŽlŽments, lÕauteur conserve son 
anonymat mais donne des informations sur son statut social (conÞrmŽ par 
son pseudo). Bien quÕune partie rŽduite du corps soit montrŽe, des 
stratŽgies permettent de crŽer de la corporalitŽ. LÕabsence de cadre et 
diffŽrents procŽdŽs de gŽnŽralisation (ßou dÕarri•re plan, Žclairage diffus) 
permettent la reconstruction imaginaire du hors champ par le spectateur, 
donnant lieu ˆ un jeu de r™le stŽrŽotypŽ. 
Bien que la photographie soit originellement au format horizontal, elle est 
disciplinŽe par lÕopŽration de montage de lÕapplication et devient 
verticale. 

UTILISATEUR 
2

Image 
1

Photographie au format vertical Þgurant un homme 
Þxant lÕobjectif avec un air neutre, prenant une pose 
Ç cow-boy È les mains sur les hanches et les jambes 
ŽcartŽes, dans un environnement o• Þgure ˆ 
lÕarri•re-plan un b‰timent typique dÕune 
architecture asiatique. 

Support : photographie, enregistrement, naturalitŽ 
Cadre : absent, imaginaire, hors champ 
Cadrage : serrŽ, proximitŽ 
Angle de prise de vue : hauteur dÕhomme, naturalitŽ 
Perspective :  piquŽ, espace 
Composition : construction en profondeur, 
focalisation, profondeur / verticalitŽ, droiture 
Couleurs : chaleur et douceur du rose, focalisation

Veste ˆ motif militaire / armŽe / virilitŽ  
Toits dÕarchitecture type pays dÕAsie / Asie / 
exotisme, dŽpaysement  

Pose du mod•le : 
Regard camŽra / dŽsir de dialogue  
Expression neutre / neutralitŽ  
Jambes ŽcartŽes, mains sur la ceinture / pose cow-
boy / dynamisme, virilitŽ 

/ La photo traduit des stratŽgies de focalisation. Le double choix de pose et 
de tenue participe ˆ vŽhiculer de la masculinitŽ (motif militaire, pose cow-
boy) malgrŽ lÕabsence de nuditŽ. LÕarri•re-plan exotique clairement 
identiÞable permet de tisser un ethos de voyageur. 

Image 
2

Un selÞe au format carrŽ dÕun homme sur une plage. Support : photographie, enregistrement, naturalitŽ / 
selÞe, tŽmoignage, vŽritŽ de lÕinstant 
Cadre : absent, imaginaire, hors champ 
Cadrage : serrŽ, proximitŽ 
Angle de prise de vue : plongŽe, dŽcor, espace 
Perspective : piquŽ, espace 
Composition : construction en profondeur, 
focalisation, profondeur 
Couleurs : aplat chaud sur fond froid, focalisation 
ƒclairage : lumi•re zŽnithale, focalisation 

Haut du buste dŽcouvert / torse / masculinitŽ  
Plage / dŽtente, hŽdonisme  

Pose du mod•le :  
Regard camŽra / dŽsir de dialogue  
Expression neutre / neutralitŽ 

/ La photo traduit des stratŽgies de focalisation. Le choix du lieu, une plage, 
ainsi que sa mise en visibilitŽ participe ˆ la construction dÕun ethos 
hŽdoniste. LÕabsence de cadre peut participer ˆ la reconstruction 
imaginaire du torse dŽcouvert par le spectateur. 

UTILISATEUR 
3

Image 
1

Un selÞe au format vertical dÕun homme la bouche 
entrouverte et la langue un peu sortie. 

Support : photographie, enregistrement, naturalitŽ / 
selÞe, tŽmoignage, vŽritŽ de lÕinstant 
Cadre : absent, imaginaire, hors champ 
Cadrage : tr•s serrŽ, forte proximitŽ 
Angle de prise de vue : contre-plongŽe, 
magniÞcation 
Perspective : obstruŽe, focalisation  
Composition : construction axiale, focalisation 
Formes : rondes, masse, douceur  
Couleurs : aplat chaud sur fond froid, focalisation 

Pose du mod•le :  
Regard camŽra / dŽsir de dialogue  
Langue sortie / parole, gožt / disponibilitŽ, appŽtit 

/ La photo traduit des stratŽgies de focalisation. En regardant la camŽra et 
en sortant lŽg•rement la langue de sa bouche, lÕhomme semble montrer 
sa disponibilitŽ ou son Ç appŽtit È.   

UTILISATEUR 
4

Image 
1

Une photographie noir et blanc au format vertical 
dÕun homme au torse nu tronquŽ dŽcouvrant un 
pectoral, le visage tronquŽ au niveau du nez, sur un 
fond qui semble •tre constituŽ de neige 
tŽlŽvisuelle.

Support : photographie, enregistrement, naturalitŽ 
Cadre : absent, imaginaire, hors champ 
Cadrage : tr•s serrŽ, forte proximitŽ 
Angle de prise de vue : contre-plongŽe, 
magniÞcation 
Perspective : obstruŽe, focalisation 
Composition : construction axiale, focalisation 
Formes : masse, douceur 
Couleurs : noir et blanc, myst•re, intemporalitŽ  
ƒclairage : orientŽ, focalisation  
Texture : bruitŽe, touchŽ

Pectoral  / torse / masculinitŽ 
*dessinŽ / performance 
Barbe / masculinitŽ / virilitŽ 
Arri•re-plan texturŽ / bruit tŽlŽvisuel / dŽrŽalisation, 
mis en sc•ne  

/ La photo traduit des stratŽgies de focalisation. LÕabsence de cadre peut 
participer ˆ la reconstruction imaginaire du reste du torse dŽcouvert et du 
visage ˆ moitiŽ masquŽ par le spectateur. LÕabsence de visage est 
compensŽe par une volontŽ dÕaccentuer la corporalitŽ et la performance 
de la masculinitŽ. Le choix du noir et blanc, la lumi•re orientŽe et la 
prŽsence dÕun arri•re plan qui rappelle le bruit tŽlŽvisuel permet la lecture 
dÕun message visuel conscient de sa mise en sc•ne. 

Image 
2

Une photographie au format vertical dÕun homme le 
visage coupŽ, le corps sculptŽ, v•tu dÕun unique 
short de bain, prenant une pose au dynamisme ÞgŽ 
(une jambe forme un angle droit avec le pied levŽ, 
une main est posŽe sur la taille avec le bras formant 
un angle droit, lÕautre bras est relevŽ), les pieds 
dans le sable. 

Support : photographie, enregistrement, naturalitŽ 
Cadre : absent, imaginaire, hors champ 
Cadrage : serrŽ, proximitŽ 
Angle de prise de vue : contre-plongŽe, 
magniÞcation 
Perspective : piquŽ, espace 
Composition : construction axiale, focalisation 
Formes : aigu‘s, lignes droites, virilitŽ, dynamisme  
Couleurs : rouge, focalisation, chaleur 

Torse / masculinitŽ  
*musclŽ / performance / virilitŽ  
Sable / plage / dŽtente, hŽdonisme  
Pieds ensablŽs / sensation tactile / touchŽ 
Main sur la hanche / touchŽ  
Maillot de bain / baignade / loisir, sport 
*rouge / chaleur, sexualitŽ   

Pose du mod•le : 
Une main sur la hanche, une jambe ßŽchie / 
mouvement ÞgŽ / artiÞcialitŽ, dynamisme  

/ La photo traduit des stratŽgies de focalisation. L'absence de visage est 
compensŽe par la volontŽ afÞchŽe de crŽer de la corporalitŽ et de la 
virilitŽ. Le maillot de bain rouge, au centre de la photo et sur lequel est 
placŽ la main du mod•le, est lÕŽlŽment le plus immŽdiatement visible de la 
photo. Des ŽlŽments font appel ˆ la sensation du touchŽ, comme les pieds 
ensablŽs. Le choix du lieu, probablement les abords dÕune plage, ainsi que 
les indices qui permettent son identiÞcation, participent ˆ la construction 
dÕun ethos hŽdoniste. 

Image 
3

Une photographie au format carrŽ dÕun homme, le 
visage coupŽ laissant entrevoir un sourire, torse nu 
sur une plage, les bras croisŽs. 

Support : photographie, enregistrement, naturalitŽ 
Cadre : absent, imaginaire, hors champ 
Cadrage : tr•s serrŽ, forte proximitŽ 
Angle de prise de vue : hauteur dÕhomme, naturalitŽ 
Perspective : piquŽ, espace 
Composition : construction axiale, focalisation / 
orientation oblique ascendante vers la droite, 
dynamisme 
Formes : aigu‘s, virilitŽ, dynamisme  
Couleurs : aplat chaud sur fond froid, focalisation 
ƒclairage : lumi•re zŽnithale, focalisation

Torse / masculinitŽ  
*musclŽ / performance / virilitŽ  
Plage / dŽtente, hŽdonisme  

Pose du mod•le : 
Sourire / joie, bien-•tre / satisfaction 
Bras croisŽs / confort, bien-•tre / pouvoir  

/ La photo traduit des stratŽgies de focalisation. L'absence de visage est 
compensŽe par la volontŽ afÞchŽe de crŽer de la corporalitŽ et de la 
virilitŽ, lÕabsence de cadre peut permettre la reconstruction du hors-
champ et des parties du visage et du corps manquantes. Le choix du lieu, 
une plage, ainsi que la gestuelle du mod•le participent ˆ la construction 
dÕun ethos hŽdoniste.

UTILISATEUR 
5

Image 
1

Une photographie au format vertical de deux 
hommes regardant la camŽra, en intŽrieur, lÕhomme 
au premier plan qui prend la photo a lÕautre main 
posŽe en Žvidence sur une surface et l•ve un 
sourcil.  

Support : photographie, enregistrement, naturalitŽ / 
selÞe, tŽmoignage, vŽritŽ de lÕinstant 
Cadre : absent, imaginaire, hors champ 
Cadrage : serrŽ, proximitŽ 
Angle de prise de vue : contre-plongŽe, 
magniÞcation 
Perspective : obstruŽe, focalisation 
Composition : construction axiale, focalisation 
Couleurs : vert ßashy, focalisation 

Main / prŽhension / touchŽ 
*posŽe sur une surface / touchŽ  
co-prŽsence de deux sujets / association / couple 

Pose du mod•le : 
Regard camŽra / dŽsir de dialogue 
Sourcil relevŽ / Žtonnement, suspicion / fonction 
phatique 

/ La photo traduit des stratŽgies de focalisation. La co-prŽsence de deux 
hommes sur la photo semble signiÞer leur association sentimentale, ce 
qui est conÞrmŽ par le proÞl Žcrit. La gestuelle du mod•le au premier plan 
mobilise des sensations tactiles et semble engager une fonction phatique 
de la communication. 

UTILISATEUR 
6

Image 
1

Un homme en costard rŽajuste son noeud papillon 
dans un environnement intŽrieur. 

Support : photographie, enregistrement, naturalitŽ 
Cadre : absent, imaginaire, hors champ 
Cadrage : serrŽ, proximitŽ 
Angle de prise de vue : contre-plongŽe, 
magniÞcation 
Perspective : piquŽ, espace 
Composition : construction axiale, focalisation 
Texture : bruitŽe, touchŽ 

Smoking / tenue de soirŽe / ŽlŽgance  
Noeud papillon / tenue de soirŽe / rafÞnement  

Pose du mod•le : 
Deux mains sur le noeud papillon / emphase, 
sensation tactile / sophistication, touchŽ 
Regard dŽtournŽ / spectacularisation 

/ La photo traduit des stratŽgies de focalisation. La prŽsence dÕun smoking 
et le noeud papillon, sur lequel le sujet place lÕemphase en ayant ses deux 
mains posŽes dessus pour le rŽajuster, tissent un ethos dÕindividu 
sophistiquŽ ou mondain. Les deux mains et le bruit numŽrique de la photo 
mobilisent des sensations tactiles. 

Image 
2

Un homme en pull over dans une salle de bain se 
prend en selÞe ˆ lÕaide dÕun miroir, son autre main 
est posŽe sur sa hanche. 

Support : photographie, enregistrement, naturalitŽ / 
selÞe, tŽmoignage, vŽritŽ de lÕinstant 
Cadre : absent, imaginaire, hors champ 
Cadrage : serrŽ, proximitŽ 
Angle de prise de vue : hauteur dÕhomme, naturalitŽ 
Perspective : piquŽ, espace 
Composition : construction axiale, focalisation / 
verticalitŽ, droiture, Žquilibre 
Couleurs : couleur chaude du visage dans un 
environnement froid, focalisation 

Douche / salle de bain / puriÞcation, rŽgŽnŽration, 
intimitŽ  
Pull over en laine et serviette Žponge / sensation 
tactile / touchŽ  
Main posŽe sur la hanche / caresse / touchŽ  

Pose du mod•le : 
Regard camŽra / dŽsir de dialogue

/ La photo traduit des stratŽgies de focalisation. Plusieurs ŽlŽments 
sollicitent une perception tactile, redoublŽe par la prŽsence en arri•re 
plan dÕune salle de bain. 

Image 
3

Un homme dans une salle de bain se prend en selÞe 
ˆ lÕaide dÕun miroir. 

Support : photographie, enregistrement, naturalitŽ / 
selÞe, tŽmoignage, vŽritŽ de lÕinstant 
Cadre : absent, imaginaire, hors champ 
Cadrage : serrŽ, proximitŽ 
Angle de prise de vue : hauteur dÕhomme, naturalitŽ 
Perspective : piquŽ, espace 
Composition : construction axiale, focalisation 
Couleurs : couleur chaude du visage dans un 
environnement froid, focalisation

Douche / salle de bain / puriÞcation, rŽgŽnŽration, 
intimitŽ  

Pose du mod•le : 
Regard dŽtournŽ / spectacularisation 

/ La photo traduit des stratŽgies de focalisation. La prŽsence, ˆ nouveau, 
dÕune salle de main mais diffŽrente de la premi•re semble appuyer des 
rŽfŽrences au plaisir ou ˆ lÕintimitŽ. 

Image 
1

Un selÞe sur lequel Þgurent deux hommes en 
dŽbardeur avec lunettes de soleil face ˆ un paysage. 

Support : photographie, enregistrement, naturalitŽ / 
selÞe, tŽmoignage, vŽritŽ de lÕinstant 
Cadre : absent, imaginaire, hors champ 
Cadrage : serrŽ, proximitŽ 
Angle de prise de vue : plongŽe, dŽcor, espace 
Perspective : piquŽ, espace 
Composition : construction en profondeur, 
focalisation, profondeur

Paysage maritime / destination touristique / 
vacances 
Lunettes de soleil / soleil / tempŽrature estivale 
DŽbardeurs / É 
Co-prŽsence de deux sujets / association / couple 

Pose du mod•le : 
Regard camŽra / dŽsir de dialogue

/ La photo traduit des stratŽgies de focalisation. LÕaccent portŽ sur le dŽcor, 
la nature du paysage photographiŽ ainsi que les habits et accessoires des 
sujets traduisent une mise en sc•ne estivale qui vŽhicule un ethos 
hŽdoniste. La co-prŽsence de deux hommes sur la photo semble signiÞer 
leur association sentimentale, ce qui est conÞrmŽ par leur pseudo.
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UTILISATEUR 
7

Image 
2

Un selÞe sur lequel Þgurent deux hommes, lÕun en 
chemise ˆ carreaux, lÕautre en polo, en intŽrieur. 

Support : photographie, enregistrement, naturalitŽ / 
selÞe, tŽmoignage, vŽritŽ de lÕinstant 
Cadre : absent, imaginaire, hors champ 
Cadrage : serrŽ, proximitŽ 
Angle de prise de vue : plongŽe, dŽcor, espace 
Perspective : obstruŽe, focalisation 
Composition : construction en profondeur, 
focalisation, profondeur 
ƒclairage : orientŽ sur les sujets, focalisation 

Co-prŽsence de deux sujets / association / couple 

Pose du mod•le : 
Regard camŽra / dŽsir de dialogue

/ La photo traduit des stratŽgies de focalisation. La co-prŽsence de deux 
hommes sur la photo semble signiÞer leur association sentimentale, ce 
qui est conÞrmŽ par leur pseudo.

Image 
3

Un selÞe sur lequel Þgurent deux hommes torse nu 
et portant des lunettes de soleil, sur une plage

Support : photographie, enregistrement, naturalitŽ / 
selÞe, tŽmoignage, vŽritŽ de lÕinstant 
Cadre : absent, imaginaire, hors champ 
Cadrage : serrŽ, proximitŽ 
Angle de prise de vue : plongŽe, dŽcor, espace 
Perspective : piquŽ, espace 
Composition : construction en profondeur, 
focalisation, profondeur 
Couleurs : chaudes sur fond froid, focalisation 
ƒclairage : orientŽ sur les sujets, focalisation

Plage / dŽtente, hŽdonisme 
Torse / masculinitŽ  
*musclŽ / performance / virilitŽ  
Co-prŽsence de deux sujets / association / couple 

Pose du mod•le : 
Regard camŽra / dŽsir de dialogue 
Bras dŽpliŽs lŽg•rement ouverts / dynamisme 

/ La photo traduit des stratŽgies de focalisation. La co-prŽsence de deux 
hommes sur la photo semble signiÞer leur association sentimentale, ce 
qui est conÞrmŽ par leur pseudo. La prŽsence et la mise en Žvidence 
dÕune plage permet de dŽvelopper un ethos hŽdoniste, de plus la plage 
est consommŽe (les pieds dans lÕeau). Le corps et la gestualitŽ du 
deuxi•me sujet afÞchent de la corporalitŽ et de la virilitŽ. 

Image 
4

Un selÞe sur lequel Þgurent deux hommes torse nu 
et portant des lunettes de soleil dans un paysage 
naturel. 

Support : photographie, enregistrement, naturalitŽ / 
selÞe, tŽmoignage, vŽritŽ de lÕinstant 
Cadre : absent, imaginaire, hors champ 
Cadrage : serrŽ, proximitŽ 
Angle de prise de vue : plongŽe, dŽcor, espace 
Perspective : piquŽ, espace 
Composition : construction en profondeur, 
focalisation, profondeur 
Couleurs : chaudes sur fond froid, focalisation 
ƒclairage : orientŽ sur les sujets, focalisation

Torse / masculinitŽ  
*musclŽ / performance / virilitŽ  
Co-prŽsence de deux sujets / association / couple 
Lunettes de soleil / soleil / tempŽrature estivale 
paysage vallonnŽ/ nature / dŽpaysement  

Pose du mod•le : 
Regard camŽra / dŽsir de dialogue

/ La photo traduit des stratŽgies de focalisation. La co-prŽsence de deux 
hommes sur la photo semble signiÞer leur association sentimentale, ce 
qui est conÞrmŽ par leur pseudo. La prŽsence et la mise en Žvidence dÕun 
paysage vallonnŽ de type naturel ainsi que les lunettes de soleil 
permettent de dŽvelopper un ethos hŽdoniste.  

On peut supposer que le couple a postŽ des photos de vacances, rendant 
publique et lisible leur intimitŽ. 

UTILISATEUR 
8

Image 
1

Une photographie verticale sur laquelle Þgure deux 
hommes, le deuxi•me est presque enti•rement 
coupŽ dans la photographie au format recadrŽ. On 
distingue une terrasse en arri•re plan. 

Support : photographie, enregistrement, naturalitŽ 
Cadre : absent, imaginaire, hors champ 
Cadrage : serrŽ, proximitŽ 
Angle de prise de vue : plongŽe, dŽcor, espace 
Perspective : piquŽ, espace 
Composition : construction en profondeur, 
focalisation, profondeur

Deuxi•me sujet proche mais coupŽ / relation 
intime / sociabilitŽ 
Alignement de tables et parasols / terrasse / bar 
restaurant  

Pose du mod•le : 
Regard camŽra / dŽsir de dialogue

/ La photo traduit des stratŽgies de focalisation. Dans cette photo, la 
prŽsence dÕun ami Ç coupŽ È et dÕune terrasse en arri•re plan associent ˆ 
lÕhomme reprŽsentŽ un ethos dÕ•tre social et entourŽ. 

Image 
2

Un selÞe vertical dÕun homme assis dans une 
voiture, en chemise blanche et noeud papillon. 

Support : photographie, enregistrement, naturalitŽ / 
selÞe, tŽmoignage, vŽritŽ de lÕinstant 
Cadre : absent, imaginaire, hors champ 
Cadrage : serrŽ, proximitŽ 
Angle de prise de vue : contre-plongŽe, 
magniÞcation 
Perspective : obstruŽe, focalisation 
Composition : construction axiale, focalisation 
Couleurs : blanc sur fond grisŽ, focalisation 

Chemise blanche / tenue habillŽe  
*Noeud papillon / tenue de soirŽe / rafÞnement  
Voiture / mouvement  

Pose du mod•le : 
Regard camŽra / dŽsir de dialogue

/ La photo traduit des stratŽgies de focalisation. La prŽsence dÕune tenue 
habillŽe peut traduire la volontŽ de vŽhiculer un ethos dÕhomme 
sophistiquŽ. 

Image 
3

Un selÞe format vertical dÕun homme, une bi•re 
recouvrant lŽg•rement son visage. 

Support : photographie, enregistrement, naturalitŽ / 
selÞe, tŽmoignage, vŽritŽ de lÕinstant 
Cadre : absent, imaginaire, hors champ 
Cadrage : serrŽ, proximitŽ 
Angle de prise de vue : contre-plongŽe, 
magniÞcation 
Perspective : obstruŽe, focalisation 
Composition : construction axiale, focalisation 
Formes : masse, douceur 

Bi•re / alcool / chaleur, conversation, sociabilitŽ / La photo traduit des stratŽgies de focalisation. En se prŽsentant une pinte 
de bi•re ˆ la main, lÕhomme peut souhaiter prŽsenter un ethos dÕhomme 
sociable ou hŽdoniste. 

Image 
4

Une photo au format vertical du sujet sur une 
passerelle menant ˆ un bateau sur lequel Þgure 
lÕinscription Ç Top Cruiser È. LÕindividu prend la pose 
avec des lunettes de soleil et a les pouces levŽs 
vers le haut. 

Support : photographie, enregistrement, naturalitŽ 
Cadre : absent, imaginaire, hors champ 
Cadrage :  serrŽ, proximitŽ 
Angle de prise de vue : hauteur dÕhomme, naturalitŽ 
Perspective : piquŽ, espace 
Composition : construction en profondeur, 
focalisation, profondeur 
ƒclairage : dirigŽ sur le sujet, focalisation 

Bateau / croisi•re / voyage  
*Lunettes de soleil / lumi•re zŽnithale / vacances 

Pouce levŽ / approbation  
*Deux pouces levŽs / approbation / emphase  

Pose du mod•le : 
Sourire / joie, bien-•tre / satisfaction

Ç TOP CRUISER È  
Image des mots : majuscules 
dactylographiŽes Žpaisses 
bleu sur fond blanc, au centre 
de lÕimage  
Double registre de langage  
Fonction dÕancrage 

La photo traduit des stratŽgies de focalisation. En se prŽsentant sur la 
passerelle dÕun bateau avec des lunettes de soleil, lÕhomme vŽhicule 
dÕabord un ethos hŽdoniste alors quÕon devine un dŽpart en croisi•re.  
Le regardeur attentif aura notŽ la mise en Žvidence de lÕinscription Ç Top 
Cruiser È qui, sortie de son contexte nautique, fait rŽfŽrence ˆ un r™le 
sexuel dans les pratiques gays (top/bottom, actif/passif) et ˆ lÕactivitŽ de 
drague en extŽrieur, le Ç cruising È, partie intŽgrante de lÕimaginaire et de 
la culture gay. La gestualitŽ du mod•le, qui l•ve ses deux pouces et sourit, 
peut •tre interprŽtŽe comme la mise en sc•ne dÕune rŽaction 
dÕapprobation ˆ cette inscription, et place lÕemphase sur la situation. 
Celui-ci peut souhaiter tisser une rŽfŽrence visuelle ˆ sa propre pratique 
sexuelle de Ç top È, renseignŽe comme telle en proÞl.

Image 
5

Un selÞe format vertical de lÕhomme avec une 
personne dŽguisŽe en ours en peluche, brandissant 
ce qui semble •tre une invitation ˆ un Žv•nement 
festif. 

Support : photographie, enregistrement, naturalitŽ / 
selÞe, tŽmoignage, vŽritŽ de lÕinstant 
Cadre : absent, imaginaire, hors champ 
Cadrage : serrŽ, proximitŽ 
Angle de prise de vue : hauteur dÕhomme, naturalitŽ  
Perspective : obstruŽe, focalisation 
Composition : construction axiale, focalisation 
ƒclairage : dirigŽ sur le sujet, focalisation

Ours en peluche / ours / Ç bear È  
Carton dÕinvitation / Žv•nement festif 

Pose du mod•le : 
Regard camŽra / dŽsir de dialogue

/ La photo traduit des stratŽgies de focalisation. En posant avec une 
personne dŽguisŽe en peluche et brandissant un carton dÕinvitation, 
lÕhomme vŽhicule un ethos festif. On peut y voir une autre allusion 
implicite ˆ un ŽlŽment de la culture gay dont lÕhomme semble familier, les 
Ç bears È, des hommes homosexuels porteurs dÕune forte pilositŽ faciale 
et corporelle. 

UTILISATEUR 
9

Image 
1

Une photo au format vertical du visage dÕun homme 
souriant. 

Support : photographie, enregistrement, naturalitŽ  
Cadre : absent, imaginaire, hors champ 
Cadrage : tr•s serrŽ, forte proximitŽ 
Angle de prise de vue : hauteur dÕhomme, naturalitŽ  
Perspective : rŽduite focalisation, gŽnŽralisation 
Composition : construction axiale, focalisation

Pose du mod•le : 
Regard camŽra / dŽsir de dialogue 
Sourire / joie, bien-•tre / satisfaction

/ La photo traduit des stratŽgies de focalisation. Le corps de lÕindividu est 
ŽvacuŽ de la reprŽsentation mais lÕabsence de cadre et les indications 
renseignŽes en proÞl pourrait permettre au regardeur dÕen reconstituer 
les formes. 

UTILISATEUR 
10

Image 
1

Une photo au format horizontal reprŽsentant le toit 
de La canopŽe des Halles et le ciel. 

Support : photographie, enregistrement, naturalitŽ 
Cadre : absent, imaginaire, hors champ 
Cadrage : large, Žloignement, distance  
Angle de prise de vue : contre-plongŽe, 
magniÞcation 
Perspective : piquŽ, espace 
Composition : construction focalisŽe, focalisation / 
horizontalitŽ, statisme 

Toit de La canopŽe / canopŽe des Halles / Les 
Halles

/ La photo, originellement horizontale, est disciplinŽe par lÕopŽration de 
montage de lÕapplication et se prŽsente dÕabord au format vertical, ce qui 
peut la rendre moins lisible. Le propriŽtaire du compte est enti•rement 
absent du message visuel. Il semble cependant vouloir attester ˆ la fois 
dÕune activitŽ sur lÕapplication, en fournissant malgrŽ tout une photo de 
prŽsentation, et dÕune location gŽographique en le lieu des Halles. La 
photo peut se lire comme un Ç je suis lˆ È, lancŽ aux autres utilisateurs par 
l'auteur pour attester de sa prŽsence et peut-•tre de sa disponibilitŽ. 

UTILISATEUR 
11

Image 
1

Une photo au format vertical dÕun jeune homme 
posant attablŽ ˆ la terrasse dÕun bar, levant son 
cockail pour en saisir la paille dans sa bouche 
entrouverte.  

Support : photographie, enregistrement, naturalitŽ 
Cadre : absent, imaginaire, hors champ 
Cadrage : serrŽ, proximitŽ 
Angle de prise de vue : hauteur dÕhomme, naturalitŽ 
Perspective : piquŽ, espace 
Composition : construction en profondeur, 
focalisation, profondeur

Table de cafŽ / terrasse dÕun bar / festivitŽ, 
sociabilitŽ 
Cocktail / alcool / chaleur, conversation, sociabilitŽ  
Bouche / parole, alimentation  
*ouverte / consommation, disponibilitŽ  

Pose du mod•le : 
Regard camŽra / dŽsir de dialogue 
Bras dŽpliŽs et anguleux / dynamisme 

/ La photo traduit des stratŽgies de focalisation. En posant attablŽ ˆ la 
terrasse dÕun bar, identiÞable sur la photo, lÕindividu semble vouloir 
vŽhiculer un ethos hŽdoniste ou mondain. Il performe et appuie la 
reprŽsentation en se reprŽsentant levant et consommant son cocktail. Sa 
bouche entrouverte et lÕassociation avec lÕalcool en appelle ˆ des 
imaginaires de la parole, mais peut Žgalement signiÞer une disponibilitŽ. 

Image 
2

Une selÞe miroir au format vertical d'un jeune 
homme, le visage lŽg•rement cachŽ par son 
smartphone, les Žcouteurs sur les oreilles. 

Support : photographie, enregistrement, naturalitŽ / 
selÞe, tŽmoignage, vŽritŽ de lÕinstant 
Cadre : absent, imaginaire, hors champ 
Cadrage : tr•s serrŽ, forte proximitŽ 
Angle de prise de vue : hauteur dÕhomme, naturalitŽ 
Perspective : obstruŽe, focalisation 
Composition : construction axiale, focalisation

Smartphone / connectivitŽ  
*Recouvrant le visage / fusion, proth•se / 
disponibilitŽ  
ƒcouteurs / musique / occupation, hŽdonisme  

Pose du mod•le : 
Regard dirigŽ vers le smartphone / emphase 

/ La photo traduit des stratŽgies de focalisation. Le sujet se prŽsente avec 
les Žcouteurs sur les oreilles, comme occupŽ. La grande place du 
smartphone dans lÕŽconomie du visuel, sa superposition sur une partie du 
visage du sujet et le regard quÕil porte vers lui appuie une reprŽsentation 
dÕhomme connectŽ, ou disponible. 

Image 
3

Le jeune homme est allongŽ sur une luxueuse 
chaise longue sur ce qui semble •tre les abords 
dÕune page, ses jambes sont ouvertes et forment un 
angle dynamique. 

Support : photographie, enregistrement, naturalitŽ 
Cadre : absent, imaginaire, hors champ 
Cadrage : serrŽ, proximitŽ 
Angle de prise de vue : hauteur dÕhomme, naturalitŽ 
Perspective : piquŽ, espace 
Composition : construction en profondeur, 
focalisation, profondeur 
Formes : aigu‘s, lignes droites, virilitŽ, dynamisme  
Couleurs : chaudes, chaleur  
ƒclairage : lumi•re oblique, focalisation 

Ensemble de chaises longues / h™tel, plage privŽe / 
tourisme, hŽdonisme  

Pose du mod•le : 
Regard dŽtournŽ / spectacularisation  
Membres anguleux / dynamisme, virilitŽ 
Jambes ouvertes / disponibilitŽ sexuelle 

/ La photo traduit des stratŽgies de focalisation. Le sujet se prŽsente dans 
une posture artiÞciellement ÞgŽe suggŽrant ˆ la fois le dynamisme et la 
virilitŽ, mais aussi la disponibilitŽ (sexuelle). Le choix du lieu, largement 
mis en Žvidence, contribue ˆ tisser lÕethos dÕun homme hŽdoniste, 
consommateur de luxe. 

Image 
4

Un selÞe au format vertical du visage du jeune 
homme baignŽ dÕune lumi•re zŽnithale, au dessus 
dÕune serviette de plage et dÕun lit de galets. 

Support : photographie, enregistrement, naturalitŽ / 
selÞe, tŽmoignage, vŽritŽ de lÕinstant 
Cadre : absent, imaginaire, hors champ 
Cadrage : tr•s serrŽ, forte proximitŽ 
Angle de prise de vue : hauteur dÕhomme, naturalitŽ 
Perspective : piquŽ, espace 
Composition : construction en profondeur, 
focalisation, profondeur 
Couleurs : chaudes, chaleur  
ƒclairage : lumi•re zŽnithale, focalisation

Lit de galets / espace naturel 
*Serviette de plage / plage  

Pose du mod•le : 
Regard dŽtournŽ / spectacularisation 

/ La photo traduit des stratŽgies de focalisation. Le choix du lieu, une plage 
de galets, contribue ˆ tisser lÕethos dÕun homme hŽdoniste. Le corps du 
sujet, sÕil nÕest pas visible car placŽ hors champ, peut-•tre mentalement 
reconstituŽ par le spectateur du fait de lÕabsence de cadre.  

Image 
5

Un selÞe de nuit au format vertical du sujet portant 
une casquette, posant sa t•te sur son poing. 

Support : photographie, enregistrement, naturalitŽ / 
selÞe, tŽmoignage, vŽritŽ de lÕinstant 
Cadre : absent, imaginaire, hors champ 
Cadrage : tr•s serrŽ, forte proximitŽ 
Angle de prise de vue : contre plongŽe, 
magniÞcation 
Perspective : obstruŽe, focalisation 
Composition : construction axiale, focalisation 
Formes : masse, douceur  
Couleurs : chaudes sur fond froid, focalisation  
ƒclairage : ßash dirigŽ vers le sujet, focalisation 

Casquette / masculinitŽ  
Main / prŽhension / tactile  
*Touchant la barbe / sensation tactile  
*Menton posŽ sur la main / ennui 

Pose du mod•le : 
Regard camŽra / dŽsir de dialogue

/ La photo traduit des stratŽgies de focalisation. La pose du mod•le semble 
feindre lÕennui, m•me si le regard camŽra traduit un dŽsir de dialogue. La 
main touchant la barbe en appelle ˆ des sensations tactiles.  
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Image 
1

Une photo au format vertical dÕune partie dÕun 
parquet et dÕune plinthe. 

Support : photographie, enregistrement, naturalitŽ 
Cadre : absent, imaginaire, hors champ 
Cadrage : tr•s serrŽ, forte proximitŽ 
Angle de prise de vue : plongŽe, Žcrasement  
Perspective : rŽduite, focalisation  
Composition : le vide structure la composition, 
vide / diagonale ascendante, Žcrasement, 
rŽgression 
Formes : aigu‘s, lignes droites, dynamisme 

Parquet / bois / mati•re, sagesse / LÕutilisateur nÕest pas reprŽsentŽ dans le message visuel. Il semble 
toutefois vouloir attester dÕune prŽsence ˆ lÕapplication en fournissant 
malgrŽ tout un message visuel. La focalisation extr•me sur un parquet, 
peut en appeller ˆ la sagesse, sans pour autant •tre clairement lisible.  

DESCRIPTION VERBALE MESSAGE PLASTIQUE 
SigniÞŽs plastiques 

MESSAGE ICONIQUE 
SigniÞants iconiques / SigniÞŽs de 
premier niveau / Connotations de 

deuxi•me niveau

MESSAGE 
LINGUISTIQUE

SYNTHéSE GƒNƒRALE

36
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Image 
1

Une photo au format vertical d'un jeune homme, t•te 
baissŽe, les bras ouverts formant des angles droits, 
un haut ˆ sequins avec un large coeur rouge sur le 
devant, dans un environnement composŽ dÕun parc 
et de bulles de savon. 

Support : photographie, enregistrement, naturalitŽ 
Cadre : absent, imaginaire, hors champ 
Cadrage : serrŽ, proximitŽ 
Angle de prise de vue : hauteur dÕhomme, naturalitŽ 
Perspective : ßou / net, focalisation  
Composition : construction en profondeur, 
focalisation, profondeur 
Couleurs : rouge, passion, chaleur, focalisation

Bulles de savon / lŽg•retŽ, rondeur / touchŽ 
Sequins / sophistication / touchŽ 
Coeur rouge / amour, passion 

Pose du mod•le : 
Regard dŽtournŽ / spectacularisation  
Bras ouverts formant des angles droits / 
dynamisme, mouvement 

/ La photo traduit des stratŽgies de focalisation. Plusieurs ŽlŽments 
sollicitent une perception tactile, un besoin instinctif de toucher (la bulle 
de savon). Le coeur rouge en appelle ˆ un imaginaire de la passion et est 
un ŽlŽment immŽdiatement lisible et mis en Žvidence (couleur, 
construction graphique). La posture marque une volontŽ de transcrire un 
dynamisme. Le visage du sujet est relativement masquŽ, ce qui nÕest pas 
le cas sur les autres photos de proÞl, ce qui peut traduire une stratŽgie de 
discrŽtion, de mise en visibilitŽ progressive dÕŽlŽments permettant son 
identiÞcation. 

Image 
2

Une photo au format vertical d'un jeune homme, les 
jambes exagŽrŽment ŽcartŽes et formant des 
angles droits, la main efßeurant le visage, assis en 
bas dÕun escalier. 

Support : photographie, enregistrement, naturalitŽ 
Cadre : absent, imaginaire, hors champ 
Cadrage : serrŽ, proximitŽ 
Angle de prise de vue : contre plongŽe, 
magniÞcation 
Perspective : piquŽ, espace 
Composition : construction en profondeur, 
focalisation, profondeur 
Formes : lignes droites, angles aigu‘s, virilitŽ, 
dynamisme

Escalier / ŽlŽvation, ascension  
Mailles ouvertes / sensualitŽ, Žrotisme 

Pose du mod•le :  
Regard camŽra / dŽsir de dialogue 
Jambes ouvertes / disponibilitŽ sexuelle 
*Formant des angles droits / dynamisme, virilitŽ 
Main touchant dŽlicatement le visage / caresse, 
dŽlicatesse 

/ La photo traduit des stratŽgies de focalisation. La pose du mod•le dont la 
main touche dŽlicatement le visage ainsi que son v•tement du haut ˆ 
mailles ouvertes en appellent ˆ la fois ˆ la sensualitŽ dŽlicate (touchŽ, 
caresse) et ˆ la disponibilitŽ sexuelle (ouverture du v•tement et des 
jambes). La gestualitŽ permet Žgalement de transmettre du dynamisme et 
de la virilitŽ. LÕescalier en arri•re plan, visible et identiÞable, au bas duquel 
le sujet est placŽ transmet une idŽe dÕŽlŽvation, dÕascension (sexuelle ?) 
dont il constituerait le point de dŽpart.

Image 
3

Une photo au format vertical du sujet assis ˆ 
lÕenvers sur un banc dans un cadre champ•tre, 
sÕappuyant sur le dossier dÕune main et pla•ant la 
t•te dans son autre main dans une posture 
dynamique. 

Support : photographie, enregistrement, naturalitŽ 
Cadre : absent, imaginaire, hors champ 
Cadrage : serrŽ, proximitŽ 
Angle de prise de vue : hauteur dÕhomme, naturalitŽ 
Perspective : piquŽ, espace 
Composition : construction en profondeur, 
focalisation, profondeur 
Formes : lignes droites, angles aigu‘s, virilitŽ, 
dynamisme 
Couleurs : chaudes sur fond froid, focalisation  
ƒclairage : diffus, gŽnŽralisation 

Barri•res en bois / rusticitŽ, naturalitŽ  
Pelouse / verdure, nature  
Vue dŽgagŽe en contrebas / grands espaces 

Pose du mod•le :  
Regard camŽra / dŽsir de dialogue 
Main posŽe sur la surface en bois / sensation tactile 
/ touchŽ  
*Main dans les cheveux / caresse, touchŽ  
Bras ouverts formant des angles aigu‘s / 
dynamisme

/ La photo traduit des stratŽgies de focalisation. LÕenvironnement 
champ•tre et sa mise en signes participe ˆ la construction dÕun ethos de 
simplicitŽ que la pose artiÞcielle contredit. LÕassociation du sujet et de 
son environnement pourrait participer ˆ la construction dÕun ethos 
hŽdoniste. La pose vŽhicule une image de dynamisme et mobilise une 
perception sensorielle du touchŽ. 

Image 
4

Une photo au format vertical du sujet avec un t-shirt 
ˆ sequins sur lequel Þgure un coeur rouge. 

Support : photographie, enregistrement, naturalitŽ 
Cadre : absent, imaginaire, hors champ 
Cadrage : serrŽ, proximitŽ 
Angle de prise de vue : contre plongŽe, 
magniÞcation 
Perspective : rŽduite, focalisation 
Composition : construction axiale, focalisation 
ƒclairage : dirigŽ, focalisation 

Sequins / sophistication / touchŽ 
Coeur rouge / amour, passion 

Pose du mod•le :  
Regard camŽra / dŽsir de dialogue

/ La photo traduit des stratŽgies de focalisation. Le coeur rouge en appelle 
ˆ un imaginaire de la passion et est un ŽlŽment immŽdiatement lisible et 
mis en Žvidence (couleur, construction graphique). 
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Image 
1

Une photographie verticale en noir et blanc sur 
laquelle Þgure le torse dÕun homme de face. On 
distingue seulement son torse nu et poilu, le bas de 
son visage (barbe) et un bas de surv•tement type 
sport. LÕhomme se tient ˆ genoux au sol, les bras 
repliŽs derri•re son dos. 

Support : photographie, enregistrement, naturalitŽ 
Cadre : absent, imaginaire, hors champ 
Cadrage : tr•s serrŽ, forte proximitŽ 
Angle de prise de vue : hauteur dÕhomme, naturalitŽ 
Perspective : obstruŽe, focalisation 
Composition : construction axiale, focalisation 
Formes : masse, douceur  
Couleurs : noir et blanc, myst•re, intemporalitŽ 

Barbe / masculinitŽ  
*Poils de torse / masculinitŽ / virilitŽ  
V•tement de sport / sport / performance  

Pose du mod•le : 
Genoux au sol / dŽvotion 
*Main derri•re le dos / soumission, offrande 

/ La photo traduit des stratŽgies de focalisation. Plusieurs ŽlŽments 
contribuent ˆ construire une reprŽsentation virile du sujet (pilositŽ, 
v•tement de sport). Celui-ci fait savoir sa disponibilitŽ (sexuelle) et se 
prŽsente m•me comme une offrande (genoux au sol, mains derri•re le 
dos), m•me si la photo nÕest pas prise en plongŽe. La rŽiÞcation de son 
corps est accentuŽe par la dŽrŽalisation du noir et blanc. M•me si 
lÕenti•retŽ de son visage nÕest pas lisible, lÕabsence de cadre peut 
permettre au spectateur dÕen imaginer le hors champ.

Image 
2

Une photographie verticale en noir et blanc sur 
laquelle Þgure le torse dÕun homme de face. On 
distingue seulement son torse nu et poilu, le bas de 
son visage (barbe) et un bas de surv•tement type 
sport avec un logo de marque. LÕhomme porte un 
harnais, probablement en nŽopr•ne.  

Support : photographie, enregistrement, naturalitŽ 
Cadre : absent, imaginaire, hors champ 
Cadrage : tr•s serrŽ, forte proximitŽ 
Angle de prise de vue : contre plongŽe, 
magniÞcation 
Perspective : obstruŽe, focalisation 
Composition : construction axiale, focalisation 
Formes : angles aigu‘s, lignes droites, dynamisme, 
virilitŽ 
Couleurs : noir et blanc, myst•re, intemporalitŽ

Barbe / masculinitŽ  
*Poils de torse / masculinitŽ / virilitŽ  
V•tement de sport / sport / performance  
Harnais / puissance physique / masculinitŽ, virilitŽ  

Pose du mod•le : 
Bras droits et ŽcartŽs du torse / dynamisme, 
mouvement 

/ La photo traduit des stratŽgies de focalisation. Plusieurs ŽlŽments 
contribuent ˆ construire une reprŽsentation virile du sujet (pilositŽ, 
v•tement de sport, harnais, position des bras). Le harnais peut traduire un 
fŽtiche, une pratique sexuelle du sujet, ce qui est conÞrmŽ par la photo 
suivante et par le champ de la description textuelle du proÞl mentionnant 
Ç Leather È.  La rŽiÞcation de son corps est accentuŽe par la dŽrŽalisation 
du noir et blanc. M•me si lÕenti•retŽ de son visage nÕest pas lisible, 
lÕabsence de cadre peut permettre au spectateur dÕen imaginer le hors 
champ.

Image 
3

Une photographie verticale en noir et blanc sur 
laquelle Þgure le torse dÕun homme de face. On 
distingue seulement son torse nu et poilu et le bas 
de son visage (barbe). LÕhomme porte un harnais 
diffŽrent du premier, probablement en cuir. LÕhomme 
se tient les bras repliŽs derri•re le dos. 

Support : photographie, enregistrement, naturalitŽ 
Cadre : absent, imaginaire, hors champ 
Cadrage : tr•s serrŽ, forte proximitŽ 
Angle de prise de vue : hauteur dÕhomme, naturalitŽ 
Perspective : obstruŽe, focalisation 
Composition : construction axiale, focalisation 
Formes : angles aigu‘s, lignes droites, dynamisme, 
virilitŽ 
Couleurs : noir et blanc, myst•re, intemporalitŽ 
Texture : BruitŽe, touchŽ 

Barbe / masculinitŽ  
*Poils de torse / masculinitŽ / virilitŽ  
Harnais / puissance physique / masculinitŽ, virilitŽ  
*En cuir / chaleur, fŽtiche / bondage  

Pose du mod•le : 
*Main derri•re le dos / soumission, offrande 

/ La photo traduit des stratŽgies de focalisation. Plusieurs ŽlŽments 
contribuent ˆ construire une reprŽsentation virile du sujet (pilositŽ, 
harnais). Le harnais peut traduire un fŽtiche, une pratique sexuelle du 
sujet, ce qui est conÞrmŽ par le champ de la description textuelle du proÞl 
mentionnant Ç Leather È.  La rŽiÞcation de son corps est accentuŽe par la 
dŽrŽalisation du noir et blanc, associŽ ˆ lÕintemporalitŽ. M•me si 
lÕenti•retŽ de son visage nÕest pas lisible, lÕabsence de cadre peut 
permettre au spectateur dÕen imaginer le hors champ. Celui-ci fait savoir 
sa disponibilitŽ en se prŽsentant comme une offrande (mains derri•re le 
dos). Les qualitŽs plastique de la photo, bruitŽe, ainsi que lÕobjet en cuir 
participent ˆ solliciter une perception tactile. 
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Image 
1

Il s'agit dÕune photographie dÕune partie du tableau 
Portrait of an Artist (Pool with Two Figures) de 1972 
de David Hockey. Le recadrage est centrŽ sur les 
deux personnages. 

Support : (photographie dÕune) peinture, 
reprŽsentation, signe iconique  
Cadre : absent, imaginaire, hors champ 
Formes : Þguratives, rŽalitŽ  
Couleurs : saturŽes, focalisation 
Texture : peinture, mati•re, touchŽ

Nageur / nuditŽ, performance  
*Sous lÕeau / isolement, distorsion / intimitŽ 

Regard dirigŽ du personnage en rouge / dŽsir 

/ Poster une photographie dÕun tableau en premi•re image de proÞl permet 
dÕabord ˆ son auteur dÕadopter une stratŽgie de discrŽtion, de mettre 
progressivement en visibilitŽ des ŽlŽments permettant son identiÞcation, 
ce quÕil fait d•s la seconde photo. Cela peut aussi permettre de vŽhiculer 
un ethos dÕhomme cultivŽ, ici dÕamateur dÕart - lÕauteur du proÞl indique 
par ailleurs dans sa bio quÕil est Ç Professeur È, pour unique 
renseignement. La peinture choisie fait partie du domaine des oeuvres 
mainstream, mondialement connues et immŽdiatement reconnaissables. 
La photographie de la peinture prend en charge plusieurs des effets 
symptomatiques des pratiques photographiques sur lÕapplication : le 
mŽdium de la peinture sollicite des perceptions tactiles, ses aplats de 
couleurs saturŽes captent et focalisent le regard. Ses th•mes rŽsonnent 
dÕailleurs Žtrangement avec la pratique de la photographie sur 
lÕapplication et lÕanalogie est dÕautant plus lisible que les formes sont 
Þguratives : nuditŽ, corps performant, regard, dŽsir, intimitŽ, distorsion. La 
mise en relief de ces aspects est accentuŽe par lÕopŽration de recadrage. 

Image 
2

Une photographie au format vertical d'un homme la 
t•te posŽe sur son poing fermŽ. 

Support : photographie, enregistrement, naturalitŽ 
Cadre : absent, imaginaire, hors champ 
Cadrage : tr•s serrŽ, forte proximitŽ 
Angle de prise de vue : hauteur dÕhomme, naturalitŽ 
Perspective : obstruŽe, focalisation 
Composition : construction axiale, focalisation 
Couleurs : chaudes sur fond froid, focalisation

Pose du mod•le :  
Regard camŽra / dŽsir de dialogue 
T•te sur poing fermŽ / rŽßexion, pensivitŽ 

/ La photo traduit des stratŽgies de focalisation. La posture traduit rŽßexion 
et pensivitŽ mais est contredite par le regard du sujet, dirigŽ vers la 
camŽra. Cela peut interroger la volontŽ de construire un ethos dÕhomme 
pensif par le sujet. 

Image 
3

Une photographie au format vertical de lÕhomme, 
assis ˆ une table recouverte dÕun dessus rouge vif 
et de deux tas de feuilles (copies) sur lesquelles il a 
les deux mains posŽes. Le sujet semble pris en 
photo alors quÕil sÕexprimait. 

Support : photographie, enregistrement, naturalitŽ 
Cadre : absent, imaginaire, hors champ 
Cadrage : serrŽ, proximitŽ 
Angle de prise de vue : plongŽe, focalisation 
Perspective : obstruŽe, focalisation  
Composition : construction axiale, focalisation 
Formes : angles aigu‘s, lignes droites, dynamisme, 
virilitŽ 
Couleurs : rouge, focalisation, passion

Par-dessus rouge / cŽrŽmonial, thŽ‰tralitŽ  
Manteau / v•tement masculin 
*En intŽrieur / rafÞnement, distinction  
Document / contenu 
*par paquets / copies, notes 

Pose du mod•le : 
Bras sur la table formant des angles / dynamisme  
Mains posŽes ˆ plat sur la table / emphase / pouvoir 
Bouche dŽformŽe / parole  
*Regard vers lÕauditoire / public 

/ La photo traduit des stratŽgies de focalisation. Le par-dessus rouge qui 
couvre la table ˆ laquelle est assis le sujet traduit cŽrŽmonial at 
thŽ‰tralitŽ et attire immŽdiatement lÕattention sur les paquets de feuilles 
disposŽs dessus et sur lequel le sujet place lÕemphase en y posant les 
deux mains. Sa posture et son habit traduisent pouvoir ou volontŽ de 
distinction (disposition des bras et mains posŽes ˆ plat sur la table, 
manteau en intŽrieur). Son regard tournŽ vers le hors-champ, sa bouche 
dŽformŽe par la parole - il est Ç pris sur le vif È - laissent deviner 
lÕexistence dÕun public. On comprend quÕil sÕagit dÕune prise de parole en 
public, dÕun cours (les paquets de feuilles sont alors constituŽs en notes 
ou en paquets de copies), ce qui est conÞrmŽ par la bio du sujet indiquant 
laconiquement Ç Professeur È. Par cette photo, le sujet vŽhicule ˆ la fois 
des informations sur sa fonction sociale de Professeur (probablement du 
supŽrieur) mais Žgalement un ethos dÕintellectuel, dÕhomme sachant.  
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Image 
1

Une photographie au format vertical d'un jeune 
homme souriant de toutes ses dents. 

Support : photographie, enregistrement, naturalitŽ 
Cadre : absent, imaginaire, hors champ 
Cadrage : serrŽ, proximitŽ 
Angle de prise de vue : hauteur dÕhomme, naturalitŽ 
Perspective : obstruŽe, focalisation 
Composition : construction axiale, focalisation

Pose du mod•le :  
Sourire / joie, bien-•tre / satisfaction 
*accentuŽ / amusement, moquerie / complicitŽ  
Regard camŽra / dŽsir de dialogue

/ La photo traduit des stratŽgies de focalisation. Elle fournit peu 
dÕŽlŽments, le principal Žtant le sourire accentuŽ qui peut •tre lu comme 
une volontŽ de montrer une joie de vivre ou de crŽer une complicitŽ avec 
le regardeur. 
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Image 
1

Un selÞe au format vertical d'un jeune homme en 
voiture, attachŽ. 

Support : photographie, enregistrement, naturalitŽ / 
selÞe, tŽmoignage, vŽritŽ de lÕinstant 
Cadre : absent, imaginaire, hors champ 
Cadrage : serrŽ, proximitŽ 
Angle de prise de vue : hauteur dÕhomme, naturalitŽ 
Perspective : obstruŽe, focalisation 
Composition : construction axiale, focalisation 
Couleurs : chaudes du visage sur fond froid, 
focalisation 

Ceinture / voiture / mobilitŽ 
Si•ge avant / conduite / virilitŽ  

Pose du mod•le :  
Regard camŽra / dŽsir de dialogue

/ La photo traduit des stratŽgies de focalisation. Le choix du lieu de prise 
de vue, clairement identiÞable, induit une idŽe dÕaction puisquÕon peut 
imaginer que le sujet va ou revient de quelque part. Le corps nÕest pas 
photographiŽ inerte mais occupŽ, effectuant une action ˆ la fois (virile) de 
conduite et de dŽplacement. Se photographier au volant dÕune voiture 
peut constituer une stratŽgie pour montrer sa disponibilitŽ et sa capacitŽ 
ˆ se mouvoir rapidement (vers un lieu de rendez-vous). 

UTILISATEUR 
18

Image 
1

Une photo au format carrŽ dÕune plage. Support : photographie, enregistrement, naturalitŽ 
Cadre : absent, imaginaire, hors champ 
Cadrage : large, distance 
Angle de prise de vue : hauteur dÕhomme, naturalitŽ 
Perspective : piquŽ, espace 
Composition : horizontalitŽ, statisme 

Plage / ocŽan, mer / indistinction, indŽtermination, 
dynamique de la vie

/ LÕutilisateur nÕest pas reprŽsentŽ dans le message visuel. Il semble 
toutefois vouloir attester dÕune prŽsence ˆ lÕapplication en fournissant 
malgrŽ tout un message visuel. La mer ou lÕocŽan, ici reprŽsentŽ, tissent 
un imaginaire de symboles relatifs ˆ lÕindŽtermination et ˆ la dynamique 
de la vie. LÕhomme dont le corps nÕest pas reprŽsentŽ poste une image 
symbolisant lÕindistinction. EnÞn, le lieu dÕune plage permet de vŽhiculer 
un ethos hŽdoniste.  

UTILISATEUR 
19

Image 
1

Une photo au format carrŽ dÕun jeune homme sur 
fond rouge. 

Support : photographie, enregistrement, naturalitŽ 
Cadre : absent, imaginaire, hors champ 
Cadrage : serrŽ, proximitŽ 
Angle de prise de vue : hauteur dÕhomme, naturalitŽ 
Perspective : obstruŽe, focalisation 
Composition : construction axiale, focalisation 
Couleurs : rouge, focalisation, passion

Pose du mod•le :  
Regard camŽra / dŽsir de dialogue

/ La photo traduit des stratŽgies de focalisation. 

Image 
2

Un selÞe au format vertical dÕun jeune homme 
faisant un signe de la main que nous nÕavons pu 
identiÞer. Le bras dÕun deuxi•me individu est visible. 

Support : photographie, enregistrement, naturalitŽ 
Cadre : absent, imaginaire, hors champ 
Cadrage : serrŽ, proximitŽ 
Angle de prise de vue : plongŽe, focalisation  
Perspective : obstruŽe, focalisation 
Composition : construction axiale, focalisation

Pose du mod•le :  
Regard camŽra / dŽsir de dialogue 
Signe de la main / emphase / *indistinct* 

Deuxi•me sujet proche mais coupŽ / relation 
intime / sociabilitŽ

/ La photo traduit des stratŽgies de focalisation. Dans cette photo, la 
prŽsence dÕun autre individu Ç coupŽ È mais proche associe au sujet un 
ethos dÕ•tre social et entourŽ. Il effectue un geste qui traduit une 
emphase sur le contexte (social) de prise de vue, mais le sens de celui-ci 
nÕa pas pu •tre identiÞŽ. 

Image 
3

Une photo au format carrŽ du jeune homme 
effectuant le m•me signe que nous nÕavons pu 
identiÞer, devant des Þgurines PokŽmon. 

Support : photographie, enregistrement, naturalitŽ 
Cadre : absent, imaginaire, hors champ 
Cadrage : serrŽ, proximitŽ 
Angle de prise de vue : hauteur dÕhomme, naturalitŽ 
Perspective : ßou/net, focalisation 
Composition : construction axiale, focalisation 
Couleurs : tr•s vives, focalisation 

Pikachu / univers transmŽdiatique PokŽmon / 
culture japonaise  

Pose du mod•le :  
Regard camŽra / dŽsir de dialogue 
Signe de la main / emphase / *indistinct*

/ La photo traduit des stratŽgies de focalisation. En postant une photo de 
lui posant devant des efÞgies gŽantes de crŽatures PokŽmon, le sujet 
semble signiÞer son intŽr•t pour lÕunivers transmŽdiatique japonais. Cela 
peut-•tre conÞrmŽ par sa biographie dans laquelle il indique •tre un 
Ç gamer È et un Ç okatu È (au Japon, personne passant beaucoup de 
temps ˆ son domicile pour assouvir sa passion pour la culture japonaise 
contemporaine, le plus souvent des jeux-vidŽos, animŽs ou mangas). Il 
effectue un geste qui traduit une emphase sur le contexte de prise de 
vue, mais le sens de celui-ci nÕa pas pu •tre identiÞŽ. Cette photo exprime 
ˆ la fois un intŽr•t et un ethos, celui dÕun homme cultivŽ. 

DESCRIPTION VERBALE MESSAGE PLASTIQUE 
SigniÞŽs plastiques 

MESSAGE ICONIQUE 
SigniÞants iconiques / SigniÞŽs de 
premier niveau / Connotations de 

deuxi•me niveau

MESSAGE 
LINGUISTIQUE

SYNTHéSE GƒNƒRALE
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Image 
4

Une photo au format carrŽ du jeune homme posant 
avec un Stormtrooper (Star Wars). 

Support : photographie, enregistrement, naturalitŽ 
Cadre : absent, imaginaire, hors champ 
Cadrage : serrŽ, proximitŽ 
Angle de prise de vue : hauteur dÕhomme, naturalitŽ 
Perspective : ßou/net, focalisation 
Composition : construction axiale, focalisation

Stormtrooper / univers transmŽdiatique Star Wars 
Mur habillŽ de logos / Žv•nement 

Pose du mod•le :  
Regard camŽra / dŽsir de dialogue

/ La photo traduit des stratŽgies de focalisation. En postant une photo de 
lui posant avec une personne dŽguisŽe en Stormtrooper dans ce qui 
semble •tre un salon ou une avant-premi•re, le sujet semble signiÞer son 
intŽr•t pour la franchise. Cela peut-•tre conÞrmŽ par sa biographie dans 
laquelle il indique •tre un Ç gamer È et un Ç okatu È. Cette photo exprime ˆ 
la fois un intŽr•t et un ethos, celui dÕun homme cultivŽ. 

Image 
5

Une photo au format carrŽ du jeune homme dans ce 
qui semble •tre un habitacle de voiture. 

Support : photographie, enregistrement, naturalitŽ 
Cadre : absent, imaginaire, hors champ 
Cadrage : serrŽ, proximitŽ 
Angle de prise de vue : hauteur dÕhomme, naturalitŽ 
Perspective : ßou/net, focalisation 
Composition : construction axiale, focalisation

Habitacle / voiture / dŽplacement 

Pose du mod•le :  
Regard camŽra / dŽsir de dialogue

/ La photo traduit des stratŽgies de focalisation. Le sujet sÕest reprŽsentŽ 
dans lÕhabitacle dÕune voiture mais celui-ci est peu mis en visibilitŽ. 

UTILISATEUR 
20

Image 
1

Un selÞe en vue subjective au format vertical dÕune 
paire de jambes chaussant des baskets et dÕune 
main tenant une pinte de bi•re sur une plage. 

Support : photographie, enregistrement, naturalitŽ / 
selÞe, tŽmoignage, vŽritŽ de lÕinstant 
Cadre : absent, imaginaire, hors champ 
Cadrage : serrŽ, proximitŽ 
Angle de prise de vue : hauteur dÕhomme, naturalitŽ 
Perspective : piquŽ, espace 
Composition : construction en profondeur, 
focalisation, profondeur

Baskets / sport / performance  
Bi•re / alcool / chaleur, conversation, sociabilitŽ  
Plage / dŽtente, hŽdonisme  

Pose du mod•le : 
Main et jambes en bas du cadre / selÞe / vue 
subjective 

/ LÕutilisateur ne reprŽsente que sa main et ses jambes dans le message 
visuel. Cela lui permet de conserver lÕanonymat mais de tout de m•me 
attester dÕune prŽsence corporelle. Le lieu dÕune plage permet de 
vŽhiculer un ethos hŽdoniste, renforcŽ par la consommation dÕalcool. 
LÕeffet de vue subjective - prend ma place - permet de renforcer cet 
ethos en offrant la possibilitŽ au spectateur de se mettre Ç dans les 
baskets È du sujet.  

UTILISATEUR 
21

Image 
2

Un selÞe dÕun homme en costard cravate devant 
une biblioth•que. 

Support : photographie, enregistrement, naturalitŽ / 
selÞe, tŽmoignage, vŽritŽ de lÕinstant 
Cadre : absent, imaginaire, hors champ 
Cadrage : serrŽ, proximitŽ  
Angle de prise de vue : hauteur dÕhomme, naturalitŽ 
Perspective : piquŽ, espace  
Composition : construction en profondeur, 
focalisation, profondeur 
ƒclairage : dirigŽ, focalisation 

Costume cravate / code vestimentaire sph•re 
professionnelle / masculinitŽ, contr™le, 
employabilitŽ 
Livres /biblioth•que / connaissance, Žrudition  
Barbe / masculinitŽ  

Pose du mod•le :  
Regard camŽra / dŽsir de dialogue

/ La photo traduit des stratŽgies de focalisation. En se prenant en selÞe 
v•tu dÕun costard, lÕhomme se prŽsente sous lÕidentitŽ du professionnel, 
par extension celui qui, employable et autonome, gagne de lÕargent. Le 
costard est le v•tement masculin de lÕordre et du contr™le. En incluant 
une biblioth•que en arri•re plan, largement visible et identiÞable, il tisse 
une rŽfŽrence ˆ la connaissance et ˆ lÕŽrudition. Pris ensemble, ces 
ŽlŽments participent ˆ la construction dÕun ethos dÕhomme instruit et 
employable donc intellectuellement et professionnellement performant. 

UTILISATEUR 
23

Image 
1

Une photo dÕun homme dont la t•te est masquŽe, 
les bras croisŽs, appuyŽ sur une rambarde devant 
une ligne de voiture. Il porte un t-shirt Ç Fly 
Emirate È et un bas de jogging. 

Support : photographie, enregistrement, naturalitŽ 
Cadre : absent, imaginaire, hors champ 
Cadrage : serrŽ, proximitŽ  
Angle de prise de vue : hauteur dÕhomme, naturalitŽ 
Perspective : piquŽ, espace  
Composition : construction axiale, focalisation 
Formes : angles aigu‘s, lignes droites, dynamisme, 
virilitŽ 
Couleurs : rouge, passion, focalisation

T-shirt avec logo Adidas et sponsor / T-shirt de 
football / sport, virilitŽ  
*bas de jogging / sport, virilitŽ  
Voiture / mobilitŽ  
*Ligne de voitures / vitesse, richesse / puissance, 
virilitŽ   

Pose du mod•le :  
Bras croisŽs / confort, bien-•tre / pouvoir  
Jambes ŽcartŽes / aisance, ascendant 
*en appui sur la rambarde / sufÞsance, domination 

/ La photo traduit des stratŽgies de focalisation. LÕhomme nÕest pas 
identiÞable sur la photo mais une prŽsence corporelle est orchestrŽe. 
LÕabsence de cadre permet au regardeur dÕimaginer le visage du sujet 
situŽ hors champ. La posture de lÕhomme - jambes ŽcartŽes, bras croisŽs, 
en appui sur une rambarde - traduit lÕaisance voir lÕascendant et la 
domination. Un imaginaire de la virilitŽ est tissŽ par la tenue vestimentaire 
sportive (t-shirt de football avec les logo dÕAdidas et de sponsors et bas 
de jogging), et par lÕarri•re plan constituŽ dÕune ligne de voitures. Cette 
reprŽsentation peut permettre au sujet dÕexposer ses centres dÕintŽr•t 
pour le sport et lÕautomobile, mais Žgalement de tisser un rŽseau de 
signiÞcations liŽes ˆ la puissance.  

Image 
2

Une photo de lÕhomme assis ˆ c™tŽ dÕune personne 
coupŽe. Il l•ve son pouce en direction de lÕobjectif. 
Une inscription type Þltre snapchat Ç Paris È est 
coupŽe mais reconnaissable en bas de lÕimage. 

Support : photographie, enregistrement, naturalitŽ 
Cadre : absent, imaginaire, hors champ 
Cadrage : serrŽ, proximitŽ  
Angle de prise de vue : hauteur dÕhomme, naturalitŽ 
Perspective : obstruŽe, focalisation 
Composition : construction axiale, focalisation 
Texture : bruitŽe, toucher

Deuxi•me sujet proche mais coupŽ / relation 
intime / sociabilitŽ 
Pource levŽ / approbation

Le mot Ç Paris È est coupŽ 
mais identiÞable, en bas de 
lÕimage. La position et le style 
de la typographie trahissent 
un Þltre snapchat. 

La photo traduit des stratŽgies de focalisation. L'homme n'est pas visible 
mais vŽhicule un ethos social en se prŽsentant aux c™tŽs dÕun autre 
individu, lui aussi coupŽ. Il semble attester de sa prŽsence, ˆ la fois 
corporelle en se reprŽsentant avec un pouce levŽ vers le haut tendu ˆ la 
camŽra ; mais Žgalement gŽographique avec lÕinclusion dÕun Þltre 
Ç Paris È typique des fonctionnalitŽs offertes par le rŽseau social 
snapchat (ce type de Þltre nÕest proposŽ ˆ lÕutilisateur que lorsquÕil est 
gŽographiquement prŽsent dans le lieu mentionnŽ). 

Image 
3

Une photo dÕune partie de la jambe et du bras de 
lÕhomme, probablement assis. Il porte un short de 
sport. Il tient ˆ la main son tŽlŽphone. On distingue 
le Þl de son Žcouteur. 

Support : photographie, enregistrement, naturalitŽ 
Cadre : absent, imaginaire, hors champ 
Cadrage : tr•s serrŽ, forte proximitŽ  
Angle de prise de vue : plongŽe, focalisation 
Perspective : obstruŽe, focalisation  
Composition : construction axiale, focalisation

Fil blanc / Žcouteurs / musique  
Adidas / v•tement de sport / sport, virilitŽ 
Smartphone / connectivitŽ  
*position phallique / fusion, proth•se / disponibilitŽ 

Pose du mod•le : 
Jambes ŽcartŽes / aisance, disponibilitŽ 

/ La photo traduit des stratŽgies de focalisation. L'homme n'est pas 
identiÞable et la reprŽsentation dÕune seule jambe en short, coupŽe au 
niveau de lÕentrejambe, am•ne ˆ une emphase suggestive du pŽrinŽe 
quÕon imagine en hors-champ du fait de lÕabsence de cadre. Il tient un 
smartphone ˆ la main (ce qui est peu naturel puisque la photo serait elle-
m•me prise avec un autre smartphone) dans un placement qui, par 
superposition avec son entrejambe, Žvoque le phallus. La composition 
vŽhicule une idŽe de disponibilitŽ, ˆ la fois conversationnelle et sexuelle 
puisque le smartphone est positionnŽ comme une proth•se en position 
phallique. DÕautres ŽlŽments participent ˆ lui donner une contenance 
(Žcouteurs) et ˆ renforcer la reprŽsentation virile (v•tement de sport). 

UTILISATEUR 
24

Image 
1

Une photo d'un homme avec des lunettes de soleil, 
une casquette et une cha”ne, cachŽ par un nuage de 
fumŽe.

Support : photographie, enregistrement, naturalitŽ 
Cadre : absent, imaginaire, hors champ 
Cadrage : tr•s serrŽ, forte proximitŽ  
Angle de prise de vue : hauteur dÕhomme, naturalitŽ 
Perspective : obstruŽe, focalisation 
Composition : construction axiale, focalisation

Casquette / masculinitŽ  
*cha”ne en argent / statut, virilitŽ, bling 
* lunettes de soleil en intŽrieur / sophistication, 
bling, culture rap 

FumŽe / narguilŽ (chicha) / culture dÕAfrique du 
Nord, Moyen-Orient 

/ La photo traduit des stratŽgies de focalisation. LÕindividu nÕest pas 
reconnaissable mais plusieurs ŽlŽments contribuent ˆ appuyer sa 
masculinitŽ (casquette) et ˆ construire une reprŽsentation bling-bling 
typique de la culture rap (cha”ne en argent, lunettes de soleil en intŽrieur). 
La fumŽe recrachŽe dÕune chicha, quÕil utilise pour cacher son visage par 
un jeu de recouvrement, peut traduire un intŽr•t pour la pratique du 
narguilŽ ou lÕappartenance ˆ une culture inßuencŽe par le Moyen-Orient 
ou lÕAfrique du Nord. 

UTILISATEUR 
28

Image 
1

Une photo d'un homme assis dans une chaise 
pliante au soleil, les jambes ŽcartŽes et les bras 
relevŽs derri•re la t•te. 

Support : photographie, enregistrement, naturalitŽ 
Cadre : absent, imaginaire, hors champ 
Cadrage : serrŽ, proximitŽ  
Angle de prise de vue : plongŽe, focalisation 
Perspective : piquŽ, espace  
Composition : construction en profondeur, 
focalisation, profondeur 
Formes : angles aigu‘s, lignes droites, dynamisme, 
virilitŽ  
Couleurs : vives, focalisation 
ƒclairage : lumi•re zŽnithale, chaleur, focalisation

Chaises type bains de soleil / terrasse / dŽtente, 
repos estival 
Deuxi•me chaise vide / vide, absence / invitation 

Pose du mod•le : 
Regard camŽra / dŽsir de dialogue 
Jambes ŽcartŽes / aisance, virilitŽ 
*Mains relevŽes derri•re la t•te / bŽatitude, 
disponibilitŽ sexuelle

/ La photo traduit des stratŽgies de focalisation. LÕenvironnement (lumi•re 
zŽnithale, chaises type bain de soleil) et la tenue du sujet font rŽfŽrence ˆ 
lÕŽtŽ et traduisent la mise en sc•ne dÕun instant de repos estival qui 
vŽhicule un ethos hŽdoniste. Sa pose, jambes ŽcartŽes et mains relevŽes 
derri•re la t•te, renforce cet ethos en mettant en signes le repos 
consommŽ mais vŽhicule Žgalement de la virilitŽ (le corps est dŽployŽ et 
prend de la place) tout en contribuent ˆ prŽsenter le sujet comme 
(sexuellement) disponible. La deuxi•me chaise vide en Žvidence ˆ c™tŽ 
du sujet peut trahir la prŽsence dÕune tierce personne absente ou bien se 
lire comme une invitation - la photo pourrait alors •tre envisagŽe comme 
dotŽe dÕun pouvoir projectif - dÕautant plus que le sujet adresse un regard 
ˆ la camŽra, donc au regardeur. 

UTILISATEUR 
31

Image 
1

Un selÞe d'un homme, la t•te appuyŽe sur sa main, 
portant un masque chirurgical jetable. 

Support : photographie, enregistrement, naturalitŽ / 
selÞe, tŽmoignage, vŽritŽ de lÕinstant 
Cadre : absent, imaginaire, hors champ 
Cadrage : tr•s serrŽ, forte proximitŽ  
Angle de prise de vue : contre-plongŽe, 
magniÞcation 
Perspective : obstruŽe, focalisation  
Composition : construction axiale, focalisation

Masque chirurgical / covid-19 / actualitŽ 

Pose du mod•le :  
Regard camŽra / dŽsir de dialogue 
T•te en appui sur la main / pensivitŽ, ennui

/ La photo traduit des stratŽgies de focalisation. Se reprŽsenter portant un 
masque chirurgical jetable permet au sujet de conserver un degrŽ 
dÕanonymat mais surtout de confŽrer ˆ sa photo une valeur dÕactualitŽ. 

UTILISATEUR 
32

Image 
3

Un selÞe d'un homme dans un open-space avec un 
casque sur les oreilles. 

Support : photographie, enregistrement, naturalitŽ / 
selÞe, tŽmoignage, vŽritŽ de lÕinstant 
Cadre : absent, imaginaire, hors champ 
Cadrage : serrŽ, proximitŽ  
Angle de prise de vue : plongŽe, lisibilitŽ de 
lÕespace 
Perspective : piquŽ, espace  
Composition : construction en profondeur, 
focalisation, profondeur  
Formes : angles aigu‘s, lignes droites, dynamisme, 
virilitŽ  

Bureau / travail, productivitŽ  
*Alignement de bureaux / open-space, sph•re 
professionnelle / employabilitŽ, performance 
Casque / musique, Žcoute 

Pose du mod•le :  
Regard camŽra / dŽsir de dialogue

/ La photo traduit des stratŽgies de focalisation. En se prenant en selÞe 
dans un open space, lÕhomme se prŽsente sous lÕidentitŽ du 
professionnel et, par extension, comme celui qui gagne de lÕargent 
(notons quÕil indique ˆ la fois son lieu de rŽsidence et son lieu de travail 
dans sa bio textuelle). Il performe cette reprŽsentation en se 
photographiant in situ devant son poste de travail, donnant lÕimpression 
quÕil vient dÕinterrompre un temps de travail pour en proposer un aper•u. 
La prŽsence dÕun casque sur ses oreilles renforce cette ethos dÕhomme 
occupŽ, performant. 

UTILISATEUR 
36

Image 
3

Un selÞe d'un jeune homme avec un v•tement type 
pyjama mascotte en peluche. 

Support : photographie, enregistrement, naturalitŽ / 
selÞe, tŽmoignage, vŽritŽ de lÕinstant 
Cadre : absent, imaginaire, hors champ 
Cadrage : serrŽ, proximitŽ  
Angle de prise de vue : plongŽe, focalisation 
Perspective : ßou, focalisation, gŽnŽralisation  
Composition : construction axiale, focalisation 
Couleurs : vives, focalisation

V•tement de pyjama costume peluche / peluche, 
doudou / sensation tactile  
Pois de torse / torse, masculinitŽ / virilitŽ 

Pose du mod•le :  
Regard camŽra / dŽsir de dialogue 
T•te appuyŽe sur le main / disponibilitŽ, sensation 
tactile 

/ La photo traduit des stratŽgies de focalisation. En se prenant en selÞe 
avec un v•tement de pyjama style costume de peluche gŽante, le sujet en 
appelle ˆ un imaginaire de sensations tactiles. Elles sont renforcŽes par le 
savoir quÕil se trouve torse nu (ou nu) dans le costume, et par la vue de sa 
t•te posŽe dans le creux de sa main. Le costume entrouvert et la pose 
peuvent concourir ˆ vŽhiculer une impression de mise en disponibilitŽ du 
sujet, redoublŽe par le regard camŽra.  

UTILISATEUR 
39

Image 
1

Un selÞe au format vertical d'un jeune homme 
portant une casquette et une tenue de sport dans 
ce qui semble •tre une salle de sport. 

Support : photographie, enregistrement, naturalitŽ  / 
selÞe, tŽmoignage, vŽritŽ de lÕinstant 
Cadre : absent, imaginaire, hors champ 
Cadrage : serrŽ, proximitŽ  
Angle de prise de vue : hauteur dÕhomme, naturalitŽ 
Perspective : piquŽ, espace  
Composition : construction en profondeur, 
focalisation, profondeur  
ƒclairage : dirigŽ, focalisation

Casquette / masculinitŽ  
Tenue de sport / sport / performance  
Si•ge type machine de sport / machine de sport / 
salle de sport, performance  
Pectoraux visibles / musculature / virilitŽ  

Pose du mod•le : 
Regard dŽtournŽ / spectacularisation  
Bras anguleux / dynamisme, masculinitŽ  

/ La photo traduit des stratŽgies de focalisation. En se photographiant dans 
une salle de sport, identiÞable par plusieurs ŽlŽments, lÕhomme se 
prŽsente comme performant au sens physique, ce qui est renforcŽ par la 
prise de vue in situ - avant, apr•s ou pendant une sŽance. La construction 
peut viser ˆ vŽhiculer lÕactivitŽ sportive ou la musculation comme un 
ethos, Ç je suis un homme entretenu, en forme È ou comme un centre 
dÕintŽr•t. Le selÞe agit en tout cas comme rhŽtorique de la preuve. EnÞn, 
lÕassociation de la pratique sportive ˆ des attributs masculins comme la 
casquette et la tenue de sport ou virils comme les pectoraux visibles 
participe ˆ construire une reprŽsentation normŽe de la virilitŽ que la 
gestuelle du sujet (bras anguleux, regard dŽtournŽ) vient appuyer.

Image 
3

Un selÞe miroir au format vertical d'un jeune homme 
torse nu dans sa chambre, derri•re on distingue un 
lit dŽfait. 

Support : photographie, enregistrement, naturalitŽ  / 
selÞe, tŽmoignage, vŽritŽ de lÕinstant 
Cadre : recadrage interne (miroir), force centrip•te 
Cadrage : serrŽ, proximitŽ  
Angle de prise de vue : hauteur dÕhomme, naturalitŽ 
Perspective : piquŽ, espace  
Composition : construction en profondeur, 
focalisation, profondeur  
Formes : angles aigu‘s, lignes droites, dynamisme, 
virilitŽ  

Torse / masculinitŽ 
*musclŽ / virilitŽ, force  
Lit / chambre ˆ coucher / intimitŽ, activitŽ sexuelle 
*dŽfait / consommŽ 

Pose du mod•le : 
Regard dŽtournŽ / spectacularisation  
Bras anguleux / dynamisme, masculinitŽ  

/ La photo traduit des stratŽgies de focalisation. Dans cette reprŽsentation, 
le sujet construit ˆ la fois de la virilitŽ (torse musclŽ mis ˆ nu, posture 
dynamique) et semble vouloir mettre en sc•ne son intimitŽ en se 
photographiant dans sa chambre ˆ coucher, clairement identiÞable. Le lit, 
dŽfait, a ŽtŽ consommŽ. La force projective de la photographie semble 
•tre mobilisŽe pour faire rŽfŽrence ˆ la rencontre sexuelle voir pour offrir 
une visualisation, du carburant pour lÕimaginaire, au regardeur (ma 
chambre ˆ coucher et moi ressemblons ˆ •a). Le sujet semble Žgalement 
mettre en signes sa disponibilitŽ (sexuelle), dÕautant plus que son torse 
est mis ˆ nu. 

UTILISATEUR 
46

Image 
1

Un autoportrait miroir avec un appareil photo, 
lÕhomme est torse nu, son visage est masquŽ par un 
emoji dÕexplosion.

Support : photographie, enregistrement, naturalitŽ 
Cadre : recadrage interne (miroir), force centrip•te 
Cadrage : serrŽ, proximitŽ  
Angle de prise de vue : contre-plongŽe, 
magniÞcation 
Perspective : ßou, focalisation 
Composition : construction axiale, focalisation 
Couleurs : rouge, passion, focalisation 

Explosion / dŽßagration, violence / alerte, danger 
*emoji / cartoon, symbole / sticker   

Torse / masculinitŽ 
*musclŽ / virilitŽ, force 

/ La photo traduit des stratŽgies de focalisation. Le choix du symbole, une 
explosion (un boom) renvoie ˆ lÕidŽe de dŽßagration, de violence et de 
danger et attire le regard de par ses couleurs rouge vives et sa forme 
cartoonesque. Paradoxalement, il est utilisŽ pour masquer le visage du 
sujet, rendant encore plus sensible, visible, prŽoccupante la zone aveugle 
de la photographie quÕil recouvre. Le contraste de lÕemoji, relevant de 
lÕunivers du dessin, avec lÕaspect rŽaliste dÕune photographie produit un 
effet dÕautocollant quÕon voudrait ™ter pour voir ce quÕil recouvre. Un tel 
masquage laisse le regardeur libre de complŽter le corps viril ˆ demi nu 
par le visage quÕil souhaite. 

UTILISATEUR 
52

Image 
2

Un selÞe au format vertical d'un homme serrant son 
bouledogue dans ses bras. 

Support : photographie, enregistrement, naturalitŽ / 
selÞe, tŽmoignage, vŽritŽ de lÕinstant 
Cadre : absent, imaginaire, hors champ 
Cadrage : serrŽ, proximitŽ  
Angle de prise de vue : plongŽe, focalisation 
Perspective : obstruŽe, focalisation  
Composition : construction axiale, focalisation

Bouledogue / chien / ÞdŽlitŽ, soumission 

Pose du mod•le :  
Regard camŽra / dŽsir de dialogue 
ƒtreinte / emprise, affection / rapport dÕautoritŽ 
Grimace / imitation / emphase, jeu 

/ La photo traduit des stratŽgies de focalisation. Le sujet se prŽsente avec 
un chien et sa gestualitŽ traduit ˆ la fois une relation dÕaffection et 
dÕautoritŽ. DÕune part, la prŽsence dÕun chien peut solliciter une 
perception tactile. DÕautre part, elle prŽsente le sujet comme un individu 
responsabilisŽ et entourŽ, participant ˆ la constitution dÕun ethos 
sociable. 
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UTILISATEUR 
56

Image 
1

Une photo au format vertical de champs et dÕune 
montagne au dessus de laquelle perce un rayon de 
soleil au milieu des nuages. 

Support : photographie, enregistrement, naturalitŽ 
Cadre : absent, imaginaire, hors champ 
Cadrage : tr•s large, distance  
Angle de prise de vue : hauteur dÕhomme, naturalitŽ 
Perspective : piquŽ, espace 
ƒclairage : percŽe lumineuse, focalisation

Parcelles de terre / champs / fertilitŽ, culture  
Montagne / ascension, sommet  
*percŽe lumineuse / ŽlŽvation, gr‰ce divine 

/ Le propriŽtaire du proÞl est absent du message visuel. Le lieu 
photographiŽ nÕest pas identiÞable par nos soins mais ses qualitŽs le 
rapproche dÕun traitement classique de la reprŽsentation du paysage, 
riche en signiÞcations symboliques : fertilitŽ, ŽlŽvation, gr‰ce quasi divine. 
Des th•mes qui peuvent faire Žcho ˆ une certaine utilisation de 
lÕapplication. 

UTILISATEUR 
59

Image 
1

Une photo au format vertical d'un jeune homme 
posant les mains jointes devant une vue new-
yorkaise. Il porte une casquette, du vernis ˆ ongles 
rouge et un t-shirt Act Up. 

Support : photographie, enregistrement, naturalitŽ 
Cadre : absent, imaginaire, hors champ 
Cadrage : serrŽ, proximitŽ  
Angle de prise de vue : hauteur dÕhomme, naturalitŽ 
Perspective : piquŽ, espace  
Composition : construction en profondeur, 
focalisation, profondeur  
Couleurs : rose, focalisation 
ƒclairage : orientŽ, focalisation

Casquette / masculinitŽ  
Vernis ˆ ongle rouge / fŽminitŽ, sŽduction 
Triangle rose pointe vers le haut / association Act 
Up 
Gratte-ciels / paysage new-yorkais / New York  

Pose du mod•le :  
Regard camŽra / dŽsir de dialogue 
Mains jointes, doigts croisŽs / cŽrŽmonialitŽ  

Ç SILENCE = MORT È, slogan 
de lÕassociation Act Up-Paris. 

En posant devant une vue new-yorkaise, le sujet prŽsente un ethos de 
globe-trotteur voir dÕhŽdoniste. Il porte un t-shirt de lÕassociation Act Up-
Paris, largement identiÞable par le slogan et le triangle rose et 
particuli•rement au sein dÕune communautŽ dÕHSH. Nous savons par un 
reportage de France TŽlŽvision ayant circulŽ sur le rŽseau social Twitter 
que le sujet milite au sein de lÕassociation, ce qui nous permet dÕafÞrmer 
quÕil utilise la photographie pour afÞrmer une fonction sociale, ce que 
renforce sa pose cŽrŽmoniale. Sa prŽsentation construit une subversion 
des codes stŽrŽotypŽs de genre puisquÕil porte ˆ la fois une casquette et 
du vernis ˆ ongles rouge. 

Image 
2

Un montage constituŽ dÕun selÞe dÕun jeune homme 
avec un sweat orange et de deux vues recadrŽes de 
ce premier selÞe, une du bas et une du haut du 
visage, disposŽes en haut ˆ gauche et en bas ˆ 
droite du selÞe entier central, sur fond orange. 

Support : plusieurs photographies, enregistrement, 
naturalitŽ 
*retravaillŽes et disposŽes sur fond colorŽ, artiÞce, 
graphisme  
Cadre : prŽsent, focalisation, image centrip•te, 
construction 
Cadrage : serrŽ, proximitŽ  
Angle de prise de vue : hauteur dÕhomme, naturalitŽ 
Perspective : obstruŽe, focalisation  
Composition : construction axiale, focalisation 
Couleurs : orange, dynamisme, luxure

Pose du mod•le :  
Regard camŽra / dŽsir de dialogue

/ En prŽsentant en un message visuel ˆ la fois un selÞe et deux vues 
fragmentŽes de celui-ci, le sujet semble nous inviter ˆ ralentir le scrolling 
pour regarder les fragments avec plus dÕattention. Il semble vouloir offrir, 
comme des fŽtiches, ces fragments dŽtaillŽs de sa bouche et du haut de 
son visage (yeux et front) ˆ la contemplation. Il pourrait aussi nous dire en 
termes plastiques lÕidentitŽ morcelŽe. 

UTILISATEUR 
76

Image 
1

Trois mots en police noire sur fond blanc : 
Ç yesterday È barrŽ en haut, Ç NOW. È au milieu et 
Ç tomorrow È barrŽ en bas.

Image des mots : typographie dactylographiŽe avec 
empattement (classique), de couleur noire, un mot 
en majuscules et grands caract•res, deux mots en 
minuscules et petits caract•res.

Contenu linguistique simpliÞŽ 
ˆ lÕextr•me, lexique simpliste, 
le message fonctionne plut™t 
sur le mode du visuel, 
symptomatique des messages 
visuels constituŽs de texte qui 
circulent sur internet. 

LÕutilisateur n'est pas reprŽsentŽ mais semble malgrŽ tout avoir voulu 
signiÞer sa prŽsence ˆ lÕapplication en postant un message visuel sur son 
proÞl. Celui-ci nÕest pas une photo mais un ensemble de mots mis en 
image, symptomatique des proverbes et autres prŽceptes de vie 
constituŽs en messages visuels simpliÞŽs qui peuvent circuler sur les 
rŽseaux. Le message est une injonction au Ç maintenant È :  lÕinstant 
prŽsent est mis en avant comme le seul valable, lÕ Ç hier È et le Ç demain È 
Žtant signiÞŽs nuls et non avenus. Le message semble faire Žcho au 
rŽgime temporel ˆ lÕoeuvre sur lÕapplication grindr qui favorise 
lÕinstantanŽitŽ (et la rapiditŽ ?) des Žchanges et rencontres.

UTILISATEUR 
87

Image 
1

Une photographie verticale de deux colliers et un 
bracelet de cauris (coquillage) sur un tissu rouge 
pelucheux.

Support : photographie, enregistrement, naturalitŽ 
Cadre : absent, imaginaire, hors champ 
Cadrage : tr•s serrŽ, forte proximitŽ  
Angle de prise de vue : plongŽe, focalisation 
Perspective : obstruŽe, focalisation  
Composition : construction axiale, focalisation 
Formes : rondeur, douceur  
Couleurs : rouge, passion

Collier de cauris / chance, divination / exotisme 

Tissu pelucheux / sensation tactile 

/ LÕutilisateur n'est pas reprŽsentŽ mais semble malgrŽ tout avoir voulu 
signiÞer sa prŽsence ˆ lÕapplication en postant un message visuel sur son 
proÞl. La disposition de deux colliers de cauris et dÕun bracelet, disposŽs 
sur un tissu pelucheux mobilisant des sensations tactiles, semble 
constituer une invitation ˆ sÕen saisir, ˆ toucher. 

UTILISATEUR 
90

Image 
1 

Il s'agit d'une photographie de la sŽrigraphie Finger 
Pointing de Roy Lichtenstein (1973), recadrŽe. 

Support : (photographie dÕune) sŽrigraphie, 
reprŽsentation, signe iconique  
Cadre : absent, imaginaire, hors champ 
Formes : Þguratives, rŽalitŽ  
Couleurs : vives, saturŽes, focalisation 
Texture : aplats, visuel

Doigt pointŽ / dŽsignation / Poster une photographie dÕune oeuvre dÕart pour unique image de proÞl 
permet dÕabord ˆ son auteur de rester anonyme. Cela peut aussi 
permettre de vŽhiculer un ethos dÕhomme cultivŽ, ici dÕamateur dÕart. 
LÕoeuvre choisie fait partie du domaine du mainstream, elle est 
immŽdiatement reconnaissable et ses couleurs saturŽes captent le 
regard. Elle permet de mobiliser la fonction phatique du langage 
(Jackobson) en dŽsignant le regardeur, et recoupe ainsi la fonction 
attendue de la photographie sur Grindr : celle de susciter un dialogue. Cet 
aspect est accentuŽ par lÕopŽration de recadrage et pas les formes 
Þguratives utilisŽes par lÕartiste. 

UTILISATEUR 
94

Image 
1

Un selÞe au format carrŽ du buste et du bas du 
visage dÕun homme portant un t shirt. La partie 
visage est ßouttŽe. Il a ajoutŽ la mention Ç VIRIL 
TTBM DISCRET È en lettres rouges capitales sur le t-
shirt. 

Support : photographie, enregistrement, naturalitŽ 
Cadre : absent, imaginaire, hors champ 
Cadrage : tr•s serrŽ, forte proximitŽ  
Angle de prise de vue : contre-plongŽe, 
magniÞcation 
Perspective : obstruŽe, focalisation  
Composition : construction en profondeur, 
focalisation, profondeur 

Barbe / masculinitŽ 
Buste musclŽ / virilitŽ 

Flou / anonymat, clandestinitŽ, myst•re

Un message textuel, Ç VIRIL 
TTBM DISCRET È a ŽtŽ apposŽ 
sur la photo. Le texte est en 
petites majuscules 
dactylographiŽes sans 
empattement rouge. Le 
registre est spŽcialisŽ (issu du 
lexique des relations des HSH) 
et symptomatique des 
Žchanges textuels abrŽgŽs en 
rŽseau. Le texte a une double 
fonction dÕancrage et relais. 

Le sujet nÕest pas identiÞable sur la photographie. Il a postŽ une photo de 
son buste en t-shirt et du bas de son visage, ßouttŽ. Le peu dÕŽlŽments 
constituent dŽjˆ une mise en signes ˆ la fois de la virilitŽ (musculature, 
barbe) et de lÕanonymat ou de la clandestinitŽ (ßou). Le sujet a incrustŽ un 
contenu textuel sur son torse, ˆ la mani•re dÕune Žtiquette. Celui-ci a une 
dÕabord une fonction dÕancrage en conÞrmant la volontŽ du sujet de 
montrer ˆ la fois sa virilitŽ et sa Ç discrŽtion È. Il a aussi une fonction 
relais, en informant le regardeur que le sujet se dŽÞnit comme Ç tr•s tr•s 
bien montŽ È (=TTBM), ce quÕil ne peut pas reprŽsenter sur sa photo en 
regard de la politique de Grindr concernant les contenus explicites 
publics. Le message textuel agirait comme une rhŽtorique de la preuve et 
viendrait combler les insufÞsances de lÕimage. 
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Annexe 10 : Analyse sŽmio-systŽmique du corpus dÕutilisateurs

Les photos du 
sujet 

rŽfŽrencent des 
expressions 
identitaires

Les photos du 
sujet mettent 
en signes sa 
disponibilitŽ

Les photos du 
sujet sollicitent 

des 
perceptions 

tactiles

Le visage du 
sujet nÕest pas 

reprŽsentŽ 
dans le proÞl

Le visage du 
sujet nÕest pas 

reprŽsentŽ 
dans la 

premi•re photo 
du proÞl 

LÕusager mobile 
plusieurs 

stratŽgies de 
focalisation

LÕutilisateur 
mobilise des 

stratŽgies 
plastiques pour 

crŽer de la 
corporalitŽ ˆ 

lÕŽcran

LÕutilisateur 
utilise sa 

gestuelle pour 
crŽer de la 

corporalitŽ ˆ 
lÕŽcran

LÕutilisateur 
prŽsente une 

volontŽ 
marquŽe de 
crŽer de la 

corporalitŽ ˆ 
lÕŽcran

TOTAUX 26 42 34 32 37 92 43 36 57

TENDANCE Faible Forte Forte Faible Forte Standard Forte Forte Forte

UTILISATEUR 1 1 0 0 1 1 1 1 0 1

UTILISATEUR 2 0 0 1 0 0 1 0 1 1

UTILISATEUR 3 0 1 0 0 0 1 1 0 1

UTILISATEUR 4 0 1 1 1 1 1 1 1 1

UTILISATEUR 5 1 0 1 0 0 1 1 0 1

UTILISATEUR 6 0 0 1 0 0 1 1 0 1

UTILISATEUR 7 1 0 0 0 0 1 0 1 1

UTILISATEUR 8 1 0 0 0 0 1 1 0 1

UTILISATEUR 9 0 0 0 0 0 1 0 0 0

UTILISATEUR 10 0 1 0 1 1 0 0 0 0

UTILISATEUR 11 0 1 1 0 0 1 1 1 1

UTILISATEUR 12 0 0 0 1 1 1 0 0 0

UTILISATEUR 13 0 1 1 0 1 1 1 1 1

UTILISATEUR 14 1 1 1 1 1 1 1 1 1

UTILISATEUR 15 1 0 1 0 1 1 1 1 1

UTILISATEUR 16 0 0 0 0 0 1 0 0 0

UTILISATEUR 17 0 1 0 0 0 1 0 0 0

UTILISATEUR 18 0 0 0 1 1 0 0 0 0

UTILISATEUR 19 1 0 0 0 0 1 0 0 0

UTILISATEUR 20 0 0 0 1 1 1 1 0 1

UTILISATEUR 21 1 1 1 0 0 1 1 0 1

UTILISATEUR 22 1 1 0 0 0 1 0 1 1

UTILISATEUR 23 0 1 0 1 1 1 1 1 1

UTILISATEUR 24 1 0 0 1 1 1 0 0 0

UTILISATEUR 25 0 1 0 0 0 1 0 0 0

UTILISATEUR 26 0 1 0 0 0 1 1 1 1

UTILISATEUR 27 0 1 1 1 1 1 1 1 1

UTILISATEUR 28 0 1 0 0 0 1 0 1 1

UTILISATEUR 29 0 1 1 0 0 1 1 1 1

UTILISATEUR 30 0 0 0 0 0 1 0 0 0

UTILISATEUR 31 0 0 0 1 1 1 0 0 0

UTILISATEUR 32 1 0 0 0 0 1 0 0 0

UTILISATEUR 33 0 0 0 0 0 1 1 0 1

UTILISATEUR 34 0 0 0 0 0 1 1 0 1

UTILISATEUR 35 0 0 0 0 0 1 0 0 0

UTILISATEUR 36 0 1 1 0 0 1 1 1 1

UTILISATEUR 37 0 0 1 0 0 1 0 0 0

UTILISATEUR 38 0 1 1 1 1 1 1 0 1

UTILISATEUR 39 1 1 0 0 0 1 1 1 1

UTILISATEUR 40 0 1 0 1 1 1 1 1 1

UTILISATEUR 41 0 0 0 0 0 1 0 0 0

UTILISATEUR 42 1 1 1 0 0 1 1 0 1

UTILISATEUR 43 0 1 0 0 0 1 0 0 0

UTILISATEUR 44 0 1 0 1 1 1 0 0 0

UTILISATEUR 45 0 0 0 0 0 1 0 0 0

UTILISATEUR 46 0 0 1 1 1 1 0 0 0

UTILISATEUR 47 0 0 1 0 0 1 0 0 0

UTILISATEUR 48 1 1 0 1 1 1 0 1 1

UTILISATEUR 49 0 0 0 1 1 1 1 1 1

UTILISATEUR 50 0 0 0 0 0 1 1 0 1

UTILISATEUR 51 0 0 0 0 0 1 0 0 0

UTILISATEUR 52 1 0 1 0 0 1 1 1 1

UTILISATEUR 53 0 1 1 1 1 1 1 1 1

UTILISATEUR 54 0 1 0 0 0 1 1 1 1

TOTAUX

TENDANCE
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La chair est 
mise ˆ nu 
(jambes, 
torses)

Le proÞl du 
sujet performe 

une masculinitŽ 
hŽdoniste

Le proÞl du 
sujet performe 

une masculinitŽ 
mondaine

Le proÞl du 
sujet performe 

une masculinitŽ 
virile

Le proÞl du 
sujet invoque 

des 
reprŽsentations 
dÕau moins une 

de ces 
masculinitŽs

Le proÞl du 
sujet met en 
signes une 

performance de 
lÕesprit 

(intellectuelle, 
professionnelle

)

Le proÞl du 
sujet met en 
signes une 

performance du 
corps

Le proÞl du 
sujet invoque 

des 
reprŽsentations 

de la 
performance

42 28 10 38 64 10 10 20

Forte Faible Faible Forte Forte Faible Faible Faible

0 0 0 1 1 1 0 1

0 1 0 1 1 0 0 0

0 0 0 0 0 0 0 0

1 1 0 1 1 0 1 1

0 0 0 0 0 0 0 0

0 0 1 0 1 0 0 0

1 1 0 1 1 0 0 0

0 1 1 0 1 0 0 0

0 0 0 0 0 0 0 0

0 0 0 0 0 0 0 0

1 1 0 1 1 0 0 0

0 0 0 0 0 0 0 0

1 1 0 0 1 0 0 0

1 0 0 1 1 0 1 1

0 0 1 0 1 1 0 1

0 0 0 0 0 0 0 0

0 0 0 1 1 0 0 0

0 1 0 0 1 0 0 0

0 1 0 0 1 0 0 0

0 1 0 0 1 0 0 0

1 0 0 1 1 1 0 1

0 0 0 1 1 1 0 1

0 0 0 1 1 0 0 0

0 1 0 1 1 0 0 0

0 0 0 1 1 0 0 0

0 0 1 0 1 0 0 0

1 0 0 1 1 0 0 0

1 1 0 0 1 0 0 0

1 0 0 1 1 0 0 0

0 0 0 0 0 0 0 0

0 0 0 0 0 0 0 0

1 0 0 1 1 1 0 1

0 0 0 0 0 0 0 0

1 1 0 1 1 0 0 0

0 0 0 0 0 0 0 0

1 0 0 0 0 0 0 0

1 1 0 0 1 0 0 0

1 0 0 1 1 0 0 0

1 0 0 1 1 0 1 1

1 0 0 0 0 0 0 0

0 0 1 0 1 0 0 0

1 0 0 1 1 1 0 1

0 0 0 1 1 0 0 0

0 1 0 0 1 0 0 0

1 0 0 0 0 0 0 0

1 0 0 1 1 0 0 0

0 0 0 1 1 0 0 0

0 0 0 1 1 0 1 1

1 0 0 1 1 0 0 0

0 0 0 0 0 0 0 0

0 0 0 0 0 0 0 0

1 0 0 1 1 0 0 0

1 0 0 1 1 0 0 0

1 1 0 0 1 0 0 0

UTILISATEUR 1

UTILISATEUR 2

UTILISATEUR 3

UTILISATEUR 4

UTILISATEUR 5

UTILISATEUR 6

UTILISATEUR 7

UTILISATEUR 8

UTILISATEUR 9

UTILISATEUR 10

UTILISATEUR 11

UTILISATEUR 12

UTILISATEUR 13

UTILISATEUR 14

UTILISATEUR 15

UTILISATEUR 16

UTILISATEUR 17

UTILISATEUR 18

UTILISATEUR 19

UTILISATEUR 20

UTILISATEUR 21

UTILISATEUR 22

UTILISATEUR 23

UTILISATEUR 24

UTILISATEUR 25

UTILISATEUR 26

UTILISATEUR 27

UTILISATEUR 28

UTILISATEUR 29

UTILISATEUR 30

UTILISATEUR 31

UTILISATEUR 32

UTILISATEUR 33

UTILISATEUR 34

UTILISATEUR 35

UTILISATEUR 36

UTILISATEUR 37

UTILISATEUR 38

UTILISATEUR 39

UTILISATEUR 40

UTILISATEUR 41

UTILISATEUR 42

UTILISATEUR 43

UTILISATEUR 44

UTILISATEUR 45

UTILISATEUR 46

UTILISATEUR 47

UTILISATEUR 48

UTILISATEUR 49

UTILISATEUR 50

UTILISATEUR 51

UTILISATEUR 52

UTILISATEUR 53

UTILISATEUR 54

TOTAUX

TENDANCE
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UTILISATEUR 55 0 0 0 1 1 1 1 0 1

UTILISATEUR 56 0 0 0 1 1 0 0 0 0

UTILISATEUR 57 0 1 0 1 1 0 0 0 0

UTILISATEUR 58 0 0 1 1 1 0 1 0 1

UTILISATEUR 59 1 0 1 0 0 1 1 0 1

UTILISATEUR 60 0 0 0 0 0 1 0 0 0

UTILISATEUR 61 0 1 1 0 0 1 1 0 1

UTILISATEUR 62 0 0 0 0 1 1 0 0 0

UTILISATEUR 63 0 0 1 1 1 1 1 1 1

UTILISATEUR 64 1 1 0 0 0 1 1 0 1

UTILISATEUR 65 0 0 0 0 0 1 0 0 0

UTILISATEUR 66 1 1 1 0 1 1 1 1 1

UTILISATEUR 67 0 0 1 0 0 1 0 0 0

UTILISATEUR 68 0 1 1 0 0 1 1 1 1

UTILISATEUR 69 0 0 0 0 0 1 0 0 0

UTILISATEUR 70 0 1 0 0 0 1 0 0 0

UTILISATEUR 71 0 0 0 0 0 1 0 1 1

UTILISATEUR 72 1 0 1 0 0 1 0 0 0

UTILISATEUR 73 0 1 0 0 0 1 0 0 0

UTILISATEUR 74 0 0 1 0 0 1 0 1 1

UTILISATEUR 75 0 1 0 0 0 1 0 0 0

UTILISATEUR 76 0 1 0 1 1 1 0 0 0

UTILISATEUR 77 0 0 1 1 1 1 1 0 1

UTILISATEUR 78 0 0 0 0 0 1 0 0 0

UTILISATEUR 79 0 0 0 0 0 1 0 1 1

UTILISATEUR 80 0 0 0 1 1 1 0 1 1

UTILISATEUR 81 0 0 0 0 0 1 0 0 0

UTILISATEUR 82 0 0 0 0 1 1 0 1 1

UTILISATEUR 83 0 1 1 0 0 1 1 1 1

UTILISATEUR 84 1 0 0 1 1 1 0 0 0

UTILISATEUR 85 0 1 0 0 0 1 0 1 1

UTILISATEUR 86 0 0 0 0 0 1 0 0 0

UTILISATEUR 87 1 1 1 1 1 1 0 0 0

UTILISATEUR 88 0 0 1 1 1 0 0 0 0

UTILISATEUR 89 0 1 0 0 0 1 1 0 1

UTILISATEUR 90 1 1 0 1 1 1 1 0 1

UTILISATEUR 91 0 1 1 0 0 1 1 1 1

UTILISATEUR 92 0 0 0 0 0 0 0 0 0

UTILISATEUR 93 1 0 0 0 0 1 0 1 1

UTILISATEUR 94 1 1 0 1 1 0 1 0 1

UTILISATEUR 95 0 0 0 0 0 1 0 0 0

UTILISATEUR 96 1 1 0 1 1 1 0 1 1

UTILISATEUR 97 1 0 1 0 0 1 0 1 1

UTILISATEUR 98 0 0 0 0 0 1 0 0 0

UTILISATEUR 99 0 0 0 0 0 1 0 0 0

UTILISATEUR 
100

0 0 0 0 0 1 1 1 1

Les photos du 
sujet 

rŽfŽrencent des 
expressions 
identitaires

Les photos du 
sujet mettent 
en signes sa 
disponibilitŽ

Les photos du 
sujet sollicitent 

des 
perceptions 

tactiles

Le visage du 
sujet nÕest pas 

reprŽsentŽ 
dans le proÞl

Le visage du 
sujet nÕest pas 

reprŽsentŽ 
dans la 

premi•re photo 
du proÞl 

LÕusager mobile 
plusieurs 

stratŽgies de 
focalisation

LÕutilisateur 
mobilise des 

stratŽgies 
plastiques pour 

crŽer de la 
corporalitŽ ˆ 

lÕŽcran

LÕutilisateur 
utilise sa 

gestuelle pour 
crŽer de la 

corporalitŽ ˆ 
lÕŽcran

LÕutilisateur 
prŽsente une 

volontŽ 
marquŽe de 
crŽer de la 

corporalitŽ ˆ 
lÕŽcran

26 42 34 32 37 92 43 36 57

Faible Forte Forte Faible Forte Standard Forte Forte Forte

TOTAUX

TENDANCE
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1 0 0 0 0 0 0 0

0 0 0 0 0 1 0 1

0 0 0 0 0 0 0 0

1 1 0 0 1 0 0 0

1 1 0 0 1 0 0 0

0 0 0 1 1 0 0 0

1 0 0 1 1 0 0 0

0 1 0 0 1 0 0 0

0 0 0 1 1 0 0 0

1 0 0 0 0 0 0 0

0 0 0 0 0 0 0 0

1 0 0 1 1 0 1 1

0 0 0 0 0 0 0 0

1 1 0 0 1 0 0 0

0 0 0 0 0 0 0 0

0 1 0 0 1 0 0 0

0 1 1 0 1 0 0 0

0 1 0 1 1 0 1 1

0 0 0 0 0 0 0 0

1 1 0 0 1 0 0 0

0 0 0 0 0 0 0 0

0 0 0 0 0 1 0 1

1 0 0 0 0 0 0 0

0 0 0 0 0 0 0 0

0 0 1 0 1 0 0 0

1 0 0 0 0 0 0 0

0 0 0 0 0 0 0 0

1 0 1 1 1 0 1 1

1 0 0 0 0 0 0 0

0 0 0 0 0 0 0 0

1 0 0 0 0 0 0 0

0 0 0 0 0 0 0 0

0 1 0 0 1 0 1 1

0 0 0 0 0 0 0 0

1 0 0 1 1 0 0 0

0 0 0 1 1 1 0 1

1 0 0 1 1 0 0 0

0 1 0 0 1 0 0 0

1 1 0 0 1 0 0 0

0 0 0 1 1 0 1 1

0 1 1 0 1 0 0 0

0 0 0 1 1 0 0 0

1 1 0 1 1 0 1 1

0 0 0 0 0 0 0 0

1 0 0 0 0 1 0 1

1 0 1 0 1 0 0 0

La chair est 
mise ˆ nu 
(jambes, 
torses)

Le proÞl du 
sujet performe 

une masculinitŽ 
hŽdoniste

Le proÞl du 
sujet performe 

une masculinitŽ 
mondaine

Le proÞl du 
sujet performe 

une masculinitŽ 
virile

Le proÞl du 
sujet invoque 

des 
reprŽsentations 
dÕau moins une 

de ces 
masculinitŽs

Le proÞl du 
sujet met en 
signes une 

performance de 
lÕesprit 

(intellectuelle, 
professionnelle

)

Le proÞl du 
sujet met en 
signes une 

performance du 
corps

Le proÞl du 
sujet invoque 

des 
reprŽsentations 

de la 
performance

42 28 10 38 64 10 10 20

Forte Faible Faible Forte Forte Faible Faible Faible

UTILISATEUR 55

UTILISATEUR 56

UTILISATEUR 57

UTILISATEUR 58

UTILISATEUR 59

UTILISATEUR 60

UTILISATEUR 61

UTILISATEUR 62

UTILISATEUR 63

UTILISATEUR 64

UTILISATEUR 65

UTILISATEUR 66

UTILISATEUR 67

UTILISATEUR 68

UTILISATEUR 69

UTILISATEUR 70

UTILISATEUR 71

UTILISATEUR 72

UTILISATEUR 73

UTILISATEUR 74

UTILISATEUR 75

UTILISATEUR 76

UTILISATEUR 77

UTILISATEUR 78

UTILISATEUR 79

UTILISATEUR 80

UTILISATEUR 81

UTILISATEUR 82

UTILISATEUR 83

UTILISATEUR 84

UTILISATEUR 85

UTILISATEUR 86

UTILISATEUR 87

UTILISATEUR 88

UTILISATEUR 89

UTILISATEUR 90

UTILISATEUR 91

UTILISATEUR 92

UTILISATEUR 93

UTILISATEUR 94

UTILISATEUR 95

UTILISATEUR 96

UTILISATEUR 97

UTILISATEUR 98

UTILISATEUR 99

UTILISATEUR 
100

TOTAUX

TENDANCE

43



  

 Que nous apprennent les images de proÞl des usagers de Grindr, lÕapplication de 

rencontre pour hommes aux 27 millions dÕutilisateurs, sur lÕexistence en rŽseaux ? 

ƒvoluer sur un dispositif socio-numŽrique comme Grindr et Žlaborer un proÞl en ligne, 

cÕest dÕabord se plier aux desseins dÕindustriels de la mise en relation, composer avec 

leurs intŽr•ts, transiger avec les formes et rigiditŽs dÕun espace privŽ et marchand. 

CÕest encore investir des reprŽsentations normŽes, rŽfŽrencer des signes collectifs et 

circulants, pour •tre per•u et situŽ au sein dÕune communautŽ. CÕest enÞn, pour 

certains, faire Žprouver les singularitŽs de leur individualitŽ en introduisant du jeu dans 

les pesanteurs du dispositif et des conventions. 

Mots-clŽs : Photographie, image, Grindr, gay, application, rencontre, prŽsentation, auto-

reprŽsentation, sŽmiologie.


