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De quelle manière l’idéal d’immersion et d’interaction entretiennent-ils une confusion 

entre les différentes parties prenantes des expositions, et quelles formes de 

marchandisation peuvent découler de cette utilisation de l’art et de sa reproduction ? 

 

Il sera question de faire émerger la tension entre problématiques marchandes et représentation 

de la culture, entre imaginaire sensoriel et intellectuel mais aussi de déterminer de quelle 

manière la communication de l’Atelier des Lumières et des centres Culturespaces relèvent d’un 

effort constant de légitimer leur approche, pour chercher, peut-être, à devenir les nouveaux 

emblèmes de l’art numérique.  

































































   





























































































   





 





 

  

 




































