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Annexe 1 : TOMMY HILFIGER 











TOMMY HILFIGER SPRING '13 CAMPAIGN  

07 February 2013 

The Tommy Hilfiger Group, which is wholly owned by PVH Corp. (NYSE: PVH), announces its 

Spring 2013 global advertising campaign, le vöyãge seafãr-iüs. Featuring The Hilfigers – the 

beloved all-American family at the heart of the brand’s marketing strategy – the new campaign 

takes the notorious group of eclectic characters onto the high seas.  Now in its sixth season, The 

Hilfigers campaign remains the ultimate personification of the preppy heritage and irreverent 

spirit of the Tommy Hilfiger brand.  The campaign is photographed by Craig McDean, styled by 

Karl Templer and creatively directed by Trey Laird of Laird + Partners. 

FALL 2013 GLOBAL ADVERTISING CAMPAIGN  

01 August 2013 

Tommy Hilfiger Group is pleased to announce its Fall 2013 global advertising campaign, cärpe-díem 

mañana, featuring The Hilfigers – the beloved all-American family at the heart of the brand’s 

marketing strategy. The new campaign finds Chloe setting off for college, and when one of the 

The Hilfigers’ youngest moves on campus to start her first year, the whole group of eclectic 

characters tags along to help her settle in. The campus is teeming with new faces as several new 

characters join the family shenanigans. 

Now in its seventh season, The Hilfigers campaign remains the ultimate personification of the preppy 

heritage and irreverent spirit of the Tommy Hilfiger brand.  The campaign is photographed by Craig 

McDean, styled by Karl Templer and creatively directed by Trey Laird of Laird + Partners. 

GLOBAL ADVERTISING CAMPAIGN  

30 July 2014 

The Tommy Hilfiger Group, which is wholly owned by PVH Corp. [NYSE: PVH], announces its Fall 

2014 global advertising campaign la víe en rõpe. The Hilfigers – the beloved all-American family at 

the heart of the brand’s marketing strategy – make the trek to Lake Tahoe, where California and 

Nevada meet, to establish a preppy outpost as the eclectic group of characters conquer the great 

outdoors. All the rugged references are here: high-peak parkas, snowlines of shearling, blazers and 



bungee cords; burnished sunset plaids show up in shirtdresses, leather jackets and boots. And in case 

of emergencies, there’ll be a St. Bernard. 

  

This season, “The Hilfigers are back and more adventurous than ever,” said Tommy Hilfiger. “In 

the Fall 2014 Collection, we updated traditional hiking and outdoor gear for modern city life. This 

collection has a unique blend of technical mountaineering references and traditional plaids developed 

in collaboration with iconic British wool mill Abraham Moon. It works well from a chalet in Aspen to 

the streets of New York.” 

  

The Hilfigers campaign is the ultimate personification of the preppy heritage and irreverent spirit of 

the Tommy Hilfiger brand. The campaign is photographed by Craig McDean, styled by Karl Templer 

and creatively directed by Trey Laird of Laird + Partners. 

  

“The Hilfigers campaign continues to resonate globally and consistently stands out in an 

increasingly saturated global marketplace,” said Avery Baker, Chief Marketing Officer of the Tommy 

Hilfiger Group. “Our campaign embraces the increasingly blurred lines between traditional print 

advertising and digital communications. The continuity of The Hilfigers concept has allowed us to 

effectively evolve our relationship with consumers each season, expanding global consumer 

recognition and ensuring consistency across all brand touch points from print to digital to point of 

sale.” 

  

“The adventures of the Hilfiger family continue in the American great outdoors,” said Trey Laird. 

“It is always exciting to tell new stories with this ever-evolving family and this season, with its mix 

of the rugged and the refined, is no exception!” 

Source : http://global.tommy.com/int/en/newsroom/archive/2014/11?freetext=advertisements 

 

N.B. Dans les paragraphes cités, c’est nous qui soulignons par la mise en évidence du texte.  
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Annexe 3 : AIGLE 







Annexe 4 : Autres marques 











Annexe 5 : Analyse sémiologique des campagnes 

Tommy Hilfiger et Dolce&Gabbana 





 

 

 

 

 

























Annexe 6 : Analyse des portraits de famille sur la page 

#DG FAMILY 

 

 

 

Annexe 2 – Figure 11

Annexe 2 – Figure 12



 

"THE FAMILY IS OUR POINT OF REFERENCE." 

Domenico Dolce and Stefano Gabbana. 







Annexe 2 – Figure 10



Annexe 7 : Portrait de famille Aigle – Corpus et Analyse 

Le 3 Avril 2015 

 
Julie et Veit font partie de cette génération mobile, esthète et un chouya 

révolutionnaire. Ils vivent à Stuttgart depuis peu mais ont toujours leurs valises prêtes 

pour un petit voyage, un long trip ou un déménagement. Lire la suite 



Le 28 Janvier 2015 

Domitille et Gilles ne supportent leur statut de parisiens qu’à la condition de pouvoir 

se ressourcer le plus souvent possible sur l’île de leurs rêves : Yeu ! Ils ont adoptés 

l’île d’Yeu en 1996 Zoé y a appris à nager, Jules à surfer pendant que Domitille et 

Gilles retapaient patiemment leur maison de pêcheurs à Port Joinville. Les enfants ont 

grandi et les jeunes adultes qu’ils sont devenus délaissent volontiers leur vie palpitante 

et citadine, pour revenir profiter des plaisirs simples de l’île d’Yeu avec leurs parents. 

Lire la suite 



Le 18 Juillet 2014  

Famille Rumeau Zo , Jean-Jacques, Josef et Esther 

C’est en traînant les pieds que Zoé a installé sa famille à Montreuil dans un grand loft 

qu’elle a, avec son mari Jean-Jacques, entièrement aménagé. Finalement Montreuil ça 

va, sa meilleure copine fleuriste est à côté et les enfants continuent d’aller dans leur 

école chérie de Saint Merri (Paris 4). Zoé est sculpteur-touche-à-tout, Jean-Jacques est 

ébéniste, Josef est un grand skateur et Esther est inénarrable!Lire la suite 



Le 17 Juillet 2014 

Famille BolzingerKaroline, Romain, Joséphine et Jeanette 

Pantin, les Lilas, Romainville c’est le triangle d’or de la famille Bolzinger. 

Fraîchement installés dans une jolie maison à Romainville, ils sont cernés par les 

copains ce qui leur va très bien. Karo dessine ses lunettes (elle a co-fondé la marque 

de lunettes pour enfants Very French Gangsters) sur la grande table de la cuisine, 

Romain prépare sa prochaine régate, Joséphine dessine, dessine et dessine encore 

tandis que Jeanette joue les Mimi Cracra dans l’évier de la cuisine.Lire la suite 

 

 

 



Le 7 Janvier 2014 

Famille Schmidt-Fiori Charlotte, Emiliano, Léonardo et Solal 

La smala de Charlotte, après des années de vie à Paris, s'est installée à Barbizon. Ils 

rénovent la maison de leur cœur depuis un an. Charlotte est styliste et journaliste déco, 

Emiliano est designer / artisan / ébéniste, Léonardo aime les dinosaures et Solal les 

Monster Munch. Tous les deux fabriquent une flotte de bateaux pirates dans le jardin 

et parfois une maisonnette pour les poules.Lire la suite 

 

 



Le 6 Janvier 2014 

Famille Kakuta-Liard Aya, Jérôme, Joseph Amane et Gustave 

Kanade 

Aya et Jérôme vivent à Montrouge avec leurs deux garçons bientôt trois. La maison 

est bien équipée en camions et autres tractopelles. Aya est coordinatrice pour des 

magazines japonais, elle organise le séjour de ses compatriotes venus travailler à Paris. 

Son nom veut dire "multicolore"… elle est un arc-en-ciel entre la France et le 

Japon…Lire la suite 

 



Portrait de famille 

Le 3 Avril 2015  

Famille Kohlhoff Julie, Veit, Cléo (4 ans) et 

Cécile (2 ans) 

 

Julie et Veit font partie de cette génération mobile, esthète et un chouya révolutionnaire. Ils 

vivent à Stuttgart depuis peu mais ont toujours leurs valises prêtes pour un petit voyage, un 

long trip ou un déménagement.  

Leur devise pourrait être « jamais sans nos enfants ». Ils aiment profiter de longues balades 

avec les filles sur les hauteurs de Stuttgart ou découvrir le dernier restaurant branché du 

centre-ville. Ils ont une curiosité insatiable qu’ils transmettent à leurs filles dans un joyeux 

mode de vie oscillant entre tradition et révolution ! 

  

 

  



Esprit de famille 

La maison où vivent Julie et Veit se trouvent dans le jardin de celle des parents de Veit. La 

mère de Veit collectionne les tissus depuis de longues années et a transmis cette passion à son 

fils qui la partage avec sa femme : macarons, leur marque de mode enfantine avant-gardiste et 

éco-conçue, est née de cette passion. Belle et droite ascendant le Corbusier, cette maison 

domine la ville et l’été les barbecues réunissent tous les copains pour admirer le coucher du 

soleil. Beaucoup de blanc, des touches de couleurs, des pièces design indémodables ; voila le 

décor de la famille Kohlhoff. 

  

 

  

Grand Voyage 

Côte Est et côte Ouest avec les filles le mois dernier. Tous les déplacements professionnels 

nécessités par macarons sont prétexte à découvertes, visites et rencontres en famille. 

Profondément cosmopolites Julie et Veit ne se contentent pas de l’Allemagne et entendent 

découvrir le monde en famille. 

  



 

  

Recette secrète 

La recette secrète de la famille Kohlhoff est la cohésion familiale. Ils vivent et entreprennent 

grâce à la famille. Ce qu’ils ont reçu en héritage les enrichit et leur donne des ailes dans leurs 

projets. De la même manière ils entretiennent avec leurs filles une relation étroite et inspirante 

: Cléo et Cécile font partie intégrante de macarons. Ils ont d’ailleurs été très remués et inspirés 

par le documentaire Etre et Devenir… à suivre ! 

  

 



Petits riens du quotidien 

Un risotto veggie, un verre de vin en cuisine en grignotant de la patanegra délicieuse importée 

par un copain, des amis à travers le monde… chez les Kohlhoff tout est prétexte à apprendre, 

partager et découvrir. Cléo sur les genoux, Cécile endormie à côté ils traversent le quotidien 

avec philosophie. 

  

 

  

Grands plaisirs 

Les Kohlhoff n’ont pas de plus grand plaisir que celui de tomber par hasard dans des puces 

géniales où faire des trouvailles pour toute la famille (RosebowlFleaMarket à Los Angeles). A 

Stuttgart ils aiment aller au zoo (Wilhelm) ou déguster des sushis (Hiro Sushi). A Berlin ils 

vont toujours faire un tour dans le concept store d’Andreas Murkudis pour voir les dernières 

tendances puis se restaurer chez Monsieur Vuong d’une délicieuse cuisine thai. 

  

Découvrez l’histoire de la famille Kohlhoff sur http://www.macarons-fashion.com/?la 

 

 

 



Portrait de famille 

Le 28 Janvier 2015  

Famille Brion - Viard, Domitille, Gilles, Jules 

(en goguette) et Zoé, 19 ans. 

Domitille et Gilles ne supportent leur statut de parisiens qu’à la condition de pouvoir se 

ressourcer le plus souvent possible sur l’île de leurs rêves : Yeu ! Ils ont adoptés l’île d’Yeu 

en 1996 Zoé y a appris à nager, Jules à surfer pendant que Domitille et Gilles retapaient 

patiemment leur maison de pêcheurs à Port Joinville. Les enfants ont grandi et les jeunes 

adultes qu’ils sont devenus délaissent volontiers leur vie palpitante et citadine, pour revenir 

profiter des plaisirs simples de l’île d’Yeu avec leurs parents.  

 

 
 

 

 



Esprit de famille 

 

Deux petites maisons s’organisent autour d’un patio-jardin central où les enfants, les parents 

et les copains de tous le monde se retrouve pour l’apéro ou le petit-dej’. Des chambres un peu 

partout, la maison de Domitille et Gilles est faite pour recevoir. Tout souligne le plaisir que 

les hôtes ont à accueillir leurs proches. Dans un style brut, chaleureux et sans chichis, la 

maison est un havre de calme à quelques tours de pédales de l’agitation du port. 

 

 
 

 

Grand Voyage 

 

Le prochain tous ensemble : New York ! Le dernier adoré : le Costa Rica, un Noël, tous les 4 : 

surf, soleil, farniente, c’était idyllique. 

 

Recette secrète 

 

Chaque été est le prétexte à inventer des recettes de sandwichs savoureux à déguster sous un 

chapeau de paille sur la plage de la pointe des Corbeaux. Cette plage est LA plage de la 

famille, à bon entendeur ! Pour rendre le pique-nique un peu plus glam’, Domitille délaisse le 

jambon-beurre industriel et glisse des tranches d’échine de porc grillés dans une baguette 

imbibée de son jus, grattée de moutarde et garnie de salade et de tomates fraiches de saison. 

Ce simple sandwich traduit le talent que Domitille et Gilles ont pour transformer les petits 

riens en grands plaisirs. 



 
 

Petits riens du quotidien 

 

Pendant les vacances la famille se retrouve immanquablement au petit-déjeuner autour du bon 

pain frais livré par la boulangerie du village. Jack Johnson en fond, journaux et bouquins 

peuvent faire traîner le petit-déjeuner longtemps, longtemps… c’est les vacances ! Ensuite 

marché, café sur le port et Zou à vélo, pour une baignade au plus chaud de la journée. 

 

Grands plaisirs 

 

Le plus grand plaisir à l’Ile d’Yeu pour les Brion-Viard c’est de se retrouver sur le marché 

avec les copains, boire un café, discuter. Le marché de Port Joinville c’est un peu le poumon 

de l’île on y trouve bons poissons et bons légumes et aussi ; des pulls en laine tricotés par 

Emilie qui, dans sa ferme, élève ses moutons, récupère leur laine, leur peaux, cultive des 

légumes bio et propose à la vente ses confitures maison ;des feuilletés à la framboise ou des 

tartes aux pruneaux pour le goûter de 16h tapante de la pâtisserie Mousnier de Saint Sauveur. 



 
 

Retrouvez l’univers de Domitille sur le site de la marque Sœur qu’elle a co-fondée avec sa 

sœur Angélique www.soeur.fr 

Gilles quant à lui réalise des intérieurs avec intelligence et simplicité, sa maison en est le plus 

bel exemple gillesviard.com 

 

 

 



 

 



Portrait de famille 

Le 18 Juillet 2014  

Famille Rumeau Zoé, Jean-Jacques, Josef et 

Esther 

 

C’est en traînant les pieds que Zoé a installé sa 

famille à Montreuil dans un grand loft qu’elle a, 

avec son mari Jean-Jacques, entièrement aménagé. 

Finalement Montreuil ça va, sa meilleure copine 

fleuriste est à côté et les enfants continuent d’aller 

dans leur école chérie de Saint Merri (Paris 4). Zoé 

est sculpteur-touche-à-tout, Jean-Jacques est 

ébéniste, Josef est un grand skateur et Esther est 

inénarrable! 

Esprit de famille 

Au rez-de chaussée l’atelier où Zoé retrouve souvent 

ses enfants autour d’activités créatives de tous poils. 

En haut, l’espace à vivre et la chambre des parents. 

Tout en haut, les chambres des enfants. Ce qui était au 

départ un grand plateau est devenu une maison de 

ville charmante et chaleureuse à l’image de Zoé et de 

sa famille. Comme quoi l’alternative au loft est 

possible. 

Grand voyage 

L’Inde : tous les ans, tout le temps, par tous les temps. 

La soeur de Zoé vit et travaille à New Delhi alors 

chaque prétexte est bon pour aller en Inde et au moins 

deux fois par an, un mois durant. La famille sous le 

bras et un copain de Josef en plus, Zoé part retrouver 

son Inde chérie et les éléphants… Et si les sous ne 

sont pas au rendez-vous : tant pis on vend un lustre ou 

une sculpture. Zoé n’est pas matérialiste : les objets 

vont et viennent autour d’elle sans que son ADN en 

pâtisse. 

Recette secrète 

La recette secrète dans la famille est plutôt détenue 

par Jean-Jacques. Zoé l’avoue, c’est lui qui cuisine 

elle, elle s’occupe des fleurs, des lampes, de la déco de la 



maison… Chacun son job et sa force et la famille est 

ainsi en parfaite harmonie. 

Petits riens du quotidien 

Les enfants pédalent avec papa au bois de Vincennes 

puis font leurs devoirs avec maman dans l’atelier. Se 

retrouver dans l’atelier c’est le bonheur du quotidien. 

Zoé et JJ vivent entourés d’amis qu’ils reçoivent sur une 

immense table fabriquée par JJ. Josef a un skate fabriqué 

par son père, Esther une armoire pour sa poupée donc 

chaque cintre a été sculpté par maman. 

Grands plaisirs 

 

 
La fin de la page 97 a été retirée de la version diffusée en ligne 

 



 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 



 

 

 

 

 



 

 

 

 

 



 



 

 

 

 

 





  



Annexe 8 : Fiche de lecture 1 

WRONA Adeline - Face au portrait, de Sainte-Beuve à Facebook 



 

 



 



 



 

 

 

  



Annexe 9 : Fiche de lecture 2  

SEGALEN Martine – Sociologie de la famille 
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