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INTRODUCTION

Affiches publicitaires, cartes et figurines Pokémon, disques et vinyles : en 2021, pres de
40 % des Francais complétaient une collection et 79 % affirmaient en avoir tenu une au cours
de leur vie'. Certains s’en rappelleront : enfant, nous conservions jalousement des objets,
amassés et ordonnés en une hypothétique quoique précieuse série. Pour la plupart, ces
collections ont été reléguées a 1’oubli. Elles appartiennent, comme un souvenir lointain et
nostalgique, au monde des déchets ou a la chambre d’enfant. A I’dge adulte d’autres ont
continué ou recommenceé : cultivant cette ame d’enfant curieux et se remémorant par-1a la joie

intense que procurait la découverte d’un nouvel élément.

Petits et grands ont cultivé le gotit de la collection, un instinct primaire qui nous pousse
a sélectionner et a extraire de leur contexte des objets, a les rassembler afin de les contempler
comme un ensemble. Les motivations et les justifications de cette réunion n’appartiennent
qu’au collectionneur qui donne vie a la collection. Par-1a méme, la collection ne peut s’étudier
qu’au prisme de ce collectionneur. Partant de ce constat, les recherches sur le collectionnisme
se sont longuement attardées sur la figure centrale du collectionneur. Tantdt considéré comme
un curieux mystique, tantét comme un savant cartésien ou encore comme un accumulateur
compulsif : tous ses maux semblent avoir été traités, analysés et décortiqués. Autant d’enquétes
passionnantes et de diagnostics cliniques menés dans divers champs d’études a I’exception
peut-&tre d’un seul : celui des sciences de I’information et de la communication. On trouve bien
quelques réflexions éparses traitant des techniques visant a séduire et a fidéliser par la collection
le consommateur. Peu s’attardent cependant sur les spécificités du collectionnisme dans un
contexte marchand et par-dessous tout au principal concerné : le consommateur atypique qu’est
le collectionneur. Une facette essentielle du collectionnisme réside alors dans sa redéfinition

sous ’influence de la société de consommation.

! Ebay, Etude auprés des collectionneurs. Pratiques, freins et motivations au collectionnisme, IFOP, 22
mars 2021.



Rappelons que le collectionneur et la collection ne sont pas totalement étrangers au
monde marchand : les logiques de marchandisation étant monnaie courante de 1’histoire du
collectionnisme moderne. Le contexte actuel exige cependant une redéfinition des relations
entre monde marchand et collectionnisme. Les logiques de marchandisation, de promotion et
de valorisation économique s’imposent et se conjuguent avec les motivations confidentielles du
collectionneur. Des motivations parfois orchestrées par des marques et des entreprises voulant
susciter le désir et recherchant la fidélité sans limites des collectionneurs. La collection n’est
plus seulement 1’expression d’une passion individuelle ou d’un intérét particulier, mais est
influencée par les dynamiques et les logiques marchandes qui fagonnent notre quotidien. Les
objets de collection sont désormais inscrits dans un systéme économique régi par des marques
et des entreprises. La société de consommation influe donc de manicre édifiante sur la nature
méme du collectionnisme, transformant cette activité en un phénomene qui dépasse largement
le simple plaisir de collectionner pour s’intégrer dans une économie marchande plus vaste. Cette
recaractérisassions du collectionnisme par la société de consommation pose un défi majeur a
notre compréhension de cette pratique et souléve des questions cruciales quant a son impact sur
les collectionneurs, les objets de collection et les dynamiques collectionnistes dans leur

ensemble.

Peut-étre plus que jamais, la pratique du collectionnisme est soumise aux ressorts de la
société de consommation et se fait le reflet de dynamiques sociales et économiques qui
fagconnent nos sociétés et ses marchés. La collection est par-1a I’objet d’un savoir second qui
porte non plus sur elle-méme, mais sur ’individu qui la forge et le monde qui I’abrite. Des
questions se posent deés lors: comment la société de consommation influence-t-elle le
comportement du collectionneur ? Quelles sont les nouvelles formes de collection qui émergent
dans ce contexte, et quelles en sont les motivations profondes ? Par-dessous tout : dans quelle
mesure le collectionnisme contemporain, proprement capitaliste et consumériste, s’inscrit-il
dans une histoire plus longue du collectionnisme? Ce mémoire se penche donc sur
I’énigmatique et fascinant phénomeéne du collectionnisme, explorant son évolution a travers les
siecles et son incarnation contemporaine dans un monde substantiellement capitaliste et
consumériste. Trois hypotheéses préliminaires, intrinsequement liées, servent de fil conducteur
a cette ¢tude. Premiérement, pensons que le collectionnisme n’est pas un phénomene étranger
du monde marchand. Cependant, ce qui distingue le collectionnisme contemporain réside dans

sa nature de plus en plus marquée par des formes capitalistes et consuméristes. Les



collectionneurs d’aujourd’hui peuvent étre conscients ou non de cette transformation qui
influence inévitablement leurs motivations et leurs actions. Cette hypothése s’efforce donc de
montrer que le collectionnisme s’est adapté et remodelé au fil du temps pour refléter les valeurs
et les structures ¢économiques de sa société. Supposons, dans un second temps, qu’avec
I’évolution du collectionnisme vers des formes progressivement capitalistes et consuméristes,
émerge un nouveau type de collectionneur : le collectionneur-consommateur. Ce collectionneur
est le produit des facteurs culturels et économiques caractéristiques de son époque. Cette
hypothése se penche alors sur la mani¢re dont les valeurs contemporaines, telles que la
recherche de statut social, I’expression de 1’identité personnelle, la quéte du plaisir immédiat et
la culture de la possession, fagconnent les pratiques de collection. D’autre part, elle examine
comment les nouvelles technologies, notamment les médias sociaux, contribuent a la
construction de I’identité du collectionneur-consommateur et a la manieére dont il pergoit,
partage et interagit avec sa collection. En dépit de la transformation du collectionnisme dans un
contexte capitaliste et consumériste, pensons que certaines motivations et ressorts
anthropologiques fondamentaux du collectionnisme demeurent intacts. Cette hypotheése explore
les motivations profondes qui sous-tendent le désir de collectionner. Elle cherche a comprendre
comment ces motivations se manifestent dans le contexte contemporain et comment elles
interagissent avec les tendances consuméristes et capitalistes. Cette hypothése met en lumiére
les ¢éléments intemporels du collectionnisme qui transcendent les époques et les contextes
socioculturels, offrant un éclairage précieux sur la nature primaire qui continue d’alimenter

cette passion.

Pour répondre a nos interrogations et explorer les trois hypothéses énoncées
précédemment, nous avons choisi d’accorder la parole aux collectionneurs eux-mémes. La
méthodologie adoptée pour cette étude repose sur une approche qualitative qui vise a analyser
en profondeur les expériences et les motivations des collectionneurs contemporains. L’un des
moyens essentiels pour accéder a la compréhension de I’activité de collection étant bien
d’examiner de prés la biographie des collectionneurs, leur collection elle-méme, ainsi que
I’histoire qui auréole leur passion. Dans cette perspective, des entretiens approfondis ont été
menés aupres d’un échantillon de dix collectionneurs aux collections et attitudes différenciés.
Les participants ont été sélectionnés de manicre a représenter une diversité d’ages, de genres,
de domaines de collection, et de niveaux d’expérience. Cette diversité a pour objectif de fournir

une vision compléte et nuancée du collectionnisme contemporain. Les entretiens semi-
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structurés ont été congus pour permettre aux participants de s’exprimer librement sur leurs
motivations, leurs expériences, leurs pratiques de collection, ainsi que sur les éventuelles
influences culturelles et économiques qui fagonnent leur passion. Tous les entretiens ont été
enregistrés pour garantir une retranscription précise et fidele des propos des participants. Les
transcriptions ont ensuite été soumises a une analyse mettant en lumicre les thémes récurrents,
les motifs et les variations dans les réponses des collectionneurs. Les conclusions formulées
dans cette these sont le fruit de la synthése des entretiens, des recherches approfondies sur le

sujet et des analyses qui en ont découlé.

10
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Chapitre 1 — Faire collection : des trésors du passé aux objets de

désirs contemporains

Pour appréhender pleinement la place et le rdle du collectionnisme dans notre société
actuelle, le détour historique et historiographique est nécessaire. Ce détour est essentiel pour
saisir les fondements anthropologiques du collectionnisme. Il nous permettra de démystifier les
motivations qui ont animé les collectionneurs au fil du temps et d’explorer les diverses
conceptions et interprétations du collectionnisme. Cette exploration approfondie élargira notre
compréhension de ce phénomeéne complexe et nous aidera a mieux appréhender les dynamiques
qui se jouent entre les individus, les objets et les systémes économiques. L’analyse qui
découlera de cette démarche mettra en évidence les dynamiques culturelles, économiques et
sociétales qui exercent une influence sur les pratiques des collectionneurs contemporains. En
¢clairant ainsi les pratiques d’hier et d’aujourd’hui et les enjeux qui les entourent, nous pourrons
pleinement saisir 1’importance et les implications de cette pratique dans notre société

contemporaine.

A. Du désir impérieux de collectionner

La collection, dans sa forme contemporaine, est I’expression d’une passion
inextinguible qui a perduré a travers les siecles, les cultures et les civilisations. Cette
ardente passion qui pousse les individus a rechercher, accumuler et préserver des objets
est profondément ancrée dans la nature méme de I’humanité. Elle se manifeste comme
une réponse a notre curiosité innée et a notre désir de donner un sens au monde qui nous
entoure. Afin d’introduire les phénomeénes étudiés dans ce travail, il est essentiel de
plonger dans I’histoire de la collection et du collectionnisme et d’examiner ses bases
anthropologiques. En explorant les origines anthropologiques du collectionnisme, ce

chapitre aspire a dévoiler les racines universelles de cette passion.
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La ou la collection prend racine : aux origines anthropologiques du collectionnisme

La collection est un fait anthropologique coextensif a ’Homme. Elle résulte d’un
désir inné de découvrir, d’accumuler et de conserver des trésors matériels et immatériels.
Dans toute collection, il y a dilection : quelque chose d’indéfinissable qui conduit les
hommes de tout ages, origines ou confessions a extraire de leur environnement des
objets ou encore de simples agrégats naturels pour les préserver, les étudier, les exposer
ou les thésauriser. Des chercheurs se sont penchés sur ce besoin impérieux de
collectionner, dont I’ethnologue archéologue et historien André Leroi-Gourhan.
Remontant aux fondements du collectionnisme dans son ouvrage Le geste et la parole?,
I’auteur dévoile le désir fondamental qui préexiste a la collection : un « sentiment qui
pousse vers le mystére des formes bizarres, coquilles, pierres, dents ou défenses,
empreintes de fossiles appartient certainement a une strate trés profonde du
comportement humain : [qui Jdébute dans le bric-a-brac du curios. Il est facile d’établir
les liens de cette quéte avec la magie »°. Les traces de ce genre de pratiques sont révélées
par la présence d’objets intrusifs, des objets différents de ceux utilisés dans tous les
aspects de la vie quotidienne ou religieuse, repérés dans des contextes archéologiques.
Ces objets sont les témoins de la « quéte [... magique »* qui pousse irrépressiblement
I’Homme a la sélection, a la réunion et a la conservation d’objets. La collection n’est
donc pas I’apanage d’une époque ou d’une civilisation. C’est un désir inné, une activité
primaire qui s’inscrit, pour reprendre les termes d’Alain Schnapp «au cceur méme de
I’identité humaine »° et qui « sans doute, avec la chasse, est une des activités les plus

dévorantes de I’espéce humaine, une passion [... ]Jqui a pour nom la curiosité »°.

2 LEROI-GOURHAN André, Le geste et la parole : La mémoire et les rythmes, Albin Michel, Paris,
1965, 288 p.
3 Ibid., pp.213-214.

4 Ibid.

> SCHNAPP Alain, « Vers une histoire universelle des antiquaires », Perspective [en ligne], 1 | 2008,
[consulté le 10/11/2022], disponible a I’adresse :
https://journals.openedition.org/perspective/3487?lang=en.

® Ibid.
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Curiosité d’hier et d’aujourd’hui

Partant de ce constat, chaque période de 1’histoire du collectionnisme, quelles
que soient ses spécificités, participe d’une tradition infiniment plus ancienne. C’est
d’ailleurs en des termes passionnels et primaires que les collectionneurs parlent de leur
désir de faire collection. Le participant 1, un collectionneur d’objets relatifs a I'univers

Pokémon, parle d’«instinct»’

le poussant a collectionner. Le participant 6,
collectionneur de pins parle quant a lui d’un « désir »®, de quelque chose de « plus fort
que (lui) »° le poussant a réunir ces objets inédits. Ce désir, cet instinct qui pousse au
collectionnisme a des motivations inexplicables ou méme peu avouables que les
collectionneurs peinent bien a caractériser d’eux-mémes. Un besoin de posséder et

d’accumuler qui transcende parfois la raison des collectionneurs interrogés, comme le

suggere la participante 8 :

« Je ne sais pas pourquoi j’ai commencé a collectionner. Je peux pas vraiment
donner [’origine de la collection. Une amie m’en a ramené un pack métal. Une
édition limitée. En retournant au supermarché, je suis allée dans le rayon
fourniture scolaire. J'ai amené a la maison d’autres stylos et la machine était

lancée. J’avais envie de tout avoir. »'’

Cet aspect insondable du collectionnisme devient encore plus apparent lorsque I’on

considere les paroles d’un autre passionné collectionneur de Playmobil, le participant 9 :

«Je pense qu’on a tous quelque chose en nous qui nous donne envie de
collectionner. De continuer. Quand j’en parle avec mes amies collectionneuses,
on voit qu’il y a une envie qu’on partage tous. Quelque chose d’un peu

magique. »'!

La citation met en lumiére la dimension intime et universelle de la collection en tant que

désir inné qui évolue en une expérience « magique » partagée des collectionneurs. Le

" Participant 1, communication personnelle, 04 mars 2023.

¥ Participant 6, communication personnelle, 10 juin 2023.

? Participant 10, communication personnelle, 29 juillet 2023.
10 Participant 8, communication personnelle, 11 juin 2023.

! Participant 10, communication personnelle, 29 juillet 2023.
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collectionnisme apparait comme bien plus qu’une simple activité de loisirs. C’est une
quéte intérieure, une passion dévorante qui dépasse la simple acquisition d’objets pour
devenir une expérience profondément personnelle et parfois inexplicable. Cette passion
trouve ses racines dans un besoin inné de collectionner, une force mystérieuse qui anime
les collectionneurs et les unit dans une quéte commune, empreinte de cette magie propre

au collectionnisme.

La passion pour la collection est une constante culturelle, t¢émoignant de 1’intrigue
humaine pour I’histoire, la beauté et la rareté. Le collectionnisme, en tant que phénomeéne, ne
se limite pas a une époque ou a des frontiéres géographiques précises. Il transcende les ages et
les cultures, créant un lien intemporel entre les collectionneurs d’hier et d’aujourd’hui. Cette
passion dévorante, qui pousse les individus a accumuler des objets, trouve son écho a travers
les siecles. De nos jours, cette tradition perdure, bien que les objets convoités aient pu changer
en réponse aux €volutions culturelles, sociales et technologiques. Et si les motivations et les
moyens ont changé, la passion profonde qui anime les collectionneurs d’hier et d’aujourd’hui

reste immuable, témoignant de la nature intemporelle de cette activité humaine.

B. La pratique collectionniste en héritage

La pratique du collectionnisme est une passion universelle et intemporelle qui
transcende les frontiéres géographiques et les époques. Elle se manifeste sous diverses
formes, qu’il s’agisse de rassembler des objets rares et anciens ou des artefacts
contemporains. La question se pose alors de savoir s’il est possible d’historiciser un
objet si tragiquement universel et d’en faire un objet d’étude contemporain. Si le
collectionnisme est une pratique profondément enracinée dans la nature humaine, son
évolution au fil du temps a bien influencé par des facteurs culturels, sociaux et
économiques. Cette partie explore I’histoire du collectionnisme, soulignant les
évolutions clés qui ont transformé la pratique de la collection en une exploration de

I’histoire de I’humanité et de la psyché humaine.
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La collection : affaire de goiit et de bourgeois ?

Longtemps, I’histoire de la collection et de ses quelques collectionneurs a été
seulement un chapitre de I’histoire occidentale focalisée sur I’Europe et sur la période
comprise entre les XV® et XIX¢ siécles!?. Période débutant donc a la Renaissance,
moment ou les collectionneurs et les voyageurs italiens s’émancipent de la tradition
médiévale des trésors ecclésiastiques. L’histoire de la collection qui en découle
s’intéresse surtout a la modélisation bourgeoise et noble des collections, en commengant
par les virtuosi italiennes ayant jeté les bases d’une culture du rare, de 1’exotique et de
I’ancien. Ce modé¢le italien se diffuse au nord des Alpes pour se muer en
Wunderkammern'® dans les pays germaniques et autres cabinets des merveilles dans
I’hexagone. Le mode¢le collectionniste se diffuse et s’homogénéise en Europe, aussi bien
dans sa matérialisation que dans son traitement historiographique. Du point de vue
historiographique, les sources et corpus qui nous sont parvenus s’attardent moins sur les
collectionneurs que sur la monographie de leurs collections. Les descriptions de ces
chambres des merveilles font 1’¢loge des objets du passé et du présent, du proche et du
lointain, de la nature et de la culture (respectivement naturalia et artificialia). Cette
tradition de la revue monographique des collections perdure longtemps apres les
cabinets de curiosités et autres chambres des merveilles. A partir du XVII® siécle, on
parle d’un «dressage de la curiosité »'*: un tournant décisif vers la modernité des
pratiques collectionnistes héritée des Lumieres. Cette modernité se traduit par des
revues littéraires de la classification rationnelle des collections d’antiques, de médailles
ou de portraits. Plus tard, la littérature sur la collection deviendra affaire de peinture
grace a la formalisation du marché de I’art et ’organisation de ventes aux enchéres avec

leurs catalogues imprimés. Pendant ce temps, la littérature autour du collectionneur se

12 Ce n’est que depuis quelques années qu’elle s’en éloigne tant dans 1’espace que dans le temps. Dans
I’espace : qu’il suffise de mentionner les recherches sur les collections en Chine, seule civilisation, avec
’ancienne Rome et la chrétienté latine a partir du XIVe siécle, a avoir inventé la collection particuliére.
Dans le temps, car elle se tourne maintenant vers d’autres époques et formes qui leurs sont propres :
trésors de temples et de palais, dépots funéraires ou collections particuliéres.

13 Certains auteurs ont remis en question la distinction de Julius Von Schlosser (Julius von Schlosser,
Die Kunst- und Wunderkammern der Spditrenaissance: ein Beitrag zur Geschichte des Sammelwesens,
Leopold Classic Library, 2015, 162p.) différenciant les pratiques collectionnistes et donc leurs
expressions matérielles (Studiolo, Kunstkammer, Chambre des merveilles) entre une Europe latine
humaniste et une Europe nordique princicre.

'* SCHNAPPER Antoine, Le géant, la licorne et la tulipe : les cabinets de curiosités en France au XVIle
siecle, Flammarion, Paris, 2012, p.664.

16



fait timide. Elle demeure jusqu’au XVlle siécle assez marginalisée de I’histoire des
collections, ou traitée seulement lorsqu’il s’agit de bourgeois, de nobles et de princes,
plus tard parfois de découvreurs de peintres impressionnistes. « L’illusion
biographique »'3 aura servi I’histoire de ’art et son marché, insistant sur le réle éminent
des collectionneurs dans la constitution du patrimoine collectif et dans 1’¢laboration
d’un golit national, mais aura bien moins servi [’histoire des collectionneurs.
Aujourd’hui encore, nous avons toujours cette vision noble et embourgeoisée de ce

qu’est une collection comme le fait remarquer le participant 2 :

« Ca peut paraitre hyper condescendant de se catégoriser comme

collectionneur. »'%

Le statut de collectionneur peut encore sembler « condescendant »'” pour certains en
raison des connotations sociales et culturelles attachées a ce terme, car trop longtemps
associ¢ a des passe-temps nobles ou élitistes, réservés a une classe privilégiée ayant les
moyens financiers et le temps libre pour s’engager dans des activités non essentielles.
Cette image peut engendrer une perception négative de la part de ceux qui consideérent
le collectionnisme comme une occupation frivole ou superficielle, déconnectée des
préoccupations plus sérieuses de la vie. Vision du collectionnisme qui transparait
encore, notamment lorsqu’il s’agit de justifier de ce qui est digne d’étre collectionné!8,

Comme le dit le participant 7, collectionneur d’objets relatifs a I’'univers Coca-Cola :

« Je sais que ce n’est pas tout a fait ce qu’on imagine par collection. On va dire
que je suis pas un collectionneur comme Pinault. Peut-étre que ¢a ne

t'intéressera pas d’ailleurs ce que j’ai a te montrer. Tu me diras. »"°

Le participant 7 exprime une certaine réserve et semble conscient des attentes et des

stéréotypes associés au monde de la collection. La référence a « Frangois Pinault »*°

'S D’apreés le concept de : BOURDIEU Pierre. « L'illusion biographique », Actes de la recherche en
sciences sociales, juin 1986, vol. 62-63, pp.69-72.
16 Participant 2, communication personnelle, 18 mars 2023.

'8 Des propos partagés par les autres collectionneurs, et notamment le participant 1, 3, 8 et 10.
19 Participant 7, communication personnelle, 10 juin 2023.
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souligne les appréhensions du collectionneur. Il anticipe un manque d’intérét pour sa
propre collection, conscient qu’elle pourrait ne pas correspondre aux attentes
collectives, a ce que 1’on consideére généralement comme une « vraie collection » pour
reprendre les termes du participant 62!. Mais méme si la vision traditionnelle du
collectionnisme perdure, elle n’est pas immuable. L’histoire du collectionnisme apporte

des nuances a cette perspective.

Naissance du collectionneur : le tournant biographique du collectionnisme

Dés la seconde moiti¢é du XIXe siecle apparaissent quelques éloges des
collectionneurs qui ne soient ni des rois ni des bourgeois et mettent en lumicre la
pluralité des conditions sociales, économiques, politiques des collectionneurs. Cette
entreprise s’attache aux figures parfois les plus ordinaires comme les « chineurs »?? et
les autres « princes du bric-a-brac »** décrits par Balzac. Ces balbutiements littéraires
ont participé a la réhabilitation de la figure du collectionneur en en faisant un sujet tout
aussi passionnant qu’intéressant. Les recherches a son sujet ont progressé
incontestablement a partir des années 1970, profitant de 1’essor des sciences humaines
et devenant un objet d’analyse sous I’impulsion du psychanalyste Henri Codet®*.
Depuis, la sociologie, la philosophie, 1’anthropologie, 1’ethnologie et la psychanalyse se
sont intéressées au personnage du collectionneur et a 1’acte de collectionner, donnant
naissance, notamment, aux théses de Antoine Schnapper, de Krisztof Pomian et plus
récemment de Gérard Wajcman. Ce tournant historiographique a replacé le
collectionneur au cceur du sujet en mettant I’accent sur le contenu de la collection, mais
¢galement sur le collectionneur, sa personnalité et sa maniére de concevoir sa collection.
Ce tournant biographique a permis de libérer le collectionnisme de 1’illusion consistant
a faire croire que la collection se suffisait a elle-méme. C’est-a-dire qu’elle pouvait étre
étudi¢e indépendamment du collectionneur. Pour reprendre les termes de Dominique
Poulot : ce tournant biographique a permis de « lutter contre I'un des obstacles de

1’écriture de I’histoire des collections, 1’illusion rétrospective de cohérence de I’activité

2! Participant 7, communication personnelle, 10 juin 2023.

2 DE BALZAC Honoré, Le Cousin Pons, Paris, Folio, p.217.

3 Ibid, p.224.

** CODET Henri, Essai sur le collectionnisme (Thése pour le doctorat en médecine), Jouve & Cie, Paris,
1921, 102p.
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du collectionneur, qui oublie le caractere fortuit de telle ou telle configuration d’images
ou d’objets »?°. Cette redéfinition du champ du collectionnisme permet de ne plus
considérer la collection comme le fruit fortuit d’une seule et unique réunion d’objet,
mais bien comme dépendant nécessairement de son créateur, le collectionneur, ayant

toute autorité sur sa création.

Le collectionnisme n’est pas une passion figée dans le temps, mais une pratique en
constante évolution qui continue de nous surprendre et de nous interroger. Il se réinvente a et
s’adapte aux évolutions culturelles, sociales et économiques de notre société. Le tournant
biographique du collectionnisme a ouvert de nouvelles perspectives passionnantes pour les
chercheurs, mettant en lumicre I’importance des récits personnels et des motivations intimes
des collectionneurs. Malgré cette avancée dans notre compréhension du collectionnisme, de
nombreuses dimensions de cette passion restent encore largement inexplorées ou négligées.
Observation qui faisait déja conclure a I’historienne Dominique Poulot son colloque
« Collections et marché de I’art en France, 1789-1848 »*° par ces mots : « Plusieurs aspects du
collectionnisme en France ont été peu traités et mériteraient a I’avenir d’étre reconsidérés ou

envisagés a neuf»?’.

C. Vers une organisation consumériste du collectionnisme

Méme a la lumicre de la profonde transformation engendrée par le tournant
biographique du collectionnisme, il demeure des formes de collectionnisme qui
continuent de défier les attentes conventionnelles et de repousser les limites de la
définition méme de ce que pourrait étre ou ne pas étre une collection. Des formes de

collectionnismes contemporains qui empruntent aux codes du monde marchand et

2> POULOT Dominique, « Musées et collections : pour une histoire de la patrimonialité », Histoire de
l’art [En ligne], 2008, 62, pp.3-9, [Consult¢ le 13/11/2022], disponible a 1’adresse:
https://www.persee.fr/doc/hista_0992-2059 2008 num 62 1 3215.

2 POULOT Dominique, « L’histoire des collections entre I’histoire de 1’art et ’histoire », Collections
et marché de 'art en France, 1789-1848 [En ligne], Actes du colloque de ’INHA, Rennes, Presses
Universitaires de Rennes, 2005, pp.431-444, [Consulté le 03/01/2023], disponible a 1’adresse :
https://www.pantheonsorbonne.fr/page-perso/dpoulot.

*7 Ibid.
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offrent un apercu fascinant de la maniere dont la passion s’entreméle avec des influences
économiques et culturelles. Cette dynamique marchande et passionnelle forme un
terrain d’¢étude vaste qui pose les jalons de nouvelles perspectives sur cette activité

traditionnelle.

Collectionnisme et monde marchand: terra incognita de [Dhistoire du

collectionnisme ?

Souvent considérée comme un loisir désintéressé et désengagé de toute logique
commerciale, I’histoire des collections révele pourtant que la pratique n’est pas
étrangere au monde marchand et a ses formes de consommation. Les historiens se sont
employés a mettre en évidence le role du collectionneur dans la construction des savoirs,
mais aussi dans 1’élaboration d’un héritage aussi bien culturel que matériel. A cette
occasion, la collection n’est plus la réunion des seules artificialia et naturalia
rassemblées pour témoigner des exces et des insuffisances de 1’environnement de
I’Homme. Elle devient témoin ou artefact d’une histoire du rapport des Hommes aux
objets. N’y voyons pas de hasard si la Renaissance est une période inaugurale de
I’histoire des collections. Daniel Roche, dans son ouvrage Histoire des choses banales.
Naissance de la consommation dans les societés traditionnelles (XVIle-XIXe siecle)
28débute son étude de la consommation et de ses effets sur ’'Homme au XVIIE siécle,
période pendant laquelle apparait parallelement une premiére forme de collectionnisme
dit marchand. Selon 1’auteur, 1’histoire culturelle de la civilisation matérielle entre le
XVII¢siecle et le XIXCsiecle reconfigure I’histoire économique et sociale et ses
phénomenes de distribution, de consommation et surtout d’appropriation individuelle
ou collective des marchandises. Ce phénoméne est propre a «I’urbanité»?’, au
développement de villes, lieu privilégi¢ du monde marchand ou s’entrecroisent les flux
d’actifs matériels et économiques. Dans ce contexte, les modalités de la diffusion des
biens, la circulation des informations, mais aussi les modéles de consommation
s’imposent comme un cadre pertinent a la reconfiguration de la pratique primaire de la

collection. C’est ainsi qu’un collectionnisme marchand émerge au sein de cette

28 ROCHE Daniel, Histoire des choses banales. Naissance de la consommation dans les sociétés
traditionnelles (XVIle-XIXe siécle), Fayard, Paris, 1997, 330p.
* Ibid.
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dynamique, non seulement en tant que simple accumulation d’objets, mais ¢galement
en tant qu’acte réfléchi d’appropriation de biens chargés de significations esthétiques,
culturelles et économiques. Les images d’Epinal en sont un exemple manifeste,
témoignant des interactions complexes qui naissent entre les collectionneurs, les
tendances culturelles et les exigences commerciales. Le passage de la société
traditionnelle a la société moderne a donc engendré des changements dans la vie
matérielle des Hommes et annonce les prémisses d’un collectionnisme marchand tel que
nous le connaissons. Cette transformation des échanges et des modeles de
consommation faconne 1’évolution du collectionnisme, poussant tant les collectionneurs
que les acteurs marchands a adopter de nouvelles approches pour acquérir et valoriser

leurs objets.

Stratégies collectionnistes : 1a mise en collection du monde marchand

Aujourd’hui, on peut affirmer sans peine, pour reprendre les termes de Colin
Campbell dans The Craft Consumer : Culture, craft and consumption in a postmodern
society’’, que « la collection est une caractéristique répandue et en pleine expansion des
sociétés de consommation contemporaines »’!. Autrefois seulement associée aux
domaines restreints de 1’art et de I’histoire, la collection est aujourd’hui constitutive de
la société postmoderne et de sa culture de la consommation. La frontiére entre le
collectionnisme traditionnel et les pratiques de consommation modernes se sont
estompées de manicre significative, avec des entreprises adoptant des stratégies
collectionnistes liées a une marque, a un théme ou a une franchise. La collection devient
une activité commerciale attrayante dont les principaux attributs reposent sur la

potentialité sérielle et la disponibilité commerciale’?. Cette fusion entre la passion de

3 CAMPBELL Colin, « The craft Consumer : Culture, craft and consumption in a postmodern society »,
Journal of Consumer Culture [En ligne], 2005, 5(1):23-42, [Consulté le 15/02/2023], disponible a
I’adresse : https://www.researchgate.net/publication/249671850 The Craft Consumer.

3l CAMPBELL Colin, « The craft Consumer : Culture, craft and consumption in a postmodern society »,
Journal of Consumer Culture, op. cit. p.31.

32 LONG Mary M., SCHIFFMAN Leon G., « Consumption values and relationships: Segmenting the
market for frequency programs », Journal of Consumer Marketing [En ligne], 2000, 17(3), pp.214-232,
[Consulté le 03/03/2023], disponible a I’adresse :
https://www.researchgate.net/publication/235300631 Consumption values and relationships Segme
nting_the market for frequency programs.
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collectionner et le marché de la consommation refléte une évolution profonde dans la
manicre dont les individus interagissent avec les objets et attribuent un sens a leur
environnement matériel. En effet, la société contemporaine offre une pléthore
d’opportunités de collectionner, qu’il s’agisse de cartes a échanger, de jouets, de
figurines, de vétements ou méme d’articles virtuels. Prenons 1’exemple des figurines
Funko Pop !, qui illustre parfaitement cette dynamique. Funko, une entreprise fondée en
1998, a développé une gamme de figurines stylisées représentant des personnages de la
pop culture, allant des films et des séries télévisées aux jeux vidéo et aux comics. Ces
figurines sont reconnaissables a leur design distinctif. Ces figurines sont produites en
séries et sont constamment renouvelées avec de nouveaux personnages et des éditions
spéciales. Cette logique créée une forme de rareté incitant les collectionneurs a chercher
continuellement de nouvelles pieces pour compléter leur collection. Ces figurines sont
largement disponibles dans de nombreux points de vente, de magasins spécialisés en
passant par les grandes chaines de distribution en ligne, ce qui les rend facilement
accessibles aux amateurs. L’approche de Funko Pop ! en maticre de collection tire parti
de I’engouement pour les franchises populaires, permettant aux fans de rassembler des
personnages emblématiques de leurs films, séries ou jeux vidéo préférés. Les
collaborations avec des franchises telles que Star Wars, Marvel, DC Comics et bien
d’autres, créent une synergie entre la culture populaire et la collection, renforcant
I’attrait de ces figurines. Ils capitalisent sur les attributs sériels et la disponibilité
commerciale pour créer un engouement, une loyauté envers la marque. Cet exemple
montre comment certaines entreprises se jouent des logiques collectionnistes. Les
stratégies collectionnistes déployées par les marques et les entreprises visent a susciter
une participation active de la part des consommateurs, en les incitant a rechercher, a
acquérir et a échanger des produits pour compléter leur collection. Des objets tels que
les cartes a collectionner, les objets promotionnels et les séries limitées favorisent
I’engagement continu avec la marque, créant une relation de fidélité qui va au-dela de
I’acte d’achat. Dans ces cas, les logiques de marchandisation, de promotion et de
valorisation économique se mélent aux motivations intimes des collectionneurs,
transformant les démarches en une interaction complexe entre désir personnel et
incitations commerciales. Cette évolution du collectionnisme souléve des questions

intéressantes sur la nature du lien qui unit les individus et les objets.
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« Calculs d’objets » et « amalgames de signes » : le potentiel sériel des objets

Le frottement contextuel mis en lumicre par les terrains d’étude sur le
collectionnisme témoigne de I’accointance entre le collectionnisme et son contexte
social, culturel et économique. L’histoire du collectionnisme participe d’une approche
générale des objets qu'une société produit, consomme, percoit et réunit. Une histoire
des collectionneurs contemporains ne peut donc s’éviter le détour par une sociologie des
biens se proposant de saisir les formes de commutation entre la valeur économique et la
valeur sociale et culturelle®® de ses objets. Mener une étude sur les collectionneurs
amene alors a une réflexion générale sur les phénomenes de consommation et la relation
qu’entretiennent les hommes avec le monde des objets. Dans cette perspective et pour
caractériser les évolutions marquantes du collectionnisme dans un contexte marchand
contemporain, il convient d’explorer les analyses de penseurs clés qui ont scruté les
dynamiques complexes entre la collection et la société de consommation. Parmi ses
penseurs, Jean Baudrillard occupe une place centrale. Selon I’auteur, le phénomene de
collection renvoie inévitablement & un processus de consommation qui touche a son
paroxysme dans le principe d’accumulation des objets. L’abondance de produits
constituant une condition nécessaire pour alimenter la passion des collectionneurs
contemporains. Déja en 1970, dans La société de consommation, I’auteur constate la
profusion d’objets amoncelés et réunis en collection : « Au-dela de 1’entassement, qui
est la forme la plus rudimentaire, mais la plus prégnante de I’abondance, les objets
s’organisent en panoplie, ou en collection. Presque tous les magasins d’habillement,
d’électroménager, etc., offrent une gamme d’objets différenciés qui s’appellent, se
répondent et se déclinent les uns les autres [...] Peu d’objets sont aujourd’hui offerts
seuls sans un contexte qui les parle. Et la relation du consommateur a 1’objet en est
changée : il ne se réfeére plus a tel objet dans son utilité spécifique, mais a un ensemble
d’objets dans sa signification totale. La vitrine, 1’annonce publicitaire, la firme
productrice et la marque, qui joue ici un rdle essentiel, en imposent la vision cohérente,
collective comme d’un tout presque indissociable, comme d’une chaine, qui est alors

non plus un enchainement de simples objets, mais un enchainement de signifiants, dans

3> BOURDIEU Pierre, « Le marché des biens symboliques », L’4Année sociologique [En ligne], 1971,
Troisiéme série, Vol. 22, pp.49-126, [Consulté le 29/04/2023], disponible a 1’adresse :
https://edisciplinas.usp.br/pluginfile.php/1130198/mod_resource/content/3/Bourdieu-

Le marché des biens symboliques.pdf.

23



la mesure ou ils se signifient I’'un I’autre comme super-objet plus complexe et entrainant
le consommateur dans une série de motivations plus complexes. »** La citation de
Baudrillard met en lumiére une transformation fondamentale dans la relation entre les
collectionneurs et les objets dans un contexte caractéris¢ par la société de
consommation. Baudrillard observe que les objets ne sont plus simplement accumulés,
mais qu’ils s’organisent en ensembles cohérents, en panoplies ou en collections. Aussi,
«1’épreuve des collections de produits ne repose pas toujours sur 1’affrontement des
principes de leur classement, mais sur la mobilisation d’arguments intermédiaires
comme la présence de la marque sur plusieurs segments de marché ou la mobilisation
d’une nouvelle catégorie de consommateurs (la clientéle agée des supermarchés de
proximités urbains) »*. Les entreprises subordonnent la vente de chaque produit a leur
inscription dans un ensemble qui fait sens pour le consommateur. La cohérence de
I’assortiment est garantie par une offre caractérisée par des catégories de produits
couvrant I’ensemble des différentes fonctions de consommation, appelé aussi « univers
de consommation »*¢. Cette observation révéle comment ’abondance de produits a
évolué d’une simple accumulation vers une structuration systématique des objets dans
le but de les mettre en relation et de créer des ensembles signifiants. Les objets
constituent ainsi des sortes de « filiéres »*7 : ils suscitent le désir du consommateur qui,
allant logiquement de I’un a autre, est pris dans un « calcul d’objet »*8. L’exemple
extrait d’un entretien mené aupres de la participante 5 faisant part de son désir d’avoir

les « fréres et sceurs » d’un objet témoigne bien de cette idée :

« Lorsqu’on en achete un, on est rapidement pris d’envie d’avoir les autres

Sonny. Les fiéres et sceurs un peu. Toute la famille. »*°

La marque et la firme productrice jouent alors un rdle crucial dans la création de cette
cohérence, en imposant une vision d’ensemble a travers le « calcul d’objets »*°. Cette

transformation de la simple accumulation vers une structuration signifiante révele la

3* BAUDRILLARD Jean, La société de consommation, Folio essais, Paris, 1996, p.20.

33 Ibid.,

p.27.

3 MOATI Philippe, L'avenir de la grande distribution, Odile Jacob, Lyon, 2001, 392p.
3" BAUDRILLARD Jean, La société de consommation, op. cit., p.20.

38 Ihid.

3% Participant 5, communication personnelle, 21 mai 2023.
‘O BAUDRILLARD Jean, La société de consommation, op. cit., p.20.
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manicre dont la société de consommation évolue pour engager les consommateurs d une
maniere plus profonde et réfléchie en créant des amalgames de signes et des univers de

consommations propices aux logiques collectionnistes.

L’¢étude des formes contemporaines du collectionnisme révele une relation de plus en
plus étroite entre cette passion traditionnelle et le monde marchand. Loin d’étre une activité
désintéressée, le collectionnisme moderne s’inscrit souvent dans des logiques commerciales et
de consommation. Cette €volution souligne que la fronticre entre le collectionnisme et la
consommation traditionnelle s’estompe, avec des entreprises adoptant des stratégies
collectionnistes pour susciter I’engagement des consommateurs. Les marques et les entreprises
capitalisent sur I’attrait de la collection en créant des séries d’objets, des éditions limitées et des
franchises, incitant ainsi les consommateurs a rechercher, acquérir et échanger des produits pour
compléter leur collection. Cette approche transforme la relation des individus aux objets, les
engageant dans une interaction complexe entre désir personnel et incitations commerciales.
L’analyse de ces évolutions contemporaines met en lumiere I’importance croissante de la
cohérence et de la signification dans la pratique collectionniste. Les objets ne sont plus
simplement accumulés, mais ils sont organisés en ensembles cohérents, créant ainsi des
amalgames de signes. Cette transformation refléte la manicre dont la société de consommation
fagonne notre rapport aux objets et souléve des questions essentielles sur la nature de notre lien
avec le monde matériel. En fin de compte, le collectionnisme contemporain ne peut &tre compris
en dehors du contexte marchand qui le nourrit. Cette évolution complexe invite a repenser nos
conceptions du collectionnisme, en reconnaissant que cette passion séculaire continue d’évoluer
et de se réinventer dans le paysage changeant de la société de consommation. Elle appelle
¢galement a une réflexion plus approfondie sur la maniére dont les individus interagissent avec
les objets et attribuent un sens a leur environnement matériel, au sein d’une culture ou la
collection est devenue une caractéristique essentielle de notre maniére de vivre et de

consommer.
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Chapitre 2 — Anatomie d’une collection et d’une passion

Au terme de ce qui n’est qu'un trés bref parcours dans 1’univers protéiforme du
collectionnisme contemporain, il faut éprouver, par les voies de 1’analyse, la collection et sa
matérialisation. Ce chapitre plonge au cceur de ces problématiques, révélant les innombrables
facettes qui fagonnent I’expérience du collectionneur. En nous penchant sur des cas concrets et
des exemples variés, nous examinerons comment les collectionneurs contemporains naviguent
dans ce paysage mouvant, ou les choix sont presque infinis et ou 1’acces a I’information
influence les motivations et la prise de décision. En étudiant la maniére dont les objets sont
choisis, recherchés et exposés, nous espérons offrir une vision plus nuancée du role du
collectionnisme au sein de la culture de consommation moderne. De méme, nous aborderons
les défis et les tensions auxquels les collectionneurs sont confrontés lorsqu’ils tentent d’aligner
leur passion avec les influences commerciales et les pressions sociales de 1I’époque. En somme,
cette exploration approfondie vise a capturer la complexité des liens entre le collectionnisme et
la société postmoderne, tout en mettant en lumicre la facon dont cette passion intemporelle

continue d’évoluer et de fagonner notre expérience de la collection.

A. Faire collection, de la sélection a la réunion

Dans ’univers du collectionnisme, le processus de constitution d’une collection
repose sur un subtil équilibre entre la sélection minutieuse d’objets et leur réunion au
sein d’un ensemble cohérent. Selon I’auteur Werner Muensterberger, la collection trouve
sa définition dans un subtil équilibre entre «le choix, la réunion et la conservation
d’objets qui ont une valeur subjective »*!. Deux opérations participent a la création
d’une collection : la premiére étape réside dans 1’acte de réunion, ou des objets concrets,
des entités tangibles, sont rassemblés. La seconde étape est celle du choix, de la
sélection. La sélection minutieuse des objets revét une importance cruciale dans le

processus de collection, chaque pi¢ce devenant un maillon essentiel de la chaine qui

*' MUENSTERBERGER Werner, Collecting: An Unruly Passion: Psychological Perspectives, Mariner
Books, Boston, 1995, 320p.
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constitue un ensemble. Cette partie explore en profondeur la maniére dont les
collectionneurs contemporains operent dans la sélection et 1’acquisition d’objets,
mettant en évidence les motifs, les stratégies et les influences qui faconnent leur

démarche.

Le collectible : unité de base de la collection

Les collectionneurs sont a la recherche des pieces manquantes de leur puzzle
collectionniste. Des « pépites »*2, des « joyaux »* ou encore des « bijoux »** : autant de
termes affectueux qui témoignent de D’attention singuliere que les collectionneurs
portent a leurs objets. Afin de compléter leurs ensembles, ils recherchent des ¢léments
spécifiques qui s’intégreront et compléteront la narration globale de leur collection. A
cette donnée de base s’ajoutent d’autres considérations, et notamment les critéres de
sélections de ces objets. L’analyse des entretiens menés révele que les critéres de
sélections sont les suivants : I’historicité, la rareté, le caractére inédit ou I’esthétique.
Outre les considérations évoquées, les collectionneurs prennent en compte d’autres
criteres de sélection, tels que 1’état de I’objet, son prix, son potentiel narratif au sein de
la collection et sa signification personnelle. Ayant étudi¢ le concept du collectible en
tant qu’élément central, car unité de base de la collection, il est possible de se plonger
dans le processus d’acquisition qui permet aux collectionneurs d’enrichir leurs

ensembles.

Des terrains de chasse de prédilections

La transition numérique a transformé la facon dont les collectionneurs
contemporains identifient et sélectionnent les futures piéces de leur collection. Les
alertes en ligne des marketplaces et des sites de ventes aux enchéres sont devenues des
outils essentiels de leur arsenal. Certains rituels quotidiens témoignent de 1’acces

immédiat des collectionneurs a un vaste éventail d’objets depuis le confort de leur

2 Participant 4, communication personnelle, 22 avril 2023.
* Participant 5, communication personnelle, 21 mai 2023.
# Participant 10, communication personnelle, 29 juillet 2023.
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domicile. Le participant 2, un collectionneur de vétement, se connecte tous les jours des

les premicres lueurs du jour pour consulter les derni€res pieces mises aux encheres :

« Tous les jours, je regarde les pieces qui sont a acheter. C’est la premiere chose
que je fais en me réveillant, c’est regarder mes alertes sur les ventes aux

encheéres. »*

Nombre d’objets convoités sont trouvés sur des sites de vente généralistes, eBay ou
Leboncoin, mais également des sites spécialis€s, connus seulement des collectionneurs
et gérés par eux méme sur des groupes Instagram et Facebook organisés en véritables
marketplace pour les communautés de collectionneurs. Le participant 1, collectionneur

d’objets relatifs a I’univers Pokémon, explique :

«1Il y a des groupes dédiés justement a la recherche, a la vente, a I’échange de
cartes Pokémon. Et dessus, on poste une recherche et on attend que les gens nous

contactent. »*¢

Une stratégie de recherche des plus simples, mais qui ne semble pas remporter les
faveurs des collectionneurs qui lui préférent souvent la recherche sur le terrain. Les
brocantes et vide-greniers, les magasins d’occasion et les ressourceries deviennent a ce
titre des terrains de jeu propices a la découverte de pieces d’exception. Dans ces
environnements parfois qualifiés de « chaotiques »*” et « désordonnés »*® se cache le
charme de la découverte. Contrairement aux sites de vente en ligne, ou I’objet convoité
peut étre acheté en quelques clics, la visite dune brocante ou d’un vide-grenier implique
une interaction directe avec les objets, les vendeurs et I’atmosphere animée des lieux.
Les collectionneurs qui choisissent cette voie privilégient I’expérience et I’immersion.
La recherche devient une véritable «aventure »* pour reprendre les termes de la
participante 4. Pour le collectionneur, chaque endroit, chaque lieu visité¢ devient un

terrain de chasse propice a I’enrichissement de sa collection :

5 Participant 2, communication personnelle, 04 mars 2023.
46 Participant 1, communication personnelle, 18 mars 2023.
47 Participant 7, communication personnelle, 10 juin 2023.
8 Participant 6, communication personnelle, 10 juin 2023.
* Participant 4, communication personnelle, 22 avril 2023.
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« Des que je voyage quelque part, la seule chose que je choisis qui m’intéresse,
c’est aller voir les vintages stores, les seconds-hands stores. Je passe mon temps,
mes journées a chercher de nouvelles pieces qui pourraient intégrer ma

collection et qui méritent d’intégrer ma collection. »°

Cette obsession transcende méme les frontieres géographiques, transformant chaque
voyage en une occasion d’acquérir des trouvailles exceptionnelles. Du réveil au coucher,
I’enrichissement de la collection devient une priorité centrale, absorbant le temps et les
efforts du collectionneur qui consacre son énergie a la quéte de piéces « dignes »°!
d’intégrer son trésor. Cette dévotion rappelle des observations anciennes rapportées dans
The collector circular en 1903 : « A collector [ ... Ishould be and usually is a person with
some object in view. Every fresh house or town he visits becomes a hunting ground for
him, and he is always equipped to pursue his absorbing sport »2. Cette citation réveéle
une compréhension profonde de 1’état d’esprit et de la mentalité qui caractérise le
collectionneur, soulignant son inclination innée a s’engager dans une activité qui

s’apparente a un « sport absorbant »*3.

La quéte de la bonne affaire et la logique de la bonne trouvaille

Cette seconde stratégie de recherche offre une expérience plus excitante et
gratifiante, les collectionneurs appréciant I’excitation de dénicher une piéce rare, sans
la concurrence intense et le prix élevé que peuvent caractériser les événements et
marketplaces spécialisés. En effet, 1’apparition de marketplaces spécialisées et
I’influence des médias sociaux, en particulier la montée en puissance des vidéos sur
YouTube et des pages Instagram spécialisées, ont profondément remodelé la dynamique
de recherche d’objets. Cette transformation radicale des pratiques et des perspectives a
engendré des opportunités et des défis nouveaux pour les collectionneurs, avec des
conséquences majeures sur les prix et 1’accessibilité des objets comme le rappelle le

participant 1 :

3% Participant 2, communication personnelle, 18 mars 2023.

U Ibid.

32 The Collector's Circular, (6)1, July 4, 1903.

33 Ibid.
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« Pokémon ce n’était pas comme ¢a il y a quelques années. Avec les vidéos sur
YouTube, ¢ca a vachement augmenté les prix. Maintenant, c’est vraiment difficile
de commencer. J aurais pas pu le faire par exemple moi maintenant. J aurais
vraiment été découragé. Et pour continuer, c’est dur. C’est tres cher. Trop cher a
cause des spéculateurs et des faux fans. Du coup, les vrais collectionneurs ils

vont vraiment sur le terrain ou alors ils échangent entre eux. »*.

L’émergence de « spéculateurs »*> et de « faux fans »°°, attirés par le potentiel financier
des objets, ont créé une compétition acharnée pour 1’acquisition d’articles de collection.
Face a cette nouvelle dynamique de marché, de nombreux passionnés ont choisi de
privilégier des approches plus traditionnelles et authentiques pour découvrir des trésors
cachés. Une recherche sur le terrain donc souvent motivée par la logique de la bonne
trouvaille, de la bonne affaire comme le faisait déja remarquer Bjarne Rogan : « The
collector's discourse provides two main topics. the great find and the good bargain. The
great find is both unexpected and expected, a true optimist, the collector is always on
the lookout for objects. He knows that there is always something to find for those who
search. »”7. Cette méthode témoigne aussi d’une envie de se réapproprier sa collection,
son marché parfois « perverti »*® par une dynamique marchande trop agressive et
aliénante. En contournant les voies traditionnelles et en dénichant des trésors cachés
d’une maniére moins orthodoxe, les collectionneurs ont le sentiment « d’hacker le
systéme »°? pour reprendre les termes du participant 6. Cette habileté a « hacker le
systéme »® nécessite des connaissances pointues. Au-dela de la simple quéte de la bonne
trouvaille et de la bonne affaire, le collectionnisme s’enrichit d’une dimension gratifiante
supplémentaire : celle de devenir un spécialiste éclairé dans son domaine, capable de
dénicher des pieces d’exception et de reconnaitre la valeur des objets. En s’appuyant sur

cette expertise, les collectionneurs peuvent identifier rapidement des piéces sous-

3% Participant 1, communication personnelle, 18 mars 2023.

55 Ihid.
56 Ihid.

37 ROGAN Bijarne, « On collecting as Play, Creativity and Aesthetic Practice », Etnofoor, [En ligne],
1998, Vol. 11, No. 1, COLLECTING, pp.40-54, [Consulté le 16/02/2023], disponible a 1’adresse :
https://www.jstor.org/stable/25757926.

% Participante 4, communication personnelle, 22 avril 2023.

> Participante 6, communication personnelle, 10 juin 2023.

0 Ibid.
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évaluées, créant ainsi une opportunité d’acquérir de