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Corpus B : Revue de presse des prises de paroles des dirigeants de Kering et 
de Gucci au sujet des nouvelles technologies et de la gamification en 2021 en 
2022 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
Les pages 112 à 127 ont été retirées de la version diffusée en ligne. 

 
















































