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INTRODUCTION 

De nos jours, la presse joue un rôle important dans notre vie quotidienne car elle 

nous apporte une immense source d‟informations qui proviennent du monde entier. De 

nombreuses personnes ont l‟habitude de commencer une nouvelle journée par la lecture 

d‟un journal. Cependant, souvent, elles n‟ont pas beaucoup de temps pour lire tous les 

articles et elles ne font que parcourir les titres. D‟après Jacques Mouriquand
1
, 80 % du 

contenu d‟un journal est éliminé en quelques minutes de feuilletage et un mauvais titre 

d‟un bon article peut lui faire perdre la moitié de ses lecteurs. 

Ainsi, le titre joue un rôle primordial dans les textes en général et dans la presse en 

particulier. Il est l‟élément le plus important d‟un article. Le titre se distingue par sa place 

en tête d‟article et le fait qu‟il est imprimé dans des caractères et une taille différents de 

ceux du corps de l‟article. C‟est un signal qui sert à inciter les lecteurs à lire l‟article et à 

les orienter dans les rubriques et dans les pages. Il existe une relation très étroite entre le 

titre et l‟article. Le titre résume l‟article et on peut le considérer comme une étiquette qui 

renseigne sur le contenu. Après avoir lu le titre, on peut dans de nombreux cas avoir accès 

au message principal de l‟article. En général, le titre acquiert un statut autonome
2
 mais 

dans certains cas, le lecteur ne peut comprendre exactement le titre qu‟après avoir lu 

l‟article.  

Malgré son importance, les recherches profondes sur ce sujet sont rares. Nous 

avons commencé à étudier ce sujet en consultant des ouvrages de journalisme comme 

Manuel de journalisme d‟Yves Agnes (2002), Ecritures journalistiques de Benoît Grevisse 

(2008), Le guide de l’écriture journalistique de Martin-Lagardette (2005), etc. Le titre de 

presse est étudié par d‟autres auteurs, qui n‟abordent cependant que des aspects de ce sujet 

tels que la thèse de doctorat de Michel Pernet, « Les titres de presse, fonctions 

communicatives et formes linguistiques », Thèse de doctorat, Université Paul Valéry 

Montpellier III, 2006, 337 p. et Françoise Sullet-Nylander, « Le titre de presse: analyses 

syntaxique, pragmatique et rhétorique », Thèse de doctorat, Université de Stockholm, 

1998, 251 p. En réalité, de nombreuses questions concernant les titres de presse n‟ont pas 

encore reçu de réponses exhaustives, par exemple : Quel est le rôle du titre pour le texte et 

pour l‟activité de communication ? Quelles sont ses formes ? Quelles sont les qualités d‟un 

                                                           
1
 Voir L’Ecriture journalistique, 1997, p. 96. 

2
 Voir Langage et discours, Eléments de sémiolinguistique, Charaudeau, 1983, p. 102. 
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bon titre ? Quelles sont les figures de style utilisées dans les titres de presse ? Et quelles 

sont les différences entre des titres de journaux différents ou appartenant aux rubriques 

différentes du même journal ? D‟un point de vue linguistique, le choix d‟un bon titre pour 

un article est un travail difficile. D‟ailleurs, il y a toujours des « titreurs » professionnels 

qui assument cette fonction pour tous les journaux.  

En fait, il n‟y a pas une règle ou une structure unique pour créer un titre. C‟est 

pourquoi il est intéressant d‟étudier les structures linguistiques des titres avec leurs effets 

sur le plan de l‟apport d‟information. Nous aborderons aussi les interactions avec les 

aspects sociaux et esthétiques. Ce travail comportera des aspects théoriques et une analyse 

de corpus. Les résultats de l‟étude d‟un corpus de titres de presse permettront de distinguer 

plusieurs types de titres, et de préciser leurs rôles respectifs.  

Notre recherche a par ailleurs pour but d‟aider les étudiants qui veulent travailler 

dans le domaine de la presse à maîtriser les fonctions des titres de presse ainsi qu‟à créer 

de bons titres. De plus, nous souhaitons aider les lecteurs à mieux comprendre la stratégie 

qui consiste à utiliser des figures de style dans les titres de la presse française. D‟autre part, 

nous mettrons en évidence les différences de titrage entre les titres des journaux papiers et 

ceux de leur version en ligne.  

Notre recherche étudiera des titres de la presse française (principalement dans les 

journaux quotidiens et hebdomadaires). Nous nous concentrerons sur le fonctionnement du 

titre, sa capacité à capter l‟attention du lecteur ainsi que sur un classement syntaxique et 

pragmatique, et nous étudierons aussi ses relations avec les autres parties comme le 

surtitre, le sous-titre, le chapeau et le contenu de l‟article.  

 Présentation du corpus et méthode analytique 

Pour atteindre notre objectif de recherche, nous avons élaboré un corpus avec des 

titres de journaux français : 3 quotidiens nationaux (Le Monde, Le Figaro et Libération), 

un quotidien régional (Var Matin) et 3 hebdomadaires nationaux (Le Canard enchaîné, 

L’Express, L’OBS). Nous avons recueilli les titres des quatre quotidiens sur deux jours 

(10/3/2016 et 11/3/2016), et des trois hebdomadaires sur deux semaines : Le Canard 

enchaîné (N° 4977 - mercredi 16 mars 2016 et N° 4976 - mercredi 9 mars 2016) ; 

L’Express (N° 3374 semaine du 2 mars au 8 mars et N° 3375 semaine du 9 mai au 15 

mai) ; L’OBS (N° 2678 du 03 au 09 mars 2016 et  N° 2679 du 10 au 16 mars 2016) . Le 

nombre des titres est de 1127.  
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La titraille différente dans la tradition des journaux  

Au cours des années 1990, beaucoup de journaux français procèdent à une révision 

de leur maquette, dont Libération en 1994, 1996 et 2003, Le Monde en 1989, 1995, 2002 et 

2005, Le Figaro en 1999 et 2005. En conséquence, les titres ont aussi enregistré de grands 

changements de longueur, de lettrage, de couleur, etc. afin d‟éveiller l‟attention du lecteur. 

On sait que, dans un journal, l‟information est structurée en rubriques. Deux 

journaux du même jour n‟abordent pas l‟information de la même façon, les journaux 

peuvent choisir de traiter différemment une même information. Ce sont les comités de 

rédaction qui déterminent les informations principales à visualiser et la hiérarchisation de 

ces informations. Par ailleurs, chaque journal développe une certaine image visuelle pour 

se différencier de ses concurrents et aura de ce fait un style de titrage différent que le 

lecteur habituel reconnaitra.  

Le Monde est rangé parmi les quotidiens français « de référence » les plus connus 

depuis plusieurs décennies. Selon les termes de Pascale Ramond, (1983, p. 83) : « Fondé le 

18 décembre 1944 il est dirigé par Hubert Beuve-Méry. Il a remplacé le journal « Le 

Temps » et exporte 20 %  de son tirage. C’est un journal qui parait l’après-midi […]. Il est 

dit dans le premier numéro que le journal cherche à assurer au lecteur des informations 

claires, vraies et dans la mesure du possible, rapides et complètes ». Le Monde - a un lien 

fort avec le monde politique et est lu par tous les journalistes. Le positionnement politique 

de ce quotidien est proche du centre. Il a une réputation sérieuse et ses informations sont 

réputées fiables. « Austère de présentation, sérieux de ton, il voulait plus intéresser que 

plaire. Il trouva vite une clientèle de cadres, d‟enseignants et d‟étudiants
3
 ». Ce quotidien a 

également adopté, depuis 2005 une nouvelle formule, faisant une large place à l‟image 

(photo, dessin, infographies). 

Libération est fondé au début des années 1973. Il est influencé par les idées 

politiques d‟extrême gauche. Il s‟agit du plus important quotidien de gauche français. Il 

fournit  à la fois des informations nationales et internationales et des articles de réflexion et 

d‟analyse sur la société française. Un quotidien comme Libération, au milieu des années 

soixante-dix, apporta « une conception différente, avec une information plus proche de 

celle du magazine, une place importante de la photo d‟actualité et de l‟illustration, une 

politique de titres. […]» (Charon, 1996 : 45). Dans les années 70-80, Libération était 

beaucoup plus à gauche que maintenant. Aujourd‟hui, sa ligne éditoriale est toujours de 

                                                           
3
 Albert P. & Sonnac N., La presse française au défi du numérique, 2008, p. 138. 
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centre gauche ou de gauche sociale-démocrate et son lectorat est majoritairement de 

gauche
4
. Il est devenu au fil du temps politiquement très proche du parti socialiste (PS) 

français. La nouvelle formule en 2015 traduit les changements importants qui sont à 

l‟œuvre à Libération. Selon son directeur, Laurent Joffrin, « Elle vise à tirer toutes les 

conséquences de la révolution numérique en cours, en produisant un quotidien qui donne la 

priorité absolue à la valeur ajoutée journalistique avec de nouveaux outils, les valeurs d‟un 

journalisme libre, critique, impertinent, qui détecte les changements à l‟œuvre dans le 

monde du XXI
e
 siècle, cherche de nouvelles solutions, lutte pour un monde meilleur, plus 

juste et plus libre. »
5
  

Var-Matin est l‟édition varoise du quotidien régional Nice-Matin. Il s‟agit d‟un 

journal d‟actualité et d‟information du Var, dont le siège se trouve à Nice (Alpes-

Maritimes). Selon Albert P. & Sonnac N. (2014 : 145) : « A Toulon, Var-Matin, racheté 

par Le Provençal en 1961, conserve son autonomie même après son rachat en 1988 par 

Nice-Matin. Ce titre était dirigé depuis la Libération par Michel Bavastro, qui prit sa 

retraite en 1996 à l’âge de 90 ans : en 1997, Lagardère en prit le contrôle ». Ce quotidien 

informe les lecteurs essentiellement sur les activités qui se passent dans leur ville et leur 

département. Ce journal offre également les rubriques sports, culture, économie, politique, 

spectacles, grands concerts, faits divers, infos de dernière minute, petites annonces, etc.  

Le Figaro fait référence au personnage de Beaumarchais, qui revendique la liberté 

de ses positions, hors de toute pression extérieure, « sans la liberté de blâmer, il n‟est point 

d‟éloge flatteur ». Il est le plus ancien quotidien français. Fondé en 1826 sous la forme 

d‟un journal satirique, il est repris par Hyppolyte de Villemessant en 1854. Il exprime ses 

positions monarchistes au début de la 3
è
 république, puis évolua vers une tendance 

républicaine modérée devenant un quotidien politique et littéraire. (Pascale Ramond, p. 82, 

83). En 2007 et 2012, il a activement fait campagne pour Nicolas Sarkozy lors des 

élections présidentielles. Sa ligne éditoriale est de droite gaulliste, libérale et conservatrice 

et il réunit une majorité de lecteurs de droite
6
. 

L’Obs : Il s‟agit d‟un hebdomadaire national d‟actualité dont le premier numéro a 

été publié le 19 novembre 1964. Il était intitulé France Observateur, puis Le Nouvel 

                                                           
4
 Selon Angélina Peralva et Eric Macé, Médias et violences urbaines : Débats politiques et constructions 

journalistiques, Paris, La Documentation Française, 2002, p. 37.  
5
 Par Laurent Joffrin, Directeur de la publication de Libération, 28 mai 2015.  

6
 Selon Angélina Peralva et Eric Macé, 2002, p. 36. 
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Observateur et familièrement surnommé Le Nouvel Obs jusqu‟au 23 octobre 2014
7
. Selon 

Claude Perdriel, fondateur du Nouvel Observateur, il s‟agit d‟un « journal mendésiste, 

social-démocrate de gauche »
8
. Cet hebdomadaire qui paraît tous les jeudis présente 

l‟actualité politique, des dossiers, des chroniques et des rubriques diverses telles que 

politique, économie, monde, lettres-arts-spectacles, etc.  

L’Express : Né du désir qui animait Jean-Jacques Servan-Schreiber de réaliser 

complètement une vocation d‟éditorialiste déjà affirmée au Monde puis à Paris-Presse, 

L’Express parut avec les caractéristiques d‟un journal d‟opinion pendant les onze ans qui 

s‟écoulèrent entre son lancement, en mai 1953, et sa transformation en un news magazines 

imité du Time et du Spiegel, en septembre 1964 (D‟après Michel Jamet, La Presse 

périodique en France, 1983, p. 67). Selon Christophe Barbier, le directeur de la rédaction, 

L’Express n‟est aujourd‟hui « ni de droite ni de gauche, il est au-dessus de la mêlée »
9
. 

Mais en réalité, L’express est clairement à droite, comme le montre l‟article de Céline 

Lambert
10

. 

Le Canard enchaîné : Cet hebdomadaire paraissant tous les mercredis, occupe une 

place à part dans la presse française et le débat public par son indépendance et sa ligne 

éditoriale. Il s‟agit d‟un journal satirique, à l‟écrit piquant ou médisant, fondé en 1915 

pendant la première guerre mondiale, pour lutter contre la censure. Sa devise est : « La 

liberté de la presse ne s‟use que si l‟on ne s‟en sert pas. » Les journalistes sont toujours très 

bien informés et les informations publiées sont fiables. Malgré le style humoristique de ses 

échos et de ses dessins, ses informations ne sont que bien rarement prises en défaut de 

véracité
11

. Il est toutefois assez difficile de lire ce journal sans avoir une connaissance fine 

de la politique française. Les titres du Canard enchaîné sont plutôt incitatifs et les 

journalistes utilisent beaucoup de figures de style pour titrer, surtout le calembour. Cela 

contribue à rendre  satirique ce journal. Ce dernier est une véritable institution dans le 

monde médiatique français.  

Nous pouvons présenter les journaux étudiés de manière résumée dans ce tableau : 

                                                           
7
 Selon Alexis Delcambre, sur lemondre.fr, 16 octobre 2014. 

8
 Selon Enguérand Renault, Alexandre Debouté, sur lefigaro.fr, 8 décembre 2013. 

9
 http://www.lexpress.fr/actualite/politique/presidentielle-l-express-a-choisi-le-camp-des-

lecteurs_1096535.html 
10

 Céline Lambert, « Le concept de nation dans les éditoriaux des newsmagazines français : concept 
idéologique et mot-argument », Semen *En ligne+, 30 | 2011, mis en ligne le 01 janvier 2011, consulté le 12 
juin 2017. URL : http://semen.revues.org/8994 
11

 Albert P. & Sonnac N., La presse française au défi du numérique, 2008, p. 159. 
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Nombre Journaux Nombre 

de 

pages
12

 

Périodicité Format 

1.  Le Monde 76 Quotidien Berlinois  

2.  Libération 71 Quotidien Tabloïd  

3.  Var-matin 100 Quotidien Tabloïd  

4.  Le Figaro 79 Quotidien Berlinois  

5.  L‟Obs 260 Hebdomadaire Magazine 

6.  L‟Express 292 Hebdomadaire Magazine  

7.  Le Canard 

enchaîné 

16 Hebdomadaire Classique/Quotidien 

 

 Chaque journal du corpus a ainsi sa tradition, son style, son lectorat. Cela se 

remarque dans la diversité de la titraille du quotidien ou du périodique. Quoi de commun 

entre les titres nombreux du Figaro et le gros titre sur toute la largeur de la page de 

Libération ? Quelle est la différence du classement syntaxique des titres entre les 

journaux ? Quelles sont les figures de styles préférées de chaque journal ? En quoi le style 

des journaux ou le type des rubriques influent-ils sur les titres ? Cette diversité sera 

analysée dans les parties suivantes de notre mémoire.  

 Structure du mémoire 

 Notre mémoire comprendra 4 parties principales 

- Le chapitre 1 présente les titres de presse dans leur généralité 

Après avoir présenté les données quantitatives tirées de notre corpus, nous allons 

distinguer et définir deux types de titres : les titres informatifs et les titres incitatifs, puis 

nous étudierons la relation du titre avec le surtitre, le sous-titre, le chapeau et le contenu de 

l‟article ; les caractéristiques et les fonctions du titre seront aussi mises en lumière dans ce 

chapitre.  

- Le chapitre 2 portera sur le classement syntaxique des titres 

En nous basant sur la structure syntaxique des titres, nous analyserons les deux 

formes des titres : les titres verbaux et les titres averbaux. Nous avons été amenés à 

                                                           
12

 Il s’agit du nombre total de pages dans les deux jours ou les deux numéros étudiés dans notre corpus. 
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distinguer 6 sous-catégories pour chacun de ces types de titres. Cette analyse syntaxique 

nous a permis d‟embrasser toutes les catégories des titres en facilitant la compréhension de 

leur diversité sémantique autant que syntaxique dès le premier coup d‟œil. 

- Le chapitre 3 vise à présenter les figures de style utilisées dans les titres. 

Nous avons classé les figures de style, qui sont largement utilisées dans les titres de 

presse, en 5 catégories : figures de l‟analogie, de la substitution, de l‟opposition, de 

l‟amplification et des jeux de mots.  

- Le chapitre 4 a pour but l‟analyse comparative 

La comparaison portera sur les différences au sein d‟un même journal entre les 

rubriques, et sur les différences entre journaux. De plus, nous observerons aussi les titres 

des numéros étudiés dans leur version en ligne et dans leur version papier pour proposer 

quelques éléments d‟analyse sur la mutation du rôle des titres dans le passage au 

numérique.  

En un mot, le titre impressionne. C‟est le télégramme qui décide le lecteur à lire le 

reste de l‟article. Alors, comment comprendre et créer un bon titre ? Nous allons analyser 

les questions posées par les titres dans les 4 chapitres de ce mémoire. 
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Chapitre 1 : Vue d’ensemble des titres 

1.1 Données quantitatives 
Pour faciliter notre recherche, nous avons réalisé un tableau des données 

quantitatives (voir l‟annexe 2). Dans ce tableau, on aborde les contenus principaux comme 

suit : le nombre total des titres de presse dans chaque rubrique dont les articles sont 

indépendants ou avec un article annexe. Parmi ces articles, on va compter les articles qui 

ont la titraille complète (c‟est-à-dire qu‟ils ont respectivement le surtitre, le titre, le sous-

titre, le chapeau) ; les articles avec le surtitre, le titre et le sous-titre ou le chapeau ; les 

articles avec le surtitre et le titre ; les articles avec le titre et le sous-titre ou le chapeau ; les 

articles avec le titre seul. De plus, nous avons distingué les titres informatifs et les titres 

incitatifs qui sont présentés dans la partie suivante de cette recherche.  

 

Figure A : Le nombre des titres dans chaque journal 

Il y a une différence concernant le volume des titres dans les quotidiens et les 

hebdomadaires de notre corpus. Comme on l‟a abordé dans le chapitre 1 avec des données 

quantitatives figurant dans le tableau 1 et 2, le nombre
13

 des titres du Monde est de 166 

(soit 14,73 %), de Var-matin (184, soit 16,33 %), l‟Obs (162, soit 14,38 %), L’Express 

(151, soit 13,39 %) et le Canard enchaîné avec 142 titres (soit 12,59 %). Celui du Figaro 

est le plus remarquable avec 241 titres (soit 21,38 %) tandis que celui de Libération est le 

                                                           
13

 100 % correspond au nombre total de titres. 

Nombre des titres dans chaque journal 

Le Monde

Var-Matin

L'Obs

L'Express

Le Canard enchaîné

Le Figaro

Libération
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plus faible avec 81 titres (soit 7,19 %) (Voir figure A). Cette différence est influencée par 

la tradition du journal et de sa mise en page.  

Tableau 1 : Les données quantitatives des titres des quotidiens et des hebdomadaires 

étudiés 

Journaux Nombre 

des titres 

Nombre 

d’articles 

indépendants 

Articles avec 

articles 

annexes 

Articles avec 

la titraille 

complète 

Articles avec 

surtitre, titre, 

sous-titre/ 

chapeau 

Articles avec 

surtitre, titre 

Articles avec 

Titres, 

Sous-titre/ 

chapeau 

Articles avec 

titre seul 

Titre 

informatif 

Titre incitatif 

Monde 166 

(100%) 

143 

(86,14%) 

23 

(13,86%) 

1 

(0,005%) 

7 

(4,22%) 

27 

(16,27%) 

73 

(43,98%) 

58 

(34,94%) 

83 

(50%) 

83 

(50%) 

Libération 81 

(100%) 

72 

(88,89%) 

9 

(11,11%) 

1 

(1,23%) 

12 

(14,81%) 

20 

(24,69%) 

31 

(38,27%) 

18 

(22,22%) 

35 

(43,21%) 

47 

(58,02%) 

Le Figaro 241 

(100%) 

209 

(86,72%) 

32 

(13,28%) 

0 

(0%) 

4 

(1,66%) 

13 

(5,39%) 

112 

(46,47%) 

107 

(44,39%) 

138 

(57,26%) 

103 

(42,74%) 

Les 3 

quotidiens 

nationaux 

488 

(100%) 

419 

(85,86%) 

64 

(13,11%) 

3 

(0,61%) 

23 

(4,71%) 

60 

(12,29%) 

216 

(44,26%) 

183 

(37,5%) 

256 

(52,46%) 

233 

(47,75%) 

Var-matin 184 

(100%) 

176 

(95,65%) 

8 

(4,35%) 

0 

(0%) 

12 

(6,52%) 

26 

(14,13%) 

25 

(13,59%) 

121 

(65,76%) 

105 

(57,06%) 

79 

(42,93%) 

Les 4 

quotidiens 

672 

(100%) 

595 

(88,54%) 

72 

(10,71%) 

3 

(0,45%) 

35 

(5,20%) 

86 

(12,79%) 

241 

(35,86%) 

304 

(45,23%) 

361 

(53,72%) 

312 

(46,43%) 

L’OBS 162 

(100%) 

151 

(93,21%) 

11 

(6,79%) 

1 

(0,62%) 

39 

(24,07%) 

15 

(9,26%) 

45 

(27,78%) 

61 

(37,65%) 

57 

(35,19%) 

105 

(64,81%) 

L’Express 151 

(100%) 

151 

(100%) 

0 

(0%) 

0 

(0%) 

11 

(7,28%) 

19 

(12,58%) 

41 

(27,15%) 

81 

(53,64%) 

34 

(22,52%) 

117 

(77,48%) 

Les 2 

hebdomadaires 
313 

(100%) 

302 

(96,49%) 

11 

(3,51%) 

1 

(0,31%) 

50 

(15,97%) 

34 

(10,86%) 

86 

(27,48%) 

142 

(45,37%) 

92 

(29,39%) 

222 

(70,93%) 

Le Canard 

enchaîné 

142 

(100%) 

142 

(100%) 

0 

(0%) 

0 

(0%) 

2 

(1,41%) 

2 

(1,41%) 

19 

(13,38%) 

109 

(76,76%) 

4 

(2,82%) 

138 

(97,18%) 

Les 3 

hebdomadaires 
455 

(100%) 

444 

(97,58%) 

11 

(2,42%) 

1 

(0,22%) 

52 

(11,43%) 

36 

(7,91%) 

105 

(23,08%) 

251 

(55,16%) 

96 

(21,09%) 

360 

(79,12%) 

Total  1127 

(100%) 

1039 

(92,19%) 

83 

(7,36%) 

4 

(0,35 %) 

87 

(7,72 %) 

122 

(10,83 %) 

346 

(30,70%) 

425 

(37,71%) 

457 

(40,55%) 

672 

(59,62%) 

 

Selon Danièle Thibaut (Explorer le journal, 1976, p. 19) :  

« En tête du pourcentage des titres et des photos viennent les quotidiens régionaux. 

Pourquoi ? Parce que les quotidiens de province ont de nombreuses pages dites locales où 

l’on donne des nouvelles sur tel bourg ou tel village de la contrée. Ces nouvelles, qui 

relatent une fête, un mariage, une remise de médailles, se présentent généralement comme 

un album de famille avec photos des participants et gros titres en guise de légende ». 
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En se basant sur les données statistiques avec 1127 titres étudiés, nous constatons 

que les articles avec la titraille complète sont très rares. Les 4 quotidiens ont 3 titres avec la 

titraille complète sur 672 titres étudiés (soit 0,45 %). C‟est le même cas avec les 2 

hebdomadaires (L’OBS et L’Express) avec 1/313 titres (0,32 %). En particulier, Le Canard 

enchaîné, L’Express et Le Figaro n‟ont aucune titraille complète.  

Les titres seuls sont majoritaires avec 304/672 titres (soit 45,2 %) des 4 quotidiens 

et 251/455 titres (soit 55,16 %) des 3 hebdomadaires. Ensuite, ce sont les articles qui ont 

les titres avec le sous-titre ou chapeau (35,86 % pour les quotidiens et 23,08 % pour les 

hebdomadaires) et les titres avec le surtitre (12,79 % pour les quotidiens et 7,9 % pour les 

hebdomadaires).  

Il y a une différence du nombre des titres informatifs et des titres incitatifs entre les 

quotidiens et les hebdomadaires. Avec 361 titres informatifs (soit 53,7 %) contre 312 titres 

incitatifs (soit 46,43 %), les quotidiens sont plus informatifs par rapport aux 

hebdomadaires qui préfèrent les titres incitatifs. Les trois hebdomadaires ont 79,12 % des 

titres incitatifs, en particulier Le Canard enchaîné atteint 97,18 %. Les trois quotidiens 

nationaux ont 52,46 % des titres informatifs et le même nombre de 57,06 % du quotidien 

régional.  

Nous reviendrons au chapitre 4 sur d‟autres différences significatives, par exemple 

entre Libération d‟une part, Le Monde et Le Figaro d‟autre part, ou sur la préférence de 

Var Matin pour les titres seuls. 

Ensuite, on va observer le tableau 2 avec les données quantitatives des titres dans 

les différentes rubriques : 

Nous trouvons qu‟il y a des différences dans la création des titres entre les 

rubriques, par exemple dans la Une, les titres seuls sont très nombreux (72/104 titres soit 

69,23 %). Et même entre les journaux : les titres seuls du Monde représentent 12/14 titres 

(soit 85,71 %) tandis que ceux de Figaro sont de 39/58 titres (soit 67,24 %). C‟est-à-dire 

que les journaux et les rubriques influencent la création et même le style des titres. 

Une partie plus importante pour n‟importe quel journal est la Une. Elle doit inciter 

le lecteur à lire les titres et lire ce journal. Les titres de Une sont souvent courts et 

informatifs (avec 72/104 titres seuls (soit 69,23 %) et 56/104 titres informatifs (soit 53,85 

%)). Le nombre des titres qui est le plus nombreux dans la Une est chez Figaro (avec 58 

titres). Libération, L’OBS et L’Express ont le même nombre avec 6 titres. Les titres seuls 

occupent 69,23 %, ensuite les articles avec le titre, le sous-titre/le chapeau avec 16,35 %. Il 

n‟y a pas de la titraille complète dans la Une. 
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Rubriques Journaux Nombre 

des titres 

Articles avec la 

titraille 

complète 

Articles avec 

surtitre, titre, 

sous-

titre/chapeau 

Articles 

avec 

surtitre, 

titre 

Articles avec 

Titres, 

Sous-titre/ 

chapeau 

Articles 

avec titre 

seul 

Titre 

informatif 

Titre 

incitatif 

 

 

Une 

Monde  14 0 0 2 0 12 6 8 

Libération 6 0 1 0 3 2 2 4 

Figaro  58 0 0 6 13 39 37 21 

Var-matin 14 0 1 2 1 10 7 7 

L‟OBS 6 0 0 1 0 5 2 4 

L‟Express 6 0 0 2 0 4 2 4 

Total  104 

(100%) 

0 

(0%) 

2 

(1,92%) 

13 

(12,5%) 

17 

(16,35%) 

72 

(69,23%) 

56 

(53,85%) 

48 

(46,15%) 

 

 

 

International 

Monde  23 0 1 3 13 6 16 7 

Libération 3 1 0 0 2 0 2 1 

Figaro  10 0 0 0 6 4 10 0 

Var-matin 19 0 0 0 0 19 12 7 

L‟OBS 4 1 2 0 0 1 0 4 

L‟Express 10 0 0 1 4 5 1 9 

Total  69 

(100%) 

2 

(2,89%) 

3 

(4,35%) 

4 

(5,79%) 

25 

(36,23%) 

25 

(36,23%) 

41 

(59,42%) 

28 

(40,58%) 

 

France 

Monde  23 0 2 1 11 8 16 6 

Var-matin 20 0 0 0 3 17 16 4 

Total  43 

(100%) 

0 

(0%) 

2 

(4,65%) 

1 

(2,33%) 

14 

(32,56%) 

25 

(58,14%) 

32 

(74,42%) 

10 

(23,26%) 

 

 

 

Culture 

Monde  8 0 0 0 8 0 5 3 

Figaro  7 0 0 0 7 0 3 4 

Var-matin 18 0 0 0 6 12 7 11 

L‟OBS 8 0 7 0 1 0 3 5 

L‟Express 5 0 0 1 2 8 0 5 

Total  46 

(100%) 

0 

(0%) 

7 

(15,22%) 

1 

(2,17%) 

24 

(52,17%) 

20 

(43,49%) 

18 

(39,13%) 

28 

(60,87%) 

 

 

Sports 

Monde  2 0 0 2 0 0 1 1 

Libération 1 0 0 0 1 0 0 1 

Figaro  7 0 0 0 4 3 3 4 

Var-matin 45 0 11 16 0 18 16 29 

Total  55 

(100%) 

0 

(0%) 

11 

(20%) 

18 

(37,73%) 

5 

(9,09%) 

21 

(38,18%) 

20 

(36,36%) 

35 

(63,63%) 

 

Enquêtes 

Monde  2 0 0 0 2 0 1 1 

L‟Express 2 0 1 0 1 0 0 2 

Total  4 

(100%) 

0 

(0%) 

1 

(25%) 

0 

(0%) 

3 

(75%) 

0 

(0%) 

1 

(25%) 

3 

(75%) 

Interviews L‟Express 2 0 1 0 1 0 1 1 

Total  2 

(100%) 

0 

(0%) 

1 

(50%) 

0 

(0%) 

1 

(50%) 

0 

(0%) 

1 

(50%) 

1 

(50%) 

 

 

Economies 

Monde  36 0 0 10 16 10 23 13 

Figaro  18 0 0 0 6 12 13 5 

L‟Express 6 0 0 0 0 6 1 5 

Total  60 

(100%) 

0 

(0%) 

0 

(0%) 

10 

(16,67%) 

22 

(36,67%) 

28 

(46,67%) 

37 

(61,67%) 

23 

(38,33%) 

Le fait du 

jour 

Monde  8 0 2 0 1 5 4 4 

Libération 35 0 1 17 3 14 20 15 

Figaro  43 0 0 1 19 31 23 20 

Var-matin 66 0 0 8 14 44 47 19 

L‟OBS 17 0 0 2 0 15 10 7 

Total  169 

(100%) 

0 

(0%) 

3 

(1,78%) 

28 

(16,57%) 

37 

(21,89%) 

109 

(64,49%) 

104 

(61,54%) 

65 

(38,46%) 

 

 

 

 

Autres 

Monde  51 1 2 9 22 17 15 36 

Libération 36 0 10 3 22 2 11 25 

Figaro  101 0 4 6 59 32 52 49 

Var-matin 2 0 0 0 1 1 1 1 

L‟OBS 126 0 30 12 45 40 41 85 

L‟Express 118 0 9 16 33 61 29 89 

Total  434 

(100%) 

1 

(0,23%) 

58 

(13,36%) 

46 

(10,59%) 

182 

(41,94%) 

153 

(35,25%) 

149 

(34,33%) 

285 

(65,67%) 

Il y a aussi la différence du nombre des titres dans les rubriques. La rubrique « Le 

fait du jour » est grand avec 169 titres (dont les titres seuls sont 109, soit 64,49 % et le 

reste des titres est de 35,51 %). Le nombre des titres de la rubrique « France » est le plus 
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faible avec 43 titres dont 58,14 % des titres seuls et 74,42 % titres informatifs). Les 

rubriques « Enquêtes » et « Interviews » existent seulement dans Le Monde ou L’Express 

et leur nombre de titre est très faible (2 pour l‟Interviews et 4 pour l‟Enquêtes). 

La comparaison du nombre de titres selon les journaux et les rubriques sera traitée 

plus en détail au chapitre 4. 

1.2 Le titre 

1.2.1 Définition 

Dans Langage et discours, Eléments de sémiolinguistique (Théorie et pratique), 

Charaudeau a écrit :  

« Les titres d’information sont d’une importance capitale ; car non seulement ils annoncent 

la nouvelle (« la fonction épiphanique ») non seulement ils conduisent à l’article 

(« fonction guide »), mais encore, ils résument, ils condensent, voire ils figent la nouvelle 

au point de devenir l’essentiel de l’information. Le titre acquiert donc un statut autonome ; 

il devient un texte à soi seul, un texte qui est livré au regard des lecteurs (et à l’écoute des 

auditeurs) comme tenant le rôle principal sur la scène d’information » (Charaudeau, 1983, 

p. 102).  

 D‟après Benoît Grevisse :  

« Titre : Elément principal de la titraille, il comporte idéalement l’information essentielle 

et une accroche. En cas de bonne accroche, pas assez explicite d’un point de vue d’info, 

l’avant-titre ou le sous-titre complémenteront l’information du titre. On préférera toujours 

un titre très informatif à une mauvaise accroche ». (Ecritures journalistiques, 2008, p. 71) 

Jean-Luc Martin-Lagardette
14

 a comparé le titre d‟un article au visage d‟une 

personne. On peut trouver immédiatement une impression globale à travers le regard, le 

visage quand on rencontre une personne. C‟est le même cas avec le titre. Un coup d‟œil 

suffit pour avoir une idée de l‟ensemble. Un mauvais titre (ou un titre faible) sur un bon 

texte est un assassinat, un gaspillage. En revanche, un mauvais texte peut être rattrapé par 

un bon titre. 

Jacques Mouriquand a dit :  

« Le titre est le premier niveau de lecture. Le titre est à l’intersection de deux impératifs : 

produire un signal graphique clairement repérable et donner du sens. Il est hélas très clair 

que dans l’ordre des facteurs c’est d’abord la nécessité d’être nettement visible qui compte. 

L’œil ne va qu’au plus gros caractère. D’où ces titres elliptiques qui font sursauter le 

lecteur. D’où ces mots qui ne peuvent jamais, en dépit de leur sens, rentrer dans un titre 

parce qu’ils sont trop longs : aménagement par exemple, dont la situation est aggravée par 

la présence de la lettre m qui prend de la place sur une ligne… » (L‟écriture journalistique, 

1997, p. 96). 

                                                           
14

 Le guide de l’écriture journalistique, p. 134 



 

18 
 

Tous les auteurs sont unanimes pour dire que le titre est un élément important de 

l‟article. Avec ses gros caractères, il joue non seulement le rôle d‟annoncer l‟information 

mais aussi d‟inciter à lire l‟article. Benoît Grevisse a aussi utilisé le mot « accroche » qui 

désigne « La partie d’une annonce publicitaire et d’un article de journal destinée à attirer 

l’attention du lecteur
15

 ».  

Nous allons voir les exemples suivants qui sont des titres extraits de notre corpus: 

 Exemple 1 : Sarkozy veut supprimer 300 000 emplois publics (Le Monde, jeudi 

10 mars 2016, N° 22130). Ce titre avec les gros caractères est le plus marquant dans la Une 

du quotidien. Après avoir lu ce titre, le lecteur connaît tout de suite le personnage 

(Sarkozy), et l‟événement (veut supprimer 300 000 emplois publics). Il vise à résumer 

l‟information abordée dans l‟article. Le lecteur va se demander les raisons qu‟a Sarkozy  et 

les méthodes qu‟il va utiliser pour supprimer ces emplois. De plus, le lecteur veut 

également connaître les opinions des  fonctionnaires pour cet événement. 

Exemple 2 : Birmanie : la « Lady » choisit un fidèle pour président. (Le Monde, 

vendredi 11 mars 2016, N° 22131). Dans ce titre, il y a le lieu (Birmanie) et l‟événement 

est placé après deux points (la « Lady » choisit un fidèle pour président). Au premier 

niveau de lecture, le lecteur est attiré par le mot anglais entre les guillemets (Lady). 

L‟auteur a utilisé la figure de style (métonymie) pour remplacer le nom d‟Aung San Suu 

Kyi (Conseillère spéciale de l'État et porte-parole de la Présidence de la République de 

l'Union de Birmanie). C‟est une contraction de l‟information et une incitation. 

 Exemple 3 : L’Avertissement (Libération, jeudi 10 mars 2016, N° 10824). Ce titre 

qui apparait dans la Une de Libération a seulement un mot choc. Au premier regard du 

lecteur, ce titre attire bien son attention mais on n‟arrive pas à comprendre le contenu de 

l‟article. Car il n‟y a pas de sujet, ni d‟événement. On doit donc se baser sur  le surtitre et 

le sous-titre ou le chapeau pour le comprendre.  

Exemple 4 : La contestation se fait une petite place sur La Liberté (Var-Matin, 

jeudi 10 mars 2016). Ce titre qui est extrait d‟un quotidien régional a une phrase complète 

avec l‟évènement (La contestation), l‟action (se fait une petite place) et le lieu (sur La 

Liberté). En lisant ce titre, on peut comprendre l‟information du titre et le contenu abordé 

dans l‟article. C‟est un titre exemplaire qui parle de l‟événement régional. Pourtant, le sujet 

est un nom abstrait parce qu‟on ne sait pas qui conteste quoi et qu‟on ne sait pas 

exactement le lieu parce qu‟il y a plusieurs « La Liberté » dans de nombreuses villes, alors 

on doit recourir au surtitre ou le sous-titre ou le chapeau pour comprendre bien le titre. 

                                                           
15

 Voir Dictionnaire de français Larousse. 
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Exemple 5 : Le faux chômeur traquait les faux chômeurs (Le Canard enchaîné, 

n° 4976, mercredi 9 mars 2016). Quand on voit ce titre la première fois, on trouve qu‟il est 

intéressant par la répétition des mots (faux chômeur) et cela rend aussi le rythme du titre. 

Ce titre incite bien le lecteur à lire l‟article mais l‟information du titre ne concerne pas 

vraiment le contenu de l‟article. Avec le seul titre, on connaît l‟agent (Le faux chômeur) 

l‟action (traquait) et le patient (les faux chômeurs). Mais en fait, le contenu de l‟article 

parle de l‟assurance-chômage. 

Le titre d‟un article doit bien évidemment donner envie de le lire. Il doit aussi 

exprimer le cœur de l‟article le plus fidèlement possible. Nous allons approfondir les 

caractéristiques et les fonctions du titre dans la partie suivante. 

1.2.2 Caractéristiques du titre 

Tout d‟abord, le titre doit être clair, immédiatement compréhensible. Pour faciliter la 

lecture du titre, le vocabulaire est simple et concret. Le titre ne sera pas facile à 

comprendre pour le lecteur si on utilise des mots difficiles, des sigles non usuels, des mots 

savants ou d‟origine étrangère. On n‟utilise que les sigles courants ou connus comme 

SNCF, ONU, OTAN… Par exemple : Pénibilité : l‟alliance CGPME-FNSEA (L’express, 

N° 3375 semaine du 9 au 15 mars 2016). L‟utilisation successive de deux sigles (CGPME 

et FNSEA) pose des difficultés aux lecteurs, notamment à ceux qui ne s‟intéressent pas 

toujours ce domaine. C‟est le même cas pour le titre « Feu vert de Bruxelles pour le 

partenariat franco-chinois entre EDF et CNG » (Var-matin, vendredi 11 mars 2016). 

Plusieurs personnes ne savent pas encore qui est CNG.   

Deuxièmement, le titre doit être court. Par exemple : Libération, vendredi 11 mars 

2016, N° 10825 a titré : Jours de trêve à Alep. C‟est un titre court avec 5 mots. Il apporte 

directement l‟information (jours de trêve) et le lieu (à Alep). On peut obtenir la forme la 

plus concise possible si on va chasser les compléments, les redondances, aller à l‟essentiel, 

utiliser des mots forts, des mots-repères. Les titres qui sont impressionnants sont 

nominaux. Avec des mots forts, ils seront plus incitatifs. Par exemple : sur la même affaire 

Platini et Blatter, Le Monde, vendredi 11 mars 2016 a titré : L’Enquête sur Blatter et 

Platini passe aussi par la France désormais tandis que le titre de Libération, jeudi 10 mars 

2016 : Platini-Blatter : La FFF perquisitionnée. En tant que lecteur, nous trouvons que ce 

dernier est plus impressionnant avec la phrase courte (5 mots par rapport à 11) et le mot 

choc (perquisitionné). Pourtant, une simplification abusive peut dénaturer l‟information et 

tromper le lecteur. Par exemple, Libération, 11 mars 2016 a titré : La guerre aux morts. Si 

on ne met pas ce titre dans un contexte ou dans la relation avec le surtitre ou le sous-
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titre/chapeau, il sera peu compréhensible pour le lecteur. On doit aussi éviter l‟usage 

intempestif du point d‟exclamation pour faire plus nerveux. Il ne remplace pas le choix de 

mots forts. Par exemple, nous voyons l‟exemple du Canard enchaîné N° 4977-mercredi le 

16 mars 2016, avec le titre « Témoins clés». Cet exemple n‟a pas de verbe, il y a seulement 

deux mots forts. Un autre exemple dans le même jour de ce journal est : « Liberté, égalité, 

pizza » avec trois mots forts qui sont distingués par la virgule.  

Troisièmement, le titre doit être proche du lecteur. C‟est le rôle des titres qui 

reprennent des films connus ou des proverbes. Ceci rend le sentiment habituel au lecteur. 

Avec les éléments comme  actualité, international, culture, économie, géographie… le 

lecteur aura envie de lire s‟il se sent concerné. Par exemple, les titres concernant la réforme 

du code du travail attireront plus par rapport aux titres dans la rubrique Culture parce que 

la réforme du code du travail influence tous les salariés tandis que les autres rubriques 

attirent l‟attention des autres lecteurs (par exemple le Sport attire les supporteurs et les 

passionnés du sport). 

Quatrièmement, le titre en français ne comporte que rarement des questions (Il n‟y a 

que 37 titres (soit 3,28 %) sous la forme de question dans notre corpus). Les titres de forme 

interrogative ne sont utilisés qu‟exceptionnellement si on a la réponse dans l‟article. 

Généralement, le lecteur attend les informations et les réponses des journaux. Il ne veut pas 

recevoir des questions. La Une de l’Express, n° 3374 semaine du 2 au 8 mars 2016 a titré 

Faut-il brûler Michel Onfray ? Cela fait attendre un débat contradictoire. Le Monde, jeudi 

10 mars 2016, N° 22130 avec la question : Qu’est-il arrivé au MH370 ? ou « Qui sont 

vraiment les « Amis de la Syrie » ? » (Libération, vendredi 11 mars 2016, N° 10825). 

Cinquièmement, le titre doit être original. On se méfiera des formes ressassées de 

titres. Par exemple : « Derniers passages à Paris  » (Le Figaro, jeudi 10 mars 2016 N° 

22264) ou bien le titre : « Retour vers le futur » (Le Figaro, vendredi 11 mars 2016 N° 

22265). Après avoir lu ce titre, le lecteur a une l‟impression qu‟il a vu ce titre quelque part 

parce qu‟il ressemble aux autres titres et nous ne pouvons pas identifier quel passage et ce 

qui auront lieu où et quand ou comment. Alors, ce titre parait ennuyeux au lecteur.  

Septièmement, le titre donne le ton d‟un article, il doit donc être adapté au style de 

celui-ci, au genre journalistique. Un titre informatif convient pour les articles tels que filet, 

synthèse, etc. Une citation est appropriée à une interview, un jeu de mot à un billet 

d‟humour ou à un article culturel. Nous observons les deux exemples suivants. L‟un du 

Canard enchaîné, mercredi 9 mars 2016 : « Le faux nez de Debré » avec le ton d‟ironie de 

cet hebdomadaire pour Jean-Louis Debré, Président du Conseil constitutionnel. L‟autre est 

extrait du Monde, vendredi 11 mars 2016, N° 22131 : « Free a gagné 1,6 million 
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d’abonnés dans le mobile ». Ce titre contient l‟information dans le domaine économique 

du quotidien Monde.  

1.2.3 Fonctions du titre 

A quoi sert un titre d‟article ? Quelles sont ses fonctions ? Il y a eu des réponses de 

plusieurs auteurs à cette question. Malgré leur différence, ils ont tous convenu que le titre 

joue un rôle très important dans un article.  

Philippe Gaillard a dit :  

« […] contrairement au titre de livre ou de revue, qui annonce de quoi on va parler, le titre 

de journal résume, le plus souvent, ce qu’on va dire. A cette fonction première, le titre en 

associe une autre, d’accrochage. Il s’agit d’attirer l’attention du lecteur et de l’inciter à 

lire l’article […] ». (Technique du journalisme, 1992, p. 118) 

Selon Jean-Luc Martin-Largardette :  

« […] le titre a deux fonctions essentielles : attirer l’attention et délivrer un message. (…) 

Un titre est lu en moyenne cinq fois plus que le corps du texte. En règle générale, le titre 

résume l’article. C’est une étiquette qui renseigne sur le contenu. Il donne la perception 

immédiate du message essentiel […] ». (Les secrets de l’écriture journalistique – Informer, 

1989, p. 140). 

Furet
16

 a comparé le titre à  « un panneau indicateur » et a donné une liste de cinq 

fonctions essentielles du titre, ce sont : Accrocher le regard des lecteurs ; Permettre le 

choix de lecture ; Donner envie de lire l‟article ; Contribuer à l‟image du journal ; Et 

structurer la page. 

Yves Agnès
17

 développe le même point de vue en proposant six fonctions Ces six 

fonctions principales du titre peuvent en réalité être réduites à : 

Premièrement, accrocher le regard et l‟essentiel en un coup d‟œil : Pour attirer 

l‟attention du passant devant les stands de journaux, les journaux et les revues sont placés 

de façon pertinente pour bien présenter les grands titres sur la Une. Dès le premier coup 

d‟œil, le lecteur va être attiré par le titre parce que sa forme graphique est plus grande par 

rapport au reste et il est formulé de façon différente. En particulier, le titre peut être coloré 

pour se distinguer des autres parties de l‟article. Chaque fois que le lecteur tient un journal, 

il est impressionné immédiatement par sa première page et les titres après son feuilletage. 

Pour le cas des journaux en ligne, les mots clés du titre jouent un rôle très important pour 

accrocher les yeux du moteur de recherche. Un bon choix de mots-clés du titre permettra à 

ceux-ci d‟obtenir un bon poids dans les moteurs et l‟article aura plus de chance pour 

arriver aux lecteurs. De plus, le lecteur a besoin des informations dans un court laps de 

                                                           
16

 Furet, C., Le titre. Pour donner envie de lire Paris, 1995, p10. 
17

 Ibid., p.128 
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temps. Avec les titres de presse, il lui faut quelques minutes pour avoir un aperçu général 

des événements d‟actualité du jour (ici on parle des quotidiens) et des principaux sujets 

présentés dans les périodiques. Grâce aux mots clés, le lecteur pourrait instantanément 

comprendre les cinq W (Qui a fait quoi, où, quand et comment). Mais ceci est valable avec 

les titres informatifs et ce n‟est évidemment pas le cas des titres incitatifs. 

Par exemple :  

 

(Le Monde, 10 mars 2016) 

Dans l‟exemple ci-dessus, le titre « Nouvelle épreuve entre Israël et les Etats-

Unis » ressort bien dans cette page avec l‟image. Ce titre qui est unique dans cette page et 

est conçu de façon marquante (plus grand et dans une ligne). L‟information principale est 

le quoi (nouvelle épreuve), le qui (entre Israël et les Etats-Unis). Avec cette information 

courte et complète, le lecteur peut être attiré par ce titre en feuilletant l‟article.   

Deuxièmement, favoriser les choix et donner envie de lire. Le lecteur doit 

sélectionner des articles à lire avec des titres différents. Il va choisir les titres les plus 

attirants qui répondent bien à son souhait. On peut mentionner ici le rôle des titres incitatifs 

qui attirent la curiosité du lecteur. Une des fonctions du titre est d‟éveiller l‟intérêt du 

lecteur, sa curiosité, de provoquer l‟envie d‟en savoir davantage. Il s‟agit de la principale 

fonction du titre. Pour justifier cette fonction, on peut voir cet exemple suivant extrait du 

Var-matin, vendredi 11 mars 2016 : « Trois ans de prison pour six coups de couteau ». 

Après avoir lu ce titre, le lecteur va poser tout de suite la question de la motivation du 

coupable et veut lire l‟article pour savoir qui l‟a fait, à quel moment, à quel lieu et ce qui se 
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passe ensuite parce que dans ce titre, on ne trouve que le quoi et le pourquoi mais on ne 

sait ni qui ? ni quand ? ni où ? Ceci incite la curiosité du lecteur. Un autre exemple vient de 

Libération, jeudi 10 mars avec le titre : « Sida : une étude biologique démonte la légende 

du « patient zéro » ». Ce titre est placé dans la rubrique Expresso du quotidien. Il donne 

envie de lire non seulement aux personnes infectées par le sida mais encore  au tout le 

monde. Le contenu du titre attire le lecteur par le domaine : Sida, le qui : une étude 

biologique, le quoi : démonte la légende du « patient zéro ». Même il n‟y a pas de 

« quand », de « où » mais ce titre favorise le choix et donne envie de lire au lecteur. Les 

titres dans les autres rubriques ont aussi leurs propres lecteurs. 

Troisièmement, structurer la page. La titraille est un élément décisif de la mise en 

pages. Elle éclaire le texte ou l‟écrase, elle sert ou dessert par sa forme la réalisation de 

l‟objectif poursuivi. Le lecteur passe d‟un titre à l‟autre, dans la page ou dans les diverses 

pages d‟une rubrique et ce sont les titres qui structurent l‟agencement de cette ou de ces 

pages. En se basant sur le nombre des mots, la longueur du titre, on va choisir des couleurs, 

des polices, des tailles de lettres et d‟interlignes… visant à faire ressortir les titres sans 

écraser l‟article. Nous allons observer les deux exemples suivants qui sont extraits de 

Libération et de L’OBS. L‟un a plusieurs titres (6 titres) sur une même page et l‟autre a 

seulement un titre. :  

 

(La page est extraite de Libération, 11 mars 2016) 

 



 

24 
 

 

(L’OBS, n° 2679 du 10 au 16 mars 2016) 

Nous trouvons que, dans ces deux exemples, la structure de la page de Libération 

est verticale et dissymétrique avec plusieurs titres divisés en deux parties et L’OBS est 

horizontale et symétrique avec un titre, son chapeau au centre. Dans la page de Libération, 

il y a une photo au milieu pour compléter l‟intérêt de l‟article. De nombreux titres en noir 

sont placés après un grand mot rouge comme une sous-rubrique vise à rythmer la page et 

orienter le lecteur aux titres choisis.     

Quatrièmement, hiérarchiser les informations. Le choix des caractères et leur 

grosseur, la surface relative occupée par l‟ensemble de la titraille sont des éléments 

majeurs de hiérarchie des articles et donc des informations qu‟ils contiennent. En page 

« Une », bien sûr, composée pour l‟essentiel et souvent uniquement de titres. Dans une 

même page aussi : le titre le plus visible est celui que la rédaction veut mettre en valeur. 

Inversement, on diminue l‟impact d‟une information par un titre réduit. Le travail de titrier 

est fait généralement après avoir le contenu de l‟article pour les journalistes ou la rédaction 

en chef. Pourtant, il y a des journalistes qui ont une idée du titre et ont écrit des 

informations en fonction de ce titre. Nous allons observer cet exemple suivant qui est 

extrait de la page 4 du Monde, 10 mars 2016:  
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Dans cet exemple, il y a trois titres qui sont mis en page de façon différente. Le 

premier titre : « Ted Cruz tente de résister à la vague Trump » est plus visible et il est 

complété par une photo. C‟est ce titre que la rédaction veut mettre en valeur. Devant ce 

titre, l‟importance de ces deux autres est réduite parce que ce titre occupe la moitié de la 

page tandis que les deux autres partagent le reste, en particulier le titre : « Kamel Daoud 

conforté par la justice algérienne » occupe une très petite place de la page. En général, le 

lecteur va lire les grands titres avant et après les petits titres. 

1.3 Titres informatifs et titres incitatifs 

1.3.1 Titres informatifs 

Les titres informatifs donnent en général un maximum d‟informations. Ils 

comprennent le résumé de l‟article qui suit. Les titres informatifs intéressent la majorité 

des lecteurs parce qu‟ils peuvent répondre aux besoins d‟information dès leur premier coup 

d‟œil. Yves Agnès a précisé :  

« […] Le titre informatif est le titre-roi de la presse quotidienne, mais aussi pour tous les 

articles de la presse périodique qui ont pour but premier d’apprendre un fait au lecteur, de 
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lui livrer une information utile pour sa culture personnelle, dans sa profession, dans sa vie 

quotidienne […]»   

(Manuel de journaliste, 2002,  p.143).  

Le Monde est depuis longtemps très connu pour ses titres informatifs. Il a souvent 

des titres assez longs avec des informations complètes (50 % titres étudiés du Monde dans 

le corpus sont des titres informatifs, le total des titres informatifs des 4 quotidiens sont de 

53,72 %). Nous pouvons comparer ces deux titres suivants sur le même événement du jeu 

de go : L‟ex-champion du monde de go perd une manche face à un ordinateur (Le Monde, 

jeudi 10 mars 2016, N° 22130) et Jeu de go : une victoire en bonne intelligence 

(Libération, vendredi 11 mars 2016, N° 10825). Le titre informatif du Monde, une phrase 

avec 12 mots, a informé le lecteur sur le sujet (L‟ex-champion du monde de go), l‟action 

(perd une manche), l‟agent (face à un ordinateur). On note que le titre de Libération est un 

groupe de nom avec 8 mots. Mais dans ce titre, on ne sait pas qui a gagné, le lieu et le 

temps de la victoire. Le lecteur est attiré par le jeu de mot « en bonne intelligence ». 

L‟objectif principal de ce titre ne donne pas au lecteur des informations. 

Jean-Luc Martin-Lagardettte, journaliste et professeur de déontologie a décrit les 

titres  informatifs comme suit: 

« Les titres informatifs : ils contiennent l’essentiel de l’information et doivent être précis. 

On leur demande de répondre aux questions principales : qui ? (l’agent de l’action, le sujet 

de l’événement), quoi ? (que s’est – il passé exactement ?), où et quand ? (les références 

d’espace et de temps qui permettent de situer l’événement). Si nécessaire, et si on a la 

place, on dira le « pourquoi » et le «comment ».  

(Le Guide de l’écriture journalistique, 2005, p.135)  

Il y a des fois où le « où ? » et le « quand ? » ne sont pas nécessaires parce que le 

sujet dans le titre inclut le lieu et le temps de l‟événement. Ou bien, le nombre des mots 

limité du titre ne permet pas à informer tous ces informations et il doit recourir au surtitre 

et sous-titre et/ou chapeau. Comme figure l‟exemple suivant : « L‟Europe a les moyens de 

mettre la pression sur Erdogan » (Libération, jeudi 10 mars 2016, N° 10824). Qui : 

L‟Europe, quoi : a les moyens de mettre la pression sur Erdogan, où : Europe, Quand : Le 

temps actuel (sous-entendu avec le temps du verbe au Présent). Dans ce titre, le « où » et le 

« quand » sont similaires (L‟Europe). 

Après avoir lu ces titres informatifs, le lecteur peut comprendre sans difficulté le 

contenu de l‟article visé par l‟auteur. On va observer l‟exemple suivant : «Brésil : un grand 

patron du BTP condamné » (Le Monde, jeudi 10 mars 2016, N° 22130), Qui : Un grand 

patron du BTP, a fait quoi : (est) comdamné, où : Brésil ; Nous pouvons aussi tirer des 

remarques dans les cas de ces exemples suivants : « Les profs d‟EPS écrivent leurs propres 
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programmes scolaires » (Le Monde, vendredi 11 mars 2016, N° 22131), Qui : Les profs 

d‟EPS, quoi : écrivent leurs propres programmes scolaires, où : En France (sous-entendu), 

Quand : Aujourd‟hui (sous-entendu).  

 La qualité principale des titres informatifs est de transmettre l‟essentiel de 

l‟information en peu de mots. Créer des titres informatifs n‟est pas un travail trop difficile 

pour les journalistes. Pourtant, il faut éviter les titres vagues, allusifs, intemporels, 

généraux. C‟est le cas du titre, par exemple : Retour au pays (Le Monde, 10 mars 2016), 

qui parle du recul du chiffre d‟affaires du casino. Mais avec seulement ce titre et le surtitre 

(casino), le lecteur n‟arrive pas à comprendre ce que le titre veut aborder et le contenu de 

l‟article. L‟art de titrer est plus simplement de savoir exploiter l‟information au maximum.  

 Voici les quatre règles qui régissent la fabrication du titre informatif du point de 

vue d‟Yves Agnès
18

 : Premièrement, répondre en partie aux questions de référence ; 

Deuxièmement, condenser en éliminant les redondances, les mots inutiles, les 

compléments d‟informations non essentiels ; Troisièmement, jouer avec la titraille, et 

particulièrement avec le surtitre pour situer l‟action ou donner le domaine concerné par 

l‟article ; Quatrièmement, avec ou sans verbe. Deux grandes voies pour l‟écriture du titre 

informatif : sujet-verbe-complément ou une construction sans verbe. Les deux formes ont 

leur avantage. La première indique l‟action, elle a de la vigueur. La seconde est ramassée, 

elle insiste d‟emblée sur le mot clé. On peut comparer ces deux exemples suivants, Le 

Monde, vendredi le 11 mars 2016 a titré : « A Ben Gardane, le choc et la peur face au péril 

djihadiste » et le titre du Figaro, jeudi 10 mars 2016 N° 22264 : « Terrorisme : l’armée 

appelle les réservistes à la rescousse ». Tous les deux ont le qui ?, le quoi ?, le où ? du titre 

informatif. Le titre de Figaro (qui : l‟armée, quoi : appelle les réservistes à la rescousse, 

dans le domaine : terrorisme). Il utilise le verbe (appelle) pour souligner l‟action tandis que 

celui du Monde (qui : les habitants (sous-entendu), quoi : le choc et la peur face au péril 

djihadiste, où : à Ben Gardane) utilise le groupe de mots clés (le choc et la peur) pour 

insister.  

1.3.2 Titres incitatifs 

Les titres incitatifs ne résument pas le contenu de l‟information, mais ils ont pour 

but de piquer la curiosité. Ils cherchent toujours à surprendre, à faire sourire, à intriguer par 

des images audacieuses, des mots chocs, des jeux de mots, des formules détournées, etc.  

Martin-Lagardette a écrit : 

                                                           
18

 Manuel de journaliste, p. 131. 
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« Les titres incitatifs : ils révèlent l’esprit de l’article plus que sa matière et s’appuient 

souvent sur des jeux de mots inspirés de titres de films ou de livres, de slogans 

publicitaires, etc. » (Le Guide de l’écriture journalistique, 2005, p.137) 

On va observer les exemples suivants : 

- « Le souple au cœur » (Le Canard enchainé N° 4977-mercredi le 16 mars 2016) : 

Ce titre utilise le jeu du mot sur « souffle au cœur » qui est une maladie et un titre de film 

aussi. Son contenu parle de l‟effet du Code du travail, la loi El Khomri. 

- « Scénario catastrophe » (Le Canard enchainé N° 4976-mercredi le 9 mars 

2016) : Ce titre utilise les mots forts « catastrophe » avec le contenu du projet de loi El 

Khomri.  

- « Claude Jacquemart, l’histoire à cœur » (Le Figaro, vendredi 11 mars 2016 N° 

22265) : Qui parle du décès de Claude Jacquemart, l‟ancien chef du service politique du 

quotidien Figaro. 

- « Ombres et lumière de Pierre Boutang » (Le Figaro, jeudi 10 mars 2016 N° 

22264) : Qui parle de Pierre Boutang, écrivain, poète, critique et romancier. Il est une des 

grandes figures de la vie intellectuelle française.  

Ces exemples ci-dessus montrent, en tout cas, des angles particuliers pour attirer 

l‟attention du lecteur. Ce ne sont pas vraiment des informations résumées de l‟article. Le 

titre « Le souple au cœur » (Le Canard enchainé N° 4977) utilise le jeu du mot sur 

« souffle au cœur » qui est une maladie et un titre de film aussi. Son contenu parle de 

l‟effet du Code du travail, la loi El Khomri. Et l‟autre exemple qui parle aussi de la loi 

travail El Khomri, c‟est le cas du titre « Scénario catastrophe » (Le Canard enchainé N° 

4976), ce titre utilise les mots forts « catastrophe » et son contenu n‟aborde pas directement 

ce projet. Le titre « Claude Jacquemart, l’histoire à cœur » (Le Figaro, N° 22265) parle du 

décès de Claude Jacquemart, l‟ancien chef du service politique du quotidien Figaro. Il 

utilise le jeu de mots « L’histoire à cœur » pour insister sur le personnage Claude 

Jacquemart. Le titre « Ombres et lumière de Pierre Boutang » (Le Figaro, N° 22264) parle 

de Pierre Boutang, écrivain, poète, critique et romancier. Il est une des grandes figures de 

la vie intellectuelle française. Ce titre utilise la contradiction « Ombres et lumière » pour 

décrire le personnage Pierre Boutang. En général, il n‟est pas facile de créer des titres 

incitatifs. Le Figaro et Le Canard enchaîné sont connus comme spécialistes de ces titres 

avec des  jeux de mots. Nous pouvons voir dans le tableau des données quantitatives que 

les titres incitatifs du Canard enchaîné occupent 97,18 %, et ceux du Figaro sont de 42,74 

%. D‟autre part, ceux de Libération sont assez importants avec 58,02 %, L’OBS avec 64,81 

%, L’Express avec 77,48 %. 
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Pour créer des titres incitatifs, on peut utiliser les proverbes. Le détournement des 

proverbes est une technique utilisée dans plusieurs pays du monde dont la France. On a vu 

le titre : Le gouvernement ne veut pas jeter d’huile sur le feu (Le Figaro, jeudi 10 mars 

2016 N° 22264), à propos de l‟inflexion du gouvernement après la mobilisation des 

opposants à la loi travail. Le titre : Bras de fer autour de LCI (L’express, N° 3374 semaine 

du 2 au 8 mars 2016). 

Le détournement ou la citation de titres d‟œuvres connues, d‟expressions célèbres 

constituent un autre vivier important de l‟élaboration de titres. Les titres de film ou de livre 

sont utilisés comme : L‟insoutenable légèreté de la vulgarité – détournement du titre de 

film « L‟insoutenable légèreté de l‟être » (en anglais The Unbearable Lightness of Being) -

un film américain réalisé par Philip Kaufman, sorti en 1988, Zinzin au Congo – 

détournement du titre « Tintin au Congo » - le deuxième album de la série de bande 

dessinée Les Aventures de Tintin, créée par le dessinateur belge Hergé, C‟est Grimm 

qu‟on ressuscite – détournement du titre « C‟est Mozart qu‟on assassine » - un roman de 

Gilbert Cesbron, Bayart sans peur et sans reproche – qui est un film français sorti en 1988, 

de et avec Gérard Jugnot, c'est une comédie sur le chevalier Bayard. (L’OBS, édition n° 

2678 du 3 au 9 mars 2016), Retour vers le futur – détourné du titre « Retour vers le futur 

(Back to the Future) » qui est un film de science-fiction américain réalisé par Robert 

Zemeckis, sorti en 1985. (Le Figaro, vendredi 11 mars 2016 N° 22265), Opus dei code – 

détourné du titre « Da Vinci code - un film policier américain réalisé par Ron Howard 

(L’Express, N° 3374 semaine du 2 au 8 mars 2016), Le prince des sabres mouvants – 

imspiré par le titre de film « Dragon Gate, la légende des sabres volants » (Le Canard 

enchaîné, mercredi 16 mars 2016) etc. Ils vont trouver une résonance dans la tête du 

lecteur.  

D‟autre part, les terreaux fertiles pour les accroches sont les jeux de mots comme la 

répétition : La déchéance de la déchéance (Le Canard enchaîné, mercredi 9 mars 2016), 

jeu sur la polysémie : Le Défenseur des droits braque la police (Le Figaro, vendredi 11 

mars 2016 N° 22265). On peut citer ici les calembours : « Pas beau, le lait ! » (L’Express, 

N° 3374 semaine du 2 au 8 mars 2016), les rapprochements phonétiques : « Les malheurs 

de Miller » (L’OBS, édition n° 2679 du 10 au 16 mars 2016). 

Le titre incitatif n‟est pas forcément un jeu de mot, il peut aussi répondre à une 

question : « Bourse, les vraies raisons de l’optimisme », donner un chiffre, livrer une 

révélation (Le vrai visage de …) et d‟autres procédés comme la révélation : « Nouvelle 

épreuve entre Israël et les Etats-Unis » (Le Monde, jeudi 10 mars 2016, N° 22130), le 

paradoxe. Il est un des procédés efficaces dans les figures de style : « Le Paradis, c‟est 
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l‟enfer » (L’OBS, édition n° 2678 du 3 au 9 mars 2016),  « Le grand vainqueur, c‟est la 

mort » (L’express, N° 3375 semaine du 9 au 15 mars 2016). Le Docteur Diesel travaillait 

pour Total (Le Canard enchaîné, N° 4977-mercredi le 16 mars 2016). 

 Pour les interviews, le titre sera généralement une phrase ou une partie de phrase 

extraite des réponses de la personne interviewée. L‟exemple suivant est extrait dans 

L’Express, n° 3374, le 2 mars 2016 avec le titre : « L’histoire de France traverse celle de 

l’Académie » lors de l‟entretien avec Amin Maalouf.  

On ne peut pas nier l‟intérêt du titre incitatif pour attirer et surprendre le lecteur, 

peut-être pour le faire rire ; pourtant son inconvénient est le risque du mauvais goût ou de 

l‟hermétisme. En effet, le goût du jeu de mots ou de l‟allusion ne peut pas remplacer 

l‟impératif de clarté. Par exemple, Le Figaro, jeudi 10 mars 2016 N° 22264  titre : « Le 

Tigre rugissant». C‟est peut-être un joli titre qui attire le lecteur. Mais on ne sait pas ce 

qu‟il veut dire si on ne lit pas les autres parties comme le sous-titre ou le chapeau, voire le 

contenu de l‟article.  

En tout état de cause, pour éviter ce risque, il faut d‟abord être capable de rédiger un 

bon titre informatif. Après avoir synthétisé des informations les plus précisément possibles, 

nous pouvons chercher à faire de l‟esprit. La complémentarité entre un titre incitatif et un 

surtitre informatif rendra plus pertinent le titre incitatif. 

1.4 La relation du titre avec le surtitre, le sous-titre, le chapeau, la photo 

et le contenu de l’article 

Le Figaro du 11 mars 2016 surtitrait « Révolution numérique », avant de titrer 

« ORPI fait bouger les lignes ». Qui (ORPI), quoi (fait bouger les lignes). Le sous-titre 

ajoutait encore : « Après les journaux, les livres, la musique, l’hôtellerie, le commerce, les 

métiers de l’immobilier sont, à leur tour, impactés en profondeur par la révolution 

numérique. Danger ou opportunité ? ». Ces trois niveaux de titrage se complètent. Tout 

d‟abord, le lecteur retiendra le « ORPI fait bouger les lignes ». Ensuite, il voit tout de suite 

le surtitre et le sous-titre, il va comprendre le domaine auquel se rapportent le titre 

principal et l‟enjeu. Nous pouvons retrouver ce petit jeu de complémentarité à propos des 

titres incitatifs. 

Le titre est considéré comme un signal routier ou une enseigne d‟un commerçant 

pour attirer l‟attention du lecteur et pour l‟inciter à prendre connaissance du texte. 

Pourtant, pour bien remplir cette fonction, il a une relation très étroite avec les autres 

parties de la « titraille », mot qui désigne le titre et les éléments qui le complètent, y 

compris le surtitre, le titre, le sous-titre et/ou chapeau.  



 

31 
 

 Le premier élément de titraille est le surtitre. Il est aussi appelé l‟avant-titre ou le 

prétitre. Examinons les définitions qu‟en donnent deux auteurs de manuels de journalisme 

(Benoît Grevisse et Yves Agnès). Benoît Grevisse
19

 a écrit: 

« […] Parfois réduit à un seul mot, parfois étendu jusqu‟à une courte phrase, l‟avant-titre 

joue souvent un rôle d‟accroche. Il peut, à l‟inverse, être utilisé en complément 

d‟information du titre ».  

Yves Agnès
20

 précise:  

« Le surtitre, placé au-dessus du titre, est en caractères plus petits que celui-ci. Il a le plus 

souvent pour fonction de situer l‟action. Par exemple en précisant le moment (quand ?) et le 

lieu (où). Ou en donnant le domaine d‟information (« pollution atmosphérique) ; ou en 

rappelant l‟actualité qui est le cadre de l‟article (« Conflits dans les Balkans ») ou « La 

campagne des municipales »). Il est parfois réduit à un seul mot-repère ».  

La notion d‟Yves Agnès est plus claire et précise. Dans un titre informatif, le 

surtitre répond aux questions : où ? et quand ? Le Où peut désigner un domaine de la vie 

sociale, ou un évènement en cours. 

Par exemple :  

 

(Libération, jeudi 10 mars 2016) 

 Cet exemple est extrait de La « Une » du quotidien Libération. Le surtitre « Loi 

travail » qui est coloré avec le rouge donne l‟évènement en cours dans lequel s‟inscrit le 

titre principal. Il a seulement deux mots et ses caractères sont plus petits que le titre. Grâce 

à ce surtitre, le lecteur peut comprendre « L’avertissement » (titre principal) dans le 

domaine « loi travail ». Dans ce titre, le lecteur n‟arrive pas à comprendre le contenu du 

titre principal s‟il se place tout seul parce qu‟il est nom et il n‟y a pas des informations 

concernées comme le « qui », le « quoi », le « quand », le « où ». Dans ce cas, la 

contraction entre le titre et le sous-titre a mis en lumière le sens du titre. 

                                                           
19

 Voir Benoît Grevisse, Ecritures journalistiques, p.70 
20

 Voir Yves Agnès, Manuel de journalisme, p. 126 

Surtitre 
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Le troisième élément est le sous-titre. Il vient à la suite du titre en répondant aux 

questions comment ? et pourquoi ? et éventuellement Avec qui ?  

Par exemple :  

 

  

(Le Monde, jeudi 10 mars 2016) 

Dans cet exemple, le sous-titre « Les élections en Allemagne 3/3 » est placé juste 

sous le titre et il complète l‟information du titre principal « Doute et dévouement ». Grâce 

au sous-titre, le lecteur peut mieux comprendre le doute et le dévouement dans les 

élections en Allemagne et on lui rappelle que cet article est le dernier d‟une série de trois 

sur les élections en Allemagne. 

Un point particulier pour les deux auteurs Yves Agnès et Benoît Grevisse  ci-dessus 

concernant le sous-titre, c‟est la confusion entre le sous-titre et le chapeau.  

Yves Agnès
21

 affirme que :  

« Le sous-titre est un complément au titre informatif qui donne des réponses à d’autres 

questions de référence (comment ? pourquoi ?...). Avec un titre incitatif, il peut se 

confondre avec le chapeau, appelé alors chapeau-sous-titre ».  

D‟après Benoît Grevisse
22

 :   

« Comme son nom l’indique, le sous-titre se situe sous l’élément de titraille essentiel. Il a 

principalement pour rôle de compléter l’information du titre. Sa formule la plus classique 

consiste en une ou deux lignes. De nombreux titres l’utilisent aujourd’hui dans une forme 

hybride, proche du chapeau et parfois constituée de quelques points signalés 

graphiquement par des puces ».  

                                                           
21

 Voir Yves Agnès, Ibid., p. 126 
22

 Voir Benoir Grevisse,  Ibid., p. 71 

Sous-titre 
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Dans l‟annexe 2, dans le tableau des données quantitatives, nous avons décidé de ne 

pas distinguer le sous-titre et le chapeau dans plusieurs articles. Nous allons  voir un 

exemple concernant ce problème après la présentation du chapeau ci-dessous. 

Le quatrième élément de titraille est le chapeau. C‟est un texte d‟introduction qui 

« coiffe » l‟article
23

, généralement présenté en plus gros, et en caractères gras. A mi-

chemin du résumé et de l‟accroche, il concentre en quelques lignes l‟essentiel de 

l‟information. Comme Benoît Grevisse le précise dans son ouvrage
24

 :  

« Surligné par un corps de caractères plus important que celui du texte. Le  chapeau 

constitue une sorte de premier paragraphe. La plupart du temps, il ne fait pas à proprement 

parler partie de ce texte. Il peut répondre à deux logiques. Dans la tradition plus latine, il 

joue davantage sur l’accroche et tente surtout de mettre l’eau à la bouche du lecteur. Dans 

la culture anglo-saxonne, le chapeau a plutôt pour vocation de donner à un lecteur pressé 

une synthèse de l’information développée dans l’article ». 

Le chapeau peut ainsi jouer deux rôles différents, soit d‟accroche soit de synthèse 

de l‟information de l‟article. On va voir l‟exemple suivant :  

 

(Libération, jeudi 10 mars 2016) 

On voit bien que le chapeau « Retour sur une semaine de défilés automne-hiver, 

recentrés sur le vêtement plus que sur le show, avec des révélations et des confirmations. » 

résume le contenu de l‟article tout en créant une attente avec le mot « révélations », tandis 

que le titre « Pièces à louer » est nettement incitatif avec le jeu de mots sur « pièces » de 

                                                           
23

 Sur ce point, voir Bernard VOYENNE, Glossaire des termes de presse, Paris, Centre de formation des 
journalistes, 1967. 
24

 Voir Benoit Grevisse, Ibid., p.72 

 

Chapeau 
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vêtement et d‟appartement, et le sous-titre « Prêt-à-porter 2016-2017 » indique le 

domaine. Dans ce cas sous-titre et chapeau sont bien distincts, mais souvent ce n‟est pas le 

cas. 

L‟exemple suivant va mettre en lumière ce problème: 

 

(Monde, jeudi 10 mars 2016) 

Le passage « L’enquête s’intéresse aux liens de deux faux migrants arrêtés en 

Autriche avec les terroristes du 13 novembre» peut être considéré comme un sous-titre ou 

un chapeau. Il est placé juste sous le titre principal. Il précise le titre qui, lui, est plus 

incitatif. Alors, on ne peut pas clairement distinguer qu‟il s‟agit d‟un sous-titre ou d‟un 

chapeau. En général, le sous-titre comporte quelques mots ou une phrase, tandis que le 

chapeau peut comporter plusieurs phrases. Sa longueur est fonction de la longueur de 

l‟article. Pourtant, au cas de l‟article court, le chapeau doit être réduit le plus possible. Et 

on a le chapeau « sous-titre ».  

La relation du titre avec la photo est étroite. La photo illustrant bien le titre 

contribue à captiver l‟attention du lecteur. Nous analyserons cette relation de manière 

concrète dans le chapitre 4, cas particulier de la Une.  

 Dans la relation du titre avec le surtitre, le sous-titre, le chapeau et le contenu de 

l‟article, on va prendre les exemples suivants qui illustrent les définitions ci-dessus : 

  

Sous-titre et/ou chapeau 

Surtitre 

Titre 

Sous-titre/Chapeau 
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 (Le Monde, vendredi 11 mars 2016, N° 22131)  

En se basant sur les définitions ci-dessus, on découpe la titraille dans cet exemple 

comme suit : 

 Le lecteur peut constater grâce au titre, au premier niveau de lecture, que le 

président Hollande (qui) veut éviter la rupture avec la jeunesse (faire quoi) et l‟article va 

aborder le domaine de la réforme du code du travail (surtitre), ensuite le chapeau va 

commenter le titre et donner l‟information essentielle de l‟article, c‟est-à-dire l‟inquiétude 

du président concernant le renforcement de la mobilisation dans les lycées et les 

universités (où). La complémentarité de ces trois niveaux de titrage saute ici aux yeux. Le 

lecteur retiendra d‟abord ce que Hollande veut faire, mais dans un deuxième temps, son 

regard se portant au-dessus et au-dessous du titre, il saura pourquoi et comment il y a un 

risque de rupture entre le président et la jeunesse.    

 Après avoir observé plusieurs exemples dans notre corpus, on constate qu‟il y a 

seulement 0,35 % des titres ayant la titraille complète. La plupart des articles possèdent 

une titraille complexe comme surtitre, titre, sous-titre, chapeau dont les titres avec le 

surtitre, le sous-titre ou le chapeau (7,72 %), les articles avec le titre, et le surtitre (10,83 

%), les titres avec le sous-titre ou chapeau (30,70 %). Les articles avec titres seuls ne 

constituent en moyenne que 37,71 % de l‟ensemble mais il y a de fortes disparités selon les 

journaux… Certaines titrailles n‟ont pas de sous-titres ou de chapeaux : ceci vaut tout 

particulièrement pour les articles brefs. 

Exemple :  

 

(Le Figaro, vendredi 11 mars 2016 N° 22265) 

Titre : Montpellier : un homme tué par balle sur le parking d’une clinique 

Cet article bref a seulement le titre avec le lieu (Montpellier), le sujet (un homme 

tué) et le complément de cause (par balle), le lieu plus spécifique (sur le parking d‟une 

clinique).  
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 Comme le titre doit toujours être court et informatif, un sous-titre qui complète le 

titre principal peut parfois « éviter des titres trop longs puisque la fonction primaire du 

titre est d’attirer l’attention plutôt que d’informer »
25

.  

Il y a des titres courts pour accrocher le lecteur mais on ne peut pas les comprendre 

s‟ils sont seuls. Dans ces cas-là, le lecteur doit lire le sous-titre ou le chapeau pour avoir les 

informations nécessaires. Cet exemple va le justifier : 

 

(L’Express, 2 mars 2016, n° 3374) 

Le titre « Paris coule-t-il ? » est la transformation d‟un titre de livre « Paris brûle-t-

il ? » : le surtitre précise le phénomène visé (la crue centennale) et le chapeau résume 

l‟article. 

Dans plusieurs cas, on met la photo à côté de la titraille pour attirer plus l‟attention 

du lecteur. En général, seuls les articles importants sont mis les photos. Cela rend l‟article 

plus vivant et plus attirant.  

En un mot, nous avons étudié la vue générale des titres de presse dans le chapitre 1. 

En aspect théorique, nous avons approfondi la définition du titre de presse en analysant les 

caractéristiques et les fonctions du titre et ses relations avec la titraille. Dans la partie 

suivante, le classement syntaxique des titres de presse sera mis en évidence avec des 

exemples sélectionnés de notre corpus. 

                                                           
25

 Benoît Grevisse, Ibid., p 73. 
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Chapitre 2 : Classement syntaxique des 

titres 

Nous constatons qu‟il y a des structures diverses pour former un titre de presse. Il 

n‟est pas obligatoire qu‟il y ait une phrase complète. Nous pouvons distinguer la structure 

syntaxique des titres en nous basant sur la présence du noyau verbal. Donc, il y a deux 

possibilités dans la composition d‟un titre : les phrases verbales contenant un verbe, et les 

phrases averbales (ou nominales) sans verbe. De façon générale, les phrases que l‟on 

emploie sont construites autour d‟un ou de plusieurs verbes conjugués, ce sont des phrases 

verbales. Par opposition, on appelle phrases averbales (ou non verbales), celles qui sont 

construites autour d‟un autre mot qu‟un verbe comme un nom, un adverbe, un adjectif 

qualificatif, une préposition, etc. 

Dans notre corpus, les phrases nominales sont plus employées dans les titres que les 

phrases verbales. Parce qu‟il y a un effet de condensation, l‟accent est mis sur l‟essentiel 

du message pour le titre. Le titre, sans verbe, est réduit à son minimum. Il est plus bref et 

ne garde que les mots essentiels.  

Les titres de presse sont classés de façon diverse mais principalement sur la base de 

la présence ou l‟absence du verbe noyau. Françoise Sullet-Nylander
26

 a divisé les titres en 

4 types principaux : la phrase complète, la parataxe, la structure bipartite (SN + SPrep) et 

le bloc unique. D‟autre part, nous avons trouvé les trois types de titres chez madame 

Michèle Monte
27

 (phrases verbales, groupes nominaux, phrases averbales). Enfin, nous 

avons pu nous appuyer aussi sur le livre de Florence Lefeuvre
28

 qui distingue la phrase 

averbale à deux termes et celle à un terme.  

Nous allons présenter notre classement syntaxique des titres de presse à travers le 

tableau A et les détails sont précisés dans les sous-parties ci-dessous. 

Les titres verbaux seront divisés en 6 sous-catégories : Cas général des titres verbaux (V1), 

titres avec participe passé (V2), titres utilisant des infinitifs ou impératifs (V3), titres 

utilisant des phrases interrogatives (V4), titres avec des propositions utilisant quand et si 

(V5), titres-phrases verbales précédées par un segment nominal cadratif (V6). 

                                                           
26

 Le titre de presse, analyse syntaxique, pragmatique et rhétorique, Université de Stockholm, 1998. 
27

 « La Phrase à prédicat non verbal dans différents genres de discours : structure et rôle textuel »,dans 

Estudos linguìsticos/Linguistic Studies, Universidade Nova de Lisboa, à paraitre 
28

 La phrase averbale en français, L‟Harmattan, 1999. 
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Journal 

Type 

Le Monde Libération Var-matin Figaro Obs Express Canard 

Total   166 80 183 241 162 151 141 

T
it

re
s 

v
er

b
au

x
 

V1 53 

(31,92%) 

21 

(26,25%) 

51 

(27,87%) 

68 

(28,22%) 

35 

(21,60%) 

21 

(13,91%) 

31 

(21,99%) 

V2 3 

(1,81%) 

1 

(1,25%) 

10 

(5,46%) 

9 

(3,74%) 

2 

(1,23%) 

1 

(0,66%) 

7 

(4,96%) 

V3 6 

(3,61%) 

2 

(2,25%) 

3 

(1,64%) 

2 

(0,83%) 

3 

(1,85%) 

9 

(5,96%) 

9 

(6,38%) 

V4 3 

(1,81%) 

2 

(2,25%) 

0 

(0%) 

4 

(1,66%) 

4 

(2,46%) 

7 

(4,64%) 

2 

(1,42%) 

V5 1 

(0,60%) 

0 

(0 %) 

1 

(0,55%) 

2 

(0,83%) 

4 

(2,46%) 

3 

(1,99%) 

0 

(0%) 

V6 9 

(5,42%) 

5 

(6,25%) 

21 

(11,48%) 

16 

(6,64%) 

1 

(0,62%) 

1 

(0,66%) 

3 

(2,13%) 

Sous total 

1 

75 

(45,18%) 

31 

(38,75%) 

86 

(46,99%) 

101 

(41,91%) 

49 

(30,25%) 

42 

(27,81%) 

52 

(36,88%) 

T
it

re
s 

av
er

b
au

x
 

A1 13 

(7,83%) 

14 

(17,5%) 

8 

(4,37%) 

24 

(9,96%) 

9 

(5,56%) 

6 

(3,97%) 

4 

(2,84%) 

A2 32 

(19,28%) 

9 

(11,25%) 

35 

(19,13%) 

38 

(15,76%) 

27 

(16,67%) 

29 

(19,21%) 

19 

(13,48%) 

A3 9 

(5,42%) 

2 

(2,5%) 

1 

(0,55%) 

6 

(2,49%) 

8 

(4,94%) 

4 

(2,65%) 

4 

(2,84%) 

A4 21 

(12,65%) 

10 

(12,5%) 

15 

(8,19%) 

45 

(18,67%) 

63 

(38,89%) 

53 

(35,09%) 

56 

(39,72%) 

A5 0 

(0%) 

0 

(0%) 

3 

(1,64%) 

8 

(3,32%) 

4 

(2,47%) 

11 

(7,28%) 

5 

(3,55%) 

A6 16 

(9,64%) 

14 

(17,5%) 

35 

(19,13%) 

19 

(7,88%) 

2 

(1,23%) 

6 

(3,97%) 

1 

(0,71%) 

Sous total 

2 

91 

(54,82%) 

49 

(61,25%) 

 

97 

(53,01%) 

140 

(58,09%) 

113 

(69,75%) 

109 

(72,19%) 

89 

(63,12%) 

Tableau A : Structure syntaxique des titres 
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Les titres averbaux seront aussi analysés en 6 sous-catégories : structures bipartites 

attributives (A1), structures bipartites locatives (A2), titres avec 2 SN coordonnés (A3), 

bloc unique avec SN ou le nom + qui/que (A4), bloc unique avec SPrép (A5), et titre 

averbal précédé d‟un segment nominal cadratif (A6). 

Sur l‟ensemble de notre corpus étudié, tous journaux confondus, les titres verbaux 

représentent 436 titres (38,79 %) de la totalité des titres recueillis. Ils sont plus nombreux 

dans Var-matin (avec 46,99 %) et Le Monde (avec 45,18 %). Cependant, il n‟y a pas trop 

de différences entre les journaux. L‟utilisation des titres averbaux est plus importante (688 

titres soit 61,21 %) (Voir Tableau A). D‟après notre statistique, tous les journaux ont 

utilisé plus de 50 % des titres averbaux. Il s‟agit d‟une tendance préférée des journalistes 

même avec Le Monde qui a la tradition de titres verbaux longs et explicites. 

2.1 Titres verbaux 

On appelle phrase verbale une phrase dont le prédicat comporte un verbe, qu‟elle 

soit simple ou complexe (Grevisse, 1993, p. 273). Le verbe est le noyau de la phrase qui 

donne leurs fonctions aux autres éléments de phrase. Dans les titres français sont employés 

surtout les verbes à sens plein, c‟est-à-dire qu‟on exclut presque les verbes auxiliaires et 

semi-auxiliaires.  

En ce qui concerne notre matériau, les titres verbaux sont représentés par 45,18 % 

des titres au Monde, 38,75 % dans Libération, 41,91 % au Figaro, 46,99 % dans Var-

matin, 30,25 % à L’OBS, 27,81 % à L’Express et 36,88 % au Canard enchaîné. 

En se basant sur les critères différents, nous distinguons les titres verbaux en sous-

catégories comme suit :  

2.1.1 V1 : Cas général des titres verbaux  

Observons les exemples suivants :  

(1) Sarkozy veut supprimer 300 000 emplois publics (Le Monde, 10/3) 

(2) A Naples, on achète bien les votes (Le Monde, 11/3/16) 

(3) J‟étais Premier ministre du Japon lors de Fukushima (Libération, 10/3/16) 

(4) Hollande veut réformer dans la douceur (Libération, 11/3/16) 

(5) Les livres sortent des bibliothèques (Var-matin, 11/3/16) 

(6) Les exercices se multiplient pour faire face au risque d‟attentats (Le Figaro, 

10/3/16) 

(7) 100 milliardaires vivent à Pékin (L‟OBS, N° 2678) 
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(8) Le marketing doit lever le tabou (L‟express, N° 3375) 

(9) Marine cultive sa cote chez les paysans (Canard enchaîné, n° 4977) 

(10) Russes et Américains mettent le paquet en Syrie (Canard enchaîné, n° 4976) 

La structure syntaxique d‟une phrase noyau est de : Groupe Sujet + groupe verbal. 

Dans ces phrases, cette structure de base peut être élargie à plusieurs expansions avec des 

compléments d‟objet indirects, ou des compléments circonstanciels. Ces derniers jouent le 

rôle d‟ajout d‟information.  

Ces titres sont principalement des titres informatifs. Grâce à cette structure 

syntaxique, les informations sont déclarées de manière plus complète. Les informations des 

5W (qui, quoi, où, quand, pourquoi et parfois comment et combien) sont généralement 

présentées. Dans l‟exemple (1) : qui : Sarkozy, faire quoi : veut supprimer 300 000 emplois 

publics.  Dans les exemples (2), (7), (10), nous trouvons le lieu (où) connu tandis que le 

sujet est peut-être indéfini (on) ou nouveau : à Naples, à Pékin, en Syrie. L‟exemple (6) 

aborde le but (pourquoi) : pour faire face au risque d’attentats. Dans l‟exemple 3, on 

trouve le temps (Quand) : lors de Fukushima, c‟est-à-dire lors que l‟accident à Fukushima 

a eu lieu). En général, les lecteurs n‟ont pas de difficultés pour comprendre le contenu du 

titre ainsi que celui de l‟article. Cependant, ces titres ont aussi un inconvénient. Ils sont 

normalement assez longs (environ 6-12 mots), donc leur effet de mémorisation et 

d‟incitation, dans certains cas, n‟est pas très bon pour attirer l‟attention du lecteur et le 

pousser à lire le contenu de l‟article car l‟on a pu comprendre l‟essentiel du contenu de 

l‟article. 

Cette structure est préférée par Le Monde (avec 31,92 %) et on peut considérer qu‟il 

s‟agit de la façon de titrer traditionnelle de ce quotidien. Ensuite, Libération, Var-matin, Le 

Figaro ont un pourcentage équivalent avec 26,25 %, 27,87% et 28,22 %. Celui de L‟OBS 

et Le Canard enchaîné est plus bas avec 21,60 % et 21,99 % tandis que l‟Express utilise 

moins cette structure avec 13,91 %.  

2.1.2 V2 : Cas des titres avec participe passé   

Il y a des titres verbaux qui ont seulement des participes passés (sans auxiliaire) ou 

dans plusieurs cas, des participes passés seuls avec le sujet implicite. Nous observons ces 

exemples suivants : 

(1) Kamel Daoud conforté par la justice algérienne (Le Monde, N° 22130) 

(2) 75% des Allemands contaminés au glyphosate (L‟OBS, N° 2678) 

(3) Les fils de Ben Gardane tentés par le Djihad (Le Monde, N° 22131) 
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(4) Les meilleures ouvrières de France invitées au Sénat (Var-matin, 10/3) 

(5) Deux skieurs partis d‟Avoriaz retrouvés morts en Suisse (Var-matin, 11/3) 

(6) Une fillette cachée dans un sac sur un vol Air-France (Le Figaro, N° 22264) 

(7) L‟école bloquée de la « jungle » (Le Canard enchaîné N° 4976) 

(8) Soudés dans l‟adversité (Le Canard enchaîné N° 4977) 

Les participes passés utilisés dans ces exemples ci-dessus : confronté, contaminé, 

tenté, invité, retrouvé, caché, bloqué, soudé. Les participes ont une valeur passive et sont 

suivis de compléments indiquant l‟agent ou le lieu. Le nombre et le genre de ces participes 

s‟accordent avec les sujets de la phrase (des Allemands contaminés, Les fils tentés, Deux 

skieurs retrouvés, une fillette cachée, l’école bloquée). Cette structure a pour but de 

raccourcir les phrases en assurant le sens de la phrase. Dans l‟exemple (18) Soudés dans 

l’adversité, il n‟y a pas de sujet exprimé. Il est implicite.  

L‟omission des auxiliaires ne nuit pas au sens de la phrase. Elle contribue à 

l‟efficacité du message du titre en permettant de communiquer le plus d‟informations 

possibles dans un espace très limité. En utilisant cette sous-catégorie, le journaliste ne 

renseigne pas sur la localisation temporelle de l‟action : est-ce que l‟école de la 

« jungle » a été/est/sera bloquée? C‟est au lecteur de lire le contenu de l‟article pour 

connaître la réponse.  

Cette sous-catégorie est peu utilisée dans les journaux en question.  Il y a seulement 

1,81 % de cette catégorie pour Le Monde, 1,25 % pour Libération, 5,46 % pour Var-matin, 

3,74 % pour Le Figaro, 1,23 % pour L’OBS, 4,96 % pour Le Canard enchaîné et 0,66 % 

dans L‟Express. Nous essaierons de comprendre pourquoi Le Canard enchaîné l‟utilise 

plus que les autres. 

2.1.3 V3 : Cas des titres utilisant des impératifs et des infinitifs 

Selon Grevisse
29

 : « On ne considère pas comme averbales les phrases dont le 

prédicat est un infinitif : Pourquoi ne pas y aller ? ». L‟emploi de l‟infinitif dans les titres 

permet d‟exprimer une action sans précision temporelle. Dans notre recherche, on étude 

principalement les infinitifs seuls jouant le rôle noyau de la phrase. Ils ne sont pas 

compléments du nom ni n‟appartiennent à une proposition relative qui complète le nom. 

D‟autre part, ces infinitifs ne sont pas compléments d‟autres verbes. L‟infinitif exprime 

généralement une intention, un but, et apparait souvent comme équivalent de l‟impératif, 

qui figure aussi dans notre corpus.   

                                                           
29

 Voir Benoît Grevisse, Ibid., p. 539. 
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Il n‟y a pas de sujet mais des compléments d‟objets ou des circonstants pour 

compléter le sens de la phrase. Observons ces exemples suivants : 

(1) « Réhabiliter le rôle des femmes dans l‟Islam » (L‟OBS, N° 2678) 

(2) Être partout (L‟express, N° 3374) 

(3) Oubliez votre chargeur (L‟express, N° 3375) 

(4) Faites encrer les mariés ! (Le Canard enchaîné, n° 4976) 

(5) Garder la Ligue ! (Le Canard enchaîné, n° 4977) 

(6) « Ne pas avaler n‟importe quoi » (Le Monde, n° 22130) 

(7) Avec l‟Afpa, femmes et hommes, osez d‟autres métiers (Var matin, le 10 mars) 

(8) Sécuriser les « fans zones » en espaces fermés (Le Figaro, n° 22264) 

Les verbes réhabiliter, être, garder, avaler, sécuriser sont à la forme infinitive 

tandis que les verbes oublier, faire, oser sont à la forme impérative. On peut comprendre le 

sujet implicite qui est tout le monde ou un public général. A la forme impérative, les titres 

sont comme (Oubliez votre chargeur), un conseil (Osez d’autres métiers).  L‟infinitif est 

ambigu. Il peut exprimer un objectif (Garder la Ligue), une intention (Sécuriser les « fans 

zones » en espaces fermées ou réhabiliter le rôle des femmes dans l’Islam), ou une réalité 

(Être partout). Le but final de ces titres est également d‟attirer l‟attention du lecteur. 

Pourquoi l‟auteur préfère-t-il l‟infinitif dans les titres ? L‟article donne des conseils au 

lecteur. La personne dans l‟article exprime une intention ou un conseil à travers le titre. 

Selon Bernard Meyer (2011, p. 193) : « Utilisant le procédé précédent, poussant à 

l’action, le verbe à l’impératif est très accrocheur car il indique, voire impose, un objectif. 

Il s’agit donc d’un titre très dynamique qui pourra introduire des passages de prise de 

décision, lorsqu’il s’agit de sensibiliser le lecteur à une action concrète à mener ».  

Le Canard enchaîné est plus marqué dans cette sous-catégorie avec 6,38 %, ensuite 

L’Express avec 5,96 %, le pourcentage est plus faible dans Le Monde (3,61 %) et 

Libération (2,25 %). Le V3 est moins utilisé dans les journaux restants, à savoir : Var-

matin (1,64 %), Figaro (0,83 %), OBS (1,85 %). 

2.1.4 V4 : Cas des titres utilisant des phrases interrogatives 

Les exemples suivants sont extraits de notre corpus : 

(1) Un féminisme musulman est-il possible ? (L‟OBS, N° 2678) 

(2) Qui sont les végétariens en France ? (L‟OBS, N° 2678) 

(3) Qui veut la peau du Liban ? (L‟OBS, N° 2678) 
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(4) Faut-il brûler Michel Onfray ? (L‟express, N° 3374) 

(5) Paris coule-t-il ? (L‟express, N° 3374)  

(6) La politique a-t-elle sa place à l‟Eurovision ? (L‟express, N° 3375) 

(7) Qu‟est-il arrivé au MH370 ? (Le Monde, N° 22130) 

(8) Qui sont vraiment les « Amis de la Syrie » ? (Le Monde, n° 22131) 

(9) A qui profite la vie ? (L‟express, N° 3375) 

(10) Quels sont les arguments du président turc ? (Le Figaro, n° 22264) 

(11) Mais comment le prix d‟un billet d‟avion est-il fixé ? (Le Figaro, n° 22265) 

(12) Où en est-on ? (L‟express, N° 3374) 

Ces exemples ci-dessus sont des phrases interrogatives. Les titres utilisent les 

pronoms, adverbes ou adjectif interrogatifs pour former une question : Qui dans les 

exemples (2), (3), (8) ; Que dans l‟exemple (7) ; à qui dans (9) ; Quels dans (10) ; 

Comment dans (11) ; où dans (12). Les exemples (1), (4), (5), (6) sont des phrases 

interrogatives totales formées avec l‟inversion du verbe et du sujet. Il s‟agit des phrases 

interrogatives traditionnelles en français.  

La plupart des phrases interrogatives se terminent avec un point d‟interrogation 

comme on le voit dans les exemples mentionnés ci-dessus. Pourtant, il y a des phrases 

interrogatives sans point d‟interrogation, par exemple : Comment publicitaires et médias 

roulent les annonceurs (Le Canard enchaîné, n° 4976), Comment la respiration du Maître 

Yogi va sauver la planète (Le Monde, n° 22131) Comment l’artiste Erwin Olaf raconte 

l’histoire des crayères de Reims mais avec des adverbes d‟interrogation. Dans ces cas, 

l‟adverbe Comment a la valeur d‟explication. Un autre cas d‟interrogation ou de suggestion 

dans cet exemple : Et si l‟on donnait directement de l‟argent aux ménages (Le Figaro, n° 

22264). Après avoir lu ces titres, le lecteur n‟attend pas une réponse mais il veut trouver les 

explications de l‟auteur dans l‟article. Ou comme dans cet exemple avec le mot interrogatif 

à quoi : « Vivendi : à quoi joue Bolloré » (Ce titre appartient à la catégorie V6 qui sera 

observée dans la partie suivante). 

On trouve des SN dans notre corpus avec le point d‟interrogation, pourtant on ne 

les ajoute pas dans cette sous-catégorie mais dans les autres catégories en fonction de leur 

classement syntaxique. Mais nous en traiterons lorsque nous parlerons des phrases 

averbales. Par exemple : « Automobile : demain, le plein d’hydrogène ? » (Libération, n° 

10825). Dans certains cas, il s‟agit d‟un verbe infinitif avec l‟adverbe interrogatif 

« Pourquoi » : Pourquoi juger le Nord mal ? (Le Canard enchaîné, n° 4977), ou l‟infinitif 

seul : Sacrifier le travail à l’emploi ? (Libération, n° 10425) ou le (36) avec un participe 
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passé: Intimidée par l’Unef ? (L’express, N° 3375), « Des éoliennes construites à 

Brégaillon ? » (Var-matin, jeudi 10 mars 2016). Ces titres seront analysés dans les autres 

classements. 

Les titres à la forme interrogative servent à poser une question que l‟on suppose 

être une question du lecteur. Et ensuite, le contenu de l‟article est une réponse de cette 

question. Si cette question est intéressante, le lecteur va trouver pour lui-même une réponse 

après avoir lu l‟article. Selon Bernard Meyer (2011, p. 193) : « […] la forme interrogative 

aura, elle, pour rôle de poser un problème. Le seul point d‟interrogation sert donc à éviter 

une lourde formule interrogative du type « est-ce que » et à transformer, ce qui est plus 

subtil, une redoutable affirmation péremptoire en simple suspicion. »  

Dans notre corpus, 4,64 % des titres de L’Express appartiennent à cette sous-

catégorie, les autres journaux y recourent peu : Le Canard enchaîné avec 1,42 %, 

Libération avec 2,25 % et Le Monde avec 1,81 %. Var-matin n‟est pas présent dans cette 

catégorie. 

2.1.5 V5 : Cas des titres avec des propositions utilisant Quand et Si  

Il y a aussi des titres avec des propositions conjonctives dans notre corpus. La 

proposition conjonctive est une subordonnée introduite par une locution conjonctive ou par 

une conjonction de subordination (dans notre corpus, ce sont quand et si). Observons les 

exemples suivants :  

(1) Quand les élèves se forment entre eux (Le Monde, n° 22130) 

(2) Quand Odlo est à la tête (L‟express, n° 3374) 

(3) Quand Guéant se souvient de Boulin (L‟OBS, n° 2679) 

(4) Quand l‟histoire de France se donne en spectacles (Le Figaro, n° 22265) 

(5) Quand ça vous prend (L‟OBS, édition n° 2678) 

(6) Quand la Terre tourne mal (L‟OBS, édition n° 2678) 

(7) Quand Marine Le Pen se défile… (L‟OBS, édition n° 2679) 

(8) Quand la France se prépare au pire (L‟express, N° 3374) 

(9) S‟il n‟en reste qu‟un… (L‟express, N° 3374) 

Les propositions avec quand ou si ne sont pas vraiment nombreuses dans notre 

corpus. Mais elles sont mises à part car elles possèdent toujours, en fonction de leur 

syntaxe, un prédicat verbal (comme se forment, donnait, est, se souvient, se donne dans ces 

exemples susmentionnés). Cependant, du point de vue sémantique, il ne s‟agit pas de 

phrases complètes : elles constituent un cadre dans lequel vont se dérouler les informations 
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apportées par l‟article : « Quand X fait ceci, il se passe Y ». Ces propositions avec quand et 

si apportent souvent une information de sens : une hypothèse ou la supposition (Quand les 

élèves se forment entre eux), une valeur temporelle (Quand Guéant se souvient de 

Boulin)… et elles ne nous donnent pas le résultat de l‟action. Avec ces titres, le journaliste 

veut éveiller la curiosité chez le lecteur. Ce dernier souhaitant savoir ce qui se passe doit 

lire le contenu de l‟article. 

Dans ce cas, on n‟examine que des titres avec quand ou si qui se placent tout seuls 

dans la proposition et ne sont pas un constituant au niveau de la phrase comme dans ces 

titres suivants : « Si on ne fait rien, l’Europe se délitera d’elle-même » (L’express, N° 

3375), Washington « agira » si les essais balistiques de Téhéran sont confirmés 

(Libération, n° 10824), etc. Dans ces exemples,  l‟information complète est résumée dans 

le titre (cadre + développement) et ces titres sont analysés dans le cas V1. 

On exclut les deux cas avec quand et si dans ces deux exemples suivants : la 

proposition avec « si » est complément d‟objet direct et nous avons une phrase verbale 

complète : Sex-tape : Benzema saura demain si son contrôle est levé (Var-matin, jeudi 10 

mars 2016). Et la proposition dans l‟exemple avec « quand » : « Boite à lire » : quand les 

livres se font la malle (Var-matin, vendredi 11 mars 2016) : la subordonnée cadrative est 

articulée à un segment nominal cadratif. Ces deux titres seront analysés dans le cas V6 

suivant. 

En observant cette sous-catégorie dans notre corpus, on trouve totalement 10 titres 

(soit 0,89 % avec quand et si).  

2.1.6 V6 : Cas des phrases verbales précédées d’un segment nominal cadratif 

Dans cette sous-catégorie, on veut évoquer des énoncés qui se composent de deux 

termes entre lesquels s‟intercale un deux-points. Le segment nominatif cadratif est devant 

le  deux-points, ensuite c‟est une phrase verbale. Ces exemples suivants le montreront : 

(1) Linky : Le compteur agace (Le Canard enchaîné N° 4976) 

(2) Foot : le PSG bat Chelsea et file en quarts ! (Var-matin, jeudi 10 mars 2016) 

(3) Réforme de la Constitution : le Sénat veut modifier le texte (Le Monde, n° 

22130) 

(4) Birmanie : la « Lady » choisit un fidèle pour président (Le Monde, n° 

22131) 

(5) Déchéance : le Sénat n‟écoute pas Manuel Valls (Libération, n° 10824) 



 

46 
 

(6) Terrorisme : l‟armée appelle les réservistes à la rescousse (Le Figaro, n° 

22264) 

Dans ces exemples, on remarque que la partie devant le deux-points est toujours un 

nom ou un groupe nominal sans déterminant comme Linky, Foot, Réforme de la 

Constitution, Birmanie, Déchéance, Terrorisme. La partie suivant le deux-points a toujours 

un verbe conjugué. Elle peut appartenir à un des cas des titres verbaux étudiés ci-dessus. 

Grâce au deux-points, la relation entre les deux parties est claire : l‟élément situé à gauche 

du signe graphique peut référer aussi bien à un lieu, à un domaine de l‟actualité qu‟à un 

personnage, tandis que le bloc situé à droite renvoie à un commentaire sur le thème en 

question.  

Le deux-points introduit un commentaire autour de l‟entité située à gauche. D‟après 

Bernard Meyer (2011, p. 192) :  

« Ils permettent d‟économiser des mots tout en liant fortement les deux parties du titre. La 

plupart du temps, ils offrent la possibilité de séparer clairement le thème du propos comme dans 

l‟exemple cité plus haut : « Le titrage : une activité résumante ». Ce signe de ponctuation peut aussi 

présenter un rapport de cause à conséquence ou inversement, de fait à explication : « Grèves : la 

pagaille/Grèves : Les fonctionnaires mécontents ». Ces deux derniers liens revêtent une importance 

toute particulière lors d‟une activité argumentative ».  

Le premier segment nominal des titres sert plutôt à identifier ce qui constitue un 

dossier d‟actualité, susceptible de regrouper à travers une durée indéterminée toute une 

succession de faits consignés jour après jour dans la presse. Une opposition régulière 

apparaît entre les titres dont le premier segment (S1) comporte un nom seul (N) et ceux qui 

réclament un groupe nominal (GN). Le N occupant le S1 peut être au singulier ou au 

pluriel, simple ou composé, si c‟est un nom commun. On y rencontre souvent un nom 

propre de pays, comme la Birmanie dans l‟exemple 4.  

Borsedon et Tamba
30

 ont remarqué  que si l‟on admet que le premier segment du 

titre discrimine un élément parmi d‟autres à l‟intérieur de la classe des dossiers d‟actualité, 

le second segment consigne un fait nouveau distingué parmi l‟ensemble des événements du 

jour retenus par un quotidien. Yves Agnès a dit : « les deux points permettent de 

raccourcir le titre tout en évitant le surtitre. Ils s’utilisent aussi bien pour les titres 

informatifs ». (Manuel de journalisme, p. 139) 
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 « Thème et titre de presse : Les formules bisegmentales articulées par un « deux points », 1992, p. 37. 
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Dans notre corpus, Var-matin est plus marqué dans cette sous-catégorie avec 11,48 

%. Les trois quotidiens Le Figaro, Libération et Le Monde sont moyens avec 6,64 %, 6,25 

% et 5,42 %. Les hebdomadaires utilisent moins le V6 pour leurs titres, à savoir : Le 

Canard enchaîné (2,13 %), L’Express (0,66 %), L’Obs (0,62 %). 

2.1.7 Catégories sémantiques du  SN (syntagme nominal) sujet 

Nous allons à présent nous intéresser aux sujets de ces phrases verbales. Rappelons 

que le syntagme nominal est constitué en premier lieu d‟un noyau nominal qui apparaît 

seul dans le cas des noms propres ou de pronoms. Ce noyau peut être accompagné d‟un 

déterminant dans le cas des noms communs. Selon Eriksson (1980, p. 66) : « Le syntagme 

nominal comporte soit un nom propre, soit un nom abstrait correspondant souvent à une 

nominalisation ». 

Dans notre corpus, nous trouvons des noms propres ou de noms renvoyant à des 

groupes de personnes  en position de sujet. Il s‟agit à la fois des noms des hommes 

politiques ou des célébrités au cœur de l‟actualité, ainsi que des noms de villes ou de lieux 

désignant diverses institutions.   

Nous pouvons en trouver dans quelques exemples suivants : 

(1) Les sénateurs écologistes gardent leur groupe (Le Monde, 10/3) 

(2) La Slovénie a fermé ses frontières aux migrants sans visa dans la nuit de mardi à 

mercredi (Libération, 10/3) 

(3) Liverpool prend une option (Var-matin, 11/3) 

Florence Lefeuvre (phrase averbale, p. 148) a précisé : « Le groupe substantival 

peut comporter un article défini, qui « présuppose l’existence et l’unicité »
31

 et qui est un 

« spécifique extratextuel » 
32

 (énoncé prononcé en situation) ».  

Nous pouvons relever souvent des syntagmes avec et sans article dans le même 

titre. Observons ces exemples suivants :  

(4) Etudiants et lycéens préparent la suite (Le Monde, n° 22131 

(5) A la rue, mère et fille ont préféré le box au sous-sol (Var-matin, jeudi 10 mars 

2016) 

(6) Gattaz crie victoire  (Le Canard enchaîné, n° 4977) 
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 Riegel et al., 1994, p. 154 cité par Florence Lefeuvre 
32

 Soutet, 1993, p. 23 cité par Florence Lefeuvre 
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En général, nous observons que l‟omission de l‟article est dominante dans les titres 

averbaux. Les titres verbaux ont souvent des articles définis ou indéfinis accompagnés des 

syntagmes nominaux.   

2.1.8 Construction active ou passive 

Les titres verbaux ont deux formes principales : soit la construction active, soit la 

construction passive. La forme canonique de la construction active est : SN sujet + Prédicat 

verbal + SN objet. La forme de la construction passive est : SN objet + verbe « être » + 

prédicat verbal (participe passé) + par/de + SN sujet. Nous observons ces exemples 

suivants : 

(7) Les trois quarts des Allemands seraient exposés au glyphosate (Le Monde, 10/3) 

(8) Dix jihadistes et un soldat ont été tués mardi et mercredi en Tunisie, près de Ben 

Guerdane (Sud-est). (Libération, 10/3) 

(9) « Les efforts ne seront plus récompensés » (Var-matin, 10/3) 

(10) Près d‟une clinique de Montpellier, un homme a été abattu (Var-matin, 

11/3) 

(11) « Je n‟ai jamais été inscrit à pôle emploi » (L‟OBS, édition n° 2679) 

(12) « nous sommes poussés à la médiocrité » (L‟OBS, édition n° 2679) 

A la voix passive, le sujet subit l‟action effectuée par un agent exprimé ou non. La 

voix passive permet d‟effacer celui qui réalise l‟action. Peut-être n‟est-il pas connu 

(l’exemple (7)), on ne veut pas le nommer (ex. 1) la situation permet de le deviner 

(l’exemple (4) ou (8)), ou pour susciter la curiosité (l’exemple (6) ou 9). La construction 

passive a pour but de mettre en avant le résultat d‟un geste, souvent d‟une action. On 

constate que, dans plusieurs cas, au niveau syntaxique, on a omis l‟auxiliaire et l‟agent est 

effacé ou inconnu dans une phrase passive. Il s‟agit des titres relevant d‟une construction 

passive tronquée : le prédicat verbal, être en l‟occurrence, a été supprimé. Nous avons 

classé et analyser ces titres dans la sous-catégorie V2.  

D‟après les statistiques de notre corpus, les journalistes utilisent principalement la 

construction active pour leurs titres au lieu de la construction passive. Il s‟agit d‟« un 

moyen supplémentaire pour présenter l’information de la façon la plus explicite possible 

avec les actants et le procès au premier plan »
33

. Les journaux choisis optent donc en 

grande majorité pour une construction active dans les titres. Charaudeau (1983, p. 109) 

considère que la conjugaison d‟un « faire » avec un « actif » débouche, d‟un point de vue 

                                                           
33

 Sullet-Nylander, p. 42. 
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discursif, sur un effet d‟« actualisation existentielle » ; cet effet est d‟autant plus ancré 

quand le verbe est au présent, ce que nous allons observer dans ce qui suit. 

2.1.9 Les verbes : temps et aspects 

Pour un titre verbal, l‟élément principal est le prédicat verbal. Et il est évident que 

le temps et l‟aspect du verbe jouent un rôle important pour exprimer l‟intention de l‟auteur. 

Le verbe exprime à la fois l‟action, le déroulement des événements, mais aussi la 

chronologie des faits les uns par rapport aux autres. On distingue trois périodes 

temporelles : le passé, le présent et le futur. Elles se déclinent aussi selon le rapport de 

temps : antériorité, simultanéité et postériorité dans un récit.  

Tous journaux confondus, environ 80 % des titres ont un verbe au présent. Dans la 

plupart de ces titres, le procès fait référence à un événement ou à une prise de parole ayant 

déjà eu lieu. Ainsi pourrait-on paraphraser par le passé composé. Il n‟y a cependant aucune 

marque du passé, les verbes sont conjugués au présent. L‟état de fait résultant de l‟action 

signifiée par le verbe est mis en avant par rapport à la temporalité du procès sur l‟axe du 

temps, et l‟information en est davantage actualisée.  

D‟après Sullet-Nylander :  

« Il s’agit plutôt d’une neutralisation de la temporalité passée. De par les données 

pragmatiques et le sémantisme des unités lexicales, le lecteur reconstruit cette valeur 

implicite du prédicat verbal »
34

.  

Les exemples suivants le montrent : 

(1) Foot : le PSG bat Chelsea et file en quarts ! (Var-matin, jeudi 10 mars) 

(2) L‟ex-champion du monde de go perd une manche face à un ordinateur (Le 

Monde, n° 22130) 

(3) L‟Assemblée vote la réforme pénale post-attentats (Le Monde, N° 22130) 

(4) La ville met ses champions à l'honneur (Var-matin, 10/3) 

Dans ces exemples ci-dessus, les verbes sont conjugués au présent (bat, perd, vote, 

met). Cependant, les actions ont normalement eu lieu le jour ou la semaine précédant la 

parution du journal et ce ne sont pas évidemment un événement en cours (la victoire de 

PSG contre Chelsea, la perte de l’ex-champion du monde, le vote de l’Assemblée, 

l’hommage aux champions). L‟utilisation du présent rend l‟évènement actuel et insiste sur 

son écho dans le présent du lecteur.   
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 Sullet-Nylander, Ibid, p. 43. 
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Selon C. Furet : « toutes les études de lectorat ont confirmé que l‟utilisation du 

passé (imparfait, passé composé, et plus encore passé simple) ralentissait le processus de 

lecture » (Furet, 1995 :95). Donc, les titreurs ont tendance à éviter les verbes conjugués 

dans les titres, et le présent est plus fréquent que les autres temps, comme l‟illustre le 

tableau suivant : 

Journal 

Temps 

Le 

Monde 

Libération Var-

matin 

Figaro Obs Express Canard 

Total   75 31 86 101 49 42 52 

Présent 64 22 65 93 42 37 46 

Imparfait 1 2 2 2 1 0 3 

Passé 

composé  

5 4 9 4 1 2 1 

Futur simple 2 2 5 1 2 2 1 

Futur proche 2 1 2 1 2 0 1 

Conditionnel 

présent 

1 0 2 0 1 1 0 

Conditionnel 

passé 

1 0 0 0 0 0 0 

 

Le présent est dominant dans les titres, cependant il y a encore d‟autres temps 

utilisés bien que leur nombre soit restreint. Nous avons relevé des imparfaits (13 titres soit 

2,98 %), des passés composés (28 titres soit 6,42 %), futur simple (17 titres soit 3,89 %), 

futur proche (11 titres soit 2,52 %) et conditionnel présent (4 titres soit 0,92 %) et 

conditionnel passé (1 titre soit 0,23 %).  

(5) La Slovénie a fermé ses frontières aux migrants sans visa dans la nuit de mardi à 

mercredi (Libération, n° 10824) 

(6) Réformer le code du travail ne réduira pas le chômage (Le Monde, n° 22130) 

(7) J‟étais Premier ministre du Japon lors de Fukushima (Libération, N° 10824) 

(8) Les Valettois vont devoir grappiller des points en vue du maintien (Var-matin, 

11/3) 

(9) « Je n‟aurais pas osé prédire en 1981… » (L‟express, N° 3374) 

(10) Les trois quarts des Allemands seraient exposés au glyphosate (Le Monde, 

n° 22130) 
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(11) Nadal pourrait attaquer Roselyne Bachelot en justice (Var-matin, vendredi 

11 mars 2016) 

La valeur générale de l‟imparfait est de montrer un fait en train de se dérouler dans 

une portion du passé, mais sans faire voir le début ni la fin du fait (Grevisse et Goosse, p. 

1141). L‟imparfait apparait souvent dans des citations renvoyant à des événements passés, 

et ne relève pas de l‟énonciation du journal. Dans l‟exemple 7, l‟imparfait (étais) est utilisé 

pour indiquer un fait (J’étais le premier ministre du Japon) mais on ne sait pas le début ni 

la fin du fait (on ne sait que le temps indéfini avec la locution « lors de Fukushima »). 

Selon Grevisse et Goosse (2011 : 1144) : « le passé composé exprime un fait passé 

par rapport au moment où l’on parle et considéré comme achevé ». L‟effet d‟actualisation 

s‟efface au profit de marques de ponctualité dans le passé et d‟irréversibilité. Le passé 

composé exprime un fait passé, achevé au moment où l‟on parle, et que l‟on considère 

comme en contact avec le présent, - soit que le fait ait eu lieu dans une période non encore 

entièrement écoulée, - soit que le fait ait des résultats dans le présent. Le passé composé a 

alors une valeur de bilan. Dans l‟exemple 5, le fait est achevé dans le passé : a fermé ses 

frontières aux migrants. Le moment : dans la nuit de mardi à mercredi.  

Le futur s‟impose quand on envisage les conséquences d‟un évènement, d‟une 

mesure. Le futur a souvent une valeur temporelle et il évoque l‟avenir à partir du présent 

du locuteur. Comme l‟a figuré l‟exemple 6 : Réformer le code du travail ne réduira pas le 

chômage. La valeur temporelle signifie l‟effet certain de l‟événement (ne réduira pas le 

chômage) dans l‟avenir.   

Le conditionnel est l‟équivalent d‟un présent modalisé, lorsque le journaliste n‟est 

pas sûr de la véracité de l‟information rapportée. D‟après Danièle Thibaut
35

 : « toutes les 

tournures exprimant le doute ou l‟hypothèse sont très utilisées par les journalistes quand ils 

veulent nuancer de quelques réserves l‟information qu‟ils donnent ».  

L‟emploi du présent est largement dominant. Pour les journalistes, ceci implique 

qu‟il est plus important de parler des conséquences dans le futur immédiat, plutôt que des 

causes (dans le passé).  Les titres sont alors plutôt au présent et au futur qu‟au passé. Le 

présent est le plus utilisé grâce à sa capacité d‟exprimer la valeur de l‟action dans un futur 

proche ou une action dans le passé mais le locuteur veut l‟actualiser. En effet, le présent 

narratif fait référence au passé récent. 
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L‟action qui s‟est déroulée au passé s‟exprime par les formes du présent. Grâce à ce 

fait l‟événement s‟actualise et le caractère dramatique et la tension augmentent. Mais nous 

pouvons distinguer cette capacité selon le contexte de l‟article. Le contexte de l‟article 

nous donne la connaissance d‟un événement qui s‟est déroulé dans le passé.  

2.2 Titres averbaux 

Selon les termes de Grevisse
36

 : « Une phrase averbale est une phrase simple qui 

ne contient pas de verbe conjugué ou une phrase complexe qui ne contient de verbe 

conjugué que dans les propositions sujets ou compléments. ». D‟après lui, les phrases 

averbales sont très utilisées dans « dans certains types de communication : inscriptions, 

notices, titres d’articles dans les journaux, titres de livres, de films, de chapitres dans les 

livres, indications scéniques des pièces de théâtre, etc. ».  

Les titres sans verbe prédominent.  Sans verbe, un énoncé est réduit à son 

minimum, il est plus bref, la phrase énonce le simple constat de réalité, hors actualisation 

temporelle (Fromilhgue, C., Sancier-Chateu, A.: Introduction à l’analyse stylistique, Paris, 

Nathan 2002, p. 170).  Le but est donc d‟éliminer le verbe pour concentrer la lecture sur le 

terme le plus fort de l‟information et de réduire le plus possible les titres pour qu‟ils aient 

un effet choc. Danièle Thibaut a remarqué : « Les tournures nominales sont extrêmement 

fréquentes dans les titres de presse car elles permettent de faire l‟économie des verbes et de 

certains articles ». (Explorer le journal, 1976, p. 64). Et selon L. Hoek : « dans les titres, 

les éléments verbaux sont en général supprimés au profit quantitatif des éléments 

nominaux : le style du titre est elliptique […] et nominal. (Hoek, 1981 : 159). 

On peut aussi nommer ces titres phrases non verbales (ou nominales). Pourtant, 

nous utilisons le terme « averbal » pour désigner cette catégorie sous l‟influence de 

Florence Lefeuvre
37

. En effet, une phrase averbale peut contenir un verbe mais ce dernier 

ne sera pas le noyau de la phrase. Nous avons distingué 6 catégories de phrases averbales. 

2.2.1 Structures bipartites attributives (A1) 

Observons ces exemples suivants :  

(1) La révolution russe, une histoire française (L’OBS, édition n° 2678) 

(2) Pas beau, le lait ! (L’express, n° 3374) 

(3) Les Invalides, symbole national de l‟esprit de défense (Le Figaro, n° 22264) 
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(4) L‟émir Abdelkader, philosophe de l‟empathie (Le Monde, n° 22131) 

(5) Martin Fourcade, phénomène naturel (Libération, n° 10825) 

(6) Ousfane, l‟homme de la situation (Var-matin, jeudi 10 mars 2016) 

(7) Peter Thiel, le provocateur de l‟innovation (L’OBS, édition n° 2678) 

(8) Radio France, le glouton publivore (Le Canard enchaîné, n° 4977) 

Dans ces exemples ci-dessus, il y a toujours deux parties divisées par la virgule. 

Pour caractériser cette sous-catégorie, on recourt aux termes de Grevisse et Goosse (2011 : 

256) : « Du point de vue de la communication, le thème est ce dont on parle – et qui est 

généralement connu de l’interlocuteur -, ce dont on affirme (ou nie) quelque chose, tandis 

que le propos (ou le rhème) est la chose qu’on en dit – c’est souvent l’information nouvelle 

apportée à l’interlocuteur ».  

Si on appelle le thème A, et le rhème B, on trouve souvent la structure A c‟est B 

dans nos exemples. Les thèmes sont : La révolution russe (exemple 1), le lait (exemple 2), 

les Invalides (exemples 3), l’émir Abdelkader (exemple 4), Martin Fourcade (exemple 5), 

Ousfane (exemple 6), Peter Thiel (exemple 7), Radio France (exemple 8). Et le reste dans 

les exemples est le propos (rhème). 

L‟ordre des mots est souvent déterminé par la répartition entre thème et propos. Par 

exemple dans l‟exemple 2 : Le lait est le thème mais il est placé après le propos pas beau. 

Cette construction met ici en relief le jeu de mots.  

Dans ces titres, les signes de ponctuation jouent un rôle important. Selon Vedenina 

(1980, p.61) : « les signes de ponctuation deviennent indispensables … et dans les phrases 

elliptiques, la ponctuation annonce la ruption syntaxique en signalant le caractère non 

syntaxique du voisinage des mots ». Selon Vedenina (1980, p.62), « les signes de 

ponctuation disent au lecteur qu’il ne faut pas relier les mots qui sont graphiquement 

séparés. Il y a un mot ou un syntagme implicite entre eux ».  

La définition de Drillon (1991, p.398) concernant l‟un des emplois de la virgule : 

« La virgule qu’exige ladite convention n’a pas de sens puisqu’elle se contente de 

juxtaposer des informations, un peu comme dans les titres d’œuvres académiques entre le 

nom de l’auteur, le titre, la ville de parution ou l’année de parution ». Dans ces cas, le 

prédicat est attributif. Il décrit le thème en donnant une de ses propriétés.  

D‟autre part, on trouve la forme d‟un pronom dans cet exemple qui est constitué par 

un pronom et un nom commun sans préposition, sans conjonction. C‟est la phrase à sujet et 
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le prédicat dans le cas de l‟exemple : Moi féministe (Le Canard enchaîné, n° 4976). Selon 

Grevisse et Goosse (2011, p. 257), le thème peut être un pronom personnel, surtout moi, 

qui n‟a pas de fonction véritable dans la phrase. Ces tours sont surtout fréquents dans la 

langue parlée. 

Dans notre corpus, ce type est plus remarquable dans Libération avec 17,5 %. Var-

matin occupe 4,37 %, 9,96 % dans Le Figaro, 7,83 % dans Le Monde, 5,56 % dans L‟OBS, 

3,97 % dans L‟Express et Le Canard enchaîné avec 2,84 %.  

2.2.2 La structures bipartites locatives (A2) 

Sullet-Nylander a choisi le terme de « structure bipartite »
38

 pour désigner « le titre 

représenté constituant une seule et même structure dans laquelle sont liés, et non 

parataxés, deux composants ». La structure syntaxique de ce type de titre est : SN + Sprép 

(Syntagme prépositionnel).  

Quant aux syntagmes prépositionnels, il s‟agit des syntagmes introduits par une 

préposition, à l‟exception des groupes introduits par la préposition de qui seront, quant à 

eux, abordés dans la partie suivante. Les prépositions jouent un rôle important dans la les 

titres de « structure bipartite locative». Nous observons les exemples suivants : 

(1) Pesticides en hausse dans les campagnes françaises (Le Monde, 22130, 10/3/2016) 

(2) Des noms sur des matricules (Le Monde, 22131, 11/3/2016) 

(3) L‟espagnol en grippe à la fac (Var-Matin, 10/3/2016) 

(4) Bataille autour des droits sportifs (Le Figaro, 11/3/2016) 

(5) Chassé-croisé à l‟assemblée (L‟Obs, 3-9/3/2016) 

(6) Retour chez les « conti » (L‟Obs, 3-9/3/2016) 

(7) Le Pen à la torture (Le Canard enchaîné, 16/3/2016) 

(8) Un écrivain chez les gangsters (L‟OBS, N° 2678) 

(9) Enquête sur le terrorisme nucléaire (L‟Express, N° 3374) 

(10) Craintes pour l‟Afghanistan (L‟Express, N° 3374)  

Dans ces exemples, nous observons la présence des prépositions comme dans 

(exemple 1), sur (exemples 2, 9), à (exemples 3, 5, 7), autour de (exemple 4), chez 

(exemples 6 et 8), et pour (exemple 10). Les noms thèmes désignent des objets du monde 

(personnes ou choses) comme Pesticides en hausse, des noms, l’espagnol en grippe, Le 

Pen, Un écrivain,  ou bien des procès comme bataille, chassé-croisé, retour, enquête. Les 

noms après les prépositions désignent un pays, un milieu désigné par ceux qui y vivent, ou  
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un sujet d‟actualité (notamment quand le thème est un procès) comme l’Afghanistan, le 

terrorisme nucléaire, les gangsters, la torture, les contis, l’assemblée, droits sportifs, la 

fac, des matricules, ou les campagnes françaises. 

Du point de vue formel, la nominalisation peut être exprimée soit par un nom 

verbal, soit comme le résultat de la transformation portant sur une phrase. Du point de vue 

fonctionnel, d‟après Moirand (1975, p. 60) : « La nominalisation est un moyen 

grammatical, particulièrement utilisé dans la langue écrite pour construire les phrases des 

narrations et des exposés ; les nominalisations accroissent la densité d’un texte, 

permettant de hiérarchiser les données de l’expérience et les argumentations ». D‟après 

cet auteur, dans tous les textes de journal, « le titre représente un « site » de prédilection 

pour la nominalisation, vu les exigences de densité qui lui incombent ». On peut trouver 

plusieurs noms dans les exemples ci-dessus qui sont des nominalisations de procès comme 

retour, enquête, ou crainte.   

La  structure de ce type occupe 27,47 % (189 titres) au total des titres averbaux en 

question. Elle est légèrement plus fréquente à Le Monde (19,28 %), L’Express (19,21 %), 

l’OBS (16,67 %), Libération (11,25 %) et Figaro (15,76 %), Var-matin (19,13 %), Le 

Canard enchaîné (13,48 %) (Voir Tableau A).  

2.2.3 Cas de 2 SN coordonnés (A3) 

Il s‟agit de titres avec des SN ou des adjectifs coordonnés. Les deux SN sont liés 

par des conjonctions comme et, mais, ou…. On va voir les exemples suivants : 

(1) Le photographe et l‟enfant mort (L’OBS, N° 2678) 

(2) Juive et africaine (L’OBS, N° 2678) 

(3) Doute et dévouement (Le Monde, n° 22130) 

(4) Le droit, les rentiers ou l‟innovation (Le Monde, n° 22130) 

(5) Cologne ou « le tartuffe féministe » (Libération, n° 10824) 

(6) Jeunes mais pas dupes (Le Figaro, n° 22264) 

(7) Jeanne d‟Arc et les voix discordantes (Le Canard enchaîné, n° 4977) 

(8) Mode ou révolution ? (Le Figaro, n° 22265) 

En français, les conjonctions de coordination sont au nombre de sept : Mais, ou, et, 

donc, or, ni, car. Ces conjonctions relient deux mots, deux groupes de mots, deux 

propositions de même nature et ayant la même fonction. Elles peuvent jouer le rôle de 

connecteur en reliant des phrases et permettre ainsi une meilleure compréhension du texte. 

Dans notre corpus, on ne trouve que les trois conjonctions et, mais et ou. 



 

56 
 

La conjonction Mais exprime l‟opposition comme l‟exemple 6 : Jeunes mais pas 

dupes. La conjonction Ou exprime l‟alternative, le choix (exemple 4). L‟exemple 5 est une 

reformulation (Cologne c‟est…). Dans l‟exemple 8, il s‟agit d‟un choix qui oblige à 

exclure l‟un ou l‟autre des termes. La conjonction et exprime l‟addition, la succession mais 

aussi la conséquence et l‟opposition comme les exemples 1, 2, 3, et 7.  

Dans notre corpus, cette sous-catégorie représente 4,94 % dans L’OBS, 5,42 % dans 

Le Monde, 2, 65 % dans L’Express, 2,49 % dans Le Figaro, 2,5 % dans Libération, 2,84 % 

dans Le Canard enchaîné et 0,55 % dans Var-matin. 

2.2.4 Cas du bloc unique avec SN ou le N qui/que (A4) 

Cette partie regroupe les titres constitués d‟un seul SN. Observons tout d‟abord ces 

exemples suivants : 

(1) La poésie du quotidien (Le Monde, 22130, 10/3/2016) 

(2) Le gourou de la paix (Le Monde, 22131, 11/3/2016) 

(3) L‟avertissement (Libération, 10/3/2016) 

(4) Danger public (Var-Matin, 10/3/2016) 

(5) Le Tigre rugissant (Le Figaro, 10/3/2016) 

(6) La fusée Macron (L‟Obs, 3-9/3/2016) (un nom commun + un nom propre) 

(7) Hitler secret (L‟Obs, 10-16/3/2016) 

(8)  Même lui (L‟express, 2-8/3/2016) 

(9) L‟Etat sauvage (Le Canard enchaîné, 9/3/2016) 

(10) Mystère garanti (Le Canard enchaîné, 16/3/2016) 

(11) Le retour du blasphème (L‟OBS, N° 2678)  

(12) Humeur (L‟OBS, N° 2678)  

(13) Arrestation d‟un salafiste qui aurait transporté des armes sur un vol vers Fès 

(Libération, n° 10824) 

(14) Des citoyens de tous horizons qui ont l‟« audace de servir » (Le Figaro, n° 

22264) 

(15) Ces histoires que racontent les murs (Le Figaro, n° 22264) 

Nous constatons que le bloc unique a des formes variées :  

Les noms seuls dans l‟exemple 12 : Humeur. Les noms ou les syntagmes nominaux 

(SN) avec déterminant, comme dans l‟exemple 3 : L’avertissement. La forme Nom + 

adjectif dans les exemples (4), (5), (7), (9), (10) : Danger, Le Tigre, Hitler, L‟Etat (noms 

communs ou noms propres avec ou sans le déterminant) + public, rugissant, secret, 
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sauvage, garanti (adjectifs, participe passé utilisé comme un adjectif); La forme d‟un SN 

avec des compléments du nom, particulièrement avec une expansion prépositionnelle en 

de, comme dans les titres (1), (2), (11) ; La forme Nom + Nom propre comme l‟exemple 

(6) : La fusée Macron, dans ce cas, le nom propre fonctionne comme un adjectif, Nom 

propre + adjectif dans l‟exemple (7) ou un nom commun unique dans l‟exemple 12. Les 

constituants de l‟énoncé dans la catégorie Le bloc unique sont « soudés et forment une 

unité aussi bien syntaxique que sémantique »
39

, le seul syntagme de ce bloc « ne pouvant 

être divisé en unités syntaxiques plus petites »
40

. Le type bloc unique repose sur une 

relation de type épithétique entre le nom et son expansion. On ajoute également des 

phrases avec la structure SN + qui/que + … dans cette catégorie comme l‟expriment les 

exemples 13, 14 et 15.  

Dans ce type, les énoncés utilisant la préposition de nous intéressent beaucoup. Il 

s‟agit d‟un cas particulier car nous ne le mettons pas dans le type La structure bipartite 

locative. La préposition de exprime une relation d‟appartenance ou de détermination 

comme en (1). Les énoncés de ce type seront donc placés parmi les syntagmes uniques. 

Dans le type de bloc unique, on remarque que la plupart des exemples ont un 

déterminant comme l‟article défini dans les exemples 1, 2, 3, 5, 6, 9, 11, et l‟article indéfini 

(exemple 14), ou un adjectif démonstratif (exemple 15). Cependant, les exemples 4, 7, 10, 

12, 13 n‟ont pas de déterminant. L‟article est le déterminant minimal, le mot qui permet au 

nom de s‟actualiser, de se réaliser dans une phrase, si le sens ne rend pas nécessaire le 

choix d‟un autre déterminant. L‟article défini s‟emploi devant le nom pour indiquer qu‟il 

s‟agit d‟un être ou d‟une chose connus du locuteur et de l‟interlocuteur tandis que l‟article 

indéfini désigne une chose ou un être dont il n‟a pas encore été question, qui n‟est pas 

présenté comme connu, comme identifié. L‟absence de l‟article est « souvent dans les 

phrases averbales servant d’inscription » et « beaucoup de livres, de revues, d’œuvres 

artistiques ont des titres sans article » (Grevisse, 2011, p. 795). On constate que, quand il 

n‟y a pas d‟article, on asserte un procès. Quand il y a un article, ça dépend du sens du 

nom : soit on asserte un prédicat, soit on instaure l‟objet du discours, le thème de l‟article.   

Cette catégorie est représentée dans les titres en question avec 38,89 % dans 

L’OBS, Le Canard enchaîné (39,72 %), L’Express (35,08 %), Libération (12,5 %), Le 

Monde (12,65 %).  
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2.2.5 Cas du bloc unique avec Sprép (A5) 

Les titres composés de syntagmes prépositionnels sont aussi présents dans notre 

corpus. On trouve les exemples suivants : 

(1) Vers un choc Saint-Zacharie – La Londe (Var-matin, 10/3) 

(2) Sur les rivières de la mort (Le Figaro, n° 22264) 

(3) En quête d‟âmes perdues (Le Figaro, n° 22264) 

(4) Dans l‟ombre du grand homme (Le Figaro, n° 22264) 

(5) Pour une mobilisation du logement privé (Le Figaro, n° 22265) 

(6) Au théâtre de l‟histoire ce soir (Le Figaro, n° 22265) 

(7) Dans les bagages de Hollande (L’express, N° 3374) 

(8) Sans thé (L’express, N° 3374) 

(9) De São Paulo à Berlin-Est (L’express, N° 3375) 

(10) Sur le quai du départ (Le Canard enchaîné, N° 4977) 

Ces exemples sont des syntagmes prépositionnels que nous distinguons du type A2 

car nous avons affaire ici à un bloc unique. On trouve un grand éventail de prépositions 

vers, sur, en, dans, pour, à, sans. On ne voit qu‟une seule préposition et un SN.. Le sens de 

la phrase dépend de la préposition qui joue un rôle essentiel : elle exprime le plus souvent 

une localisation ou un mouvement. Parfois l‟entité concernée par ce mouvement figure en 

complément (ex. 1, 5). Quand le thème n‟est pas désigné dans le Gprép, cela accentue 

l‟effet de mystère (ex. 2, 3, 4, 6 à 10).  

Selon Bernard Meyer (Ibid, p. 194): « Introduisant un nom ou un groupe nominal, 

donc une notion porteuse, la préposition peut, si elle bien choisie, apporter vigueur et 

mouvement au titre, dont le risque majeur est toujours d’être trop statique ». 

Ces titres avec les prépositions sont précisé par Bernard Meyer (Maitriser de 

l‟argumentation) pour aborder l‟itinéraire : « ce titre cherche à proposer au lecteur un 

itinéraire intellectuel en indiquant ses points de départ et d‟arrivée, sur le modèle : « De la 

réforme à la révolution ». S‟il n‟est pas possible d‟être aussi précis, le titre peut se 

contenter d‟esquisser un chemin à suivre, un objectif ; par exemple : « Vers une paix 

précaire ». L‟on notera le dynamisme de ce type de formule, destinée à emporter 

l‟adhésion ».  

Ce type n‟est pas nombreux dans notre corpus. On ne trouve que 7,28 % (Express), 

2,47 % (OBS), 3,32 % (Le Figaro), 3,55 % (Le Canard enchaîné), 1,64 % (Var-matin). En 

particulier, il n‟y a aucun type A5 dans Libération et Le Monde. 
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2.2.6 Cas du titre averbal précédé d’un segment nominal cadratif (A6) 

Il s‟agit des titres bisegmentaux articulés par un deux points comme le type V6. 

Mais la partie qui suit le deux points est un titre averbal. On va voir les exemples suivants : 

(1) Intermittents : facture minimale (L‟express, N° 3374) 

(2) Réfugiés : la leçon d‟un maire à Bernard Caze neuve (Libération, n° 10824) 

(3) Scandale Volkswagen : information judiciaire en France (Le Monde, n° 22130) 

(4) Nounou condamnée : une grosse fessée (Var-matin, vendredi 11 mars 2016) 

(5) Anne-Claire Coudray : la bonne surprise du JT (Le Figaro, n° 22265) 

Dans notre corpus, cette sous-catégorie représente 19,13 % dans Var-matin, 17,5 % 

dans Libération, 9,64 % dans Le Monde, 7,88 % dans Le Figaro, 3,97 % dans L’Express, 

1,23 % dans L’OBS, et 0,71 % dans Le Canard enchaîné. 

Dans ce chapitre, le classement syntaxique des titres est abordé de façon détaillée 

avec des exemples tirés dans notre corpus. Notre classement est différent de celui des 

autres auteurs car il se base sur tous les aspects syntaxiques et sémantiques. Nous avons 

distingué six types de titres verbaux et six types de titres averbaux. En même temps, la 

valeur sémantique de chaque sous-catégorie est mise en lumière ainsi que les tendances 

propres à chaque journal.  

A travers notre statistique, nous constatons que les titres averbaux sont de plus en 

plus préférés dans les quotidiens ainsi que dans les périodiques. Pourtant, les titres verbaux 

sont généralement plus informatifs et plus compréhensibles pour le lecteur. 
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Chapitre 3 : Les figures stylistiques dans 

les titres 

Dans le chapitre précédent, nous avons remarqué le rôle des titres de presse pour 

focaliser l‟attention des lecteurs vers des articles. Ils servent à orienter les lecteurs dans les 

rubriques et les pages en contribuant au succès des articles et en accentuant la dimension 

pragmatique des journaux. Pour renforcer cet effet, les journalistes utilisent souvent des 

figures de style dans les titres.  

Une figure de style est un procédé d‟expression qui s‟écarte de l‟usage ordinaire de 

la langue et donne une expressivité particulière au propos. Elle agit sur la langue en créant 

un effet de sens ou de sonorité. Dans son manuel de 1861, Fontanier
41

 a écrit :  

« Les figures du discours sont les traits, les formes ou les tours plus ou moins remarquable 

et d‟un effet plus ou moins heureux par lequel le discours, dans l‟expression des idées, des 

pensées ou des sentiments s‟éloignent plus ou moins de ce qui eût été l‟expression simple et 

commune et pourtant, les figures dans le langage sont naturelles et communes. » (Manuel 

classique, p. 64). 

Cosnier et Lachèse
42

 ont décrit les figures dans un manuel du XIX
e
 siècle : 

« Les figures sont des tours particuliers donnés aux pensées, des manières de les exprimer 

distinguées des autres par une modification spéciale qui fait qu‟on les réduit chacune à une 

espèce à part …Les figures sont encore, dans le discours, comme des fleurs naturelles et 

charmantes dont le coloris réjouit la vue, et dont le parfum berce agréablement l‟odorat ». 

(Cours abrégé rhétorique et littérature, Angers, p. 67-68, 1858). 

Le Petit Larousse a donné une définition des figures de style comme « une forme 

particulière donnée à l’expression et visant à produire un certain effet », tandis que le Petit 

Robert considère les figures de rhétorique comme un terme vieilli des figures de style avec 

une définition : « Représentation par le langage (vocabulaire ou style) en citant la 

définition de Du Marsais
43

 : « Tours de mots et de pensées qui animent ou ornent le 

discours » et en énumérant ainsi : « figures de diction, figures de construction, figures de 

mots, figures de pensée ».  
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Il y a des classifications différentes selon les critères des chercheurs. Les 

principales figures de style sont le plus souvent regroupées en fonction de leur principe de 

base comme l‟analogie, la substitution, l‟insistance, l‟opposition…, ce sont ces dernières 

qui feront l‟objet de cette étude. Toutefois, des auteurs modernes classent les figures selon 

le niveau discursif. Pour le cas des titres, Bernard Meyer a précisé dans son livre (Maîtriser 

l‟argumentation, 2011) les procédés stylistiques, à savoir : l‟itinéraire avec des prépositions 

comme sur le modèle : « De la réforme à la révolution », le paradoxe, la formule 

détournée, la répétition, le parallélisme et l‟opposition - ces procédés facilitent la 

mémorisation du lecteur.  

« Comme cette classification est complexe et les approches parfois contestables »
44

, 

nous préférons donc la classification des figures par thématique se référant à leur 

principales caractéristiques pour les titres dans notre corpus.  

3.1 Les titres utilisant les figures de l’analogie 

3.1.1 La comparaison 

La comparaison est l‟une des plus célèbres figures de style. Cette figure consiste 

« à envisager ensemble (deux ou plusieurs objets de pensée) pour en chercher les 

différences ou les ressemblances ». (Le Petit Robert).  

D‟après Nicole (2011 : 54) : « Le but de la comparaison est de mieux dégager 

l’aspect, le sens de l’objet comparé (personne, animal, objet, pensée). Une comparaison 

complète comprend généralement quatre éléments : 1. Le comparé ou thème, 2. Le 

comparant ou phore, 3. L’outil de comparaison, 4. Le point de comparaison ».  Yves 

Agnès (2002 : 177) a remarqué que la comparaison permet de montrer avec précision ce 

que l‟on veut signifier, en faisant appel à quelque chose qui est immédiatement 

compréhensible pour le lecteur.  

Observons ces exemples suivants : 

(1) Duras, comme tout le monde (Le Monde, n° 22131) 

(2) A Yagusi, un parc pensé comme un tableau vivant (Le Figaro, n° 22265) 

(3) Tel un saint, Raphael s‟entoure d‟anges chanteurs à Fréjus (Var-matin, jeudi 10 

mars 2016) 

Dans les trois exemples ci-dessus, il y a toujours un outil de comparaison : comme, 

tel. Les comparés sont Duras, un parc, Raphael. Les comparants sont : tout le monde, un 
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tableau vivant et un saint. Le point commun n‟est pas exprimé dans tous ces trois titres. A 

chaque fois, il semble d‟expliciter le rapprochement fait entre le comparé et le comparants.  

Il faut distinguer la comparaison dans la figure de style et la comparaison 

grammaticale. La comparaison rhétorique est une figure de style consistant en une mise en 

relation de deux réalités appartenant à deux champs sémantiques différents mais partageant 

des points de similitudes tandis que la comparaison grammaticale met sur le même plan 

deux réalités d‟un même domaine comme dans l‟exemple : « Demain sera plus beau 

qu’hier » (L’express, n° 3375). La comparaison dans cet exemple ne permet que de 

présenter un rapport de supériorité entre les deux éléments de temps Demain et hier de la 

phrase. Les phrases à effet stylistique qui n‟ont pas d‟outil de comparaison sont les 

métaphores. Ces dernières sont analysées dans la partie suivante. 

D‟un point de vue sémantique, la comparaison a une double valeur : d‟une part, elle 

utilise une autre image plus habituelle, plus forte ou plus impressionnante pour expliquer, 

justifier le thème principal, d‟autre part, elle met en relation deux univers.  

3.1.2 La métaphore 

La métaphore est une figure de style fondée sur l‟analogie et/ou la substitution. 

C‟est un type particulier d‟image sans outil de comparaison qui associe un terme à un autre 

appartenant à un champ lexical différent afin de traduire une pensée plus riche et plus 

complexe que celle qu‟exprime un vocabulaire descriptif concret. 

D‟après le Petit Robert : « Procédé qui consiste dans un transfert de sens (terme 

concret dans un contexte abstrait) par substitution analogique ». Pour Yves Agnès (2002 : 

177) : « C’est souvent ce que nous recherchons pour rendre plus proche du lecteur une 

information, un fait, une idée, une notion, et pas uniquement pour rendre l’abstrait plus 

compréhensible : la description (d’un événement, d’un personnage…) se nourrit de 

métaphores ».  

La métaphore selon les termes de Grevisse
45

 : « Lorsqu’il y a passage d’un sens à 

un autre (qu’on appelle figuré) simplement par la présence d’un sème commun » et « Dans 

plus d’un cas, le sème commun n’est pas de ceux que les dictionnaires explicitent dans 

leurs définitions. On pourrait dire que les lexicographes sont plus attentifs à donner une 

définition exacte du point de vue scientifique qu’une définition qui concorde avec le 
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sentiment linguistique de l’usager moyen. Mais il semble que la métaphore parte souvent 

d’une qualité secondaire, ressortissant plus à la  connotation qu’à la dénotation ».  

Dans le dictionnaire des figures de style, la métaphore est définie ainsi : « Cette 

figure consiste en un rapprochement de deux réalités distinctes. Il s’agit du remplacement 

du mot « normal » par un autre mot appartenant à un champ sémantique (= ensemble 

structuré de sens) différent mais tous deux présentant des similitudes ». (Nicole Ricalens-

Pourchot, p. 61).  

Nous observons les exemples suivants : 

(1) Vaccins : Sanofi Pasteur et Merck divorcent à l‟amiable (Le Monde, n° 22130) 

(2) SNCF, EDF : l‟Etat accusé de tirer sur la corde (Le Monde, n° 22131) 

(3) Pablo Isla, le « chef d‟orchestre » de l‟espagnol Zara (Le Monde, n° 22130) 

(4) La Banque centrale européenne sort l‟artillerie lourde pour relancer l‟activité et 

les prix (Var-matin, 11/3) 

(5) « Pour les jeunes, le portable est une immense agora » (L‟OBS, édition n° 2678) 

(6) Feu vert de Bruxelles pour le partenariat franco-chinois entre EDF et CNG (Var-

matin, vendredi 11 mars 2016) 

(7) Chômage, la patate chaude (L‟express, N° 3375) 

(8) Papas gâteaux (L‟OBS, édition n° 2679) 

(9) Bras de fer autour de LCI (L‟express, N° 3374) 

(10) C‟est le printemps pour la République ! (L‟express, N° 3375)  

Dans la métaphore, le mot outil de comparaison est totalement absent. Dans les 

exemples ci-dessus, la métaphore est une image résultant d‟une comparaison instantanée et 

sous-entendue. Pourtant, le comparé et le comparant doivent être présents dans l‟esprit de 

l‟interlocuteur ou du lecteur pour que la métaphore soit comprise.  

L‟exemple 1 utilise l‟image « divorcent à l‟amiable » pour dire que le français 

Sanofi Pasteur et l‟américain Merck ont décidé de mettre fin à leur coentreprise Sanofi 

Pasteur-MSD, présente depuis vingt-deux ans dans les vaccins en Europe. Il s‟agit de la 

métaphore in absentia (selon les termes de C. Klein-Lataud) dont le comparé a est absent, 

il ne reste que le comparant b. On compare ici une association économique à un couple. Ce 

type de métaphore est usuel, mais garde une valeur imagée.  Il « peut être difficile à 

décoder d’autant plus qu’elle est le résultat d’une vision personnelle de l’auteur ; c’est 
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pourquoi le rôle du contexte est très important »
46

. Les exemples 2, 4, 6, 8, 10 sont 

similaires. L‟image « tirer sur la corde » (Abuser d‟un avantage, abuser de la patience 

d‟une personne) dans l‟exemple 2 est une métaphore avec une locution verbale lexicale qui 

exprime la perte de la valeur des participations de l‟Etat dans deux entreprises SNCF et 

EDF. L‟action « sort l’artillerie lourde » dans l‟exemple 4 signifie que la Banque centrale 

européenne  a pris une série de nouvelles mesures de soutien à l‟économie pour tenter de 

relancer l‟activité en zone euro. On compare dans ce titre l‟action de la BCE avec celle 

d‟un général qui déploierait toutes ses forces dans la bataille. Le « feu vert » dans 

l‟exemple 6 veut exprimer l‟autorisation de Bruxelles au partenariat formé par l‟Electricité 

de France (EDF) et le Chinois CGN. L‟exemple 8 est une métaphore lexicalisée pour 

désigner un père attentionné et généreux avec ses enfants. L‟utilisation de la métaphore 

lexicalisée avec l‟image d‟un jeu sportif Bras de fer dans l‟exemple 9 désigne la mission 

délicate pour Céline Pigalle en dressant LCI sur fond d‟âpres négociations entre TF1 et le 

CSA. L‟exemple 10 utilise aussi l‟image de « le printemps » pour désigner le mouvement 

né le 3 février à l‟initiative de Gilles Clavreul.  

Les métaphores dans les exemples 3, 5, 7 sont in praesentia : a est b, c‟est-à-dire 

que les comparés (Pablo Isla, le portable, chômage) et le comparant (le chef d’orchestre, 

une immense agora, la patate chaude) sont présents dans la phrase, mais il manque 

toujours le mot outil.       

Selon l‟expression de Paul Ricoeur
47

, la métaphore vive est une métaphore originale 

et neuve, et contraste avec la métaphore morte qui est une métaphore lexicalisée, c‟est-à-

dire dont le sens est reconnu dans le dictionnaire et employé couramment. Les deux 

exemples suivants le justifient :  

(11) Chassé-croisé à l‟assemblée (L’OBS, n° 2678) 

(12) Un couple qui brûle d‟ambition (Le Monde, n° 22130) 

La métaphore dans l‟exemple 11 est très lexicalisée : le récepteur voit quelque 

chose de concret mais il n‟y a pas vraiment deux domaines. Le journaliste a utilisé le mot 

« chassé-croisé » pour parler du retour de Marylise Lebranchu à son siège à l‟Assemblée 

nationale, le 12 mars, un mois après son éviction du gouvernement et le départ de son 

remplaçant. L‟exemple 12 est aussi une métaphore courante avec l‟utilisation de l‟image 

«du feu pour l‟ambition » : les deux domaines sont perçus par le récepteur.  « un couple » 
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dans ce titre parle de David Tennant (ministre du commerce britannique) et son épouse, 

Emily Watson (secrétaire d‟Etat à l‟éducation). Dans nos exemples ci-dessus, les 

métaphores utilisées dans les exemples 1, 2, 3, 4, 6, 8, 9 et 10 sont plus banales et dans les 

exemples 5 et 7 sont plus originales.  

En aspect sémantique, les métaphores captent l‟attention du lecteur par leur 

capacité de faire entendre et elles indiquent d‟avance le contenu de l‟article. Comme la 

comparaison, la métaphore a une valeur d‟illustration. La correspondance qu‟elle établit 

entre deux objets, deux sensations, deux idées va jusqu‟à l‟identité.  

3.1.3 La personnification 

D‟après Nicole Ricalens-Pourchot (2011 : 105) cette figure courante dans les textes 

littéraires et journalistiques se retrouve aussi dans la publicité où choses et animaux sont 

associés à l‟humain. En même temps, elle définit  la personnification comme une « figure 

qui consiste à attribuer à une chose abstraite ou concrète et inanimée les traits, les 

propriétés d’un être vivant réel, personne ou animal »
48

. Nous observons les exemples 

suivants : 

(1) Le chat moraliste (Le Monde, n° 22131) 

(2) Buffalo Grill veut attaquer l‟Etat (L’OBS, édition n° 2679) 

(3) Fukushima peine à se relever (Le Monde, n° 22131)  

(4) La croisière s‟envole (Le Figaro, n° 22264) 

(5) L‟œil de Pékin (L‟express, N° 3374) 

(6) Charlie Hebdo chez Lech Walesa (L‟express, N° 3374) 

Pour qu‟il y ait personnification, il faut un comparé inanimé et un comparant 

animé. Dans ces exemples ci-dessus, le chat, Buffalo Grill, Fukushima, la croisière, Pékin, 

Charlie Hebdo se voient attribuer les traits d‟un être vivant comme moraliste, veut 

attaquer l’Etat, peine à se relever, s’envole, l’œil, chez Lech Walesa.  

Le but de la figure est avant tout de jouer sur l‟effet de réception chez le lecteur, qui 

s‟identifie au personnage lorsqu‟on lui prête des caractères et des comportements humains. 

Ce procédé stylistique vise à exprimer une idée de façon plus frappante ou plus belle que 

ne le feraient les expressions courantes. La personnification consiste à animer un objet ou 

une abstraction en permettant de présenter les choses de manière plus vivante, donc c‟est 

une des figures de style préférée des titres de presse dans le but d‟attirer l‟attention du 

lecteur.   
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3.2 Les titres utilisant les figures de la substitution 

Dans notre corpus, on trouve cette figure dans les titres de presse avec la présence 

de la métonymie.  

La métonymie, dans Le Petit Robert, est un « procédé de langage par lequel on 

exprime un concept au moyen d’un terme désignant un autre concept qui lui est uni par 

une relation nécessaire (La cause pour l’effet, le contenant pour le contenu, le signe pour 

la chose signifiée) ». C‟est une figure de style appartenant à la classe des tropes qui 

consiste à remplacer, dans le cours d‟une phrase, un substantif par un autre, ou par un 

élément substantivé, qui entretient avec lui un rapport de contiguïté. Ainsi, la métonymie 

est une figure opérant un changement de désignation.  

(1) Céline crève l‟écran (L’OBS, édition n° 2678) 

(2) Dessine-moi un Picasso (L’OBS, édition n° 2678)  

(3) Le voyage offshore de deux Picasso (L’OBS, édition n° 2679) 

(4) Washington « agira » si les essais balistiques de Téhéran sont confirmés 

(Libération, n° 10824) 

(5) Pyongyang publie la photo d‟une prétendue « ogive thermonucléaire » (Libération, 

n° 10824) 

(6) Buckingham s‟emporte contre le « Sun » (Le Monde, n° 22131) 

(7) Les médias montent eux aussi au créneau  (Le Figaro, n° 22264) 

La métonymie est un terme général pour couvrir une variété de transferts 

différenciés par le genre de relation existant entre le terme employé et son référent. 

L‟exemple 1 est une métonymie qui utilise la partie pour le tout : l’écran = la télévision, 

l‟art et Céline désigne le film sur Céline. Il y a aussi une métaphore « crever l‟écran » faire 

sensation. Les exemples 2 et 3 sont distingués par la suppression du nom de l‟objet pour ne 

garder que le nom de l‟auteur : Un Picasso, deux Picasso = un, deux tableaux de Picasso. 

Dans les exemples 4 et 5, 6 on trouve le lieu pour désigner ceux qui font l‟action : 

Washington pour le gouvernement américain, Téhéran pour le gouvernement iranien, 

Pyongyang pour le gouvernement de la Corée du Nord, Buckingham pour l‟équipe de 

football de la ville. Dans l‟exemple 7, « les médias » est une métonymie pour les personnes 

qui y travaillent, les dirigent.   

La métonymie se différencie de la métaphore (rapport de la similitude) où la 

comparaison sous entendue fait appel à des champs sémantiques différents.  
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La métonymie est très fréquente car elle est utile. Elle permet une expression courte 

et frappante. Il s‟agit même là de la façon la plus courante dont les mots prennent de 

nouveaux sens. 

3.3 Les titres utilisant les figures de l’opposition 

3.3.1 L’antithèse 

L‟antithèse est une « Figure de style qui consiste en une « opposition de deux 

pensées, de deux expressions que l’on rapproche dans le discours pour en faire mieux 

ressortir le contraste ». (Le petit Robert). Selon les termes de Nicole Ricalens – Pourchot 

(2011 : 33) : « La force de l’antithèse réside dans l’expression de contrastes à l’état pur et 

dans la forme symétrique qui les met en valeur. Les termes antithétiques appartiennent à la 

même catégorie grammaticale (= verbe ou nom, ou adjectif…) et n’ont pas le plus souvent 

la même fonction grammaticale (sujet, complément, attribut…). Observons ces exemples : 

(1) Croissance et déficits : Bruxelles épingle de nouveau la France (Le Monde, n° 

22130) 

(2) Faible marge de manœuvre, mais forte pression sur la BCE (Le Monde, n° 22130) 

(3) Esclaves, les chemins escarpés de la liberté (Libération, n° 10824) 

(4) Hériter des œuvres d‟un artiste ? entre manne et cadeau empoisonné (Le Monde, n° 

22131) 

(5) Le Paradis, c‟est l‟enfer (L’OBS, 2678) 

(6) Petite Loulou deviendra grande (L’OBS, n° 2678)  

(7) Ombres et lumière de Pierre Boutang (Le Figaro, n° 22264) 

(8) Du neuf avec de l‟ancien (Le Figaro, n° 22265) 

(9) Défaillance en hausse, croissance en baisse (Le Figaro, n° 22264) 

L‟antithèse utilise l‟opposition de deux noms compléments (croissances et déficits 

dans l‟exemple 1, esclaves et liberté dans l‟exemple 3,  manne et cadeau empoisonné dans 

l‟exemple 4, le paradis et l’enfer dans l‟exemple 5, ombre et lumière dans l‟exemple 7, 

défaillance et croissance, hausse et baisse dans l‟exemple 9) ; de deux adjectifs épithètes 

(faible et forte dans l‟exemple 2, petite et grande dans l‟exemple 6, neuf et ancien dans 

l‟exemple 8).  

L‟antithèse vise un effet de mise en relief de termes de sens différents en créant une 

surprise. Le jeu sur les champs sémantiques ou lexicaux permet des paradoxes et des 

images frappantes. Plus le titre se réduit aux mots opposés, plus l‟attente du lecteur est 

grande (ex. 6, 9). 
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3.3.2 L’oxymore 

L‟oxymore est une « alliance de mots qui consiste à rendre une fine nuance de 

pensée au moyen d‟une expression en apparence contradictoire » (Larousse
49

 du XX
è
 

siècle). Nicole Ricalens - Pourchot (2011 : 95) : « Cette figure consiste donc à unir deux 

mots que leur sens rend théoriquement incompatibles. Ce sont des mots n‟appartenant pas 

à la même catégorie grammaticale (= nom, verbe, adjectif, adverbe…), mais qui sont 

intimement liés sur le plan syntaxique (syntagme ou groupe nominal : nom + adjectif 

épithète, syntagme ou groupe verbal : verbe + adverbe…) ou dépendants l‟un de l‟autre.  

L‟oxymore au contraire de l‟antithèse qui confronte sans les mélanger deux idées 

différentes ou constate leur coexistence dans une même situation, affirme la compatibilité 

de 2 choses contradictoires. Cette figure de style provoque chez le lecteur un effet 

stylistique surprenant et produit un sentiment d‟étrangeté. 

(1) Le triomphe modeste de Laurent Blanc (Le Monde, n° 22131) 

(2) Une trop bruyante solitude (Le Canard enchaîné, n° 4976) 

(3) Une glorieuse déroute électorale (Le Canard enchaîné, n° 4977) 

Dans l‟exemple 1, l‟oxymore est exprimé par le nom et l‟adjectif épithète (le 

triomphe + modeste). Le triomphe est la victoire éclatante mais il est placé à côté de 

l‟adjectif modeste avec la signification de peu d‟importance. L‟opposition dans ce titre 

nous donne un jugement sur la victoire de Laurent Blanc. L‟exemple 2 est remarqué avec 

l‟adjectif bruyante et le nom solitude qui opposent leur sens quand l‟auteur aborde le texte 

de l‟écrivain tchèque, Bohumin Hrabal. L‟opposition sémantique de glorieuse et déroute 

apporte l‟effet ironique lors du premier tour des trois élections législatives partielles en 

Allemagne.  

3.4 Les titres utilisant les figures de l’amplification 

3.4.1 L’hyperbole 

Ricalens-Pourchot (2011, p. 75) affirme  : « C’est une exagération favorable ou 

défavorable pour produire sur l’esprit une forte impression, pour mettre en relief tel ou tel 

aspect d’une réalité. C’est l’utilisation de termes excessifs ou impropres qui outrepassent 

donc la réalité. Cette figure est très fréquente et de création très facile ».   

(1) Ted Cruz tente de résister à la vague Trump (Le Monde, N° 22130)  
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(2) Martin Fourcade, phénomène naturel (Libération, n° 10824) 

(3) Une machine à sucrer le monde (Le Figaro, n° 22264)  

(4) Comment la respiration du Maître Yogi va sauver la planète (Le Monde, n° 

22131) 

(5) « Un gigantesque soulagement » (Var-matin, jeudi 10 mars 2016) 

(6) Les super-Héroïnes de Louis Vuitton clôturent les défilés parisiens (Le Figaro, n° 

22264) 

(7) Le géant des mers sort des chantiers de Saint – Nazaire (Le Figaro, n° 22264) 

(8) Super châtaigne veut déboguer la politique (L‟OBS, édition n° 2678)  

Le lecteur est impressionné avec l‟image « la vague Trump » dans l‟exemple 1, 

phénomène naturel (en parlant de Martin Fourcade), une exagération quand une machine 

peut sucrer le monde dans l‟exemple 3 ou la respiration peut sauver la planète dans 

l‟exemple 4, l‟utilisation de l‟adjectif gigantesque dans l‟exemple 5, le géant des mers 

dans l‟exemple 7, ou le préfixe super dans les exemples 6 et 8 apportent une forte 

impression chez le lecteur.  

L‟hyperbole est très employée dans le journalisme car elle produit une forte 

impression ou insiste sur un point pour intriguer les lecteurs. Selon l‟opinion de Ricalens-

Pourchot  (2011, p.75) : « Cette figure se retrouve très souvent chez les journalistes ou les 

publicitaires pour attirer l’attention des lecteurs ou des consommateurs ».  

3.4.2 La répétition 

Cette figure est nommée palillogie par Nicole Ricalens – Pourchot et il a 

précisé qu‟elle « consiste à réutiliser consécutivement des mots d’un intérêt marqué et dont 

la répétition attire l’attention créant ainsi un puissant effet d’insistance, traduisant le 

regret, la lassitude, l’exaspération, l’indignation… et même l’ironie. Ces mots se répètent 

en général sans coordination ni conjonction ». (, 2011, p. 96).  

(1) Le faux chômeur traquait les faux chômeurs (Le Canard enchaîné N° 4976) 

(2) La déchéance de la déchéance (Le Canard enchaîné, n° 4976) 

(3) Deux Rémi, deux (L‟OBS, édition n° 2678) 

(4) Unédic : ce directeur fraudeur qui traquait les fraudeurs (Le Canard enchaîné n° 

4976) 

(5)  « La primaire de la droite aura lieu sans nous. Ce sera la primaire de la droite, pas 

du centre ». (Libération, n° 10824) 
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Dans ces exemples, le SN faux chômeurs est répété dans l‟exemple 1et le mot 

« fraudeur » est répété dans l‟exemple 4 pour créer un effet d‟ironie du Canard enchaîné en 

parlant du directeur de l‟informatique à l‟Unédic, il touchait en même temps son salaire et 

ses indemnités. Et il est pareil avec l‟exemple 2 pour le mot la déchéance. La répétition du 

mot la déchéance renforce le double de sa signification pour susciter la curiosité du lecteur 

sur le contenu de l‟article concernant le projet de révision constitutionnelle comportant le 

recours à l‟état d‟urgence. La répétition du mot « deux » dans l‟exemple 3, et « la primaire 

de la droite » dans l‟exemple 5 nous donne l‟effet d‟insistance.  

3.5 Les titres utilisant les figures de construction 

3.5.1 Le parallélisme 

Il s‟agit ici de répétitions de structures. Cette figure consiste à juxtaposer ou 

coordonner deux membres de phrases, deux phrases ou deux vers ayant la même 

construction et la même longueur ou à peu près. Les mots ne doivent pas nécessairement 

être identiques ; on forme ainsi des groupes binaires avec même syntaxe et même rythme 

et dont le sens est également construit en parallèle.  

En aspect sémantique, on utilise une syntaxe semblable pour deux énoncés pour 

rythmer la phrase ou pour orner le discours. Le parallélisme est utilisé pour mieux faire 

sentir la valeur relative, le rapport, l‟opposition… 

Les exemples suivants l‟illustrent : 

(1) « La légitime » et « l‟ambitieuse » (Le Figaro, n° 22264) 

(2) De plume et de plomb (Libération, n° 10825) 

(3) Les arts plastiquent, les tabous explosent (Libération, n° 10825) 

(4) La révolution russe, une histoire française (L‟OBS, édition n° 2678) 

Les structures dans ces exemples sont parallèles. L‟exemple 1 avec l‟article et un 

nom. L‟exemple 2 avec une préposition et un nom. L‟exemple 3 répète la structure sujet + 

verbe. Il y a aussi dans cet exemple un jeu de mots que nous analyserons dans la partie 

suivante. Les deux SN sont répétés dans l‟exemple 4 avec l‟article, le nom et l‟adjectif. Le 

parallélisme sert à sentir la valeur relative du point de vue sémantique, car le titre veut dire 

que la révolution russe est une histoire française : le second membre est le prédicat du 

premier. 
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3.5.2 L’asyndète 

« Sorte d‟ellipse par laquelle on retranche les conjonctions simplement copulatives 

qui doivent unir les parties dans une phrase » (Littré). 

Cette figure a pour but d‟accentuer la rapidité et l‟énergie du discours ou de mettre 

en évidence l‟opposition entre deux idées ; c‟est au lecteur de rétablir les liens inexprimés 

entre phrases ou propositions de même nature, c‟est-à-dire les conjonctions de 

coordination, de concession, d‟opposition telles que : et, car, mais, tandis que…qui sont 

remplacées par une virgule. 

(1) Liberté, égalité, pizza (Le Canard enchaîné, n° 4977) 

(2) « Emmanuel Macron ? Fascinant, carré, pragmatique, optimiste, les pieds sur 

terre ! » (L’express, N° 3374) 

Les éléments apparaissent dans ces exemples ci-dessus les uns à la suite des autres, 

sans liens, juxtaposés. Toutes les conjonctions possibles sont remplacées par une virgule. 

Dans l‟exemple 1, il y a aussi le dialogisme. Dans l‟exemple 2, il y a aussi l‟accumulation 

qui « consiste à accumuler les mots pour rendre l‟idée plus frappante » (Larousse du XX
e
 

siècle). C‟est la suite de plusieurs termes de même nature et de même fonction qui souligne 

les qualités d‟Emmanuel Macron. 

3.6 Les titres utilisant des jeux de mots 

En 1971, A. Gervais écrit à propos des jeux de mots littéraires : 

« le jeu de mots est un jeu sur la lettre, la syllabe, le mot, qui agglomère des lettres, des 

syllabes, des mots et qui transmute le sens de cette agglomération au nom des sons en un 

sens nouveau. Dans le jeu de mots, des mots ont du jeu, sont en jeu, sont joués… ». 

En 1980, P. Guiraud (1980 : 36) écrit dans un article sur « La typologie des jeux de 

mots »:  

« Voici en vrac une série non exhaustive de termes désignant des jeux de mots [suit une 

série de quelque trente termes] cet inventaire dans son désordre suggère quelques premières 

réflexions sur le nombre, la variété, la terminologie sans parler de l‟origine, de la définition 

et des contenus de cette catégorie de phénomènes qui relève à la fois de l‟histoire, de la 

sociologie et de la linguistique ».  

Selon les termes de T. Todorov (1978, p. 301): « Le jeu de mots est un texte de 

petite dimension dont la construction obéit à une règle explicite concernant de préférence 

le signifiant  
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Le jeu de mots, comme phénomène linguistique, a fait l‟objet de typologies par 

Guiraud, Haussmann, Todorov…Sous l‟inspiration de Marie-B Vittoz Canuto (1983 : 41-

42), nous réutilisons la distinction des deux axes signifiant/signifié, et traitons chaque 

phénomène langagier dominant du jeu de mots : jeux à partir de l‟exploitation du signifiant 

(rime, allitération), du signifiant/signifié (paronymes, homonymes, procédés divers), du 

signifié (les calembours polysémiques, la connotation analogique, la néologie sémantique).  

3.6.1 Les jeux de mots basés sur le signifiant 

3.6.1.1 Jeux basés sur la rime 

Observons les exemples suivants : 

(1) « Super Mario », héraut de l‟euro en dessous de zéro (Libération, n° 10825) 

(2) Par ici la sortie (Le Canard enchaîné, n° 4977) 

(3) Paris à tout prix (L‟express, N° 3374) 

(4) Sang d‟encre (L‟express, N° 3374) 

(5) Ecolo réglo (L‟express, N° 3374) 

(6) Hissez haut Jeux de Rio ! (Var-matin, vendredi 11 mars 2016) 

(7) XV de France cherche puissance (Le Figaro, n° 22265) 

Ces exemples présentent une utilisation de la rime. Cette répétition peut être un 

simple procédé d‟insistance ou peut avoir pour but de donner une certaine couleur à 

l‟expression
50

. 

L‟exemple 1 révèle la parenté de la rime de [o], des mots héraut, euro, et zéro et 

même l‟homonymie entre les deux mots « héraut », et « héros » avec l‟idée satirique quand 

on parle de Mario Draghi qui n‟est pas le « sauveur » de l‟euro et une allusion au fait que 

le taux de dépôt était déjà négatif auprès de la BCE. Il y a aussi l‟allusion dans cet exemple 

avec « Super Mario » qui est une série de jeux vidéo de plates-formes créée par Nintendo 

et la paronomase.  

L‟exemple 2 utilise la rime [i], pour trouver la solution concernant le licenciement 

économique. Cette expression est lexicalisée dans son sens propre, quand on veut orienter 

une foule vers la sortie. 

La sonorité de la rime [i] dans l‟exemple 3 renforce la publicité d‟un nouveau 

produit de Paris.  

                                                           
50

 Nicole Ricalens-Pourchot, 2011, p. 42. 
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L‟assonance des voyelles [ã] dans l‟exemple 4 sert à présenter un nouveau titre de 

revue « Sang-froid ». La voyelle nasale de « sang » se trouve redoublée. Il y a aussi reprise 

de l‟expression « se faire un sang d‟encre » qui signifie « se faire du souci ». 

La parenté phonétique de [o] dans l‟exemple 5 renforce l‟image négative de 

l‟eurodéputé Europe Ecologie-les Verts Pascal Durand concernant son paiement des 

indemnités d‟élu.  

L‟exemple 6 présente aussi une utilisation de la rime [o] et l‟allitération pour parler 

de l‟équipe de voile aux Jeux qui souhaite décrocher une médaille dans ce sport. Il y a 

aussi l‟allusion avec la chanson « Hissez haut Santiano », une chanson française de 1961. 

L‟exemple 7 se base sur la rime [ãs]. Le rythme renforce la détermination de 

l‟équipe de France de rugby à XV dans le match contre les Ecossais. 

Selon Marie-B Vittoz Canuto (1983 : 43) : « Les jeux sur le signifiant ont dans 

notre corpus non seulement la fonction d’attirer l’attention sur le message mais surtout 

celle de faciliter la mémorisation de ce message ; cela explique pourquoi la publicité est 

bien plus riche d’un tel procédé que la presse ». Nous voyons cependant que la presse 

utilise aussi ce procédé soit pour critiquer, soit pour imprimer le message dans la mémoire 

du lecteur. 

3.6.1.2 Jeux basés sur l’allitération 

L‟allitération est, dans Le Petit Robert, définie comme : « une répétition des 

consonnes initiales (et par extension des consonnes intérieures) dans une suite de mots 

rapprochés. L‟allitération peut être un procédé de style ».  

Marie-B Vittoz Canuto (1983 : 47) a remarqué  que ces jeux sur la répétition de 

certains sons évoquent par leur appellation la stylistique, la rhétorique ; mais en fait il 

s‟agit ici de procédés simplifiés, plutôt approximatifs. Nous sommes à la limite du jeu de 

mots : le jeu réside dans le type de parenté et d‟agencement voulu par le concepteur du 

message en vue d‟attirer l‟attention des lecteurs. 

Nicole Ricalens-Pourchot (2011 : 19-20) apprécie l‟allitération volontaire par 

l‟effet d‟expressivité ; elle attire l‟attention sur la teneur sonore de l‟énoncé et sur sa 

fonction imitative.   

Nous observons dans notre corpus, des titres où les consonnes initiales sont 

répétées:  
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(1) Doute et dévouement (Le Monde, n° 22130) 

(2) Les malheurs de Miller (L‟OBS, édition n° 2679) 

(3) Cette crue, c‟est crédible ? (Le Canard enchaîné n° 4976) 

(4) De plume et de plomb (Libération, n° 10825) 

Selon H. Morier (1961), au sens large l‟allitération est une répétition de sons 

identiques, au sens restreint il s‟agit de la répétition de consonnes initiales. Dans ces 

exemples ci-dessus, on trouve la répétition des consonnes initiales. Ces répétitions 

évoquent des effets de son pour les titres.   

Dans l‟exemple 1, la répétition des consonnes initiales (d) associe deux sentiments 

qui se partagent l‟esprit des Allemands vis-à-vis des migrants. Ce titre est aussi l‟allusion à 

un roman « Crime et Châtiment » de l‟écrivain russe Fiodor Dostoïevski paru en 1866.  

Les occurrences des sons /m/  dans l‟exemple 2 présentent le roman de Henry 

Miller. De plus, il y a aussi paronomase /maloeR/ /miloeR/ 

Le jeu sur l‟exemple 3 avec l‟allitération sur (c) et la double consonne (cr) introduit 

une question rhétorique avec intention satirique sur la crue à Paris.  

L‟exemple 4 présente un cas d‟allitération renforcée typographiquement par la 

présence de double consonne (pl) et la répétition de la préposition de. Cet article traite de 

la littérature carcérale en Syrie. Il joue sur l‟opposition sémantique et le parallélisme 

phonique entre « plume » et plomb ». 

3.6.2 Les répétitions et altérations du signifiant 

Le mot « calembour » désigne un jeu d‟esprit fondé sur des mots à double sens  ou 

sur une équivoque de mots ou de phrases se prononçant de manière identique. Nous 

préférons distinguer les calembours reposant sur le signifiant et ceux reposant sur le 

signifié. Dans les premiers, nous distinguons les jeux fondés sur la paronymie ou 

homonymie et ceux fondés sur la dérivation morphologique. 

3.6.2.1 Les paronymes et homonymes 

Il s‟agit de morphèmes dont les composantes phonétiques sont proches au point 

d‟être confondues par le récepteur du message : on parle de paronymes lorsque les 

signifiants sont quasi identiques, quelquefois on a recouru au terme de quasi homonyme. 

(Marie-B Vittoz Canuto, ibid, p. 49).  
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Selon Nicole Ricalens - Pourchot (Lexique des figures de style, p. 73), ce jeu est 

similaire avec la paronomase : « On rapproche deux mots qui se ressemblent par le son, 

mais qui diffèrent ou s‟opposent par le sens. Cette figure s‟appuie sur la paronymie (= mots 

presque homonymes) et l‟homophonie (= sons identiques) » et elle est aussi appréciée : 

« C’est un procédé très efficace et très vivant : on a recours à la paronomase pour donner 

plus de vigueur à l’expression, et l’effet d’écho permet de bien la retenir. Elle est d’un 

emploi fréquent dans les slogans publicitaires, les proverbes, les titres de livres ou 

d’articles».  

Par son pouvoir fortement « accrocheur », la paronomase est amplement utilisée dans 

tout ce qui a vocation à être court tout en étant efficace comme les titres. Elle permet de 

créer des liens sonores entre des mots qui sont éloignés par leur sens. 

D‟après Bernard Meyer (2011 : 196), les jeux de sonorités facilitent la mémorisation :  

« encore que l’efficacité de cette technique, issue de la poésie, soit plus patente à l’oral qu’à l’écrit, 

on peut chercher à créer volontairement des répétitions de consonnes (ou allitérations) ou de 

voyelles (ou assonances). Relativement superficiel à l’écrit, ce jeu sur les sonorités a surtout le 

mérite d’attirer l’attention et de faciliter la mémorisation, ce qu’affectionne le slogan publicitaire, 

comme « Du pain, du vin, du Boursin ». 

On va observer les exemples suivants : 

(1) Haririra jaune qui rira la dernière ! (Le Canard enchaîné, n° 4977) 

(2) Dream Team (L‟express, N° 3374) 

(3) Clic, claque (L‟express, N° 3374) 

(4) Hollande condamné à diviser pour rogner ! (Le Canard enchaîné, n° 4977) 

(5) Héros de conduite (Le Canard enchaîné, n° 4977) 

(6) Bolloré prend ses ponctions chez Vivendi (Libération, n° 10824) 

(7) Sans thé (L‟express, N° 3374) 

(8) Voix sur berges 

Dans l‟exemple 1, on remarque l‟expansion d‟un phonème de Hari-, qui a une 

valeur itérative au niveau phonétique. Ce titre utilise aussi le détournement de proverbe 

Rira bien qui rira le dernier pour ironiser sur le milliardaire libanais Rafic Hariri. 

Les deux mots qui se ressemblent par le son /i:m/ dans l‟exemple 2 pour présenter 

l‟équipe de l‟Europe 1 pour l‟Euro de football en France.  
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Le jeu de mots dans l‟exemple 3 se base sur l‟allitération, la paronomase et même 

l‟homonymie. L‟allitération sur les consonnes /kl/, la paronomase sur l‟onomatopée 

exprimant un claquement sec. Il est homonyme avec clic, clac désignant un claquement ou 

bien un lit convertible alors que l‟article évoque le record de fréquentation des internautes 

pour la sixième édition du festival de cinéma français en ligne. « Claque » a donc aussi son 

sens b « foule qui applaudit ». 

Les exemples 4, 5 et 6, 7, 8 sont joués avec l‟homonymie. L‟exemple 4 est marqué 

avec le jeu de mot sur paronyme rogner et régner et l‟allusion à locution proverbiale 

diviser pour régner. L‟exemple 5 sur le mot héros et zéro. L‟exemple 6 sur le mot 

ponctions et fonctions. L‟exemple 7 sans thé et santé. Voix et voie dans l‟exemple 9.  

Selon Marie-B Vittoz Canuto (1983 : 64), le phénomène d‟homonymie « est la 

source principale des jeux de mots tels qu‟on les entend généralement, issus de la 

similitude des sons recouvrant une différence de sens ». Pourtant, nous trouvons qu‟il y a 

parfois l‟accord de sens, la superposition des 2 sens comme l‟exemple 6. 

3.6.2.2 La dérivation  

« La dérivation en grammaire, est un procédé de formation de mots nouveaux par 

modification (addition, suppression ou remplacement) d‟un morphème (suffixe) par 

rapport à une base (radical) » (Le Petit Robert).  

En stylistique
51

, c‟est l‟emploi dans une même phrase de mots dérivés d‟un même 

radical. Il ne s‟agit pas de pauvreté de vocabulaire, mais d‟un emploi délibéré pour attirer 

l‟attention du lecteur ou de l‟auditeur sur un leitmotiv.  

Dans le  titre dans l‟Express, n° 3375 : Le toqué de toquantes. La dérivation  du même 

radical « toqu » dans  deux mots différents correspond à la passion (« toqué » au sens de 

« fou de ») pour les montres rares (« toquante » mot familier pour « montre ») de Julien 

Dray.  

3.6.3 Les jeux de mots basés sur le signifié : les calembours polysémiques 

Le mot « calembour » désigne un jeu d‟esprit fondé sur des mots à double sens  ou 

sur une équivoque de mots ou de phrases se prononçant de manière identique. Par 

extension, il se dit d‟un mauvais jeu de mots (Le Robert). Il s‟agit ainsi de rapprocher deux 

mots de sens différents pour tirer parti de l‟équivoque créée. 

                                                           
51

 Voir Nicole Ricalens – Pourchot, 2011, p. 57. 
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T. Todorov écrit à ce propos : 

« La complexité des problèmes liés au sens a une double source. D‟une part, le sens d‟un 

mot ou d‟une phrase est déjà, en lui-même, complexe : on peut l‟analyser en sens et 

référence, en sèmes, en contenu posé et présupposé ou suivant les différents parcours 

qu‟autorise un terme polysémique. D‟autre part, ce même sens, pris en sa totalité, peut être 

mis en rapport avec d‟autres faits, dont la nature est différente, mais qui ne sont pas moins 

l‟effet de l‟enchaînement linguistique ».  (Dictionnaire encyclopédique des sciences du 

langage, Paris, Seuil, 1972, p. 325).  

Selon les termes de Ricalens-Pourchot, (2011 : 86), cette figure appartient aux 

syllepses : « En stylistique, c‟est la figure par laquelle « un mot est employé à la fois au 

sens propre et au sens figuré » (Littré). La syllepse repose sur la polysémie des mots (= 

plusieurs sens ou signifiés), c‟est-à-dire qu‟un même mot exprime deux réalités ou deux 

notions différentes, l‟une correspondant au sens propre du mot, l‟autre à son sens (ou à un 

de ses sens) figuré.  

(1) Les livres sortent des bibliothèques (Var-matin, 11/3) 

(2) Le Défenseur des droits braque la police (Le Figaro, n° 22265) 

(3) Valls a du chien (Le Canard enchaîné n° 4976) 

(4) Le poulet engraissait les urnes (Le Canard enchaîné n° 4976) 

(5) Une protection très rayonnante (Le Canard enchaîné n° 4976) 

(6) Cochon qui s‟en dédit (Le Canard enchaîné n° 4976) 

(7) Une réforme qui fait peine (Le Canard enchaîné n° 4976) 

(8) La loi Travail, très gauche (Le Canard enchaîné, n° 4977) 

(9) Les archéologues déterrent la hache de guerre ((Le Canard enchaîné, n° 4977) 

L‟exemple 1 joue sur la signification du verbe Sortir. Ce n‟est pas le sens du verbe 

sortir quand les livres sont empruntés mais avec l‟idée de faire circuler le livre « hors des 

murs d‟une bibliothèque » et la « boîte à lire » sans contrainte.  

Dans l‟exemple 2, le verbe « braquer » pour complément « police » évoque le 

signifié de « viser avec une arme », le défenseur des droits est décrit comme un braqueur, 

un auteur de hold-up, mais braquer signifie aussi « mettre quelqu‟un dans de mauvaises 

dispositions, l‟irriter » or l‟article parle d‟une campagne d‟affichage par les syndicats qui 

suscite la controverse contre la police. 

Dans l‟exemple 3 Valls a du chien, la locution avoir du chien signifie Avoir un 

charme un peu provocant en parlant d’une femme ou Faire de preuve d’un talent brillant. 
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Dans ce cas, on utilise le sens propre pour l‟effet ironique en parlant du chien-chien du 

Premier ministre.     

L‟exemple 4 est un énoncé satirique avec le jeu de mots du poulet et engraissait. Le 

poulet signifie à la fois un animal ou un flic. Le verbe engraisser signifie à la fois 

« enduire ou souiller de graisse » ou « rendre prospère, enrichir ». Ces jeux de mots servent 

à ironiser l‟histoire d‟un flic, Yohan Weyh, brigadier-chef au commissariat de Thionville 

(Moselle) pour avoir « ramassé des procurations ».  

L‟exemple 5 contient un  jeu sur le mot rayonnant qui signifie « qui émet des 

rayons lumineux » et au sens figuré « radieux » mais évoque aussi le rayonnement 

radioactif des centrales nucléaires. Un énoncé ironique qui parle des Plans particuliers 

d‟intervention pour protéger les populations les plus proches des 58 réacteurs français en 

cas d‟accident nucléaire mais il reste beaucoup d‟inconvénients.  

L‟exemple 6 joue avec la personnification et le jeu sur le mot cochon de 

l‟expression : cochon qui s’en dédit l‟exclamation familière qui accompagne et souligne un 

serment, une affirmation mais dans cet exemple, on parle du sens propre du cochon avec 

un événement annulé : « le championnat mondial du cri du cochon ».  

Dans l‟exemple 7, le jeu du mot sur peine signifie à la fois « la punition infligée par 

la justice) » ou « la peine pitiériste ». Cela veut dire que la réforme de la justice pénale est 

pitoyable et très imparfaite.   

L‟exemple 8 avec le jeu sur le mot gauche qui signifie à la fois « la gauche 

politique » et « maladroit » quand il est adjectif. La gauche est très maladroite car elle n‟a 

plus rien des idées de gauche dans cette réforme du code du travail. C‟est une critique 

politique. 

L‟exemple 9 joue sur l‟expression « déterrer la hache de guerre », c‟est-à-dire par 

métonymie, « reprendre les hostilités » et sur l‟action de « déterrer » des objets anciens, 

caractéristique des archéologues. L‟article reparle du projet de loi relatif à « la liberté de la 

création, l‟architecture et le patrimoine », qui doit être examiné en seconde lecture par 

l‟Assemblée nationale.  

Bernard Meyer a précisé dans son livre :  

« Le jeu de mots/le double sens : Délicate à manipuler dans un texte sérieux, cette 

technique rencontre une grande faveur auprès des journalistes, et pas seulement ceux du 

Canard enchaîné ! C’est ainsi que le chômage des artistes et son indemnisation ayant 

suscité grèves et manifestations de la profession, un journaliste a titré : « Artistes : les 400 
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coups ». L’allusion au film culte de Truffaut convenait bien à la catégorie de personnels 

concernés par l’article ». (Maîtriser l‟argumentation, p. 195) 

3.6.4 Les jeux de mots basés sur la connotation analogique 

Il s‟agit des jeux de mots basés sur les données culturelles latentes dans la mémoire 

des récepteurs. Marie-B Vittoz Canuto (1983 : 98) a distingué les deux types de 

mécanismes connotatifs : l‟un s‟appuie sur les connotations partagées par l‟ensemble de la 

communauté (conventions sociales, connotations symboliques). L‟autre regroupe les 

connotations par allusion à un énoncé antérieur faisant partie du bagage culturel du 

français moyen.  

Nous observons les exemples suivants :  

(1) A l‟Est, rien de nouveau (Var-matin, jeudi 10 mars 2016) 

(2) Chienne de vie (Le Monde, n° 22131) 

(3) Vingt-quatre heures de la vie d‟un pubard (Le Monde, n° 22131) 

(4) Requiem pour une infante (L‟express, N° 3375)  

(5) Retour chez les « conti » (L‟OBS, édition n° 2678)  

(6) Le maintien, c‟est maintenant (Var-matin, vendredi 11 mars 2016) 

(7) Paris coule-t-il ? (L‟express, N° 3374) 

(8) Dessine-moi un Picasso (L‟OBS, édition n° 2678)  

Les exemples 1, 2, 3, 4, 5 sont faits à partir de titres de livres ou de films :  

L‟exemple 1, A l’Est, rien de nouveau à partir du film : « À l'Ouest, rien de 

nouveau » (All Quiet on the Western Front) est un livre best-seller d‟Eric Maria Remarque 

sur la guerre de 1418. Il y a un changement du mot L’Est par L’Ouest car il s‟agit d‟un 

match opposant 2 équipes de l‟Est du Var, Fréjus/Saint-Raphaël. 

L‟exemple 2 Chienne de vie est une allusion à un film réalisé par Mel Brooks avec 

Mel Brooks, Lesley Ann Warren en 1991. « Chienne de vie » est une expression 

lexicalisée pour « parler d‟une chose pénible, excessive ou d‟un être détestable ». Le texte 

présente un conte fantastique d‟André Alexis intitulé Nom d’un chien. L‟expression est 

donc à comprendre au sens littéral.  

L‟exemple 3 Vingt-quatre heures de la vie d’un pubard est inspiré par le titre de la 

nouvelle de Stefan Zweig 24 h de la vie d’une femme, deux fois adaptés au cinéma et de 

nombreuses fois au théâtre. Le texte présente le roman Excursion dans les bas-fonds de 

Christophe Mouton.  
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L‟exemple 4 avec Requiem pour une infante : allusion à un livre de Faulkner 

« Requiem pour une nonne » pour présenter le roman La Gloire d’Inès de Philippe 

Delaroche qui rend hommage à sa fille, Inès, disparue à 20 ans, dans l‟incendie d‟un 

immeuble. Il y a donc une forte adéquation entre l‟allusion et le sujet du livre. 

Retour chez les « conti » dans l‟exemple 5 est une substitution à partir du film : 

Retour chez ma mère qui est un film réalisé par Eric Lavaine avec Josiane Balasko, 

Alexandra Lamy. Le texte parle des ex-salariés, six ans après la fermeture de l‟usine 

Continental de Clairoix, en Picardie. 

L‟exemple 6 Le maintien, c’est maintenant reprend le slogan de Hollande : « le 

changement c’est maintenant » quand on parle du match de football entre l‟Etoile 

Fréjus/Saint-Raphaël et Dunkerque. 

Le titre « Paris coule-t-il ? » dans l‟exemple 7 est la transformation d‟un titre de 

livre « Paris brûle-t-il ? ». Ce livre ayant eu un grand succès d'édition de Dominique 

Lapierre et Larry Collins a été publié en 1964 chez Robert Laffont dans la collection « Ce 

jour-là ». Le texte parle, lui, de la crue centennale à Paris. 

Dessine-moi un Picasso dans l‟exemple 8 réutilise une phrase du Petit Prince de 

Saint-Exupéry : « s’il te plaît, dessine-moi un mouton ». Le texte présente le documentaire 

« Un vrai faussaire » de Jean-Luc Léon.  

Nous trouvons que, dans les titres reposant sur l‟allusion des livres ou des films, il y 

a toujours un rapport plus ou moins étroit entre le sujet du livre/film et thème de l‟article. 

Ce qui provoque l‟impression du lecteur dès le premier coup d‟œil.  

3.7 Autres procédés pour attirer l’attention 

Plusieurs titres utilisent en même temps des figures de style différentes : Croissance 

et déficits : Bruxelles épingle de nouveau la France (Le Monde, n° 22130) avec l‟antithèse 

dans le SN cadratif et la métonymie dans l‟énoncé suivant les deux points. Ou dans 

Libération (n° 10825) : « Super Marion », héraut de l’euro en dessous de zéro avec 

l‟allusion et l‟assonance, dans Le Monde (n° 22130) : Doute et dévouement avec 

l‟allitération et l‟allusion, etc. 

Nous remarquons aussi une autre figure de style pour former des mots nouveaux. Il 

s‟agit du néologisme : « Emploi d‟un mot nouveau (soit créé, soit obtenu par dérivation, 

composition, troncation, siglaison, emprunt, etc…, néologisme de forme) ou emploi d‟un 
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mot, d‟une expression préexistants dans un sens nouveau ». (Le Petit Robert, sens 2.). Par 

exemple : L’émergence du «trumpisme » (Le Monde, n° 22131). Cette figure crée un effet 

de surprise ou humoristique. Des mots étrangers sont aussi utilisés, « particulièrement des 

mots anglais qui changent parfois tellement de sens en changeant de pays qu‟on peut à 

juste titre les appeler « franglais » » (Danièle Thibault, Explorer le journal, 1976, p. 63). Il 

y a des titres qui utilisent des locutions latines comme  « In vino veritas » (L‟express, N° 

3374) (signifie : Dans le vin, la vérité), si l‟on ne connait pas cette locution avant, ce sera 

difficile à comprendre.  

L‟anglais est parfois utilisé dans tout le titre ou une partie d‟un titre. Ses avantages  

peuvent produire de la curiosité mais ça provoque aussi des difficultés pour les personnes 

qui ne connaissent pas l‟anglais. Par exemple : Jungle lady, We can do anything, My name 

is Johnny coca (L’OBS, N° 2678); Dream Team (L’Express, N° 3374); Road-trip aux USA 

(L’Express, N° 3374); The Assassin (Le Canard enchaîné, n° 4976); A perfect day (Le 

Canard enchaîné, n° 4977). Une partie en anglais: WeAre Expérience : sensations à 

Marseille (Var-matin, vendredi 11 mars 2016) ;  

Nous avons encore trouvé dans notre corpus de la réduction de la chaîne parlée. 

Nous citons des exemples qui évoquent des jargons professionnels : Des ratés de com sur 

un projet phare (Le Monde, n° 22131) ; Un docu sur Pétain soulève l’émoi (L’OBS, édition 

n° 2679) ; Marine Le Pen soigne elle-même sa com’ (L’express, N° 3375) ; Ce procédé 

vise à condenser l‟information : Dans les citations, parfois, on trouve aussi qu‟il y a du 

langage oral. Par exemple : « Eh, bien, vous vous mariez très, très jeune ». (Le Canard 

enchaîné, n° 4976).  

Dans plusieurs cas, Nous constatons que les titres utilisent les guillemets, les points 

d‟exclamation: Primaire à droite : ô ! fichiers désirés (L’Express, n° 3374), Bernard 

Meyer écrit :  

« Indiquant la fermeté du ton, le point d‟exclamation ne peut que renforcer l‟importance 

d‟une idée et rendre le titre plus agressif, plus accrocheur, plus revendicatif. Il est sans 

doute à utiliser avec modération dans un texte professionnel, d‟une part pour éviter toute 

usure du procédé, d‟autre part et surtout parce que la vertu première d‟un rapport est 

souvent sa pondération ». (Maîtriser l‟argumentation, p. 193) 

Des questions rhétoriques, des points de suspension sont utilisés : Quand Marine Le 

Pen se défile…(L’OBS, N° 2678). L‟utilisation des guillemets pour citer une parole, un 
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énoncé nous apporte  l‟effet de préciser l‟exactitude, la source de confiance, des personnes 

connues. Bernard Meyer (Ibid, p. 192) commente ainsi l‟usage des points de suspension :  

 « Les points de suspension, ce n‟est pas leur signification traditionnelle qui nous intéresse : 

il sera assez peu fréquent qu‟un titre soit présenté comme inachevé. En revanche, ils 

pourront servir à interrompre un titre pour mieux le poursuivre à l‟étape suivante : la lecture 

en continu de sous-titres successifs constituera alors une phrase. Ce procédé, qui ne peut se 

réaliser que sur des titres ou sous-titres visuellement proches, présente l‟avantage de 

renforcer l‟enchaînement, donc la cohérence du raisonnement… une lecture continue des 

sous-titres constitue bien, on le voit nettement grâce à ce procédé, un résumé du 

raisonnement de l‟auteur ».  

Les chiffres qui sont utilisés dans les titres aident à réduire leur longueur en attirant 

directement l‟attention du lecteur : 75% des Allemands contaminés au glyphosate ; 10 

millions $ dans les pubs anti-Trump ; 1430 milliards, le coût d’une fermeture de l’espace 

Schengen ; 7421 brevets déposés par l’Ile-de-France ; 10 ans de plus pour les centrales 

nucléaires françaises (L’OBS, N° 2678).  

A travers l‟analyse de notre corpus, nous remarquons que les figures de style sont 

utilisées assez souvent dans des titres d‟articles de presse français car elles produisent chez 

les lecteurs des effets stylistiques et affectifs. Les journalistes emploient ces figures 

stylistiques dans des titres concernant plusieurs domaines comme la politique, la société, 

l‟économie, la culture, le sport, etc. 

Parmi les figures de style utilisées, la métaphore apparaît le plus souvent dans des 

titres parce qu‟elle constitue la figure de sens la plus vaste et la plus protéiforme du 

langage. De plus, la métaphore est l‟une des plus puissantes figures du type de 

détournement sémantique et elle constitue une utilisation suggestive et expressive de la 

langue. Outre la métaphore, la métonymie,  la synecdoque, l‟antithèse sont très fréquentes 

car elles permettent une expression courte et frappante.  

Il existe des titres d‟articles de presse contenant plus d‟une figure de style. Le 

journaliste combine deux figures stylistiques dans un titre en vue d‟augmenter son 

efficacité persuasive ou son effet de surprise. 

Les figures de style apportent un enrichissement du signifié par l‟originalité 

formelle qu‟elles présentent. Donc, les titres utilisant des figures stylistiques contiennent 

souvent un sens implicite. Les lecteurs ne comprennent leur sens réel qu‟après avoir lu le 

contenu des articles. Pour mieux comprendre le message de l‟auteur dans les titres, ces 

derniers doivent avoir non seulement des connaissances linguistiques mais aussi des 

connaissances générales concernant plusieurs domaines. 
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Nous avons mis en place un ensemble de groupe de figure de style pour leur 

analyse sémantique dans notre recherche. L‟application du code lexical et l‟interprétation 

des relations syntaxiques entre les mots servent à produire des effets de sens. Cela assure la 

cohérence sémantique interne de l‟énoncé ludique ainsi que son adéquation avec le 

contexte.  

Le Canard enchaîné est le plus connu dans l‟utilisation des figures de style avec les 

jeux de mots, le détournement des titres de film ou de livre, etc. Ces dernières servent bien 

à exprimer le caractère satirique de cet hebdomadaire. Nous remarquons que l‟utilisation 

dépend aussi de la tradition éditoriale, du style de la rubrique et de l‟habitude des 

journalistes pour les autres journaux. 

L‟intérêt des figures de style dans les titres de presse pour attirer et surprendre le 

lecteur est évident. Pourtant, les titreurs doivent éviter le risque du mauvais goût ou de 

l‟hermétisme des titres chez le lecteur.  
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Chapitre 4 : Analyse comparative 

Ce chapitre a pour objectif de présenter les différences de titraille entre les journaux 

et entre les rubriques dans un même journal. Un titre doit produire un « effet de réel » en 

transmettant une information « dans des formes de reconnaissance qui appartiennent à la 

culture du journal ainsi qu‟à la reconnaissance de son lecteur » (Mouillaud M., Tétu J. F., 

1989 : 115-128). Ces journaux ont été publiés à la même date mais ne contiennent pas les 

mêmes informations. La sélection et le titrage de ces informations peuvent apporter 

l‟attirance de chaque journal. On a bien entendu mis à part Le Canard enchaîné dans 

quelques cas parce que la formule de ce journal est un peu spéciale par rapport aux autres.  

4.1 Les titres dans les journaux différents 

4.1.1 Comparaison générale des journaux en question 

Concernant la répartition entre titres informatifs et titres incitatifs : les quatre 

quotidiens se distinguent par 53,72 %
52

 des titres informatifs contre 40,55 % pour les  

périodiques. Le Figaro utilise le plus les titres informatifs avec 57,26 %, ensuite Var-matin 

avec 57,06 %, Le Monde se place après avec 50 %, Libération avec 43,21 % se place à la 

fin des quotidiens. Tandis que les périodiques utilisent moins de ces titres informatifs. 

L’Obs est marqué avec 35,19 %, ensuite l’Express avec 22, 52 %. Le Canard enchaîné est 

le plus remarquable avec seulement 2,82 % des titres informatifs utilisés. En revanche, les 

périodiques préfèrent les titres incitatifs avec 59,62 %.  

Pour les titres incitatifs, on constate que Le Canard enchaîné utilise principalement ces 

titres pour attirer l‟attention du lecteur avec 97,17 %. L’Express se place au deuxième rang 

avec 77,48 %. L’Obs et Libération les utilisent aussi beaucoup avec 64,81 % et 58,02 % 

respectivement. Le Monde a le même nombre de titres incitatifs et informatifs avec 50 %. 

Il s‟agit d‟une innovation pour un quotidien ayant une tradition « informative ».  Var-matin 

et Le Figaro les utilisent moins avec 42,93 % et 42,74 %. (Voir la figure B) 

                                                           
52

 Ces pourcentages sont présentés dans le chapitre I (Voir les annexes II et III). 
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Figure B : Les titres informatifs et incitatifs dans notre corpus 

Comme on l‟a présenté dans le chapitre 1, les titres informatifs nous donnent le 

maximum d‟information, souvent avec les 5W tandis que les titres incitatifs ne résument 

pas le contenu de l‟information, ils cherchent à surprendre, faire sourire en utilisant des 

mots forts, des jeux de mots pour piquer la curiosité du lecteur. Le Monde est connu pour 

les titres longs et informatifs mais ils deviennent de plus en plus incitatifs (50 %). Les 

quotidiens ont tendance à utiliser plus de titres informatifs par rapport aux hebdomadaires. 

Nous supposons que les quotidiens apportent des informations d‟événement, d‟actualité 

mises à jour chaque jour, donc, leurs titres sont informatifs pour attirer et faciliter la lecture 

du lecteur. Et les hebdomadaires se concentrent plus sur l‟analyse profonde des 

événements, donc leurs titres sont plus incitatifs. 

Concernant le classement syntaxique des titres : au total, les deux quotidiens qui 

préfèrent utiliser plus de titres verbaux sont Var-matin (46,99 %), Le Monde (45,18 %). 

Ensuite, c‟est Le Figaro avec 41,91 %, Libération avec 38,75 %, Le Canard enchaîné avec 

36,88 %, L’Obs avec 30,25 % et le périodique qui utilise le moins ces titres est l’Express 

avec 27,81 % (Voir Figure C). 
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Figure C : Les titres verbaux et les titres averbaux dans notre corpus 

Concrètement, Le Monde est le plus remarquable avec 31,92 % de titres de la sous-

catégorie V1 (cas généraux des titres verbaux avec des sujets et verbes), Var-Matin utilise 

le plus la sous-catégorie V2 (le titre verbal utilisant le participe passé) avec 5,46 %. Le 

Canard enchaîné est le plus gros utilisateur des titres utilisant des impératifs/des infinitifs 

avec 6, 38 %. Le titre interrogatif est bien utilisé dans l’Express avec 4,64 % tandis que 

l‟on ne constate aucun titre de ce type dans Var-Matin. Il n‟y a pas beaucoup de titres 

utilisant des propositions avec Quand et Si dans notre corpus. L’Obs avec 4 titres (soit 2,46 

%)  offre le plus d‟exemples. On constate l‟absence de ce type dans Le Canard enchaîné et 

Libération. C‟est Var-matin avec 11,48 % qui offre le plus de titres verbaux précédés d‟un 

segment nominal cadratif.  

A travers la figure C, nous voyons une tendance d‟utiliser des titres averbaux dans 

tous les journaux étudiés  (tous sont plus de 50 %) mais davantage dans les hebdomadaires. 

Nous supposons aussi qu‟il y a une relation entre les titres incitatifs et les titres averbaux 

car l‟on trouve un grand pourcentage de titres incitatifs dans les titres averbaux. 

Concernant les figures de style dans les titres : Les figures de style sont utilisées 

dans tous les quotidiens et périodiques étudiés. Les métaphores, les métonymies, les 

répétitions … sont présentes dans la plupart des journaux. Nous remarquons que, malgré 

que les critères communs d‟un titre de presse soient d‟être courts, exacts, chaque type de 

journal ainsi que chaque rubrique a son critère de titrage propre. En général, pour les 
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domaines de politique, d‟économie, science, etc., leurs titres doivent être compréhensibles 

tandis que les domaines comme sport, culture, etc., leurs titres sont plus divers grâce à 

l‟utilisation des figures de style. En particulier, le Canard enchaîné et Libération utilisent 

beaucoup de jeux de mots dans leurs titres. Il s‟agit d‟un caractère remarquable des 

journaux satiriques ou cultivant une forte connivence avec leurs lecteurs. D‟après nos 

statistiques, les périodiques préfèrent utiliser des figures de styles dans leurs titres par 

rapport aux quotidiens. Cela peut être expliqué par le caractère informatif des quotidiens, 

tandis que les périodiques se concentrent plus sur l‟incitation du lecteur.  

4.1.2 Analyse comparative des journaux à travers la mise en mots de quelques 

événements  

A propos de quelques événements choisis dans les journaux, nous avons décidé de 

comparer un certain nombre de journaux parus le même jour. Les critères pour choisir une 

nouvelle ou un événement sont : l‟actualité, la signification et l‟intérêt. La comparaison 

peut être centrée sur les thèmes suivants : le titre en lui-même (appellation, emplacement, 

fréquence d‟apparition, mise en page, capacité à attirer l‟attention du lecteur) ; La relation 

du titre avec surtitre, le chapeau ; Classement syntaxique du titre ; Titre informatif ou 

incitatif  et des figures de style utilisées dans ce titre.  

Les journaux n‟hésitent pas à choisir le même sujet avec un titre très proche le 

même jour. Notre choix s‟est porté sur le projet de Sarkozy de diminuer le nombre 

d‟emplois publics :  

Journaux Date Titre 

Le Monde   n° 22130, jeudi 

10 mars 2016 

Sarkozy veut supprimer 300 000 emplois publics.  

Var-matin jeudi 10 mars 

2016 

Sarkozy veut supprimer 300 000 emplois publics 

Le Figaro n° 22264 jeudi 

10 mars 2016 

Sarkozy veut supprimer 300 000 postes de 

fonctionnaires 

Les trois titres sont presque similaires. Toujours à la forme verbale avec sujet, 

verbe et complément du verbe. Les titres sont tous informatifs (qui : Sarkozy, faire quoi : 

veut supprimer 300 000 emplois publics) et il n‟y a pas de figure de style utilisée dans ces 

titres. La différence est l‟emplacement de ces titres et la connotation de « fonctionnaires » 

dans Le Figaro est tout à fait différente. Les fonctionnaires ont une réputation 
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d‟inefficacité, voire de paresse, le mot évoque un  employé d‟administration rigide et peu 

avenant. 

Le Monde place ce titre à la « Une » avec la photo de Nicolas Sarkozy. Ce titre 

occupe une grande place de la « Une » dans ce quotidien. Cela signifie qu‟il joue un rôle 

important pour attirer l‟attention du lecteur. Le Figaro a aussi placé ce titre dans sa « Une » 

mais sa place n‟est pas importante comme Le Monde. Il s‟agit d‟un petit titre d‟annonce à 

la gauche de sa première page. Cela signifie que ce titre n‟est pas l‟information la plus 

importante de ce jour. Cependant, le lecteur voit aussi la volonté de l‟auteur quand il utilise 

le mot fonctionnaire au sens péjoratif. Var-Matin a placé ce titre dans la rubrique 

« France » à l‟intérieur du journal. Ce titre n‟est pas annoncé dans la « Une ». Et on peut 

considérer qu‟il ne s‟agit pas d‟une information privilégiée de Var-Matin.  

De même, en matière de politique internationale, les journaux font leur manchette 

de l‟élection primaire 2016 aux Etats-Unis et sur la poussée du milliardaire Donald Trump. 

Voici les titres: 

Journaux Date Titre 

Le Monde   n° 22130 Ted Cruz tente de résister à la vague Trump 

Le Monde   n° 22131 L‟émergence du «trumpisme » 

Libération n° 10824  Primaires : Clinton et Trump toujours en tête 

Var-matin jeudi 10 mars 

2016 

Trump avance à grand pas les yeux rivés vers la Floride 

Le Figaro n° 22264  Primaires américaines : triple victoire pour Trump 

L‟OBS n° 2679  10 millions $ dans les pubs anti-Trump 

L‟Express n° 3374  De quoi Trump est-il le nom ? 

Le Canard 

enchaîné 

n° 4976  Sarko de mèche avec Trump 

Les deux numéros du Monde abordent aussi cet événement.  

Le Monde n° 22130 a un titre verbal (V1) et informatif (qui : Ted Cruz, faire quoi : 

tente de résister à la vague Trump) en utilisant l‟hyperbole (la vague Trump). De plus, ce 

titre est annoncé dans sa « Une » avec quelques lignes de l‟article pour exciter la curiosité 

du lecteur à lire la suite à la page 4. Le Monde n° 22131 utilise un titre averbal (A4), 

incitatif avec le néologisme (trumpisme).  
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Libération offre un titre averbal (A6), informatif (qui : Clinton et Trump ; faire 

quoi : avancent à la primaire) et il n‟y pas de figure de style utilisée. Le cadre « Primaires » 

rappelle que cette élection constitue un dossier d‟actualité avant que soient données les 

nouvelles informations après le deux points. C‟est le seul journal à parler de Clinton 

(primaire démocrate). Il insiste sur la continuité alors que les autres parlent plutôt d‟un 

élément nouveau, la poussée de Trump. 

Var-Matin présente un titre verbal (V1), informatif (qui : Trump, faire quoi : avance 

à grand pas les yeux rivés, où : vers la Floride). Ce titre a utilisé la locution adverbiale à 

grand pas pour parler de l‟avancée rapide de Trump aux primaires américains. « La 

Floride » apporte une information supplémentaire en annonçant une élection partielle dans 

un Etat décisif. 

Le Figaro présente le titre averbal (A6), informatif (quoi : triple victoire, qui : 

Trump, où : primaire américaine). Il n‟y a pas de figure de style utilisée mais le mot 

« victoire » renforce l‟idée de l‟ascension de Trump. C‟est le titre qui met le plus en valeur 

la progression de Trump. 

Nous trouvons que les périodiques ne parlent pas directement des résultats car ces 

derniers sont déjà connus. Ils se concentrent sur les autres aspects de l‟événement :  

L’Obs utilise le titre averbal, informatif (quoi : 10 millions $, où : dans les pubs 

anti-Trump). Il n‟y a pas de figure de style utilisée. Cependant, l‟utilisation du nombre 

attire l‟attention du lecteur et ce périodique est le seul à montrer la force de l‟opposition à 

Trump. 

L’Express utilise ce titre pour l‟édito de Christophe Barbier. Il s‟agit d‟un titre 

verbal (V4) incitatif sous la forme interrogative. Ce titre est une reprise d‟une expression 

très utilisée avec toutes sortes de nom : « De quoi …. est-il le nom ? » - un cliché 

médiatique majeur influencé par un pamphlet philosophique d‟Alain Badiou intitulé « De 

quoi Sarkozy est-il le nom ? ».  

Le Canard enchaîné utilise aussi le titre incitatif et averbal pour aborder l‟influence 

de Trump sur l‟idéologie de Sarkozy.       

En lisant ces titres, le lecteur va avoir des idées différentes sur Trump. Les journaux 

comme Var-Matin, Le Figaro, L’Express attirent l‟attention sur Donald Trump tandis que 

L’Obs, Le Canard enchaîné nous donnent des titres anti-Trump ou une idée ironique. 
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Libération est neutre quand il parle en même temps de Clinton et Trump. Le Monde oppose 

les deux principaux candidats des primaires puis essaie d‟analyser ce qui provoque le 

succès du candidat. Le tableau suivant parle d‟un autre événement :  

Journaux Date Titre 

Le Monde   n° 22130 « L‟Express » incarne son nouvel esprit réformiste 

avec l‟icône Emmanuel Macron 

Libération n° 10824  Emmanuel Macron, un Giscard de gauche 

Var-matin 11 mars Un « maverick » nommé Macron 

Le Figaro n° 22265 Les ambitions de Macron exaspèrent les socialistes 

Le Figaro n° 22265 Macron suscite l‟exaspération au sein du 

gouvernement 

Le Figaro n° 22265 Il est plus populaire à droite qu‟à gauche 

Le Figaro n° 22265 Des parlementaires aux jeunes, le ministre de 

l‟Economie tisse sa toile 

Le Figaro n° 22265 Mode ou révolution ? 

Le Figaro n° 22265 L‟homme que la droite n‟arrive pas à détester 

L‟OBS n° 2678  La fusée Macron 

L‟Express n° 3374  « Emmanuel Macron ? Fascinant, carré, pragmatique, 

optimiste, les pieds sur terre ! » 

Le Canard 

enchaîné 

n° 4976  La loi « El Macron » 

Le Canard 

enchaîné 

n° 4977 Le combat Macron-Vidalies 

En parlant de Macron, le candidat à la présidentielle française, des journaux ont 

titré de façon différente :  

Le Monde (le 10 mars) utilise le titre verbal (V1), informatif (qui : « L‟Express », 

faire quoi : incarne son nouvel esprit réformiste avec l‟icône Emmanuel Macron). Ce titre 

est placé dans la page 7, dans la rubrique « Economie & Entreprise ». Il n‟y a pas de figure 

de style utilisée dans ce titre. 

Libération (le 10 mars) parle aussi de Macron avec un titre averbal, incitatif. Ce 

titre est une comparaison implicite entre Emmanuel Macron et Valéry Giscard d‟Estaing. Il 

est placé au début de la page 21, rubrique « Idées ».  
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Var-matin (le 11 mars) a titré Un « maverick » nommé Macron. Un titre averbal 

(A4), incitatif avec le contenu dans la page 18, rubrique « France ». Bien qu‟il ne soit pas 

le titre le plus important dans la journée du quotidien, il est quand même un titre qui attire 

l‟attention du lecteur car  il se place à l‟oreille de la page Une. Le mot « maverick » 

désigne en anglais une personne qui sort des normes. La forme du titre est calquée sur celui 

de la pièce et du film « Un tramway nommé désir ». 

Le Figaro (le 11 mars) utilise un titre verbal (V1) et informatif : Les ambitions de 

Macron exaspèrent les socialistes dans sa Une. Il s‟agit du titre le plus important du 

quotidien car il est de grande taille, occupant ainsi un tiers de la Une et il est accompagné 

du portrait de Macron. Dans la rubrique « Evénement » dans les page 2 et 3, ce personnage 

est toujours central avec un titre principal (Macron suscite l’exaspération au sein du 

gouvernement : titre verbal, informatif) de la page et 4 titres annexés (Des parlementaires 

aux jeunes, le ministre de l’Economie tisse sa toile : titre verbal, informatif, utilisant la 

métaphore lexicalisée tisser sa toile ; Mode ou révolution : titre averbal, incitatif ; 

L’homme que la droite n’arrive pas à détester : titre averbal, incitatif ; Il est plus populaire 

à droite qu’à gauche : titre verbal, incitatif).  Cela prouve que ce quotidien s‟intéresse à la 

popularité de Macron sans prendre parti pour ou contre.  

L’Obs, numéro 2678 du 3 au 9 mars 2016 propose comme titre principal de la Une 

de l‟hebdomadaire La Fusée Macron. Ce titre averbal, incitatif occupe la plupart de la  

surface de sa Une et il est accompagné par la photo du visage de Macron. Avec l‟utilisation 

de la métaphore hyperbolique, cet hebdomadaire démontre son soutien et accorde une 

place importante à ce personnage.  

L’Express, numéro 3374 du 2 au 8 mars 2016 a extrait un énoncé de l‟ex-

commissaire européen chargé de la concurrence, puis du numérique, la très libérale Neelie 

Kroes, à Amsterdam pour son titre de brève : « Emmanuel Macron ? Fascinant, carré, 

pragmatique, optimiste, les pieds sur terre ! ». Ce titre est long, averbal, informatif et se 

situe dans la page 26, rubrique « Monde ». Il n‟a pour but que de citer le personnage, en 

partageant cette opinion favorable. Mais le titre n‟est pas situé dans une partie importante 

de cet hebdomadaire. 

Pourtant, L’Express n° 3375, de la semaine du 9 au 15 mars 2016 (semaine qui suit 

celle que nous avons retenue dans notre corpus) a exploité la plupart de la surface de sa 

Une pour présenter Macron, avec le titre de l‟interview exclusive Ce que je veux pour 

2017, un titre averbal, incitatif en allusion au titre d‟un livre. Comme L’Obs, cet 
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hebdomadaire propose une grande photo du visage de Macron. Il s‟agit d‟un énième titre 

favorable à Macron.  

Le Canard enchaîné dans ses deux numéros, aborde le sujet de Macron sous un 

autre aspect. Le numéro 4976 utilise le titre satirique La loi « El Macron » (titre averbal, 

incitatif) qui parle du « rôle » de Macron dans la loi El Khomri. Le numéro 4977, au titre 

Le combat Macron-Vidalies (titre averbal, incitatif)  parle de l‟opposition entre le ministre 

de l‟Economie et le secrétaire d‟Etat chargé des Transports au sujet du marché de l‟emploi.  

Grosso modo, après avoir lu ces titres, le lecteur aura des idées différentes sur 

Macron. Nous trouvons que l’Obs et l’Express sont très favorables à Macron. Cela est lié à 

leur positionnement politique. Le Monde est un peu neutre quand il évoque la position de 

l’Express pour Macron. Libération et Var-matin n‟expriment pas clairement leur opinion 

favorable à ce candidat avec les deux titres de comparaison. Le Figaro réserve certains 

titres mais il est aussi neutre malgré que ce quotidien parle de l‟exaspération des 

socialistes, du gouvernement pour ce personnage. Les deux numéros du Canard enchaîné 

sont défavorables à Macron avec les deux titres satiriques de la loi « El Macron » et le 

combat entre Macron et Vidalies. A travers ces titres, nous pouvons dégager les différentes 

orientations politiques des journaux français et déduire que le Canard Enchainé, 

hebdomadaire satirique, se détache de la pensée commune des autres exemplaires de presse 

écrite. 

A travers quelques séries de titres portant sur la même nouvelle traitée par les 

journaux, nous trouvons des différences entre les journaux quant à la longueur et la 

complétude des titres ainsi que la densité de leur contenu informatif. La tendance générale 

du Monde est de produire des énoncés plus longs que les autres et il s‟agit le plus souvent 

d‟une phrase complète. Les titres de Libération et ceux du Figaro condensent davantage le 

message, d‟une part en omettant certains éléments d‟information considérés comme 

implicites, et d‟autre part en choisissant une formulation moins diluée.  

4.2 Les titres dans les rubriques 

La matière du journal est abondante. Chaque quotidien ou périodique a ses 

informations de priorité. Il y a donc des différences de rubriques entre eux. Dans notre 

cadre de recherche, nous allons comparer les rubriques dans un même journal et après, les 

rubriques entre les journaux pour mettre en lumière la différence de titraille de chacun.  

Ce chapitre a pour but de trouver les réponses à ces trois questions:  
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1. Est-ce que le nombre de titres augmente ou diminue selon le type de rubriques ? 

2. Est-ce que la répartition des titres incitatifs et des titres informatifs varie selon les 

rubriques ?  

3. Est-ce que les rubriques influencent le style des titres ? 

Les données analysées ci-dessous nous serviront de point de référence pour 

examiner, dans les journaux concernés, l‟importance respective des diverses rubriques.  

 Bosredon et Tamba (1992: 42) définissent ainsi les rubriques : 

« Les rubriques d‟un journal fonctionnent un peu comme la nomenclature d‟un 

dictionnaire : ce sont de simples vocables qui donnent accès, à travers une taxinomie, à une 

représentation hiérarchisée de l‟actualité, comme les entrées alphabétiques d‟un lexique 

sont les clés d‟un répertoire ordonné d‟unités lexicales. Les rubriques sont des 

classificateurs journalistiques de l‟information ; E. Veron utilise d‟ailleurs le terme de 

classe pour les définir : « Rubrique : nom d‟une classe d‟événements qui est utilisé d‟une 

façon plus ou moins régulière par un quotidien : par exemple, « Etranger », « Société » (Le 

Monde) (Veron, Ibid., p. 83). Il s‟agit bien, on le voit, de noms qui appartiennent donc à 

une nomenclature propre à chaque quotidien et relativement constante. Cette nomenclature 

se caractérise par les subdivisions qu‟elle permet en sous-rubriques et même en pseudo-

rubriques. »  

Pour Veron (1981 : 84), une pseudo-rubrique est le « nom d’une classe d’évènement 

qui apparait à la place d’une rubrique ou d’une section, mais est manifestement inventée 

en fonction de l’événement en cause. »  

4.2.1 Cas particulier de la « Une » : 

La « Une » est la première page qui joue un rôle primordial pour un journal  car elle 

est «l‟espace où – quotidiennement – s‟exprime ce choix de l‟importance, de la 

qualification de ce qui « fait l‟actualité », donnant à voir aux lecteurs une hiérarchie des 

problèmes publics inscrits sur l‟agenda ». (Nicolas Hubé, 2008, p. 8). Dans la Une, les 

titres occupent la place la plus importante. Ils sont rédigés « en gros caractères gras, sur 

plusieurs colonnes, quelle que soit l‟importance réelle de la nouvelle » (Danièle Thibaut, 

1976 : 18).    

Dans l‟introduction de son livre, Nicolas Hubé a écrit :  

« Les journaux procèdent régulièrement à des ajustements graphiques, à des créations ou de 

transformations de rubriques, à l‟introduction de photographiques ou de la couleur, 

profitant souvent d‟une actualité « extraordinaire » pour essayer de nouveaux effets. Mais 

désormais, ces adaptations ne répondent plus à une « nécessité technique ». Elles sont 

réalisées dans un but stratégique : gagner de nouveaux lecteurs. Ce n‟est qu‟à partir de ces 

réformes que la première page d‟un quotidien devient, en France, la « Une » véritable 
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vitrine du journal, chargée « d‟attirer le lecteur » par sa diversité, par le choix des photos ou 

des illustrations, par des titres plus courts ». (Décrocher la « Une », 2008, p. 7) 

Un article est mis en valeur dans la Une par sa place à la tribune, par l‟illustration 

qui l‟accompagne et par la taille des caractères choisis. Il donne un indice du public visé 

par le journal ainsi que de son genre. Les articles se repèrent grâce à leurs titres. Ils ne sont 

jamais complets dans la Une et renvoient aux pages intérieures. La Une présente les titres 

et les chapeaux des articles. 

Les rubriques des articles ne sont pas toujours indiquées à la Une mais donnent une 

idée du public visé par le journal et du type de journal (notamment s‟il s‟agit d‟un journal 

régional ou national). L‟observation attentive des « Unes » des journaux permet de 

comprendre les fonctions de cette page, de caractériser les journaux, de déceler les critères 

de proximité, de repérer des principes de mise en page. Cela à partir d‟un travail 

d‟observation et de comparaison des « Unes » d‟un même jour.  

Sullet-Nylander (1998 : 37) aborde la différence de la longueur des titres à la Une 

des journaux :  

A la Une, des stratégies totalement différentes de mise en page sont employées influençant 

la longueur du titre : Libération privilégie une seule nouvelle, «L‟Evénement», occupe la 

première page avec un titre en gros caractères et une photo, tandis que Le Monde consacre 

sa Une à plusieurs nouvelles ; il en va de même au Figaro. […] En effet, l‟article principal 

de la Une du Monde est souvent porteur d‟un titre nettement plus long que les autres. Ce 

qui constitue la spécificité du Monde concernant la Une, et cela surtout depuis la réforme 

de la maquette en 1995.  

Moirand remarque que souvent le deuxième traitement d‟une nouvelle dans les 

pages intérieures du journal est titré sous forme de nominalisation (ou forme « 

déprédicativisée), tandis que le titre de la Une est une phrase à prédicat verbal (ex : 

Portugal : Nationalisation des banques (page intérieure) et Le conseil de la révolution 

nationalise les banques portugaises (Une)). 

Sullet-Nylander (1998 : 37) a précisé :  

Nous ne décelons donc pas, dans ce cas non plus, de lien direct entre la construction du titre 

et le type de contenu informationnel des articles, si ce n‟est qu‟à l‟intérieur du journal 

(Politique, Société ou culture) les titres prenant la forme d‟une nominalisation constituent 

souvent un rappel d‟une information annoncée en première page sous forme d‟un énoncé 

complet. Il faut pourtant mentionner le cas inverse, à savoir que le titre de la Une, syntagme 
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nominal, annonce la nouvelle traitée dans les pages intérieures sous forme d‟un titre de 

Type a
53

. 

Nous étudierons les pages « Une » des journaux pour dégager un aperçu général de 

leur différence. En fonction des « Une », nous remarquons que certains journaux utilisent 

plusieurs titres tandis que d‟autres ne mettent que peu de titres accompagnés d‟une grande 

image. Donc, deux groupes semblent se former : 

- Le Monde, Le Figaro et Var Matin, d‟un côté, 

- Libération, L‟Obs, L‟Express, de l‟autre, 

- Le Canard enchaîné, à part. 

4.2.1.1 Les Unes du Monde, du Figaro et de Var-Matin 

La Une du Monde se compose d‟une tribune, une photo d‟actualité, le supplément 

et les sélections d‟articles, le dessin de Plantu en pied de page, la publicité, de nouvelles 

plus importantes avec de gros titres et de nouvelles secondaires.  

Manchette  

 

Tribune 

(2/3) 

 

 

 

Sous-tribune 

(1/3) 

 

Ventre  

 

 

Dessin 

 

 

Pied de page 

 

Publicité 

La structure de la Une du Monde est classique (Voir le schéma suivant). La Une se 

divise toujours en 2/3 pour la tribune, 1/3 pour les sous-tribunes ou les appels (annonce des 

titres). Dans ce quotidien, il y a souvent deux titres les plus importants du jour avec une 

photo d‟illustration dans la tribune. Ce n‟est pas toujours le titre principal illustré par une 

photo, il s‟agit du cas dans la Une du Monde le 11 mars 2016. Le dessin de Plantu se place 

au pied à gauche et la publicité se situe au pied à droite. Le ventre est occupé par des 

éditoriaux, des débuts d‟article.  
                                                           
53

 Type a : La phrase complète  à la définition de cet auteur. 
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Le Monde (le 10 mars) a 8 titres dont 4 type V1; 1 type A1; 1 type A3; 2 type A6. 

On trouve 6 titres informatifs contre 2 titres incitatifs. Deux figures de style utilisées sont 

l‟antithèse et l‟hyperbole/métaphore (voir l‟Annexe 1). 

La « Une » du Monde (le 11 mars 2016) a 6 titres dont 1 V1, 1 V2, 1 V4, 3 A6. On 

trouve 3 titres informatifs contre 3 titres incitatifs. Les deux figures de style utilisées sont 

la personnification et l‟hyperbole/question rhétorique (voir l‟Annexe 1). Le gros titre 

s‟accompagne de 4 colonnes d‟information qui relient aux articles dans les pages 8-10. 

Le Monde, n° 22130 Le Monde, n° 22131 

 
 

 

La « Une » de Var-matin, le 10 mars 2016, a 7 titres dont 4 verbaux et 3 averbaux. 

On a utilisé 4 titres informatifs et 3 titres incitatifs. Une figure de style est utilisée : le 

détournement du titre du film « Danger public ».  

La « Une » de Var-Matin, le 11 mars 2016, propose aussi 7 titres dont 2 verbaux 

contre 5 averbaux ; 6 informatifs contre 1 incitatif. Un titre utilise la figure de style. (Voir 

l‟Annexe 1). 
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Var-matin, jeudi 10 mars 2016 Var-matin, vendredi 11 mars 2016 

  

Le format de la Une de Var-matin est aussi classique. Nous pouvons la figurer avec 

le schéma suivant : 

Manchette 

Bandeau  

 

Sous-tribune 

(1/3) 

 

Tribune 

(2/3) 

 

 

 

Publicité 

Var-matin réserve toujours 2/3 de la surface à droite de la Une pour la tribune où il 

y a le plus gros titre accompagné d‟une photo d‟illustration. La sous-tribune occupe 1/3 de 

la surface à gauche avec l‟annonce des titres renvoyant aux pages intérieures. L‟espace du 

rez-de-chaussée de ce quotidien est souvent occupé par la publicité. L‟élément qui tient le 

plus de place sur la Une est la photographie (les voitures sur les autoroutes le 10 mars, le 

portrait de Johnny pendant son spectacle le 11 mars). La rédaction du journal a choisi 

l‟information de l‟autoroute varoise comme information principale avec le titre incitatif 

« Danger public » pour montrer au lecteur. Cette information a retenu l‟attention grâce à la 

surface au centre de la Une occupée par la photo (2/3 de la tribune). La photo, d‟autant 

plus qu‟elle est en couleur, est frappante. Les surtitres en rouge et les titres en noir sont 

remarquables sur le fond blanc (la Une du 10 mars). En particulier,  nous trouvons le titre 

blanc sur le fond noir et l‟absence de surtitre du titre principal dans la Une du 11 mars. Le 

titre principal se distingue toujours des autres par sa grosseur et la forme de ses caractères.  
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Selon Nicolas Hubé (2008 : 141) : « La « Une » du Figaro est un espace non figé 

où la taille des titres se transforme au gré des événements. Le Figaro, plutôt que de traiter 

un sujet en « Une », joue sur la topographie, la multiplication des titres, de taille et de 

typographie différentes, ainsi que sur leur imbrication. Des articles sont déjà présentés en 

grand. Les autres sont aussi expliqués en quelques lignes ». Il y a des titres secondaires, 

l‟oreille, le gros titre, la publicité, le texte et les photos sont beaucoup plus visibles et 

présents que la manchette. Ce journal ne comporte pas de chevaux. Ce quotidien se 

différencie des autres journaux par la forte présence de textes à la Une.  

La « Une » du Figaro, le 10 mars 2016, a 17 titres dont 4 verbaux, 13 averbaux ; 4 

incitatifs contre 13 informatifs. Le 11 mars 2016, il y a 8 titres dont 2 verbaux et 6 

averbaux ; 2 titres incitatifs contre 6 titres informatifs. Aucune figures de style n‟est 

utilisée dans ces deux pages.  

Le Figaro, n° 22264  Le Figaro, n° 22265  

 
 

Dans la tribune, il y a toujours deux ou trois titres principaux qui occupent 2/3 de la 

surface à droite de la Une. Un sommaire dans la sous-tribune à gauche présente des titres 

renvoyant des articles dans les pages intérieures. L‟éditorial – « vitrine idéologique du 

journal »
54

 se trouve toujours au pied central de la page. Ce quotidien ne préfère pas trop 

de couleur dans sa Une : les titres sont toujours en noir sur le fond blanc, cependant les 

photos sont en couleur.  

                                                           
54

 Thierry Herman et Nicole Jufer, « L'éditorial, « vitrine idéologique du journal » ? », Semen [En ligne], 13 | 
2001, mis en ligne le 04 mai 2012, consulté le 12 juin 2017. URL : http://semen.revues.org/2610 
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La maquette du Figaro est figurée comme le schéma ci-dessous :  

Manchette 

Oreille Bandeau Oreille 

 

 

Sous tribune 

(1/3) 

 

 

Tribune 

(2/3) 

 

 

 

 

Editorial 

 

 

Publicité 

A travers les analyses que nous venons de présenter, nous avons tiré des points 

communs entre les Unes des trois quotidiens, à savoir : les trois journaux proposent 

plusieurs titres dans leur Une dont un gros titre contenant la nouvelle la plus importante du 

journal. Dans la Une, il y a toujours une photo d‟illustration. Cette dernière peut appartenir 

au titre le plus important ou pas mais elle a une relation étroite avec son titre : Une photo 

du bourg d‟Odaka avec des ouvriers avec les vêtements de protection avec le titre verbal 

Fukushima peine à se relever (Le Monde, 10 mars) ; La photo de Sarkozy au siège du parti 

Les Républicains avec le titre verbal Sarkozy veut supprimer 300 000 emplois publics (Le 

Monde, 11 mars) ; Le portrait de Macron avec le titre Les ambitions de Macron exaspèrent 

les socialistes (Le Figaro, n° 22 265) ; la photo de Johnny avec le titre Parce que Johnny 

(Var-matin, 11 mars). Il n‟y a pas beaucoup de différences concernant le nombre de titre, le 

classement syntaxique, ou l‟utilisation des titres informatifs/incitatifs entre Le Monde et 

Var-matin. D‟autre part, il y a la publicité dans les trois quotidiens. L‟organisation 

verticale et horizontale occupe une place très importante dans ces quotidiens. Les photos 

sont purement informatives. 

Nous observons le schéma de ces trois Unes : 
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Les différences que l‟on peut dégager sont les suivantes : le quotidien régional Var-

Matin ne présente quasiment que des titres et il n‟y a pas de contenu, tandis que Le Monde 

et Le Figaro présentent déjà le contenu de l‟article dans la Une. La densité des 

informations est la plus remarquable dans Le Figaro, avec beaucoup de brèves à l‟oreille 

(25 titres
55

), Le Monde et Var-Matin ont le même nombre de titre (14 titres). 

L‟organisation des Unes est différente : Le Monde est, quant à lui, plutôt partagé. Les 

informations importantes sont plutôt à gauche dans la Une du Monde, à droite dans la Une 

de Var-matin et du Figaro. Dans Le Monde, il y a une photo d‟illustration unique dans sa 

Une tandis que ses deux confrères utilisent deux ou trois photos dont une grande photo 

principale dans leur Une.   

4.2.1.2 Les Unes de Libération, L’Obs et L’Express 

Ces trois journaux ont peu de titres à la Une. La photographie occupe deux tiers de 

la surface de la Une. Les titres sont rédigés sur ou à côté de la photographie.  

La « Une » de Libération se rapproche de celle des hebdomadaires. Le 10 mars 

2016 elle présente seulement 3 titres dont 2 verbaux et 1 averbal ; 1 informatif contre 2 

incitatifs. Aucune figure de style n‟est utilisée dans cette « Une ». La « Une » du 11 mars 

2016, propose 3 titres dont 1 verbal et 2 averbaux. Les deux titres sont informatifs.  

 

                                                           
55

 Il s’agit de la totalité des titres dans la Une des deux jours. 

0

5

10

15

20

25

Monde Var-matin Le Figaro

Nombre de titres

Titres verbaux

Titres averbaux

Titres informatifs

Titres incitatifs



 

101 
 

Libération, n° 10824  Libération, n° 10825 

 
 

Le titre principal est une locution figée avec lâcher du lest qui signifie Faire des 

concessions. Sur la forme, la maquette est rénovée depuis 2015 avec une place importante 

accordée aux visuels et une typographie plus fine. Le célèbre logo au losange rouge, le 

format, la grande photo sont toujours frappants. La photographie est toujours dominante 

dans les deux Unes. Dans la une du 10 mars, apparait la grande photo en couleur de la 

manifestation présentant de nombreuses personnes avec des banderoles accompagnée d‟un 

gros titre incitatif  L’Avertissement en noir, le surtitre est plus petit en rouge. Ce titre 

principal se place au -dessous de la photo. La Une du 11 mars propose le visage de Valls 

avec le chapeau et les lunettes de protection accompagnée d‟un gros titre Valls lâche du 

lest qui est écrit sur la photo. L‟utilisation de l‟ombre et de la lumière exprime bien 

l‟inquiétude de Valls au lendemain d‟une mobilisation réussie contre la loi El Khomri.    

L’OBS, édition n° 2678  L’OBS, édition n° 2679 
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La « Une » de L’Obs, du 3 au 9 mars 2016, propose 3 titres averbaux. Une figure de 

style est utilisée : la métaphore. L’Obs, du 10 au 16 mars 2016, a aussi 3 titres averbaux. 

2/3 titres utilisent le calembour (détournement du titre d‟un film et d‟un livre) pour attirer 

l‟attention du lecteur. Il y a un jeu de l‟image dans les deux numéros de L’Obs. Les 

nombres 3, 2, 1 dans la lettre initiale O de cet hebdomadaire renvoient à la fusée (la lettre 

O remplace le numéro 0) et nous pouvons imaginer le départ de la fusée au terme du 

compte à rebours ; ou encore dans la semaine suivante, cette lettre est remplacée par la tête 

d‟une personne : cela nous permet de comprendre qu‟il s‟agit de la photo rattachée à la 

question principale du numéro.   

La « Une » de L’Express, du 2 au 8 mars 2016, propose 5 titres dont 1 verbal, 4 

averbaux. Il y a deux titres qui sont informatifs et trois titres incitatifs. Trois titres sont 

détournés d‟un film et d‟un livre. La « Une » du 9 au 15 mars 2016, présente 4 titres 

averbaux ; 3 titres incitatifs contre 1 titre informatif et un titre est détourné par rapport à 

celui d‟un livre.  

Dans le numéro 3374, c‟est le visage de Michel Onfray qui occupe la page, avec le 

titre Faut-il brûler Michel Onfray ?. Ce titre est écrit au-dessus de l‟image tandis que le 

titre du numéro 3375 Ce que je veux pour 2017 se situe à gauche de la photo du visage de 

Macron. L‟utilisation de la couleur est aussi différente : dans le numéro 3374, le titre est en 

blanc, le surtitre en jaune et disposé sur la photo avec le personnage en bleu et blanc sur le 

fond plutôt bleu foncé. Les annonces de titres sont en noir au-dessus de la maquette. Au 

pied de la page, le titre en rouge avec le surtitre en noir sont aussi frappant sur le fond 

jaune ; Le numéro 3375 nous semble présenter une maquette changée. Sa manchette n‟est 

pas encadrée comme la version précédente mais elle est écrite au-dessus de la photo. Cela 

nous donne l‟impression de la largeur de la photo. D‟autre part, les annonces de titres à la 

tête de la page sont conservées. Cependant, il reste un seul titre  
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principal présentant le sujet fort accompagné d‟une photo d‟illustration. La photo en 

couleur bleu et blanc sur le fond bleu foncé se distingue du titre en bleu et du surtitre en 

blanc.  

L’express, N° 3374  L’express, N° 3375  

 
 

Les points communs sont les suivants : il y a une interaction forte entre le texte et 

l‟image dans ces Unes et les photographies incitatives sont dominantes. La dynamique 

visuelle de ces Unes est présentée par des photos illustratives. Le papier et la photo sont de 

meilleure qualité par rapport aux quotidiens.  

4.2.1.3 La Une du Canard enchaîné 

La « Une » du Canard enchaîné, le 9 mars 2016, présente 10 titres dont 5 verbaux 

et 5 averbaux. Il y a 2 titres informatifs et 8 titres incitatifs. Les figures de style utilisées 

sont la répétition, le détournement des titres du film, de la chanson, et du livre. La « Une » 

du 16 mars 2016, propose aussi 10 titres dont 2 verbaux et 8 averbaux. Il y a seulement un 

titre informatif contre 9 titres incitatifs. Les figures de style utilisées sont le détournement 

du titre de film, la question rhétorique et la sonorité. Cet hebdomadaire joue toujours avec 

sa typologie en noir et blanc sauf un titre en rouge à gauche du bandeau.  Les images 

relèvent des caricatures plutôt que des photographies (souvent 4 caricatures dans chaque 

Une). Il s‟agit d‟un point particulier de ce journal par rapport aux autres.  
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Le Canard enchaîné n° 4976  Le Canard enchaîné, n° 4977 

  

Tout compte fait, nous trouvons qu‟il y a des différences entre les « Une » des 

journaux :  

Les titres dans la page Une sont les plus nombreux dans Le Figaro qui compte 25 

titres. Le Canard enchaîné se place en deuxième position avec 20 titres.  

On peut supposer que Le Figaro souhaite rendre clair à ses lecteurs, dès le premier coup 

d‟œil, quelles seront les notions abordées dans les pages suivantes. 

Aussi, nous pouvons constater que ce quotidien se propose en tant que journal complet, 

traitant de nombreux sujets, dans l‟attente, probablement, que ses lecteurs lui reconnaissent 

une ample connaissance dans n‟importe quel sujet. Le Canard enchaîné, quant à lui, se 

caractérise par une « Une » dense et linéaire, présentant toujours une structure symétrique 

et carrée, avec des titres très visibles et visant déjà à rendre clair dès le premier aperçu son 

orientation satirique en utilisant des jeux de mots, des caricatures.  

Le Monde et Var-Matin proposent tous les deux 14 titres. Les deux quotidiens 

hiérarchisent nettement leurs titres, mais le texte occupe plus de place dans Le Monde. 

Nous pouvons en dégager que ces deux journaux préfèrent cibler moins d‟informations, 

mais leur dédier plus de place. En plus, Var-Matin, s‟agissant d‟un journal local, propose 

aussi des parties dédiées à la publicité avec Le Monde et Le Figaro.  



 

105 
 

L’Express n‟a que 9 titres dans ses deux « Une ». L’Obs propose 6 titres. Libération 

présente le moins de titres (5). Libération, encore plus que les hebdomadaires, se concentre 

sur une seule info principale, qui occupe la quasi-totalité de la page, avec une grande photo 

et un titre avec une police très volumineuse, puis seulement deux autres titres plus en petit. 

Nous constatons ainsi que ce quotidien vise à solliciter son public en lui faisant sauter à 

l‟œil l‟information qu‟il juge la plus importante ou la plus susceptible d‟attirer l‟attention. 

Ces titres ont pour but incitatif donc le nombre de titres à la Une n‟est pas très important. 

Le point commun est le jeu sur les couleurs (noir/rouge ou bleu/blanc/noir).  

La moitié des titres dans Le Monde et Le Canard enchaîné sont des titres verbaux. 

Le Monde de par sa tradition, propose des titres longs et complets, cependant avec la 

tendance actuelle à la rapidité et de l‟immédiat, il essaye peut-être de s‟adapter et de 

rénover sa tradition. Quant au Canard enchaîné, pour se servir de l‟ironie, il fait appel 

aussi bien à l‟expédient du verbal que de l‟averbal. 

Par contre, tous les titres de L’Obs sont des titres averbaux, mais aussi incitatifs. 

Nous pouvons imaginer que son choix se porte sur une plus grande place dédiée à l‟image 

et un titre court, simple, percutant et ainsi incitatif. Quant au reste des journaux, les titres 

averbaux sont dominants (à savoir : 3/2 dans Libération, 8/6 dans Var-Matin, 19/6 dans Le 

Figaro, 8/1 dans L’Express). Les titres informatifs, qui correspondent le plus souvent aussi 

à des phrases verbales, sont plus utilisés dans Le Monde (9/5 titres), Var-Matin (10/4 

titres), Le Figaro (19/6 titres) tandis que les titres incitatifs, sont dominants dans Le 

Canard enchaîné (17/3 titres), qui s‟en sert pour ses jeux de mots et L’Express (6/3 titres). 

La plupart des journaux dans notre corpus utilisent les figures de style dans leurs titres de 

première page, entre autres pour captiver plus vite l‟attention, sauf Le Monde et Var-matin, 

des journaux qui se veulent plus dans la description que dans la narration. Le Canard 

enchaîné est le plus remarquable avec 7 figures de style utilisées, notamment lors du 

processus de l‟ironie. 

Ces différences sont figurées dans ce graphique : 
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Figure C : Les données des « Unes » dans notre corpus 

4.2.2 Les rubriques dans le même journal 

Chaque journal a des priorités différentes pour les rubriques. Ces dernières sont en 

effet divisées et présentées de la plus importante à la moins importante. Donc, nous nous 

intéressons à des différences de titraille dans chaque rubrique. Lors de notre recherche, 

nous avons trouvé que certains journaux désignent bien leurs rubriques dans la mise en 

page mais d‟autres pas. Cela pose des difficultés aux lecteurs. Pour distinguer les rubriques 

d‟un journal, nous pouvons nous appuyer sur les travaux de Nicolas Hubé (Décrocher la 

« Une », 2008 : 86) :  

« L‟international » correspond aux « strictes » relations interétatiques, la vie des institutions 

internationales (en dehors des institutions de l‟Union Européenne), et la vie politique et 

sociale dans un Etat autre que l‟Etat de publication du journal.  

La catégorie « Politique » comprend les institutions politiques (le gouvernement, le 

Parlement, les partis politiques) et les décisions prises par celles-ci.  

La catégorie « Société » est comprise comme l‟ensemble des activités sociales (justice, 

police, éducation, travail, manifestation…) avant leur prise en compte par le gouvernement, 

ou après dans le cas d‟une évaluation quelques mois après la mise en place d‟un décret, et 

les faits divers. 

« L‟économie et les finances » concerne l‟ensemble de l‟activité économique nationale et 

internationale (vie des entreprises et des marchés boursiers) ainsi que les éléments de 
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conjoncture économique. Les négociations au FMI renvoient à la catégorie « International » 

et les politiques économiques de l‟Etat à la « Politique ». 

La « Région » regroupe la vie des institutions infra-étatiques (commune, région) et les 

événements d‟intérêt locaux. Les décisions de politique locale sont traitées dans cette 

catégorie. 

Le « Sport » correspond aux manifestations et aux résultats sportifs ;  

La « Culture » s‟entend comme les manifestations culturelles (festival ou parution d‟un 

ouvrage), mais aussi l‟attribution de Prix Nobel de littérature ou les décès d‟artistes ou 

d‟intellectuels. 

Les « Sciences et loisirs » rassemblent les découvertes scientifiques, les manifestations 

naturelles (une éclipse par exemple), ainsi que les sujets renvoyant au tourisme.  

D‟autre part, pour les autres rubriques, Danièle Thibaut (1976, p. 26) a précisé :  

« Plaire devient l’impératif et pour être sûr de plaire, le journal multiplie les rubriques 

distrayantes : jeux, mots croisés, horoscopes, bandes dessinées, feuilletons. Chacune de ces 

rubriques n’intéresse qu’une fraction de lecteurs mais le journal se trouve astreint à les 

publier toutes, sous peine de perdre telle ou telle catégorie de lecteurs à qui la rubrique est 

habituelle ou indispensable. Les rubriques dites « de servitude » apportent au lecteur des 

renseignements sur les cours de la Bourse, l’horaire des trains et des marées, les résultats 

de la loterie, les partants du Tiercé ou la météo du lendemain».  

Donc, ces rubriques, et des rubriques « de servitude » comme la météo et le cours 

de la bourse, les programmes de télé, etc. présentes dans certains journaux, n‟appartiennent 

pas à notre corpus. 

Dans le cadre de notre recherche, après avoir présenté l‟aperçu général des 

rubriques du journal, nous choisirons 2 rubriques les plus représentatives de titres pour les 

comparer. Les critères pour comparer sont le nombre des titres par page, le type de titres, 

l‟organisation des pages dans chaque rubrique. 

Le Monde propose au total 166 titres sur 76 pages qui sont répartis dans les 

rubriques comme il suit : La Une (14 titres sur 2 pages), International (23 titres sur 11 

pages), France (22 titres sur 9 pages), Campus (2 titres sur 1 page), Enquête (3 titres sur 4 

pages), Débat (7 titres sur 3 pages), Culture (18 titres sur 11 pages), Eco&Entreprise (41 

titres sur 14 pages), Collection des livres (24 titres sur 14 pages), Sports (2 titres sur 1 

page) (Voir la figure D).  
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Dans Le Monde, les deux rubriques proposant les plus de titres sont les rubriques 

International et France (qui rassemble tout ce qui concerne l‟actualité politico-sociale 

française).  Bien que le schéma montre une majorité de titres appartenant à la rubrique 

« Eco & Entreprise», l‟aspect économique fait partie d‟une rubrique à part  (détaillée dans 

le cahier « Eco & Entreprise»), qui de par sa nature de supplément ne fait pas l‟objet de 

nos études. 

Pour comparer ces deux rubriques, nous nous appuyons sur le tableau suivant :  

Rubrique Nombre 

de titres 

Nombre 

de pages 

occupé 

Nombre 

moyen 

de titre 

par page 

Nombre 

de titres 

informatifs 

Nombre 

de titres 

incitatifs 

Nombre 

de titres 

verbaux 

Nombre 

des titres 

averbaux 

International 23 11 2,09 21 2 16 7 

France 22 9 2,4 14 8 15 7 

La rubrique International propose 23 titres sur 11 pages (soit 13,78 % de la totalité 

des titres, dont 21 titres informatifs contre 2 incitatifs ; 16 titres verbaux et 7 averbaux). La 

moyenne de titres par page est de 2,09. En général, chaque page comprend 2 articles qui 

ont la même longueur. En particulier, il y a certaines pages qui présentent un seul article 

sur une page (par exemple, la page 2 du 11 mars 2016 avec le titre A Ben Gardane, le choc 

et la peur face au péril djihadiste) ou un article principal (Les Etats-Unis frappent « Omar 

Figure D: Les rubriques du Monde 
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le Tchétchène) et deux brèves sur la page 3 (Le Tribunal constitutionnel rejette la loi le 

concernant ; Poursuites pénales requises contre l‟ancien président Lula).  

La rubrique « France » propose 22 titres sur 9 pages (soit 13,17 % de la totalité, 

dont 14 titres informatifs, 8 incitatifs ;  15 verbaux contre 7 averbaux). Le nombre moyen 

de titre par page est de 2,4. L‟organisation des pages n‟est pas trop différente de la rubrique 

International avec 2 articles qui, en général, ont la même longueur sur une page.  

Les différences entre les deux rubriques sont consistantes. Notamment nous 

pouvons remarquer que la quasi-totalité des titres de la rubrique « International » sont 

informatifs et nous pouvons expliquer cela en nous référant à la capacité inférieure qu‟aura 

le lecteur à comprendre des événements qui se passent dans une réalité autre, par rapport 

aux événements qui se déroulent en France. De plus, le caractère incitatif des titres peut 

avoir du sens quand les événements décrits se passent dans un lieu où le lecteur a la 

possibilité d‟agir, d‟être amené à faire quelque chose tandis que la distance qui sépare le 

lecteur français de l‟endroit où se passe l‟événement raconté empêcherait une potentielle 

incitation à l‟action. Cela expliquerait aussi une plus forte présence de titres incitatifs dans 

la rubrique « France », où le journaliste peut alterner des titres qui induisent à l‟action et 

d‟autres plus informatifs.  

Il existe également une corrélation étroite entre les caractères verbaux et 

informatifs : dans la plupart des cas en effet nous les retrouvons figurant dans les mêmes 

titres. La corrélation parait évidente si nous pensons que les informations nécessitent une 

structure de phrase complète (sujet + verbe + complément), alors que les incitations 

peuvent ne contenir qu‟un syntagme plus simple et bref, nominal, adjectival, prépositionnel 

ou adverbial. 

Libération présente totalement 81 titres sur 71 pages. Ces derniers sont répartis 

dans ces rubriques : La Une (6 titres sur 2 pages), Evénement (4 titres sur 5 pages), Edito 

(5 titres sur 3 pages), Expressos (32 titres sur 9 pages), Monde (3 titres sur 4 pages), 

Médias (2 titres sur 2 pages), Sports (1 titre sur 2 pages), Idées (5 titres sur 5 pages), Mode 

(1 titre sur 2 pages), Livres (5 titres sur 5 pages), Libérations des Syriens (12 titres sur 15 

pages), Futurs (1 titre sur 2 pages), Culture (4 titres sur 5 pages).   
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Dans Libération, nous avons choisi les deux rubriques Editos et Expresso pour les 

comparer. Il s‟agit des nouvelles rubriques de ce quotidien.  

 

Rubrique 

Nombre 

de titres 

Nombre 

de pages 

occupées 

Nombre 

moyen de 

titre par 

page 

Nombre 

de titres 

informatifs 

Nombre 

de titres 

incitatifs 

Nombre 

de titres 

verbaux 

Nombre 

des titres 

averbaux 

Editos 5 3 1,7 4 1 2 3 

Expressos 32 9 3,6 23 9 20 12 

La rubrique « Expresso » propose 32 titres répartis sur 9 pages. Elle a 23 titres 

informatifs et 9 incitatifs; 20 titres verbaux contre 12 averbaux. Le nombre moyen de titre 

par page est de 3,6. La rubrique « Editos » présente 5 titres sur 3 pages dont 4 

informatifs  et 1 incitatif; 2 titres verbaux contre 3 averbaux. Le nombre moyen de titre par 

page est de 1,7. La nouvelle rubrique « Expresso » propose un condensé de l‟information 

du jour et de la veille. Cette nouvelle formule réorganise, sur le fond, le traitement de 

l‟information par ce quotidien. Ce changement vise à renouveler sa formule pour  

continuer à attirer l‟attention du lecteur. 

Figure E: Les rubriques de Libération 
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4 titres sur la page 10 de la rubrique 

Expresso 

2 titres sur la page 6 de la rubrique Editos 

Il paraît que les titres sont plus denses dans la rubrique « Expresso » et ses titres 

sont plutôt informatifs. Cela peut être expliqué par l‟avis de Laurent Joffrin, Directeur de la 

publication de Libération : « Les pages Expresso se réservent aux lecteurs pressés ou déjà 

informés. Ils ont 4 ou 5 pages au début du journal après l‟Evénement et les Editos, sont les 

vigies de l‟actualité de la veille et du jour. Ces sujets, il y en a environ une trentaine chaque 

jour, sont tous typés : des portraits, des Desintox, des kiosques, des Bonnes nouvelles… ». 

Tandis que la rubrique « Editos » présente moins de titres qui occupent moins de pages, 

elle affirme les engagements du journal.  

Le Figaro présente 241 titres sur 79 pages qui sont répartis dans ces rubriques : La 

Une (25 titres sur deux pages), Evénement (17 titres sur 5 pages), Politique (10 titres sur 2 

pages), International (11 titres sur 4 pages), Société (13 titres sur 3 pages), Sciences (6 

titres sur 2 pages), Sports (6 titres sur 2 pages), Champs libres (12 titres sur 8 pages), Le 

Figaro Economie (53 titres sur 11 pages), Figaro et vous (17 titres sur 6 pages), Culture (10 

titres sur 6 pages), Style (6 titres 4 pages), Patrimoine (2 titres 2 pages), Télévision (9 titres 

sur 2 pages), Figaro littéraire (26 titres sur 8 pages), Figaro partner (18 titres sur 8 pages), 

(Voir Figure F).  
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Le Figaro se distingue par ses nombreuses rubriques, que nous retrouvons 

notamment dans les suppléments. Cependant, nous laisserons de côté les suppléments 

comme Le Figaro économie, Le Figaro et vous, Le Figaro littéraire ou Le Figaro partner 

car ils ne sont pas publiés quotidiennement. Les deux rubriques qui nous intéressent par 

leur nombre de titres sont Evénement et Société.  

Rubrique Nombre 

de titres 

Nombre 

de pages 

occupées 

Nombre 

moyen 

de titre 

par page 

Nombre 

de titres 

informatifs 

Nombre 

de titres 

incitatifs 

Nombre 

de titres 

verbaux 

Nombre 

des titres 

averbaux 

Evénements 17 5 3,4 14 3 12 5 

Société 13 3 4,3 11 2 11 2 

La rubrique Evénement présente 17 titres sur 5 pages dont 14 informatifs contre 3 

incitatifs ; 12 titres verbaux contre 5 averbaux. Le nombre moyen de titre par page est de 

3,4. La rubrique Société propose 13 titres sur 3 pages dont 11 informatifs contre 2 incitatif ; 

11 verbaux et 2 averbaux. Le nombre moyen de titres par page est de 4,3.  

A travers les données analysées de ces deux rubriques ci-dessus, nous trouvons que 

le nombre moyen de titre par page dans la rubrique « Evénement » est dense. Cela se rend 

Figure F: Les Rubriques du Figaro 
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évident si l‟on compte la forte présence de brèves : logiquement, à chaque brève 

correspond un titre. Les titres informatifs sont dominants et plusieurs titres de cette 

rubrique recourent aux types V1. Cela peut prouver que les sujets concernant les 

événements et la société suscitent l‟intérêt du lecteur via une phrase complète avec plus 

d‟informations dans ses titres. 

Var-Matin présente au total 184 titres sur 100 pages répartis dans les rubriques 

comme il suit : La Une (14 titres sur 2 pages) ; le fait du jour (5 titres sur 4 pages) ; Grand 

Var
56

 (58 titres sur 23 pages) ; France (18 titres sur 4 pages) ; Monde (20 titres sur 3 

pages) ; Sports (51 titres sur 16 pages) ; Détente (18 titres sur 9 pages) ; Solidarité (2 titres 

sur 1 pages) (Voir Figure G).  

Var-matin étant un quotidien local et regroupant ainsi les informations de plusieurs 

localités dans le département du Var, mais offrant aussi des nouvelles concernant le 

panorama national et international, nous avons estimé opportun d‟étudier non pas une seule 

rubrique, mais la totalité des rubriques recueillant les news locales du 83. Ainsi, nous 

avons choisi en tant que rubriques représentatives la rubrique Sports et les rubriques 

Toulon, Grand Toulon, Var et Grand Sud – étudiées donc ensemble et que nous 

nommerons Grand Var. 

 

                                                           
56

 Cette rubrique nommée par nous-même se compose des petites rubriques : Toulon, Grand Toulon, Var. 

Figure G: Les rubriques de Var-Matin 
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Cette dernière se situe dans la première moitié du quotidien, juste après « le fait du 

jour », qui, par ailleurs, à l‟épreuve de l‟importance accordée aux événements locaux, 

concerne elle aussi l‟actualité varoise. 

Rubrique Nombre 

de titres 

Nombre 

de pages 

occupées 

Nombre 

moyen de 

titre par 

page 

Nombre 

de titres 

informatifs 

Nombre 

de titres 

incitatifs 

Nombre 

de titres 

verbaux 

Nombre 

des titres 

averbaux 

Grand 

Var 

58 23 2,5 44 14 29 29 

Sports 51 16 3,2 31 20 20 31 

La rubrique Grand Var présente 58 titres sur 23 pages dont 44 informatifs contre 14 

incitatifs ; 29 verbaux contre 29 averbaux. Le nombre moyen de titre par page est de 2,5. 

La rubrique Sports propose 51 titres sur 16 pages dont 31 informatifs et 20 incitatifs ; 20 

verbaux et 31 averbaux. Le nombre moyen de titre par page est de 3,2. 

Le nombre de titres de la rubrique Grand Var domine largement sur les autres et 

cela ne nous surprend pas, compte tenu de la vocation régionale du quotidien : il s‟agit du 

journal d‟actualité et d‟information du Var. Il est tout à fait compréhensible que ses 

lecteurs veulent connaître ce qui se passe d‟important (mais aussi de moins important) dans 

leur ville et ses environs.  Les titres sont surtout informatifs. Cela peut être expliqué par les 

événements abordés dans ce quotidien : ils se passent dans la région et le lecteur reçoit de 

plus d‟informations dès le premier coup d‟œil avec des titres informatifs et non pas 

incitatifs. On observe que les titres précédés d‟un SN cadratif sont bien utilisés dans ces 

deux rubriques (A6 et V6). Ce premier SN peut constituer un dossier d‟actualité avant le 

deux points. Ce dernier s‟utilise bien pour les titres informatifs. Tout compte tenu, Var-

matin est le plus représentatif de ce type de titres (voir le chapitre 2).  

L’Obs présente 162 titres sur 260 pages répartis dans les rubriques suivantes : La 

Une (6 titres sur 2 pages), Avant-Postes (43 titres sur 29 pages), Grands-Formats (32 titres 

sur 85 pages), Débats (9 titres sur 18 pages), Culture (60 titres sur 52 pages) et Tendance 

(12 titres sur 20 pages) (Voir figure H). 



 

115 
 

 

Nous choisissons les deux rubriques Grands-Formats et Culture pour les comparer, 

puisque leur nombre de pages occupé par ces rubriques est plus représentatif dans L’Obs.  

La rubrique Grands-Formats propose 32 titres sur 85 pages dont 21 informatifs 

contre 11 incitatifs ; 9 verbaux et 23 averbaux. Le nombre moyen de titre par page est de 

0,3. La rubrique Culture présente 60 titres sur 52 pages dont 22 informatifs contre 38 

incitatifs ; 12 verbaux et 48 averbaux. Le nombre moyen de titre par page est de 1,1. Le 

point commun de ces deux rubriques est l‟occupation de plusieurs pages d‟un titre. Cela 

facilite la rédaction profonde du contenu d‟un sujet intéressant. 

Rubrique Nombre 

de titres 

Nombre 

de pages 

occupées 

Nombre 

moyen de 

titre par 

page 

Nombre 

de titres 

informatifs 

Nombre 

de titres 

incitatifs 

Nombre 

de titres 

verbaux 

Nombre 

des titres 

averbaux 

Grands-

Formats 

32 85 0,3 21 11 9 23 

Culture 60 52 1,1 22 38 12 48 

Dans la rubrique Grands-Formats dominent les titres informatifs et les titres 

averbaux. Cette rubrique occupe le plus de pages de cet hebdomadaire. En moyen, 1 titre 

occupe 3 pages. Des sujets abordés dans cette rubrique sont divers avec des analyses 

profondes des grandes questions de la semaine dans les sous-rubriques En Couverture, 

Interview, Conflit social, Exclusif, Scandale, etc. Nous pouvons dégager qu‟il s‟agit d‟une 

Figure H: Les rubriques de L'Obs 
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rubrique la plus importante du journal. Nous remarquons que l‟article est long mais le titre 

est principalement court et averbal.  

La rubrique Culture se démarque par la présence de titres incitatifs et de titres 

averbaux, notamment les titres de type bloc unique. Nous voyons bien l‟influence 

importante de la rubrique Culture  pour les titres incitatifs et les titres averbaux. Cela peut 

être expliqué par le caractère de cette rubrique : cette dernière, avec des sous-rubriques 

comme cinéma, musique, lire, voir, écouter, sortir… utilise des titres plutôt courts et plus 

impressionnants, pour attirer l‟attention du lecteur au lieu de lui donner des informations. 

En effet, un titre plus court tape plus souvent dans l‟œil du lecteur qu‟un titre plus long, 

avec plus de contenu. Il y a moins de titre par page par rapport aux quotidiens car les sujets 

de cet hebdomadaire sont analysés de manière plus détaillée. Un titre (un sujet) peut 

couvrir plusieurs pages. 

Nous observons les deux exemples suivants : 
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Les 5 pages (54, 55, 56, 57, 58) dans la 

rubrique Grands-Formats traite le titre Le 

photographe et l’enfant mort avec 1 photo 

d‟illustration dans chaque page. 
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Un article avec le titre Un écrivain chez les gangsters sur 4 pages (94, 95, 96, 97) dont 

deux photos d‟illustration dans la rubrique Culture. 
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L’Express présente 152 titres sur 292 pages dans les rubriques suivantes : La Une (9 

titres sur 2 pages), En pointe (5 titres sur 10 pages), Les exclusifs (34 titres sur 10 pages), 

Les indiscrets (25 titres sur 5 pages), En couverture (4 titres sur 21 pages), Long cours (11 

titres sur 38 pages), Culture (44 titres sur 43 pages), Dossier (11 titres sur 24 pages), 

Reportage (1 titre sur 5 pages), Rencontre (1 titre sur 2 pages), Enquête (2 titres sur 7 

pages), Document (1 titre sur 3 pages), Récit (1 titre sur 4 pages), Passions (3 titres sur 9 

pages). (Voir Figure I). 

Les deux rubriques recueillant les plus de titres sont Culture et Les Exclusifs (qui 

présente généralement des événements très récents).  

Rubrique Nombre 

de titres 

Nombre 

de pages 

occupées 

Nombre 

moyen de 

titre par 

page 

Nombre 

de titres 

informatifs 

Nombre 

de titres 

incitatifs 

Nombre 

de titres 

verbaux 

Nombre 

des titres 

averbaux 

Culture 44 43 1,02 9 35 7 37 

Les 

Exclusifs 

34 10 3,4 12 22 14 20 

La rubrique Culture propose 44 titres sur 43 pages dont 9 informatifs contre 35 

incitatifs ; 7 verbaux et 37 averbaux. Le nombre moyen de titre par page est de 1,02. La 

rubrique Les exclusifs présente 34 titres sur 10 pages dont 12 informatifs contre 22 

incitatifs ; 14 verbaux et 20 averbaux. Le nombre moyen de titre par page est de 3,4.  

Figure I: Les rubriques dans L'Express 
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Tout comme dans l’Obs, la rubrique Culture de L’Express se caractérise par la 

dominance de titres incitatifs et de titres averbaux dont la dominance est de type A4. Le 

nombre de titre par page dans la rubrique Les Exclusifs est plus dense car le journal 

présente des brèves avec des informations plus courtes à l‟intérieur de cette rubrique. En 

moyenne, une page présente un article dans la rubrique Culture tandis qu‟une page de Les 

Exclusifs présente plus de trois articles. Le contraste est figuré dans ces deux exemples 

suivants : 

 

 

Un article dans la Culture occupe 2 pages : l‟une avec la photographie et le titre, le 

chapeau ; l‟autre est le contenu de l‟article. 

 

 

 

 

La page 32 dans la rubrique Les 

exclusifs propose 4 articles dont 4 titres, 

4 photos d‟illustration 

En résumé, nous pouvons constater que chaque journal privilégie, dans le 

traitement de ses articles et de leurs titres, les rubriques réservées à ses lecteurs 

traditionnels, rubriques plus susceptibles d‟intéresser le lecteur-type du journal. Dans la 
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partie suivante, nous examinerons la différence des rubriques entre les journaux en 

question. 

4.2.3 Les rubriques dans les journaux différents 

Comme nous l‟avons abordé dans la partie précédente, il y a des rubriques 

différentes entre les journaux différents, entre les quotidiens et les hebdomadaires. C‟est 

pourquoi, dans notre corpus, nous ne trouvons que quelques rubriques communes, à 

savoir : La Une, International, Economie, Culture, Sports, Le fait du jour, etc. La 

différence de la « Une » est remarquée dans la partie 3.2.1, donc dans cette partie, nous 

allons choisir 3 autres rubriques à analyser en essayant de trouver les différences dans la 

titraille avec les critères suivants : le nombre des titres par page, le nombre de titres 

informatifs ou incitatifs et le classement syntaxique des titres appartenant à ces rubriques. 

Les rubriques choisies
57

 sont : International, Culture et Sport. 

4.2.3.1 Comparaison de la rubrique ‘International’ 

Pour la rubrique International, Nicolas Hubé (2008 : 96) écrit : « Le Monde est le 

journal traitant le plus fortement de « politique » légitime avec un peu plus de la moitié de 

ses titres ». Et ce quotidien révèle le plus fort pourcentage de « politique internationale et 

intérieure ». Dans notre corpus, il s‟agit d‟une rubrique la plus représentative. Ce quotidien 

présente 23 titres sur 11 pages (soit 13,78 %
58

) dont 16 informatifs et 7 incitatifs ; 16 

verbaux et 7 averbaux. Le nombre moyen de titre par page de cette rubrique dans ce 

quotidien est de 2,09. 

Libération propose 3 titres sur 4 pages (soit 3,70 %) dont 2 informatifs, 1 incitatif ; 

1 verbal (V1) et 2 averbaux (1A1, 1A2). Le nombre de titre par page est de 0,75. 

Le Figaro nous offre 11 titres sur 4 pages (soit 4,56 %) dont tous informatifs ; 5 

verbaux (1V1, 1V2, 3V6) et 6 averbaux (2A4, 4A6). Le nombre moyen de titre par page 

est de 2,7. 

Var-matin présente 20 titres sur 3 pages (soit 10,87 %) dont tous informatifs ; 12 

verbaux (7V1, 2V2, 1V5, 2V6) et 8 averbaux (2A2, 6A6). Le nombre moyen de titre par 

page est de 6,67. 

                                                           
57

 Nous ne relevons que les titres des rubriques ayant le même thème soit comme International/ Monde, 
Culture ou Sports dans les journaux en question. Il ne s’agit pas du cas de notre recherche si des titres 
parlent aussi des problèmes cités mais ils sont placés sous une rubrique propre de ce journal (Par exemple : 
la sous-rubrique Monde de la rubrique Les Indiscrets de L’Express). 
58

 Le pourcentage calculé dans cette partie dépend du nombre total des titres de chaque journal.  
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Les points communs sont les suivants : dans cette rubrique, la plupart des journaux 

préfèrent utiliser les titres informatifs, notamment pour répandre des informations qui 

proviennent de différents coins du monde, pour un lecteur français. En particulier, tous les 

titres du Figaro et Var-matin sont informatifs. 

Il est évident que les différences existent entre ces journaux : Le Monde est le 

quotidien qui réserve le plus de titres à ce sujet tandis que Libération et Le Figaro offrent 

moins de titres pour cette rubrique. Cela peut être expliqué par l‟intérêt que Le Monde 

porte aux événements internationaux, ainsi qu‟à sa tradition de quotidien qui aborde plus 

que les autres des thèmes cosmopolites. Libération propose moins d‟un titre par page car 

ses articles ne se limitent pas à informer, mais analysent dans les détails les problèmes 

internationaux. C‟est le cas de l‟article « 50 millions d’habitant ont failli être évacués » de 

la rubrique « International » : il occupe 3 pages (12, 13 et 14 de Libération du 10 mars 

2016) et non seulement il retrace l‟historique de l‟événement (à savoir l‟accident 

nucléaire), mais il propose aussi une interview exclusive au Premier Ministre japonais 

riche en questions et en réponses détaillées. La densité des titres par page de Var-matin est 

par contre très grande (plus de 6 titres par page). Cela nous permet de penser que ces 

informations internationales sont présentées de façon plus générale dans ce quotidien 

régional. Le nombre de titre et la densité des titres par page expriment aussi la 

préoccupation du journal pour cette rubrique. 

Le quotidien Var Matin se distingue notamment pour la forte densité liée aux titres 

appartenant à la rubrique « International ». Nous pouvons expliquer cela en nous appuyant 

sur la nature locale du journal : sa priorité sera en effet de traiter les événements locaux. 

Les nombreux titres présents en seulement 3 pages dédiées à la rubrique « International » 

démontrent une claire volonté de la part du journal à aborder plusieurs événements 

d‟actualité sans pour autant les traiter dans les détails : ce n‟est peut-être pas la priorité 

d‟un lecteur qui a choisi d‟acheter un journal d‟information locale. 
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Figure J : Les données de rubrique International à comparer 

4.2.3.2 Comparaison de la rubrique ‘Culture’ 

D‟après Nicolas Hubé (2008 : 96), «Libération, journal de la «gauche 

intellectuelle», consacre une part importante de ses titres à la culture ». Cependant, dans 

notre corpus, cette rubrique n‟occupe pas beaucoup de surface. Il propose 4 titres sur 5 

pages (soit 4,94 %) dont 1 informatif contre 3 incitatif ; 1 verbal (V1) et 3 averbaux (2A2, 

1A3). Le nombre moyen de titre par page est de 0,8.  

Le Figaro réserve 10 titres sur 6 pages (soit 4,15 %) dont 7 informatifs contre 3 

incitatifs ; 3 verbaux (1V1, 1V2, 1V3) et 7 averbaux (2A1, 3A2, 1A3, 1A5). Le nombre 

moyen de titre par page est de 1,6. 

L’Obs présente 60 titres sur 52 pages (soit 37,04 %) dont 22 informatifs contre 38 

incitatifs ; 12 verbaux (10V1, 1V3, 1V5) et 48 averbaux (1A1, 8A2, 6A3, 29A4, 1A6). Le 

nombre moyen de titre par page est de 1,2. 

L’Express propose 44 titres sur 43 pages (soit 28,95 %) dont 9 informatifs contre 35 

incitatifs ; 7 verbaux (4V1, 2V4, 1V3) contre 37 averbaux (2A1, 8A2, 1A3, 21A4, 5A5). 

Le nombre moyen de titre par page est de 1.  

 Les points communs sont les suivants : cette rubrique se distingue des autres par 

ses titres averbaux, notamment dans les hebdomadaires comme L’Obs ou L’Express.  

Le Monde Libération Le Figaro Var-matin

Titres averbaux

Titres verbaux

Titres incitatifs

Titres informatifs
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Les différences : Nous comprenons aisément l‟intérêt des deux hebdomadaires pour 

cette rubrique. L’Obs se démarque par la forte présence des titres averbaux, de plus il 

utilise beaucoup de titres du sous type bloc unique pour capter l‟attention du lecteur.  

La densité moyenne de moins d‟1 titre par page facilite le contenu détaillé de 

l‟article. De plus, une grande quantité de pages présentée montre qu‟il s‟agit d‟une 

rubrique importante de cet hebdomadaire, tout comme pour l’Express. Par contre, 

Libération ne propose pas beaucoup de titres dans cette rubrique. Pourtant, chaque titre 

occupe presque une page de ce quotidien. Dans la rubrique « Culture », un article 

significatif et occupant – de par son texte et ses photos – 2 pages (16 et 17 de Libération du 

11 mars 2016) est : « Les arts plastiquent, les tabous explosent », article dans lequel est 

présentée l‟exposition d‟art syrienne de la galerie Europia, qui constitue aussi une véritable 

occasion pour lancer le débat sur l‟expression artistique libre et la répression qui peut être 

mise en place lors de situation de régime totalitaire. 

Cela démontre que, néanmoins, le contenu de ce thème est tout aussi soigné par le 

journaliste. Ces différences sont exprimées dans la Figure G.  

 

Figure G : Les données de la rubrique Culture à comparer 

4.2.3.3 Comparaison de la rubrique ‘Sports’ 

Le Monde nous offre 2 titres sur 1 page (soit 1,20 %) dont tous informatifs ; 1 

verbal (V1) et 1 averbal (A4). Le nombre moyen de titre par page est de 2. 

Libération Le Figaro L'Obs L'Express

Titres averbaux

Titres verbaux

Titres incitatifs

Titres informatifs
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Libération propose 1 titre sur 1 page (soit 1,23 %). Il est informatif (A1) et averbal 

(A1). Le nombre de titre par page est de 1.  

Le Figaro présente 6 titres sur 2 pages (soit 2,49 %) dont tous informatifs ; 3 

verbaux (V1) et 3 averbaux (1A1, 1A6). Le nombre moyen de titre par page est de 3.  

Nicola Hubé, dans son livre publié en 2008, écrit :  

Libération (avec un dixième des titres), comme Le Figaro (avec un peu plus d‟un sixième) 

valorisent conjoncturellement le sport : Libération titre à la fois sur la coupe du Monde de 

football et sur le Tour de France, et ne le traite pas seulement sous l‟angle sportif. 

Libération rappelle que « le dopage refait un tour » (5 juillet). Le Figaro, quant à lui, 

valorise la seule coupe du Monde de football en y consacrant 8 titres sur les dix recensés. 

Le plus remarquable est le fort engagement « patriotique » du titre. Cette présence plus 

forte des sports populaires, fortement valorisés par les chaînes de télévision, est un des 

éléments de transformation de l‟espace journalistique français à partir des années 1980  

Pourtant, nous trouvons actuellement un changement fort des pages réservées aux 

sports des quotidiens Libération et Le Figaro. Ces deux journaux ne proposent en effet pas 

beaucoup de titres dans cette rubrique.  

Var-matin propose 51 titres sur 16 pages (soit 27,72 %) dont 31 informatifs contre 

20 incitatifs ; 20 verbaux (11V1, 1V2, 2V3, 6V6) et 31 averbaux (2A1, 5A2, 8A4, 4A5, 

12A6). Le nombre moyen de titre par page est de 3,2.  

Les points communs : Il s‟agit d‟une rubrique non-prioritaire du Monde, Libération, 

et Le Figaro. Les titres informatifs sont largement utilisés dans tous les journaux. On peut 

supposer que ces titres correspondent au caractère des événements sportifs : Après un 

événement sportif, le lecteur s‟intéresse premièrement au résultat, à la personne qui gagne. 

Et les titres informatifs peuvent répondre bien à ces besoins. 

Les différences : Var-matin est tout à fait frappant avec un grand nombre de titres 

dans cette rubrique. Ce quotidien régional est aussi dominant par les titres précédés par le 

SN cadratif. Ce qui facilite l‟annonce du dossier ou de résultat d‟un événement sportif.  
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Figure H : Les données de la rubrique „Sports‟ à comparer  

A travers les données analysées, nous remarquons que le nombre de titres change 

selon le type de rubrique. La différence est grande entre les journaux étudiés et aussi au 

sein d‟un même journal. Il y a des titres nettement plus courts dans des rubriques telles que 

Culture et des titres plutôt informatifs, sous la sous-catégorie précédée par un SN cadratif 

comme Sport. Les rubriques influencent relativement le style des titres, notamment la 

différence entre les titres informatifs et les titres incitatifs. Nous constatons que la rubrique 

International utilise majoritairement des titres informatifs.  

Au sein de la même rubrique mais dans les journaux différents, les titres sont aussi 

différents. La tendance et la tradition du journal influencent la titraille, le nombre de titres 

par rubriques et le style de titres. Le Monde et Var-matin utilisent plus de titres informatifs 

tandis que Le Canard enchaîné est plus remarqué avec ses titres incitatifs. La densité des 

titres dans les quotidiens est plus grande par rapport aux hebdomadaires tandis que ces 

derniers réservent plusieurs pages pour analyser un titre.  

4.3 Les différences entre les titres dans les journaux papier et ceux en 

ligne 

A notre époque, nous baignons dans l‟information et l‟arrivée d‟internet marque un 

véritable changement de paradigme pour l‟ensemble des médias
59

. La presse papier 

n‟occupe plus une place aussi importante dans son rôle de diffuseur d‟information. L‟accès 
                                                           
59

 Albert P. & Sonnac N., La presse française au défi du numérique, 2014, p. 93. 

Le Monde Libération Le Figaro Var-matin

Titres averbaux

Titres verbaux

Titres incitatifs

Titres informatifs
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à l‟information par internet est le plus répandu. L‟internet est donc l‟un des médias les plus 

fréquentés.  

Ainsi, qu‟est-ce qui caractérise les journaux papier et ceux en ligne ? Dans le cadre 

de notre recherche, nous nous intéresserons à la différence entre les titres de ces deux types 

de relais d‟information.  

Dans le premier temps, nous allons observer les caractéristiques des titres des 

journaux en ligne. 

4.3.1 Caractéristiques des titres des journaux en ligne 

En général, les titres dans les journaux en ligne sont séparés de leur contexte. Ceux-

ci dans la presse papier sont accompagnés souvent d‟un surtitre, un sous-titre, un chapeau 

ou un article tandis que les titres en ligne sont souvent dans une liste des titres, dans la liste 

d‟un outil de recherche ou d‟un navigateur. Il n‟y a pas de contexte précis, dans plusieurs 

cas, lors de notre recherche. Donc pour le lecteur, si ces titres ne sont pas informatifs, ils ne 

seront pas faciles à comprendre.  

Même si les titres sont accompagnés par l‟article, le lecteur aura encore des 

difficultés pour comprendre le problème car l‟écran est petit et il peut afficher des 

informations limitées. Le lecteur ne peut pas lire tout le contenu de l‟article comme dans 

les journaux papier. Donc, le lecteur ne lira que des titres attirants en glissant sur la plupart 

des résumés. 

Chaque type a ses caractéristiques propres. Les journaux en ligne nous donnent des 

titres des événements « chauds », mis à jour chaque minute. Les informations sont publiées 

instantanément et elles ne dépendent pas des distances géographiques. Ce type de média 

peut transmettre des informations avec des photos, des musiques, des vidéos vivantes. 

Tandis que les informations dans les journaux en papier sont bien choisies avant d‟être 

publiées. La grande différence est le rapport au temps, le site garde une mémoire des jours 

précédents, il est organisé chronologiquement dans chaque rubrique. 

Le nombre de titres en Une du journal papier est moins de dix par rapport aux titres 

sur le site, si on fait dérouler la page d‟accueil. La Une du papier est structurée avec une 

hiérarchie visible, on embrasse les rubriques d‟un seul coup d‟œil, la lecture en Z effectuée 

naturellement par le regard permet de repérer l‟essentiel de l‟information organisée en 

rubriques, le repérage événement principal/événement secondaires est mis en valeur par la 

taille et l‟emplacement des articles. Tandis que la Une sur le site montre toute l‟actualité en 
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temps réel qui défile. Le lecteur a accès à une lecture hypertextuelle enrichie (graphique, 

vidéos, textes complémentaires, interactivité…) que l‟on obtient en cliquant sur les liens. 

Nous pouvons trouver beaucoup de contenu sur la page d‟accueil du site dont les rubriques 

avec un seul coup d‟œil.  

Yves Agnès (2002 : 397) a comparé les niveaux de lecture entre les papiers et l‟écran 

comme suit : « La navigation dans un site incite à « feuilleter » les rubriques, notamment 

grâce aux liens hypertexte. Ce « butinage », non linéaire, n‟est pas fondamentalement 

différent du passage d‟une rubrique à l‟autre dans un journal, mais plus rapide ». Cet 

auteur a aussi distingué les niveaux de lecture à l‟écran et au papier dans le tableau ci-

dessous : 

 Papier Ecran 

Premier niveau Prise en mains et feuilletage du 

journal 

 Page Une 

 Rubriques 

 Titres des articles dans les pages 

 Illustrations 

 Rendez-vous 

 Signatures 

Entrée sur le site puis zapping 

 Home page, avec sommaire général et 

rubriques 

 Titres dans les pages appelés 

 Rendez-vous 

 

2
e
 niveau 

Deuxième choix 

Lecture rapide 

Article dans une page 

 Chapeau 

 Encadrés 

 Inters et accroches 

 Attaque et chute 

 Légendes 

 

Page affichée 

 Sommaire général 

 Sommaire de rubrique 

 Titre 

 Chapeau 

 Illustrations et légendes 

 Signalétique de renvoi (dont liens 

hypertextes) 

 

3
e
 niveau 

Lecture 

approfondie 

Article dans une page 

 Le texte de l‟article en paragraphes 

 

Page affichée 

 Le texte de l‟article en paragraphes 

4
e
 niveau 

(et plus) 

Lecture de 

complément 

 Couches successives 

 Hypertextes en couches successives, dont 

la couche documentaire 

Selon le titre choisi par le rédacteur en chef du journal, sa formulation et le choix de 

l‟information en Une, nous pouvons deviner vers quel parti politique ou idéologue le 
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journal, et cela vaut aussi pour le site. Ceci est complété dans le journal papier par 

l‟éditorial qui ne trouve pas sa place sur le site.  

Avec toutes ces différences, les titres en ligne doivent être indépendants et 

compréhensibles sans le contenu de l‟article, ce qui arrive notamment avec des titres 

informatifs. En revanche, pour les titres qui ne présentent pas clairement dès le premier 

coup d‟œil d‟information, il est évident que le lecteur peut cliquer sur le titre pour lire 

l‟intégralité de l‟article, mais le lecteur perdra beaucoup de temps dans la compréhension 

du titre et dans la lecture du contenu. Ces titres risquent donc d‟être négligés dès le premier 

coup d‟œil.  

En partant de ces caractéristiques, dans un deuxième temps, nous comparons des 

exemples de titres tirés des journaux papiers et en ligne. 

4.3.2 Comparaison de quelques titres choisis 

La  quantité des titres dans les journaux papiers et en ligne étant très grande, dans le 

cadre de notre recherche, nous comparerons un titre de chaque journal  papier avec le 

correspondant en ligne pour en dégager les  différences. 

Deux titres sélectionnés dans chaque journal se trouvent dans la Une. Il s‟agit de 

grands événements ou des nouvelles importantes du jour.  

Journaux Papier En ligne 

Le Monde 

(n° 22130) 

Brésil : un grand patron du BTP 

condamné 

Un grand patron du BTP brésilien 

condamné 

Le Monde 

(n° 22131) 

François Hollande, préavis de 

rupture avec les jeunes 

François Hollande : « Nous pouvons 

éviter les ruptures » 

Libération 

(n° 10824) 

L‟Avertissement Manif du 9 mars: un «bon tremplin», 

selon la CGT 

Libération 

(n° 10825) 

Valls lâche du lest Valls : «Réformer, ça n‟est pas passer 

en force» 

Var-matin 

Le 10 mars 

La poste met les colis Internet en 

consigne 

Vous allez pouvoir récupérer vos 

colis à n‟importe quelle heure 

Var-matin 

Le 11 mars 

Trois ans de prison pour six coups 

de couteau 

Ivre, il frappe son locataire de six 

coups de couteau 

Le Figaro  

(n° 22264) 

Premiers essais en mer au large de 

Saint-Nazaire pour le plus grand 

Le plus grand paquebot du monde a 

largué les amarres à Saint-Nazaire 
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paquebot du monde 

Le Figaro  

(n° 22265) 

Retour à Fukushima, cinq ans 

après la catastrophe 

Cinq ans après, Fukushima reste un 

défi immense pour le Japon 

L‟OBS 

 (n° 2678) 

La fusée Macron La fusée Macron : son plan secret 

pour 2017 

L‟OBS 

 (n° 2679) 

Frau Petry, l‟anti-Merkel Elections en Allemagne : Frauke 

Petry, la "pyromane" anti-Merkel 

En parlant du patron du BTP, le brésilien Marcelo Odebrecht qui devra passer près 

de vingt ans en prison pour corruption, Le Monde, le 10 mars 2016, utilise des titres  

informatifs aussi bien dans l‟édition papier que en ligne ;  cependant, le titre en papier est 

averbal (A6) tandis que celui en ligne est du type V2. 

Le Monde, n° 22131, propose deux titres  informatifs dans l‟article où le président 

français a appelé à éviter que « le pacte social se délite », à la veille de la première 

manifestation contre le projet de loi El Khomri lors de sa visite à Venise. Le titre en papier 

est averbal (A1), celui en ligne est verbal (V6). 

Toujours avec la manifestation des étudiants, des lycéens et des salariés contre le 

projet de réforme du code du Travail, Libération, n° 10824, a utilisé le titre incitatif sous le 

type A4 tandis que celui en ligne est un titre informatif, averbal (A6). 

A l‟issue d‟une matinée de concertation avec les organisations étudiantes à 

Matignon, le Premier ministre promet un « compromis dynamique et ambitieux » sur la 

réforme du code du travail. Libération, n° 10825 a pris le titre informatif et verbal (V1) 

ainsi que sa version en ligne mais de sous-catégorie V6. 

Face au développement du e-commerce, la Poste met en place une nouvelle manière 

de récupérer ses achats sur Internet avec la Pickup station. Var-matin, le 10 mars, - la 

version en papier et en ligne – présente deux titres informatifs et verbaux (V1).  

Après l‟agression d‟un propriétaire sur son locataire à la Crau, Var-matin, le 11 mars, 

a utilisé le titre informatif et averbal. Celui en ligne, informatif et verbal (V1). 

Le Figaro, n° 22264, propose deux titres informatifs dans les articles relatifs au 

premier essai en mer au large de Saint-Nazaire du plus grand paquebot du monde Harmony 

of the Sea. Le titre dans le journal papier est averbal tandis que celui en ligne est verbal.  
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5 ans après la catastrophe à Fukushima, Le Figaro, n° 22265 présente ses deux titres 

informatifs. Celui en papier est averbal  et celui en ligne verbal. 

L’Obs, n° 2678, en parlant du candidat à l‟élection présidentielle Emmanuel Macron, 

présente le titre du journal  papier  incitatif et averbal. Celui en ligne, informatif et averbal. 

L’Obs, n° 2679 : les deux titres sont informatifs et averbaux quand il s‟agit de Frauke 

Petry à l‟élection allemande.  

Dans les 20 titres ci-dessus (10 en papiers et 10 en ligne), nous remarquons que tous 

les titres en ligne sont informatifs. La plupart des titres en papier (8 titres) sont informatifs 

et seulement 2 incitatifs. Il y a une opposition entre l‟utilisation des titres verbaux et des 

titres averbaux dans les deux types de presse : les journaux en papier préfèrent les titres 

averbaux (8 titres) contre 2 titres verbaux tandis que les journaux en ligne exploitent plus 

les titres verbaux (7 titres contre 3 titres averbaux).  

Avec le même événement du jour, nous remarquons que, en général, les titres en 

ligne préfèrent les phrases verbales pour fournir plus d‟informations aux lecteurs. Même si 

les journaux en papier utilisent le titre incitatif pour susciter la curiosité du lecteur, la 

version en ligne garde toujours le titre informatif (par exemple le cas de L’Obs, n° 2768). 

Cela peut être expliqué par le caractère du journal papier : pour économiser la surface de la  

mise en page, alors que les titres en ligne facilitent le choix du lecteur à cliquer sur le titre-

lien pour lire le contenu de l‟article. 

4.4 Conclusion 

Dans ce chapitre, nous avons essayé de clarifier les différences entre la titraille des 

journaux, celle des rubriques dans un même journal ou dans les journaux différents. 

D‟autre part, les différences entre les titres des journaux papier et ceux en ligne sont aussi 

notre sujet de comparaison.  

Chaque journal a son style, donc ses titres doivent s‟adapter à ce style. Les 

quotidiens ont tendance à proposer des titres informatifs, verbaux, qui sont plus longs que 

ceux des hebdomadaires utilisant souvent des titres averbaux et incitatifs.  

Chaque journal a une ou plusieurs rubriques privilégiées et il est évident que le 

nombre de titres dans ces rubriques est plus grand par rapport aux autres. En même temps, 

ces rubriques influencent aussi le style de la titraille : par exemple la rubrique International 
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du Monde propose des titres informatifs, verbaux et plus longs tandis que la rubrique 

Culture de L’Obs ou L’Express présente des titres plutôt incitatifs, averbaux et plus courts.  

Au sujet d‟un même événement du jour, les journaux différents ont leurs propres 

titres en fonction de leur style. On peut distinguer entre les titres informatifs, plus longs, 

des quotidiens et les titres incitatifs, plus courts, des hebdomadaires. 

Actuellement, les journaux en ligne se développent bien et occupent une grande part 

du marché de presse. Il y a des différences de titre entre les journaux papier et ceux en 

ligne. La plupart des titres en ligne sont informatifs. Cela peut être influencé par le 

caractère des titres en ligne et la façon de lire des articles du lecteur pour les journaux en 

ligne comme l‟on a abordé dans la partie du caractéristique des titres en ligne.  
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CONCLUSION 

Les titres sont le premier niveau de lecture. Si les titres sont accrocheurs, le lecteur 

va être incité à continuer. Yves Agnès (2002 : 103) écrit : « Réussis, ils incitent le lecteur à 

poursuivre ; ratés, ils le dissuadent d‟aller plus avant. Compte tenu du faible temps 

consacré à la lecture du journal, ils jouent donc un rôle déterminant dans la fabrication et la 

« mise en scène » des informations ».  

Les titres jouent un rôle très important pour l‟article et peuvent décider du destin 

d‟un journal. Pourtant, il n‟est pas facile de les comprendre dans plusieurs cas. C‟est pour 

cette raison que nous avons choisi ce sujet pour notre mémoire de recherche. 

Notre recherche sur les titres de presse s‟est inspirée de la difficulté de leur 

compréhension pour les lecteurs non francophones dont nous-mêmes. Dans le cadre de 

notre étude, nous avons présenté les aspects des titres, leurs fonctions, leur classement 

syntaxique, leurs figures de style et comparé les journaux et les rubriques à la base de notre 

corpus. 

Les livres qui étudient dans le détail ce sujet sont rares et il s‟agit principalement de 

manuels de journalisme. Les figures de style en français posent aussi des problèmes de 

compréhension aux lecteurs non natifs. De plus, nos connaissances sur ce domaine sont 

encore restreintes. Mais nous sommes satisfaits d‟avoir pu vaincre ces difficultés en nous 

appuyant notamment sur le Manuel de journalisme d‟Yves Agnès, Décrocher la « Une » 

de Nicolas Hubé, Le Bon usage de Grevisse.  

Dans certains cas, notamment au sujet des figures de style, il a été compliqué, voire 

impossible, de trouver un nombre assez important d‟exemples parlants à l‟intérieur du 

corpus. Cependant, avec 1127 titres, nous pensons fournir un bon échantillon de titres 

assez variés, ce qui nous a permis notamment de proposer une classification syntaxique 

originale. Notre corpus se limite à deux jours (10 et 11 mars 2016 pour les quotidiens) et à 

deux numéros consécutifs pour les hebdomadaires, donc nous ne pouvons pas non plus 

parler d‟une tendance d‟un journal sur une période longue. Pourtant, nous avons essayé de 

mettre en évidence les caractéristiques dans la titraille de ces journaux étudiés. 

Malgré ces limites, nous avons pu tirer un certain nombre de résultats:  

La distinction entre les titres informatifs et les titres incitatifs est analysée de manière 

détaillée dans la première partie. Les titres informatifs contiennent l‟essentiel de 
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l‟information (des fois avec 5W (qui, quoi, où, quand, pourquoi) tandis que les titres 

incitatifs ne résument pas le contenu de l‟information, ils ont pour but de piquer la curiosité 

par des images audacieuses, des mots chocs, des jeux de mots, des formules détournées, 

etc. Nous avons essayé de classer ces deux catégories pour les titres dans notre corpus en 

tirant leur pourcentage pour les comparer dans les rubriques et les journaux différents. 

    La deuxième partie était réservée au classement syntaxique du titre. Notre 

classement est différent par rapport à celui d‟autres auteurs comme Sullet-Nylander, Hoek, 

etc. qui proposent un classement des titres de façon simple et sémiotique. Dans la catégorie 

des titres verbaux, nous avons pu mettre en évidence l‟importance des titres avec participe 

passé, la spécificité des titres – plutôt rares - utilisant des infinitifs et des impératifs, des 

phrases interrogatives, des propositions avec quand et si. Dans la catégorie des titres 

averbaux, nous avons dégagé des structures très différentes : les structures bipartites, qui 

reproduisent la binarité de l‟énoncé verbal, et celles à bloc unique, qui rappellent les titres 

de tableaux, de films ou de livres. Dans les deux catégories, nous avons trouvé une 

proportion importante de titres précédés d‟un segment cadratif qui constitue un dossier 

d‟actualité se référant aussi bien à un lieu, à un domaine de l‟actualité, qu‟à un personnage.  

Ce classement plus détaillé prend mieux en compte la diversité sémantique autant que 

syntaxique des titres, tout en dégageant clairement deux grandes catégories. Il englobe la 

totalité des titres de presse. A travers notre classement, le lecteur, dès le premier coup d‟œil 

au titre, peut lui-même avoir une idée sur le sens souligné par le titreur grâce à la 

signification propre à chaque structure syntaxique dans notre recherche. Nous référons à 

ces deux exemples qui parlent de l‟avancée du candidat Trump à l‟élection primaire aux 

Etats-Unis : Ted Cruz tente de résister à la vague Trump (Le Monde, n° 22130) et 

Primaires : Clinton et Trump toujours en tête (Libération, n° 10824). Le Monde utilise le 

titre verbal (V1) avec l‟information complète (sujet : Ted Cruz, verbe : tente de résister, 

complément : à la vague Trump) qui détache ce candidat tandis que Libération est neutre 

avec le titre averbal (A6) qui parle en même temps de Clinton et Trump. Le cadre 

« Primaires » rappelle que cette élection constitue un dossier d‟actualité avant que soient 

données les nouvelles informations après le deux points.  

Nous avons ensuite constaté que les figures de style sont utilisées de façon 

différente dans les journaux. Elles sont dominantes dans l‟hebdomadaire satirique Le 

Canard enchaîné - notamment en raison de son caractère satirique, mais également plus 

fréquentes qu‟on ne pense dans les autres journaux. Dans les ouvrages que nous avons pu 

consulter, les jeux de mots et les figures de construction sont mis en avant. Dans notre 
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recherche, nous avons abordé la totalité des figures de style utilisées dans les titres de 

presse en observant leur effet pour attirer l‟attention du lecteur. Nous pouvons citer 

l‟exemple de l‟antithèse : Le paradis, c’est l’enfer (L’Obs, n° 2678), de l‟allusion au titre 

de livre : Paris coule-t-il ? (L’Express, n° 3374, transformation d‟un titre de livre « Paris 

brûle-t-il ? »). De plus, nous avons aussi décelé que, parfois, plusieurs figures de style sont 

utilisées dans un titre en même temps comme l‟exemple du Monde, n° 22130 avec 

l‟utilisation de l‟antithèse dans le SN cadratif et de la métonymie dans l‟énoncé suivant le 

deux points : Croissance et déficits : Bruxelles épingle de nouveau la France.   

Dans la dernière partie, nous avons montré l‟opposition entre la stratégie des 

« Unes » des quotidiens et des hebdomadaires pour éveiller l‟intérêt personnel du lecteur 

ou sa curiosité : les quotidiens comme Le Monde, Var-matin, Le Figaro utilisent un 

nombre plus élevé de titres, les hebdomadaires comme L’Express, L’Obs ont une mise en 

page avec une photo d‟illustration et un plus gros titre. Mais il y a aussi des exceptions 

comme le quotidien Libération qui a tendance à utiliser la mise en page de l‟hebdomadaire 

et l‟hebdomadaire Le Canard enchaîné qui est frappant avec l‟important nombre de titres 

sur la page Une et ses caricatures. Ce qui est le plus remarquable dans ce chapitre est 

l‟évolution des titres informatifs en titres incitatifs dans les journaux papier et le retour 

actuel des titres informatifs dans les journaux en ligne. La disparition des journaux papier 

est prévue dans l‟avenir à cause de la concurrence sans merci entre les journaux papiers et 

ceux en ligne provoquée par les avantages dus à la technologie et la vitesse des journaux en 

ligne. Le manque de temps et le besoin instant d‟informations influenceront fortement la 

titraille dans la nouvelle période. Ce seront sans doute les titres informatifs qui nous 

donneront le plus d‟informations possibles. 

Avec l‟ambition de faciliter au lecteur dont le français n‟est pas la langue 

maternelle la compréhension du rôle, de la fonction des titres de la presse française ainsi 

que des figures de style, nous espérons que cette recherche aura son utilité dans la mise en 

lumière des aspects des titres de la presse quand elle sera mise en ligne comme un 

document de référence pour les étudiants souhaitant travailler dans ce domaine en général 

et ceux de l‟Université de Toulon en particulier. 

Quant à une application pratique, l‟analyse peut contribuer à l‟enrichissement des 

méthodes de production des titres de presse qui reposent sur le principe du classement du 

titre et des figures de style utilisées. Elle pourrait servir aussi à renforcer l‟enseignement 

journalistique. D‟autre part, elle servirait également l‟enseignement de la langue en 
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fournissant aux étudiants un matériau linguistique qui leur permettrait d‟enrichir leur 

compétence dans le domaine de la presse. 
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Annexe 1 

Type V1 : Verbe conjugué avec sujet exprimé (Cas général) 

Type V2 : SN sujet + participe passé (sans auxiliaire) et participe passé seul (sujet implicite) 

Type V3 : Impératif et infinitif 

Type V4 : Titres avec les phrases interrogatives 

Type V5 : Cas des titres avec des propositions utilisant Quand et Si 

Type V6 : Cas des phrases verbales précédées d‟un segment nominal cadratif 

Type A1 : Structures bipartites attributives 

Type A2 : Structure bipartite locative: SN + Sprép 

Type A3 : 2 SN coordonnés 

Type A4 : Bloc unique avec SN ou le N qui/que 

Type A5 : Bloc unique avec le Sprép  

Type A6 : Cas du titre averbal précédé d‟un segment nominal cadratif 

N° Les titres Rubriques Titres 

informa

tifs (I1) 

ou 

incitatif

s (I2) 

Classement 

syntaxique 

Figures de style 

Utilisées (cas 

échéant) 

Le Monde, n° 22130 jeudi 10 mars 2016    

1.  Sarkozy veut supprimer 300 000 emplois 

publics 

La Une I1 V1  

2.  Attentats : les mystères du quatrième 

commando 

La Une I2 A6  

3.  Faible marge de manœuvre, mais forte 

pression sur la BCE 

La Une I2 A3 Antithèse  

4.  Ted Cruz tente de résister à la vague Trump La Une I1 V1 Hyperbole  

5.  « Réformer le code du travail ne réduira pas 

le chômage » 

La Une I1 V1  

6.  Mort de George Martin, le « cinquième 

beatle » 

La Une I1 A1  

7.  La surpopulation carcérale s‟aggrave La Une I1 V1  

8.  Pesticides : un échec accablant La Une I1 A6  

9.  Nouvelle épreuve entre Israël et les Etats-

Unis 

International I1 A2  

10.  La France promeut l‟idée d‟une conférence 

internationale 

 I1 V1  

11.  L‟Etat islamique multiplie les attentats en 

Irak 

 I1 V1  

12.  En Afghanistan, les talibans rejettent les 

appels à la réconciliation 

 I1 V1   

13.  Ted Cruz tente de résister à la vague Trump  I1 V1  

14.  Kamel Daoud conforté par la justice 

algérienne 

 I1 V2  

15.  Lionel Zinsou et Patrice Talon, deux 

candidats aux antipodes pour la présidence 

du Bénin 

 I1 A1  

16.  Tournant sécuritaire en Corée du Sud  I2 A2  

17.  Brésil : un grand patron du BTP condamné  I2 A6  
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18.  La route des Balkans se ferme aux migrants  I1 V1 Métaphore  

19.  L‟ex-champion du monde de go perd une 

manche face à un ordinateur 

 I1 V1   

20.  Les trois quarts des Allemands seraient 

exposés au glyphosate 

 I1 V1  

21.  « C‟est l‟Allemagne qui a porté un coup 

fatal à Schengen » 

 I1 V1  

22.  Pesticides en hausse dans les campagnes 

françaises 

France I1 A2  

23.  « Il y a une ambiance de fin de règne »  I2 V1  

24.  La loi travail, un test pour William Martinet 

à l‟UNEF 

 I1 A1  

25.  Dans les AG étudiantes, la fabrique de la 

mobilisation 

 I2 A2  

26.  Réforme de la Constitution : le Sénat veut 

modifier le texte 

 I1 V6  

27.  Les sénateurs écologistes gardent leur 

groupe 

 I1 V1  

28.  L‟Assemblée vote la réforme pénale post-

attentats 

 I1 V1  

29.  Les députés renforcent la protection des 

sources des journalistes 

 I1 V1  

30.  Perquisition au siège de la Fédération 

française 

 I2 A2  

31.  Le nombre de décès va augmenter  I2 V1  

32.  Attentats : un mystérieux commando 

identifié 

France I2 A6 Antithèse  

33.  Le grand isolement de Mohamed, blessé 

dans l‟assaut de Saint-Denis 

 I1 A1  

34.  Le nombre de détenus repart à la hausse  I2 V1  

35.  La contrôleure générale des prisons 

dénonce les conséquences néfastes de la 

surpopulation 

 I1 V1  

36.  Quand les élèves se forment entre eux Campus I2 V5  

37.  Mille étudiants imaginent des services 

innovants pour écoquartiers 

 I1 V1  

38.  Doute et dévouement Enquête I2 A3 Allitération, 

allusion (crime 

et châtiment) 

39.  Qu‟est-il arrivé au MH370 ? Bonnes 

feuilles 

I1 V4  

40.  La « loi travail » ne réduira pas le chômage Débats I1 V1  

41.  Mort du « cinquième Beatle », George 

Martin 

Culture I1 A1  

42.  La déferlante Edward Bond à la Comédie-

Française 

 I1 A2  

43.  L‟anthropologue engagée et les « go » 

d‟Abidjan 

 I1 A3  

44.  Le cinéma guette la musique à la Gaîté-

Lyrique 

 I1 V1  

45.  Retour de retraite pour Lefa  I1 A2  

46.  Un couple qui brûle d‟ambition Télévisions I2 A4  

47.  Martine Aubry et Ségolène Royal, deux  I1 A1  



 

III 
 

femmes que tout oppose 

48.  La poésie du quotidien Styles I2 A4 Antithèse  

49.  De Lutther à Tartuffe Le Monde 

Europe/chro

nique 

I2 A4  

50.  Pesticides : un échec accablant  I1 A6  

51.  Croissance et déficits : Bruxelles épingle de 

nouveau la France 

Eco&entrepr

ise 

I1 V6 Antithèse  

52.  Retour au pays La une I2 A2  

53.  Les locataires retrouvent (un peu) le 

pouvoir 

 I1 V1  

54.  Le BCE au chevet de la zone euro  I1 A2  

55.  La chute des prix de l‟acier place 

Arcelormitall en état d‟urgence 

 I1 V1  

56.  Une nouvelle formule pour « L‟express »  I1 A2  

57.  ArcelorMittal laminé par la crise de l‟acier Plein cadre I1 V2 Calembour 

(laminé) 

58.  Banquiers centraux, tous coupables ? Politique 

monétaire 

I1 A1  

59.  La BCE dispose de moyens limités pour 

soigner l‟économie européenne 

 I1 V1  

60.  Bienvenue dans l‟ère des taux négatifs  I2 A2  

61.  Le prix des loyers diminue Economie & 

entreprise 

I1 V1  

62.  Réforme et croissance : le rappel à l‟ordre 

de Bruxelles à la France, au Portugal et à 

l‟Italie 

 I1 A6  

63.  « L‟Express » incarne son nouvel esprit 

réformiste avec l‟icône Emmanuel Macron 

 I1 V1  

64.  L‟américain Mashable lance en France une 

version de son site d‟info geek 

 I1 V1  

65.  Une touche de fruit dans Evian, un symbole 

pour Danone 

Histoire du 

jour 

I1 A1  

66.  Vaccins : Sanofi Pasteur et Merck divorcent 

à l‟amiable 

Pharmacie I1 V6 Métaphore  

67.  Lagardère annonce un plan de départs 

volontaires 

Médias I1 V1  

68.  Scandale Volkswagen : information 

judiciaire en France 

Automobile  I1 A6  

69.  Tous héritiers de Platon Collection  I2 A4  

70.  « Personne ne pourra vous libérer à votre 

place » 

 I2 V1  

71.  « Ne pas avaler n‟importe quoi »  I2 V3  

72.  « Non pas sage ou sachant, mais apte à 

l‟émerveillement » 

 I2 A3  

73.  « Repérer parmi les biens ceux qui méritent 

d‟être honorés » 

 I2 V3  

74.  « Se trouver réfuté accroît notre sentiment 

d‟exister » 

 I2 V3  

75.  « Soumettre toute hypothèse à la lumière de 

la vérité » 

 I2 V3 Antithèse  

76.  « Le premier pas vers la sagesse : y 

renoncer » 

 I2 V6    
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77.  François Hollande, préavis de rupture avec 

les jeunes 

La Une I1 A6  

78.  Fukushima peine à se relever  I2 V1 Personnification  

79.  Comment la respiration du Maître Yogi va 

sauver la planète 

 I2 V4 Hyperbole  

80.  Les fils de Ben Gardane tentés par le 

Djihad 

 I1 V2  

81.  Tunisie : L‟aveuglement des européens  I2 A6  

82.  Jeu de go : 2-0 pour l‟ordinateur contre 

l‟homme 

 I1 A6  

83.  A Ben Gardane, le choc et la peur face au 

péril djihadiste 

International I1 A2  

84.  Les Etats-Unis frappent « Omar le 

Tchétchène » 

 I1 V1  

85.  Le Tribunal constitutionnel rejette la loi le 

concernant 

 I1 V1 Personnification  

Métonymie 

86.  Poursuites pénales requises contre l‟ancien 

président Lula 

 I1 A2  

87.  Birmanie : la « Lady » choisit un fidèle 

pour président 

 I1 V6 Métaphore  

88.  Le Sénégal tente de récupérer le « margot » 

de Karim Wade 

 I1 V1  

89.  Buckingham s‟emporte contre le « Sun »  I1 V1 Métonymie 

90.  A Naples, on achète bien les votes  I1 V1 Parodie 

91.  Fukushima cinq ans après Planète I1 A2  

92.  Le chantier de démantèlement de la centrale 

prend du retard 

 I1 V1 Personnification 

93.  Hollande veut éviter la rupture avec la 

jeunesse 

France I1 V1  

94.  Sofiane, 24 ans : « Une jeunesse attristée de 

l‟avenir, il n‟y a rien de plus grave » 

 I1 V6  

95.  Des ratés de com sur un projet phare  I2 A2  

96.  Etudiants et lycéens préparent la suite  I2 V1  

97.  Le gouvernement essaie d‟amadouer la 

CFDT 

 I1 V1  

98.  La CGT enquête d‟un leadership  I1 V1  

99.  Attentats : une plainte vise les défaillances 

belges 

 I1 V6  

100.  Les profs d‟EPS écrivent leurs propres 

programmes scolaires 

 I1 V1  

101.  Le triomphe modeste de Laurent Blanc Sports I1 A4 Antiphrase 

102.  L‟Enquête sur Blatter et Platini passe aussi 

par la France désormais 

 I1 V1  

103.  Le gourou de la paix Enquête I2 A4   

104.  Abolissons l‟infaillibilité pontificale Débats I2 V3  

105.  Kasparov : aux échecs et bientôt au jeu de 

go, « les jeux sont faites » 

 I1 V6 Jeu de mots 

106.  En Amérique latine, la corruption n‟est ni 

de droite ni de gauche 

Eclairages I1 V1 Personnification  

107.  Cinq ans après, le Tohoku vit dans la 

mémoire du tsunami 

 I1 V1  
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108.  L‟émir Abdelkader, philosophe de 

l‟empathie 

 I1 A1  

109.  Jean-Bernard Raimond  Dispartitions 

& carnet 

I1 A4  

110.  Les guerres de Yoko Ono Culture I2 A4  

111.  Guy Cogeval reconduit à la tête du Musée 

d‟Orsay 

 I2 V1   

112.  Autour de Jan Fabre, un duo durable  I1 A2  

113.  Des noms sur des matricules Télévisions I2 A2  

114.  Un mariage et de nombreux tourments  I2 A3 Parodie  

115.  Le style par la bande Styles I2 A2  

116.  L‟émergence du «trumpisme » International I2 A4 Néologisme 

117.  Tunisie : l‟aveugle des européens  I1 A6 Personnification  

Métaphore  

118.  L‟état-actionnaire au pied du mur Eco&entrepr

ise 

I2 A2 Expression figée 

Métaphore  

119.  Carrefour accentue sa présence sur Internet La  une I1 V1  

120.  La toile mondiale de « Dragon Boat »  I2 A4   

121.  Viadeo en panne de croissance  I2 A2   

122.  Pablo isla, un PDG sur mesure pour 

l‟espagnol Zara 

 I1 A1  

123.  L‟intelligence artificielle en pleine 

effervescence 

 I2 A2   

124.  Viadeo, un CV trop léger pour conquérir le 

monde 

Plein cadre I2 A6 Personnification 

125.  SNCF, EDF : l‟Etat accusé de tirer sur la 

corde 

Economie & 

entreprise 

I1 A6   

126.  Le Crédit agricole souhaite jouer plus 

« collectif » 

 I1 V1  

127.  Carrefour sur tous les fronts de la 

distribution 

 I1 A2   

128.  Yoox se réjouit de sa fusion avec Net-à-

Porter 

 I1 V1  

129.  Free a gagné 1,6 million d‟abonnés dans le 

mobile 

 I1 V1  

130.  Lagardère réduit la part de la presse au 

profit de l‟audiovisuel 

 I1 V1  

131.  Pablo Isla, le « chef d‟orchestre » de 

l‟espagnol Zara 

 I1 A1   

132.  Hériter des œuvres d‟un artiste ? entre 

manne et cadeau empoisonné 

 I2 V3 Antithèse  

133.  Fin d‟année difficile pour Mr. Bricolage  I1 A2  

134.  Royaume-Uni : les magasins n‟ouvriront 

pas plus le dimanche 

 I1 V6  

135.  Nouvelles suppressions de postes à la 

Société générale 

 I1 A2   

136.  Le droit, les rentiers ou l‟innovation Idée I2 A3  

137.  Quatre figures rhétoriques du projet El 

Khomri 

 I2 A4   

138.  L‟entreprise schizophrène, entre 

rationalisation et coopération 

 I1 A2  

139.  L‟intelligence artificielle séduit les start-up 

françaises 

Médias&pix

el 

I1 V1  
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140.  Une « librairie du XXI
e
 siècle » au cœur du 

Quartier latin 

 I2 A2   

141.  Duras, comme tout le monde Monde des 

livres 

I2 A1 Comparaison  

142.  André Velter : « L‟univers poétique est en 

expansion constante » 

C‟est 

d‟actualité 

I1 V6   

143.  Liaison dangereuse  I2 A4   

144.  « Depuis des dizaines d‟années, je suis 

arrivé à lutter victorieusement contre la 

poussée des prix littéraires qui me 

menaçaient » 

 I2 V1  

145.  Edouard Louis en référé  I2 A2  

146.  Les PUF au Quartier latin  I2 A2  

147.  Bière et défonce  I2 A3 Parallélisme  

148.  Un inédit signé Siegfried Lenz  I1 A4  

149.  Mais qui donc était Shakespeare ?   I2 V4  

150.  Bret Easton Ellis au complet Mots de 

passe 

I1 A2  

151.  Une rage folle Critiques 

littérature 

I2 A4  

152.  Vingt-quatre heures de la vie d‟un pubard  I2 A4  

153.  Les plaisirs ingénus d‟Adam Thirlwell  I1 A4  

154.  Le temps en marche  I2 A2  

155.  Plongée chez les yakuzas Histoire 

d‟un livre 

I2 A2  

156.  Trafic d‟êtres humains et blanchiment 

d‟argent 

 I2 A3  

157.  Une histoire de prodigues Critiques 

essais 

I2 A4  

158.  Napoléon en toutes lettres  I2 A2  

159.  Chienne de vie Chroniques I2 A4 Syllepse  

160.  Le chat moraliste  I2 A4 Personnification  

161.  Des Grecs aux Lumières, ligne directe  I2 A6   

162.  Les combats de Simon Leys Biographies  I1 A4  

163.  Jean de Tinan, une voix émue  I1 A6  

164.  Pauvert, éditeur frondeur  I1 A1  

165.  Radicalité et ironie de Satie  I1 A3  

166.  Attention retenue Rencontre I2 A4  
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167.  J‟étais Premier ministre du Japon lors de 

Fukushima 

La une I1 V1  

168.  Vivendi : à quoi joue Bolloré  I2 V6  

169.  L‟avertissement  I2 A4  

170.  « Faites l‟amour, pas des heures sup »  I2 V3 Jeu de mots 

171.  Loin des amphis, l‟autre galère jeune  I2 A1  

172.  Hollande, les promesses ont pris un coup de 

vieux 

Edito I1 V6  

173.  L‟Europe a les moyens de mettre la 

pression sur Erdogan 

 I1 V1  

174.  Réfugiés : la leçon d‟un maire à Bernard 

Cazeneuvre 

 I1 A6  

175.  Lilly Wachowski décode le genre Expresso  I1 V1  
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176.  Pyongyang publie la photo d‟une prétendue 

« ogive thermonucléaire » 

 I1 V1 Métonymie  

177.  Platini-Blatter : La FFF perquisitionnée  I1 A6  

178.  Washington « agira » si les essais 

balistiques de Téhéran sont confirmés 

 I1 V1 Métonymie 

(Washington, 

téhéran) 

179.  Primaires : Clinton et Trump toujours en 

tête 

 I1 A6  

180.  George Martin, le pop du son  I1 A1 Comparaison  

181.  « Je ne pensais pas qu‟AlphaGo jouait de 

façon si parfaite ». 

 I2 V1  

182.  La slovénie a fermé ses frontières aux 

migrants sans visa dans la nuit de mardi à 

mercredi 

 I1 V1 Métonymie  

183.  Dix jihadistes et un soldat ont été tués 

mardi et mercredi en Tunisie, près de Ben 

Guerdane (Sud-est).  

 I1 V1  

184.  Arrestation d‟un salafiste qui aurait 

transporté des armes sur un vol vers Fès 

 I1 A4  

185.  9 millions  I2 A4  

186.  Assurance chômage : le régime des 

intermittents toujours menacé 

 I1 A6  

187.  Bretagne : des vagues mais pas de 

submersion 

 I2 A6 Jeu de mots 

188.  Déchéance : le Sénat n‟écoute pas Manuel 

Valls 

 I1 V6 Métaphore  

189.  « La primaire de la droite aura lieu sans 

nous. Ce sera la primaire de la droite, pas 

du centre ». 

 I1 V1  

190.  Placé et Pompili repêchés par Camba  I2 V2  

191.  Endométriose   I2 A4  

192.  Sida : une étude biologique démonte la 

légende du « patient zéro » 

 I1 V6  

193.  « 50 millions d‟habitants ont failli être 

évacués » 

Monde  I1 V1  

194.  Cinq ans après, la prise de conscience ?  I2 A2  

195.  Naraha, le village qui veut renaître de ses 

radiations 

 I1 A1 Jeu de mots 

196.  Bolloré prend ses ponctions chez Vivendi Médias  I1 V1 Paronomase  

197.  « Bolloré réinvestit dans des secteurs dont 

il vient de sortir, comme les télécoms ou les 

jeux vidéo. » 

 I1 V1  

198.  Martin Fourcade, phénomène naturel Sports I1 A1   

199.  Cologne ou « le tartuffe féministe » Idées I2 A3  

200.  Salut à Kamel Daoud  I1 A2  

201.  Emmanuel Macron, un Giscard de gauche  I1 A1  

202.  De Gaulle-Cohn-Bendit : le dialogue secret  I1 A6  

203.  Pièces à louer Mode  I2 A2  

204.  Ruwen Ogien, épure morale Livres I1 A1   

205.  Esclaves, les chemins escarpés de la liberté  I2 A6 Antithèse  

206.  L‟  « Ubac », foyer d‟écueil  I2 A1  

207.  Kaouther Adimi, naguère d‟Algérie  I1 A1  

208.  Lobby soit qui mal y pense  I2 A4 Jeu de mots 



 

VIII 
 

(honny soit…)  

Libération, n° 10825 vendredi 11 mars 2016,     

209.  Le Quotidien des Syriens Une I1 A4  

210.  Loi travail, Vincent Lambert…l‟actu en 

cahier central 

 I1 A1  

211.  Jours de trêve à Alep  I1 A2  

212.  Urbicide   I2 A4 Jeu de mot - 

néologisme 

213.  Bilan des victimes : l‟impossible comptage  I2 A6  

214.  Panser sous les bombes  I2 V3  

215.  « Les Russes vont balader l‟opposition 

syrienne et le reste du monde » 

 I1 V1  

216.  A Lattaquié, « la guerre est vraiment là 

maintenant » 

 I1 V1  

217.  La bataille des corridors noirs  I2 A4  

218.  Valls lâche du lest La une  I1 V1  

219.  La victoire symbole de la femme de 

Vincent Lambert 

 I1 A4  

220.  Automobile : demain, le plein 

d‟hydrogène ? 

 I1 A6  

221.  Hollande veut réformer dans la douceur  I1 V1  

222.  Taxer les CDD, une mesure déjà tentée  I1 A1  

223.  Rachel Lambert  Expresso I2 A4  

224.  L‟  « Harmony of the Seas » prend la mer  I1 V1  

225.  Primaires américaines : Rubio à la pleine en 

Floride, dernier espoir de sa campagne 

 I1 A6  

226.  Icône de la résistance ukrainienne, Nadia 

Savtchenko défie la justice russe 

 I1 V6  

227.  Go : coup double pour la machine  I1 A6  

228.  Bartolone décore son frère (et le frère 

payer) 

 I1 V1  

229.  Claude Estier dépose sa rose et sa plume  I1 V1  

230.  Au « Parisien », Bernard Arnaut, 

actionnaire au-dessus de toute critique 

 I1 A2  

231.  Presse : fin de l‟odysée « Terra Eco »  I2 A6  

232.  Martin Fourcade tire l‟or une quatrième fois  I1 V1  

233.  15  I2 A4  

234.  « Super Marion », héraut de l‟euro en 

dessous de zéro 

 I2 A1 Jeu de mot : 

héraut et héros, 

sonorité 

(assonance) 

235.  Le Sénat contre le quota de 20% de bio à la 

cantine 

 I1 A2  

236.  L‟accident qui a coûté la vie, mi-février, 

aux membres du groupe Viola Beach 

 I1 A4  

237.  Hydrogène, le coût de l‟envie Futurs  I2 A1 Jeu de mots (le 

coût de la vie) 

238.  La grève, ce grand moment social-

démocrate 

Editos  I2 A1  

239.  Jeu de go : une victoire en bonne 

intelligence 

 I1 A6  

240.  Sacrifier le travail à l‟emploi ? Idées  I2 V4  



 

IX 
 

241.  Raqqa, place de moins en moins forte de 

l‟EI 

Libération 

des syriens  

I1 A1  

242.  Etat islamique : un registre de 22000 

recrues dévoilé 

 I1 A6  

243.  Qui sont vraiment les « Amis de la 

Syrie » ? 

 I2 V4  

244.  Les chrétiens syriens contre l‟extrémisme 

autoritaire et religieux 

 I1 A2  

245.  Les arts plastiquent, les tabous explosent Culture I2 V1 Anaphore  

246.  Les artistes syriens à l‟honneur, de Paris à 

Nancy » 

 I1 A2  

247.  De plume et de plomb  I2 A3 Anaphore / 

Allitération 

248.  La guerre aux morts  I2 A2 Métaphore  
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249.  Une mobilisation en demi-teinte La une I2 A2  

250.  Foot : le PSG bat Chelsea et file en quarts !  I1 V6  

251.  Danger public  I2 A4 Connotation 

(film) 

252.  La poste met les colis Internet en consigne  I1 V1  

253.  Des éoliennes construites à Brégaillon ?  I1 V2  

254.  RCT : Gorgodze retrouve la deuxième ligne  I1 V6  

255.  Ambiance de fin de règne  I2 A4  

256.  Sur les autoroutes, les contresens affolent Le fait du 

jour 

I1 V1  

257.  « Pour la police, c‟est une mission 

prioritaire » 

 I1 V1  

258.  Octogénaire à contresens sur l‟A8 : « Il 

savait ce qu‟il faisait » 

 I1 V6  

259.  Des solutions et un peu de bons sens  I2 A3  

260.  Des colis à toute heure avec la « Pickup 

station » 

Toulon I1 A2  

261.  La contestation se fait une petite place sur 

La Liberté 

 I1 V1  

262.  « Les efforts ne seront plus récompensés »  I2 V1  

263.  « Je suis juste un con de jeune »  I2 V1  

264.  « C‟est tout pour les patrons »  I2 V1  

265.  « Terrible pour les jeunes apprentis »  I2 A2  

266.  « On a regardé la loi avant de venir »  I2 V1  

267.  L‟espagnol en grippe à la fac  I2 A2 Calembour  

268.  "Un laboratoire d'essai pour les coups 

tordus contre les victimes de l'amiante" 

 I2 A2  

269.  Le collège Genevoix veut protéger la e-

réputation des élèves 

  I1 V1  

270.  Avec l‟Union diaconale du Var, ils 

découvrent la piste aux étoiles 

 I1 V1  

271.  La Fée poussette cherche un local  I2 V1   

272.  Les « ruchers » ouvrent leurs essaims  I1 V1  

273.  Des éoliennes offshore fabriquées dans la 

rade? 

Grand 

toulon 

I1 V2  

274.  Objectif "club Brégaillon" pour la vingtaine 

d'entreprises de la zone 

 I1 A2  
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275.  Les meilleures ouvrières de France invitées 

au Sénat 

 I1 V2  

276.  Carna'Valette, hier c'était la fête!  I1 V6  

277.  La ville met ses champions à l'honneur  I1 V1  

278.  Nouveaux ateliers d'Horizon multimédia au 

Parc Ste Claire 

 I1 A2  

279.  Au Pradet, des chevaux prennent le rond-

point 

 I1 V1  

280.  Soirée symphonique à l'opéra entre 

modernité et romantisme 

 I1 A2  

281.  Londre 2016, le projet d'un collectif 

d'artistes par Clin d'oeil photographie 

 I1 A6  

282.  Le Lac des cygnes au Zénith, un must du 

répertoire des ballets 

 I1 A1  

283.  Neuf jeunes varois auditionnés pour la 

classe Élite de l'Aicom 

 I1 V2  

284.  Bormes: quinze obus retrouvés sur un 

chantier 

Var  I1 A1  

285.  92
e
 Foire internationale de Marseille, 

sportivement vôtre 

Grand sud I1 A1  

286.  Un jeune homme de Forcalqueiret tué dans 

un accident à Pierrefeu 

 I1 V2  

287.  Les raisons de la démission de la maire du 

Luc 

  I1 A4  

288.  dix-sept réussites féminines en Paca Grand Sud I1 A2  

289.  Antibes : enquête ouverte contre 

Marineland pour maltraitance 

 I1 A6  

290.  Loi El Khomri : un pari réussi pour les 

opposants 

France I1 A6  

291.  Ambiance de fin de règne  I2 A4  

292.  Sarkozy veut supprimer 300 000 emplois 

publics 

 I1 V1  

293.  Déchéance de nationalité : le Sénat en 

commission refuse les apatrides 

 I1 V6  

294.  Nantes: un individu radicalisé a pris l‟avion 

avec des couteaux et une bonbonne de gaz 

 I1 V6  

295.  Quataz Airways annonce son retour sur 

l‟aéroport de Nice – côte d‟Azur 

 I1 V1  

296.  Trump avance à grand pas les yeux rivés 

vers la Floride 

Monde I1 V1  

297.  Attentats de Paris : un commando 

autrichien identifié 

 I1 A6  

298.  Dix djihadistes et un soldat tués en Tunisie  I1 V2  

299.  Référendum : bras de fer entre Buckingham 

Palace et le Sun 

 I1 A6  

300.  Dernier jour du procès Savtchenko en 

Russie : grève de la faim et bras d‟honneur 

 I1 A6  

301.  Acteur clé en cas de crise, le nouveau 

Président portugais prend ses fonctions 

 I1 V6  

302.  Le lancement vers Mars du robot américain 

InSight reporté à mai 2018 

 I1 V2  

303.  Quand soudain, le ciel s‟obscurcit au-

dessus de l‟Indonésie 

 I1 V5  
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304.  Homme versus machine : au jeu de go, 

l‟ordinateur est en tête 

 I1 V6  

305.  L‟Iran teste à nouveau des missiles 

balistiques 

 I1 V1  

306.  Kim Jong-Un assure que la Corée du Nord 

a miniaturisé des têtes thermonucléaires 

 I1 V1  

307.  Le plein, s‟il vous plaît ! Sports I2 A6  

308.  Paris, ça va trop vite !  I1 V6  

309.  Ibrahimovic enfin au rendez-vous !  I1 A2  

310.  L‟OM ne s‟en sort pas  I2 V1  

311.  La FFF perquisitionnée  I1 A4  

312.  Sex-tape : Benzema saura demain si son 

contrôle est levé 

 I1 V6  

313.  Ousfane, l‟homme de la situation  I1 A1  

314.  Un nouveau championnat débute  I1 V1  

315.  A l‟Est, rien de nouveau  I2 A2 Parodie (à 

l‟ouest, rien de 

nouveau) 

316.  « On doit se relancer »  I2 V1  

317.  Sainte-Maxime frappe fort  I1 V1  

318.  « Ce groupe doit être à 150 % »  I2 V1  

319.  Le joueur : Karim Chaouche de retour au 

top 

 I1 A6  

320.  Vers un choc Saint-Zacharie – La Londe  I1 A5  

321.  Le jouer : Nicolas Raynier (La Londe) dans 

tous les bons coups 

 I1 A6  

322.  « Un gigantesque soulagement »  I2 A4  

323.  Une étape blanche…  I2 A4  

324.  Dorin cousue d‟or !  I2 A4  

325.  Monaco : la salle trop petite en cas de finale  I1 A6  

326.  La France enfin d‟attaque ?  I1 A4  

327.  Tirreno : Oss leader  I2 A6  

328.  La Russie interdite aux J.O. de Rio ?  I1 V2  

329.  Qualifications à l‟Euro 2016 féminin  I2 A2  

330.  Rugby : deux Toulonnais en équipe de 

France U16 

 I1 A6  

331.  Foot US : les Canonniers enchaînent les 

succès 

 I1 V6  

332.  Football : entrée gratuite pour Fréjus/St-

Raphaël – Dunkerque 

 I1 A6  

333.  La solution Gorgodze  I2 A4  

334.  La Valette-Le Revest toujours en tête  I1 A2  

335.  Carolyn Carlson : du spirituel dans l‟art Détente I1 A6  

336.  A Toulon : Sergi Lopez, I presume ?  I1 V6  

337.  Tel un saint, Raphael s‟entoure d‟anges 

chanteurs à Fréjus 

 I1 V1 Jeu de mots 

(Saint-Raphael 

ville) 

338.  La nuit se fait Digitale à Toulon  I1 V1 Personnification  

339.  L‟archange de la chanson à Saint-Raphaël  I1 A2 Jeu de mots 

340.  Vieille dame, dentelle et millions à 

Chateauvallon 

 I2 A2 Parodie  

341.  Le plein du Moore  I2 A4   

342.  X-Files : Duchovny aimerait continuer  I1 V6  
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343.  Panique générique !  I2 A4 Jeu de mots 

(assonance) 

344.  A la rue, mère et fille ont préféré le box au 

sous-sol 

Solidarité I1 V1  

345.  Une demande d‟expulsion en cours ?  I2 A2  
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346.  Les livres sortent des bibliothèques La une I1 V1 Syllepse ( ?) 

verbe sortir 

347.  L‟auto-moto  I1 A4  

348.  Appartement en feu : des habitants évacués  I1 A6  

349.  Trois ans de prison pour six coups de 

couteau 

 I1 A2  

350.  Orioli prêt au combat face à Grenoble  I1 A2  

351.  Un « maverick » nommé Macron  I1 V2  

352.  Parce que Johnny !  I2 A4  

353.  « Pour nous, Johnny c‟est à la vie, à la 
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636.  Pour une mobilisation du logement privé Figaro 

partner 

I2 A5  

637.  Un modèle innovant et solidaire…  I2 A4  

638.  Orpi fait bouger les lignes  I2 V1  

639.  Agitateurs d‟idées durables  I2 A4  

640.  Les consommateurs plébiscitent de  I2 V1  
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nouveaux services immobiliers 

641.  ORPI solidaire par nature  I1 A2  

642.  La coopérative, un modèle innovant  I2 A1  

643.  2015, millésime historique pour Dassault 

Aviation 

 I1 A1  

644.  Citroën se met à l‟autopartage à Paris  I1 V1  

645.  Vers un rebond du pétrole  I2 A5  

646.  Abengoa respire  I2 V1  

647.  Thales, à la pointe du combat contre les 

cybermenaces 

 I1 A2  

648.  Carte Noire ouvre l‟appétit de Lavazza  I1 V1 Métaphore  

649.  2015 a été un bon cru pour Aviva France  I1 V1  

650.  Free Mobile, en passe de doubler Bouygues  I1 A1  

651.  Les investissements dans la réalité virtuelle 

explosent 

 I1 V1  

652.  Les géants du Web veulent entrer dans la 

mêlée des droits sportifs 

 I1 V1 Métaphore 

653.  France Info TV, probable nom de la chaîne 

publique d‟info 

 I1 A1  

654.  Visite en exclusivité du palais Fendi à 

Rome 

Figaro et 

vous 

I1 A2  

655.  Au théâtre de l‟histoire ce soir  I1 A5 Allusion 

656.  Au Japon, l‟incroyable jardin du musée 

d‟Adachi 

 I1 A2 Hyperbole  

657.  Voix sur berges  I2 A2 Homonymie 

658.  Le troublant succès de « Mein Kampf »  I1 A4  

659.  L‟histoire de France se donne en spectacles Evénement I1 V1  

660.  Catherine Brice : « Le rôle de l‟historien ne 

se limite pas à raconter de belles épopées » 

 I1 V6  

661.  Sur la piste des faux tableaux de Cranach Culture I1 A5  

662.  Baptiste W. Hamon, la country prend des 

couleurs françaises 

 I1 V1  

663.  Du neuf avec de l‟ancien  I2 A3 Antithèse / 

Antonymie 

664.  Ruse et virtuosité pour « La Petite 

Renarde » 

 I2 A2  

665.  Fendi, un palais entre mode et design  I1 A1  

666.  Swings de rêve autour de Las Vegas  I1 A2  

667.  Mais comment le prix d‟un billet d‟avion 

est-il fixé ? 

 I1 V4  

668.  A Yagusi, un parc pensé comme un tableau 

vivant 

 I1 V2  

669.  LVMH Prize, acte III : la relève Style I1 A6  

670.  Retour vers le futur  I2 A2 Allusion 

671.  David Yurman, le beatnik du bijou  I1 A1  

672.  Anne-Claire Coudray : la bonne surprise du 

JT 

Télévision I1 A6  

673.  Yann Queffélec, au nom du père  I1 A1  

L’OBS, édition n° 2678 du 3 au 9 mars 2016    

674.  Dans le téléphone de vos ados La une I2 A5  

675.  L‟Islam et les femmes  I2 A3  

676.  La fusée Macron  I2 A4 Métaphore  
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677.  Pauvre électeur de gauche ! Avant-

Postes 

I2 A4  

678.  François Ruffin 10 choses à 

savoir sur… 

I1 A4  

679.  Bruno le super-héros   I2 A4 Hyperbole  

680.  Urvoas se voit en chef de guerre Le téléphone 

rouge 

I1 V1  

681.  Dosière disqualifie Sarkozy  I1 V1  

682.  Juppé plaisante en boucle  I1 V1   

683.  Lepaon s‟inquiète  I1 V1  

684.  Mohammed VI honore Hollande  I1 V1  

685.  L‟Elysée au chevet de l‟Europe  I1 A2  

686.  Chassé-croisé à l‟assemblée  I2 A2  

687.  Sophie Marceau joue les ambassadrices  I1 V1  

688.  Les français sont défiants envers la parole 

publique 

Les chiffres I1 V1  

689.  50 € de taxi entre Roissy et Paris  I1 A2  

690.  20,24 millions de flashs en 2015  I1 A2  

691.  100 milliardaires vivent à Pékin  I1 V1  

692.  1/7 des Américaines de +65 ans travaillent  I1 V1  

693.  27 900 chômeurs en moins en janvier  I1 A2  

694.  Le calvaire de Rushdie Le parcours I1 A4  

695.  Le grand boom des ventes d‟armes L‟infographi

e 

I2 A4  

696.  Quand ça vous prend Chronique I2 V5  

697.  Les fossoyeurs de l‟Europe  I2 A4  

698.  Dans le portable des ados Grands-

Formats 

I2 A5  

699.  « pour les jeunes, le portable est une 

immense agora » 

 I1 V1 Métaphore  

700.  La fusée Macron En 

couverture 

I2 A4  

701.  Un parrain aux petits soins  I2 A2  

702.   « excommunier une gauche, c‟est affaiblir 

l‟ensemble » 

 I2 V1  

703.  Super châtaigne veut déboguer la politique Agit-prop I1 V1 Personnification  

704.  Alstom : l‟histoire secrète d‟un fiasco Business I1 A6  

705.  Les batailles de Pozières Portfolio I1 A4  

706.  Retour chez les « conti » Conflit 

social 

I2 A2  

707.  Peter Thiel, le provocateur de l‟innovation Nouvelles 

technologies 

I1 A1  

708.  L‟embrassement kurde Conflit I2 A4  

709.  Les dessous de l‟affaire Ezra Nawi Proche-

orient 

I1 A4  

710.  Un féminisme musulman est-il possible ? Débat I2 V4  

711.  « Réhabiliter le rôle des femmes dans 

l‟Islam » 

 I1 V3  

712.  « Le voile est contraire à l‟égalité »  I1 V1  

713.  L‟insoutenable légèreté de la vulgarité  I2 A4 Allusion 

714.  Le retour du blasphème  I2 A4  

715.  Céline crève l‟écran Culture I1 V1  

716.  « Le fiel ignoble de Céline »  I1 A4  
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717.  La Céline Académie  I2 A4  

718.  Les mamies de la SF  I2 A4  

719.  Les robots du rock  I2 A4 Allitération 

720.  Humeur Critiques I2 A4  

721.  Mélanie en Bosnie  I1 A2  

722.  Tueuse et juste  I2 A3  

723.  Rimbaud et fils  I2 A3 Allusion 

724.  Des vies et des poussières  I2 A3  

725.  J‟ai toujours ton cœur avec moi  I1 V1  

726.  Zinzin au Congo  I2 A2  

727.  L‟anniversaire du roi  I2 A4  

728.  L‟accident  I2 A4  

729.  La révolution russe, une histoire française  I1 A1 Répétition  

730.  Chaud et humide  I2 A3  

731.  Le Moujik de Veyron  I2 A4  

732.  C‟est Grimm qu‟on ressuscite  I1 V1  

733.  Le Juge romancier  I2 A4  

734.  L‟île meurtrière  I2 A4  

735.  Dépardieu et Poelvoorde trinquent Voir  I1 V1  

736.  L‟orchestre de minuit  I2 A4  

737.  Eperdument   I2 A4  

738.  Deux Rémi, deux  I2 A1 Répétition  

739.  Le Paradis, c‟est l‟enfer  I2 V1 Antithèse  

740.  Dessine-moi un Picasso  I2 V3 Métonymie  

741.  Jungle lady Ecouter I2 A4  

742.  « Bataclan va lutter »  I1 V1  

743.  We can do anything  I1 V1  

744.  Les six concertos brandebourgeois, bach  I1 A1  

745.  Bayart sans peur et sans reprocha  I1 A3  

746.  Peterson à domicile  I1 A2  

747.  Quand la Terre tourne mal Sortir  I1 V5  

748.  Tartuffe fait des étincelles  I1 V1  

749.  Paul Alessandrini  I2 A4  

750.  Evita  I2 A4  

751.  My name is johnny coca Tendances I1 V1  

752.  Marche à Londres  I1 A2  

753.  Guerrière amazone  I2 A4  

754.  Le jogging  I2 A4  

755.  Yves Salomon  I2 A4  

756.  La folie du “Kimchi”  I2 A4 Personification  

757.  Country chic  I2 A4  

758.  Lien à signaler  I2 A2  

L’OBS, édition n° 2679 du 10 au 16 mars 2016    

759.  Hitler secret La une I2 A4  

760.  Les confessions de Kad Merad  I2 A4 Titre du livre 

761.  Ma vie sans CDI  I2 A2 Titre du film 

762.  La patate chaude Avant-

Postes 

I2 A4  

763.  Barbie 10 choses à 

savoir... 

I2 A4  

764.  Ecolières en séance   I2 A2  
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765.  Les tentations de Guaino Le téléphone 

rouge 

I2 A4  

766.  Quand Marine Le Pen se défile…  I1 V5  

767.  … son père prépare la riposte  I2 V1  

768.  Un docu sur pétain soulève l‟émoi  I2 V1  

769.  Le commissaire Mosco fait un rêve  I1 V1  

770.  Buffalo Grill veut attaquer l‟Etat  I1 V1 Personnification  

771.  Quand Guéant se souvient de Boulin  I1 V5  

772.  Les ménages modestes dans le viseur des 

banques 

 I1 A2  

773.  Les politiques à la page  I1 A2  

774.  75% des Allemands contaminés au 

glyphosate 

Les chiffres I1 V2  

775.  10 millions $ dans les pubs anti-Trump  I1 A2  

776.  1430 milliards, le coût d‟une fermeture de 

l‟espace Schengen  

 I1 A1  

777.  7421 brevets déposés par l‟Ile-de-France  I1 V2  

778.  10 ans de plus pour les centrales nucléaires 

françaises 

 I1 A2  

779.  Qui sont les végétariens en France ?  I1 V4  

780.  Lionel et Laurent : ils se sont tant haïs Le parcours I1 V6  

781.  Fnac ou Conforama, qui va enlever Darty ? L‟infographi

e 

I1 V4  

782.  Faire drone à deux Chronique I2 V3 Parodie 

783.  Qui veut la peau du Liban ?  I2 V4 Parodie 

784.  Ma vie sans CDI Grands-

Formats 

I2 A2  

785.  « J‟avais besoin d‟un boulot rapidement »  I1 V1  

786.  « Je n‟ai jamais été inscrit à pôle emploi »  I1 V1  

787.  « Six cents heures pour toucher le 

chômage » 

 I1 A2  

788.  « Je pourrais me retourner contre eux »  I1 V1  

789.  « On bossera jusqu‟à 90 ans …»  I1 V1  

790.  « En Australie, on trouve du boulot 

facilement » 

 I1 V1  

791.  « Je travaille tout le temps ! »  I1 V1  

792.  L‟avis de Marc Ferracci, économiste  I1 A1  

793.  Les astuces anti-précarité  I2 A4  

794.  Le spectre du « baron noir »  I2 A4  

795.  Les youtubeurs en guerre  I1 A2  

796.  Caroline de Haas, pasionaria du web  I1 A1  

797.  Le nouvel âge du nationalisme corse Corse  I1 A4  

798.  Le photographe et l‟enfant mort Grèce  I2 A3  

799.  Frau Petry, l‟anti-Merkel Allemagne  I1 A1  

800.  Chiapas Portfolio  I2 A4  

801.  Les agents troubles du médicament  I1 A4  

802.  Le silence de l‟Eglise  I1 A4  

803.  Le voyage offshore de deux Picasso  I1 A4 Métonymie  

804.  Au plus près de Hitler Débats I2 A4  

805.  Une deuxième génération en mal de 

reconnaissance 

 I2 A2  

806.  « nous sommes poussés à la médiocrité »  I1 V1  

807.  Le marxiste noir  I2 A4  
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808.  Le K merad Culture I2 A4  

809.  Un écrivain chez les gansteurs  I1 A2  

810.  Le rock foie gras  I2 A4  

811.  Debray lyrique  I2 A4  

812.  Betsy Jolas à la fête  I1 A2  

813.  Sollers : Hegel et moi  I1 A6  

814.  Parkinson le glas  I2 A4 Paronomase 

815.  Les malheurs de Miller Critiques I1 A4 Allitération 

816.  Hippopotamus  I2 A4  

817.  Petite Loulou deviendra grande  I1 V1 Antithèse / 

Parodie 

818.  Truffaut amoureux  I1 A4  

819.  La maison hantée  I2 A4  

820.  Juive et africaine  I2 A3  

821.  La belle assassine VOIR I2 V1  

822.  9 fois Kurosawa  I2 A4  

823.  Voyage autour du moi  I2 A2  

824.  Marivaudage amateur  I2 A4  

825.  Papas gâteaux Ecouter I2 A4  

826.  MF le Maudit  I2 A4  

827.  Clarika en pleine rupture  I2 A2  

828.  Non au voile intégral !  I2 A2  

829.  Alberola, l‟explorateur ingénu  I1 A1  

830.  L‟affranchie Tendance I2 A4  

831.  A la milanaise  I2 A5  

832.  Le bordel  I2 A4  

833.  Au naturel  I2 A5  

L’express, N° 3374 semaine du 2 au 8 mars 2016    

834.  Faut-il brûler Michel Onfray ? La Une I1 V4 Titre du livre 

835.  Enquête sur le terrorisme nucléaire  I1 A2 Titre du film 

836.  Retour sur l‟affaire sauvage  I2 A2 Titre du livre 

837.  Amin Maalouf  I2 A4  

838.  Spécial placements  I2 A4  

839.  De quoi Trump est-il le nom ? En pointe 

L‟édito 

I1 V4  

840.  « L‟histoire de France traverse celle de 

l‟Académie » 

L‟entretien I1 V1  

841.  Le requiem de schengen La 

chronique 

I2 A4  

842.  Primaire à droite : ô ! fichiers désirés Les 

Exclusifs 

Politique 

I2 A6  

843.  J‟ai dit à François…  I2 V1  

844.  Un mensonge en passant  I2 A2  

845.  Intermittents : facture minimale  I2 A6  

846.  Même lui  I2 A4  

847.  Ecolo réglo  I2 A4 Rime  

848.  La lettre de Migrard  I1 A4  

849.  « Je n‟aurais pas osé prédire en 1981… »  I1 V1  

850.  Etre partout  I2 V3  

851.  Défi à la reine Les 

Indiscrets 

I2 A2  
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Monde 

852.  L‟œil de Pékin  I2 A4 Personnification 

853.  Craintes pour l‟Afghanistan  I1 A2 Personnification 

854.  Charlie Hebdo chez Lech Walesa  I1 A2 Personnification  

855.  « Emmanuel Macron ? Fascinant, carré, 

pragmatique, optimiste, les pieds sur 

terre ! » 

 I1 A4  

856.  La Bourse en rose Economie I1 A2  

857.  Vaches connectées  I2 A4  

858.  Zéro dépense  I2 A4  

859.  John Taylor double la mise  I1 V1  

860.  La BPI se délocalise  I1 V1  

861.  Le Foll : service minimum  I2 A6  

862.  Pas beau, le lait ! Société I2 A1  

863.  Prisons Cocotte-Minute  I1 V3  

864.  Fous de nature  I2 A4  

865.  Révélation Culture I2 A4  

866.  Dans la tourmente  I2 A5  

867.  Le retour de Michalik  I1 A4  

868.  Clic, claque  I2 A1  

869.  Sang d‟encre  I2 A4  

870.  Groupies Les 

immédias 

I2 A4  

871.  S‟il n‟en reste qu‟un…  I2 V5  

872.  Bras de fer autour de LCI  I2 A2 Métaphore  

873.  Dream Team  I2 A4 Paronomase  

874.  Dans les bagages de Hollande  I1 A5  

875.  Faut-il brûler Michel Onfray ? En 

couverture 

I1 V4  

876.  Atome connection Dossier 

nucleaire 

I2 A4  

877.  Filière d‟uranium à la moldave  I1 A2  

878.  A Pyongyang, la terreur est à vendre  I1 V1  

879.  Quand la France se prépare au pire  I1 V5  

880.  Zinsou le revenant Reportage I2 A4  

881.  Marteau d‟Empire Rencontre I2 A4  

882.  L‟affaire sauvage loin des passions Enquête I1 A2  

883.  Opus dei code Document  I2 A4  

884.  Paris coule-t-il ? Enquête I1 V4  

885.  Richesse des ruines Récit  I2 A4  

886.  Les bonnes stratégies pour 2016 Dossier I1 A2  

887.  Préserver ses liquidités… en trouvant le 

meilleur taux 

 I1 V3  

888.  Jouer la sécurité… en mixant PEL et fonds 

en euros 

 I1 V3  

889.  Diversifier… avec un plan boursier et un 

contrat multisupport 

 I1 V3  

890.  Consolider son patrimoine…avec la pierre  I1 V3  

891.  Anticipez l‟avenir…grâce à l‟épargne 

retraite 

 I1 V3  

892.  Paroles d‟experts  I2 A4  

893.  Le Goff, prof de lucidité Culture 

Livre 

I1 A1  
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894.  La Garde rouge et les fourmis  I1 A3  

895.  Steak d‟hippopotame  I2 A4  

896.  Umbeto Eco  I2 A4  

897.  Les grognards de Pauline  I2 A4  

898.  In vino veritas Arts et 

spectacles 

I2 A2 Proverbe 

899.  180,07 %  I2 A4  

900.  Entrisme sur D8  I2 A2  

901.  L‟Autre n‟est pas le même  I2 V1  

902.  La BO de Belgica  I2 A4  

903.  Tunnel  I2 A4  

904.  Sans thé  I2 A5 Homonymie 

905.  Vitamine C Conso/Mode I2 A4  

906.  Peaux de mâles  I2 A4  

907.  Duo gagnant  I2 A4  

908.  Digel respire  I2 V1  

909.  Pape du nœud   I2 A4  

910.  Le voyage selon Moynat  I2 A2  

911.  Quand Odlo est à la tête  I1 A5  

912.  Promenade sur la Croisette  I1 A2  

913.  Gore-Tex tire et marque  I1 V1  

914.  La révolution green de Bonastre  I1 A4  

915.  La petite reine au Monop‟  I2 A2  

916.  Paris à tout prix  I2 A2  

917.  Road-trip aux USA  I1 A2  

918.  Escale orientale  I2 A4  

919.  Destinations universelles Conso/Mont

r 

I2 A4  

920.  Ateliers éphélères  I2 A4  

921.  Associations d‟idées  I2 A4  

922.  Une star sans fin Conso/Auto

mobile 

I2 A2  

923.  Où en est-on ? Emploi I2 V4  

924.  Le marketing doit lever le tabou  I1 V1  

925.  Choisir sa formation, pas si simple  I2 A1  

926.  La Turquie et nous Perspectives  I1 A3  

L’express, N° 3375 semaine du 9 au 15 mars 2016    

927.  Ce que je veux pour 2017 La Une I2 A4 Titre du livre 

928.  Shlomo sand et les intellectuels  I2 A3  

929.  Russie : La fabrique des diplomates  I1 A6  

930.  NKM/COHN-bendit Livres chocs  I2 A4  

931.  Demain sera plus beau qu‟hier En pointe 

Edito 

I2 V1 Comparaison 

932.  Shlomo sand au chevet des « intellos » Entretien I1 A2  

933.  Hollande et les intellos : ça coince Les 

exclusifs 

I1 V6  

934.  Intimidée par l‟Unef ?  I2 V2  

935.  En position centrale  I2 A5  

936.  Berger entre deux eaux  I2 A2 Allusion 

937.  Marine Le Pen soigne elle-même sa com‟  I1 V1   

938.  Chômage, la patate chaude  I2 A1 Métaphore  
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939.  Pénibilité : l‟alliance CGPME-FNSEA  I1 A6  

940.  « Fillon m‟a expédiée chez le juge !»  I1 V1  

941.  C‟est le printemps pour la République !  I2 V1 Métaphore  

942.  Pour un nouveau concordat  I2 A5  

943.  Paris inspire Podemos  I1 V1  

944.  Pierrette à la rescousse  I2 A2  

945.  Guerre des nerfs en dentelles  I2 A2  

946.  Le toqué de toquantes  I2 A4 Dérivation/ 

allitération 

947.  Brésil : des J.O. sans Zika ?  I1 A6  

948.  Elections tests Demain 

points 

chauds 

I2 A4  

949.  Une Nobel écartée  I2 A4 Personnification  

950.  La relève  I2 A4  

951.  Plaies à vif  I2 A4  

952.  L‟enjeu de la Floride  I2 A4  

953.  Les primaires s‟inventent au Salon  Demain les 

gens 

I1 V1  

954.  Ce drone vous veut du bien Demain 

chez vous 

I2 V1 Personnification  

955.  L‟école s‟ouvre aux jeux vidéo  I1 V1  

956.  Bye-bye la télé en 3D  I1 A4  

957.  Oubliez votre chargeur  I1 V3  

958.  Coup de fatigue sur l‟Amérique Chronique I1 A2  

959.  Ce que je veux En 

couverture 

I2 A4  

960.  « Si on ne fait rien, l‟Europe se délitera 

d‟elle-même » 

 I1 V1  

961.  Par ici, les députés  I2 A2  

962.  La fabrique des diplomates de poutine Long cours 

Russie 

I1 A4 Métaphore  

963.  « Le grand vainqueur, c‟est la mort » Syrie I2 V1   

964.  Kobané, la vie en ruines  I1 A2  

965.  L‟espion qui ne m‟aimait pas Grande-

Bretagne 

I2 A4  

966.  Le Hollandais régnant Pays-bas I2 A4 Parodie 

967.  Les ovnis de 2017 Gauche-

droite 

I1 A4  

968.  NKM à contre-courant  I1 A2  

969.  « Il y a une C… dans le système »  I2 V1  

970.  Isabelle Kocher, PDG… ou presque CAC 40 I2 A3  

971.  Trapenard, animateur radieux Radio-télé I1 A1  

972.  L‟opéra à couteaux tirés Syndicats  I2 A2  

973.  Dans les pas de picasso Culture I2 A5  

974.  Coup de « Maestra »  I2 A4  

975.  Le dernier métaphysicien Livres  I2 A4  

976.  Requiem pour une infante  I2 A2 Parodie 

977.  Le roman de la préfète  I2 A4  

978.  De Sao Paulo à Berlin-Est  I2 A5  

979.  Pêcheuse d‟Alaska  I2 A4  

980.  L‟œil de Modigliani Arts+spect. I1 A4  

981.  La politique a-t-elle sa place à  I1 V4  
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l‟Eurovision ? 

982.  La comète Buckly  I2 A4  

983.  A pleines dents  I2 A5  

984.  Australie, la vague bleue Passions I2 A2  

985.  Mettre toutes les chances de son côté Formation et 

métiers 

I2 V3  

986.  A qui profite la vie ? Perspectives  I2 V4  

Le Canard enchaîné n° 4976 -mercredi le 9 mars 2016    

987.  N.-D.-des-Landes : l‟Europe bloque tout 

jusqu‟en 2017 

La Une I1 V6  

988.  Unédic : ce directeur fraudeur qui traquait 

les fraudeurs 

 I2 A6 Répétition : 

fraudeur et 

fraudeurs 

989.  Hollande : « Moi aussi, je serai bientôt à la 

rue ! » 

 I1 V6  

990.  Au nom de sa loi  I2 A5 Parodie 

991.  Ça flambe pour Jeanne d‟Arc  I2 V1 Allusion 

992.  A genoux devant « le Sultan » ?  I2 A5 Titre d‟une 

chanson 

993.  Thalys, c‟est pas easy !  I2 V1  

994.  Merci pour ce recasement  I2 A2 Titre du livre 

995.  L‟école bloquée de la « jungle »  I2 V2  

996.  Une Légion d‟honneur qui sent bon le sabre 

chaud 

 I2 A4 Paronomase  (Sa

ble) 

997.  Scénario catastrophe Page 2 I2 A4  

998.  Vérité des comptes   I2 A4  

999.  Le péril jeune  I2 A4  

1000.  Le « soldat » Manuel  I2 A4  

1001.  La loi « El Macron »  I2 A4  

1002.  L‟heure de Berger  I2 A4  

1003.  Le Schröder français  I2 A4  

1004.  Cherche sénateur socialiste, urgent !  I2 V3  

1005.  Touche pas au cash  I2 V3  

1006.  Un expert Vert  I2 A4  

1007.  Vieilles recettes  I2 A4  

1008.  La déchéance de la déchéance  I2 A4 Répétition  

1009.  Le doux message de Borloo à Ayrault  I1 A2  

1010.  Valls a du chien  I1 V1 Syllepse 

1011.  L‟hémicycle n‟a pas peur du vide  I2 V1 Parodie 

1012.  L‟amnésie du garde des Sceaux  I2 A4  

1013.  Le faux nez de Debré  I2 A4  

1014.  Le faux chômeur traquait les faux chômeurs Page 3 I2 V1 Répétition 

1015.  A Notre-Dame-des-Landes, Bruxelles met 

Valls dans les choux 

 I1 V1 Métonymie/ 

Connotation  

1016.  Le poulet engraissait les urnes  I2 V1 Métaphore / 

Syllepse 

1017.  Le contrat (géant) d‟hélicos bat de l‟aile…  I2 V1  

1018.  « Sentinelle » tourne en rond  I2 V1  

1019.  Russes et Américains mettent le paquet en 

Syrie 

 I1 V1  

1020.  « Hauts faits d‟armes » de nos princes  I2 A4  

1021.  EDF court-circuité par l‟Elysée Page 4 I1 A2  
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1022.  Une protection très rayonnante  I2 A4 Syllepse 

1023.  Le feu aux cuves  I2 A2  

1024.  Comment publicitaires et médias roulent les 

annonceurs 

 I1 V4 Interrogation 

rhétorique 

1025.  Des taules à double tour  I2 A2  

1026.  Un essai pas très (para) normal  I2 A4  

1027.  Les sous-marins de Karachi font naufrage  I1 V1  

1028.  Une bataille majuscule  I2 A4  

1029.  Faites encrer les mariés ! Page 5 I2 V3 Paronomase 

1030.  Vous avez dit Bihar !  I2 V1  

1031.  On va voir Donald  I2 V1  

1032.  Ça bourre à Cherbourg  I2 V1 Rime 

1033.  Ça balance dans le « Monde »  I2 V1  

1034.  Linky : le compteur agace  I2 V6  

1035.  Cochon qui s‟en dédit  I2 A4 Syllepse / 

Personnification 

1036.  Même pas nommé, déjà viré !  I2 V2  

1037.  « Eh bien, vous vous mariez très, très 

jeune » 

 I2 V1 Répétition 

1038.  Jamais sans mon gluten !  I2 A5 Parodie 

1039.  « Retour à l‟anormale »  I2 A2 Parodie (Slogan) 

1040.  The Assasin Page 6 I2 A4  

1041.  Il faut sauver Willy  I2 V1 Allusion 

1042.  Mystère William  I2 A4  

1043.  Les rats vous regardent  I2 V1  

1044.  L‟oreille d‟or  I2 A4  

1045.  La barricade renversée  I2 A4  

1046.  L‟Etat sauvage Page 7 I2 A4  

1047.  Bénureau   I2 A4  

1048.  Le comité de soutier  I2 A4 Paronomase 

1049.  Une trop bruyante solitude  I2 A4 Oxymore 

1050.  Les liaisons dangereuses  I2 A4 Parodie 

1051.  Les aventures du n° 1048 Page 8 I2 A4 Allusion 

1052.  Rappelle-toi, Barbarin…  I2 V3 Parodie 

1053.  Sarko de mèche avec Trump  I2 A2  

1054.  Moi féministe  I2 A4 Parodie 

1055.  L‟éternel retour des fonds de pension  I2 A4  

1056.  Projet de nouveau drapeau européen  I1 A4  

1057.  Cette crue, c‟est crédible ?  I2 V4 Allitération 

1058.  Une réforme qui fait peine  I2 A4 Syllepse 

Le Canard enchaîné, n° 4977 - mercredi le 16 mars 2016    

1059.  La réquisition de la Cour des comptes 

contre les écoutes 

La une I2 A2  

1060.  Les manœuvres secrètes du lobby du diesel 

à Bruxelles 

 I2 A2  

1061.  Hollande condamné à diviser pour rogner !  I1 V2 Paronomase 

1062.  Le souple au cœur  I2 A2 Allusion 

1063.  La loi Travail, très gauche  I2 A1 Syllepse 

1064.  Le Pen à la torture  I2 A2  

1065.  Sarko bombardé  I2 A4  

1066.  Pourquoi juger le Nord mal ?  I2 V3 Question 
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rhétorique / 

Calembour 

1067.  Harem désir  I2 A4 Paronomase 

1068.  Haririra jaune qui rira la dernière !  I2 A4 Rime 

1069.  Gattaz crie victoire (à voix basse) Page 2 I2 V1  

1070.  Une nouvelle idylle  I2 A4  

1071.  Les agapes de Matignon  I2 A4  

1072.  Revues de détail  I2 A4  

1073.  Par ici la sortie   I2 A2 Rime 

1074.  La peur des jeunes  I2 A4  

1075.  Valls accroché à Matignon  I1 V2  

1076.  Après lui, le déluge  I2 A2  

1077.  La réforme cassoulet  I2 A4  

1078.  L‟idée de Najat  I2 A4  

1079.  Le combat Macron-Vidalies  I1 A4  

1080.  Ces ringards de l‟Unef…  I2 A4  

1081.  Les coups de bâton de Berger  I2 A4  

1082.  Salade à la grecque  I2 A2  

1083.  Sur le quai du départ  I2 A5  

1084.  Soudés dans l‟adversité  I2 V2  

1085.  Duflot joue les gentilles  I2 V1  

1086.  Une glorieuse déroute électorale  I2 A4 Oxymore  

1087.  Le rendez-vous secret du lobby du diesel à 

Bruxelles 

Page 3 I1 A2  

1088.  Le Docteur Diesel travaillait pour Total  I1 V1  

1089.  Marine cultive sa cote chez les paysans  I1 V1  

1090.  Daech importe les ingrédients de ses 

bombes 

 I1 V1  

1091.  L‟insatiable Netanyahou  I1 A4  

1092.  A France Télés, les droits de la femme 

nourrissent son homme 

 I1 V1 Antonymie 

1093.  La facture brouillée des écoutes Page 4 I2 V2  

1094.  Les barbouzes se frisent  I2 V1  

1095.  Les contrôleurs sur liste d‟attente  I2 A2  

1096.  Les archéologues déterrent la hache de 

guerre 

 I1 V1 Syllepse/ 

Remotivation 

1097.  Les étrangers à guichets fermés  I2 A2 Remotivation 

1098.  Radio France, le glouton publivore  I1 A1  

1099.  Le général qui se prend pour de Gaulle  I1 A4  

1100.  Le palace de Versailles n‟est plus en cour Page 5 I1 V1  

1101.  Faut pas pousser !  I2 V3  

1102.  Y en a haché  I2 V1  

1103.  Dans les chalets de « l‟anti-Calais »  I2 A5 Paronomase 

1104.  Boues rouges et cristaux blancs  I2 A3 Paradigme  

1105.  « Jetez-moi en prison, c‟est surpeuplé ! »  I2 V3  

1106.  Liberté, égalité, pizza  I2 A3  

1107.  Bientôt la Terre augmentée !  I2 V2  

1108.  A perfect day Page 6 I2 A4  

1109.  « Pas de tripotage dans ma vie »  I2 A2  

1110.  Drôle de coco  I2 A4  

1111.  Garder la Ligue  I2 V3 Paronomase 

1112.  Moi et François Mitterand  I2 A3  
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1113.  Parade sauvage  I2 A4  

1114.  Témoins clés Page 7 I2 A4  

1115.  Le prince des sabres mouvants  I2 A4 Paronomase 

1116.  Eichman à Jérusalem  I2 A2  

1117.  Trilogie du revoir  I2 A4  

1118.  Yannick Jaulin  I2 A4  

1119.  Milliardaires, libérez Sarkozy ! Page 8 I1 V3  

1120.  Les députés voient double  I1 V1  

1121.  Un Barbier, de la mousse et des blaireaux  I2 A1 Calembour 

1122.  Jeanne d‟Arc et les voix discordantes  I1 A3 Allusion 

1123.  Mystère garanti  I2 A4  

1124.  « Le Parisien » taille patron  I1 V1  

1125.  C‟est la mort à la page  I1 V1  

1126.  Héros de conduite  I2 A4 Paronomase 

1127.  Ségo home, Mr Fabius ?  I1 A1 Calembour 
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Annexe 2 

Données quantitatives 
Le monde, 10/3/16 
Rubriques Nombre 

des 

titres 

Nombre 

d’articles 

indépendants 

Articles 

avec 

articles 

annexes 

Articles 

avec la 

titraille 

complète 

Articles avec 

surtitre, titre, 

sous-

titre/chapeau 

Articles 

avec 

surtitre, 

titre 

Articles 

avec 

Titres, 

Sous-titre/ 

chapeau 

Articles 

avec 

titre seul 

Titre 

informatif 

Titre 

incitatif  

Une (p. 1) 8 8 0 0 0 0 0 8 3 5 

International 

(p.2, 3, 4, 5, 6, 

7) 

13 11 2 0 0 0 8 5 10 3 

France (p. 6, 7, 

8, 9, 10, 11, 12, 

13) 

14 13 1 0 0 0 7 7 10 4 

Campus (p. 15) 2 2 0 0 0 0 2 0 2 0 

Enquête (p. 16, 

17) 

1 1 0 0 0 0 1 0 1 0 

Bonnes feuilles 

(p.18) 

1 1 0 0 0 1 

 

0 0 0 1 

Débats (p. 19) 1 1 0 0 0 0 1 0 1 0 

Culture (p. 21, 

22, 23) 

5 5 0 0 0 0 5 0 0 5 

Télévisions (p. 

24) 

2 2 0 0 0 0 2 0 1 1 

Styles (p. 25) 1 1 0 1 0 0 0 0 0 1 

Le monde et 

éditorial (p. 26) 

2 2 0 0 0 1 0 1 0 2 

Eco&entreprise           

Eco&entreprise 

(La une) 

6 4 2 0 0 0 0 6 4 2 

Plein cadre (p. 

2) 

1 1 0 0 0 0 1 0 1 0 

Politiques 

monétaires (p. 

4, 5) 

3 0 3 0 0 0 2 1 1 2 

Eco&entreprise 

(p. 6, 7) 

8 8 0 0 0 4 4 0 6 2 

Collection de 

livres (p. 1, 2, 

3, 4) 

8 2 6 0 0 0 2 6 2 6 

TOTAL 76 62 14 1 0 6 35 34 42 34 

Le Monde, 11/3 

La Une (p.1) 6 6 0 0 0 2 0 4 3 3 

International 

(p. 2, 3, 4, 5, 6, 

7) 

10 8 2 0 1 3 5 1 6 4 

France (p. 8, 9, 

10, 11) 

8 2 6 0 2 1 4 1 6 2 

Sports (p. 12) 2 2 0 0 0 2 0 0 1 1 

Enquête (p. 14) 1 1 0 0 0 0 1 0 0 1 

Débats (p. 15) 2 2 0 0 0 0 2 0 1 1 

Eclairages (p. 

16) 

3 3 0 0 0 1 2 0 3 0 

Disparitions & 

carnet (p. 17) 

1 1 0 0 0 0 1 0 1 0 

Culture (p. 18, 

19) 

3 3 0 0 0 0 3 0 1 2 

Télévisions (p. 

20) 

2 2 0 0 0 0 2 0 2 0 

Styles (p. 21) 1 1 0 0 1 0 0 0 0 1 

Le monde et 

éditorial (p. 22) 

2 2 0 0 0 0 0 2 0 2 

Eco&entreprise 

(La Une) 

6 6 0 0 0 3 0 3 2 4 

Plein cadre (p. 1 1 0 0 0 0 1 0 1 0 
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2) 

Eco&entreprise 

(p. 3, 4, 5, 6) 

11 11 0 0 0 3 8 0 8 3 

Idées (p. 7) 3 3 0 0 0 2 1 0 1 2 

Médias&pixels 2 2 0 0 0 1 1 0 0 2 

Le monde des 

livres (la Une) 

1 1 0 0 0 0 1 0 0 1 

C‟est 

d‟actualité (p. 

2) 

8 8 0 0 2 0 1 5 4 4 

Mots de passe 

(p. 3) 

1 1 0 0 0 0 1 0 0 1 

Littérature 

critiques (p. 4, 

5) 

4 4 0 0 0 2 2 0 0 4 

Histoire d‟un 

livre (p. 6) 

2 1 1 0 0 0 1 1 1 1 

Critiques, 

essais (p. 7) 

2 2 0 0 0 1 1 0 0 2 

Chroniques (p. 

8) 

3 3 0 0 0 0 0 3 0 3 

Biographies (p. 

9) 

4 4 0 0 0 0 0 4 0 4 

Rencontre (p. 

10) 

1 1 0 0 1 0 0 0 0 1 

TOTAL 90 81 9 0 7 21 38 24 41 49 

Libération, 10 mars 

La Une  3 3 0 0 1 0 1 1 1 2 

Edito (p. 2, 3, 

4, 5, 6) 

5 5 0 0 2 0 4 0 2 3 

Expresso (p. 7, 

8, 9, 10, 11) 

18 18 0 0 0 9 1 8 12 6 

Monde (p. 12, 

13, 14, 15) 

3 0 3 1 0 0 2 0 2 1 

Médias (p. 16, 

17) 

2 0 2 0 0 0 2 0 1 1 

Sports (p. 18, 

19) 

1 1 0 0 0 0 1 0 0 1 

Idées (p. 20, 

21, 22) 

4 2 2 0 2 0 2 0 0 4 

Mode (p. 24, 

25) 

1 1 0 0 0 0 1 0 0 1 

Livres (p. 26, 

27, 28, 29, 30) 

5 5 0 0 3 0 2 0 1 5 

TOTAL 42 35 7 1 8 9 16 9 19 24 

Libération, 11 mars 

Libé des 

Syriens 

15 15 0 0 1 2 11 1 7 8 

La Une  3 3 0 0 0 0 2 1 1 2 

Expresso (p. 2, 

3, 4, 5, 6, 7) 

17 15 2 0 1 8 2 6 8 9 

Futurs (p. 8, 9) 1 1 0 0 1 0 0 0 0 1 

Edito (p. 10) 2 2 0 0 0 1 0 1 0 2 

Idées (p. 11) 1 1 0 0 1 0 0 0 0 1 

TOTAL 39 37 2 0 4 11 15 9 16 23 

Var-matin, 10 mars 

La Une 7 7 0 0 1 1 0 5 3 4 

Le fait du jour 

(p. 2, 3) 

4 1 3 0 0 1 1 2 3 1 

Toulon (p. 4, 5, 

6, 7) 

8 8 0 0 0 1 3 4 4 4 

Grand Toulon 

(p. 8, 9, 10) 

11 11 0 0 0 0 1 10 9 2 

Var (p. 12) 1 1 0 0 0 0 1 0 1 0 

Grand Sud (p. 

13, 14) 

5 5 0    1 4 5 0 
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France (p. 16, 

18) 

6 6 0    1 5 4 2 

Monde (p. 19, 

20) 

11 11 0     11 7 4 

Sports (p. 22, 

23, 24, 25, 26, 

28, 29, 30) 

27 27   6 11  10 10 17 

Détente (p.39, 

40, 41, 46,  

9 9     3 6 4 5 

Solidarité (p. 

48) 

2 2     1 1 1 1 

TOTAL 91 88 3 0 7 14 12 58 51 40 

Var-matin, 11 mars 

La Une 7 7    1 1 5 4 3 

Le fait du jour 

(p. 2, 3) 

1 1     1  0 1 

Toulon (p. 4, 5, 

6, 7) 

10 9 1    3 7 6 4 

Grand Toulon 

(p. 8, 9, 10,11) 

17 14 3   5 1 11 12 5 

Var (p. 13, 14, 

15) 

9 8 1   1 2 6 6 3 

France (p. 18, 

20) 

14 14     2 12 12 2 

Monde (p. 21) 8 8      8 5 3 

Sport (p. 22, 

23, 24, 25, 26, 

27, 28) 

18 18   5 5  8 6 12 

Détente (p.43, 

44, 45, 50,  

9 9     3 6 3 6 

TOTAL 93 88 5  5 12 13 63 54 39 

 Figaro, 10 mars       

La Une 17 17     2 15 13 4 

L‟événement 

(p. 2, 3, 4) 

9 4 5   1 3 5 6 3 

Politique (p. 5,  3 3     2 1 2 1 

Défense (p. 6) 6 5 1    1 5 3 3 

International 

(p. 7,  

2 2     2  2 0 

Société (p. 8) 6 6     1 5 6 0 

Sciences (p. 9) 3 2 1    2 1 3 0 

SportS (10 4 4     2 2 2 2 

Champs libres           

Reportage (p. 

12 

1 1     1  0 1 

Idées (p. 13) 2 2     2  0 2 

Débats (p. 14) 2  2   1  1 2 0 

Opinions (p. 

15) 

2 2      2 1 1 

Dernière page 1 1     1  1 0 

Figaro économ           

La Une 7 7     2 5 5 2 

Evénement (p. 

18) 

3 2 1    1 2 1 2 

Economie (p. 

19) 

7 6 1    2 5 5 2 

Entreprises (p. 

20, 21, 22 

7 6 1    6 1 4 3 

Tech (p. 23 2 2     2  1 1 

Média et tech 

(p.24) 

5 4 1    2 3 3 1 

FIGARO ET VOUS         

La Une 4 4     2 2 1 3 

Evénement (p. 

26) 

2 2     1 1 1 1 

Culture (p. 27 2 2     2  1 1 
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Style (p.28, 29 1 1     1  0 1 

Patrimoine 

(p.30, 31 

2 2     2  2 0 

Télévision 

(p.33, 35) 

4 4     4  0 4 

Figaro littéraire         

La Une 4 4     1 3 2 2 

L‟événement 

littéraire (p. 2, 

3 

6 1 5    1 5 0 6 

Critique 

littéraire (p. 4, 

5 

6 6    1 5  1 6 

Histoire 

littéraire (p.6) 

3 3     3  0 3 

En vue 

littéraire (p.7 

5 5     2 3 1 4 

En marge 

littéraire (p.8) 

2 2   1  1  0 2 

TOTAL 127 109 18  1 3 59 69 70 57 

Figaro, 11 mars 2016 

La une 8 8     1 7 6 2 

L‟événement 

(p. 2, 3) 

5 1 4    2 3 3 2 

Politique (p. 4)  4 4     3 1 2 2 

International 

(p. 5, 6, 7) 

8 7 1    4 4 8 0 

Société (p. 8, 9) 7 7     4 3 7 0 

Sciences (p. 

10) 

3 2 1    2 1 2 1 

SportS (11 3 3     2 1 1 2 

Champs libres           

Reportage (p. 

13 

1 1     1  0 1 

Débats (p. 14) 2 2      2 1 1 

Opinions (p. 

15) 

2 2      2 2 0 

Figaro économ           

La Une 7 7    3 1 3 5 2 

Evénement (p. 

18) 

3 1 2    1 2 0 3 

Economie (p. 

19, 20) 

11 8 3    4 7 8 3 

Figaro partner           

La une 6 6    3 1 2 3 3 

Figaro partner 6 6   1 4 1  3 3 

Entreprises  8 8   2  4 2 5 3 

Tech (p. 27 2 2     2  2 0 

Média et 

publicité (p.28) 

5 4 1    2 3 3 2 

FIGARO ET 

VOUS 

          

La Une 5 5     3 2 2 3 

Evénement (p. 

30) 

2 1 1    1 1 1 1 

Culture (p. 31, 

32) 

5 5     5  2 3 

DECO (33) 1 1     1  1 0 

voyage (p.34 2 2     1 1 0 2 

Jardin (p.35 2 1 1    1 1 1 1 

Style (p.36, 37 4 4     4  0 4 

Télévision 

(p.41, 43) 

2 2     1 1 0 2 

TOTAL 114 100 14  3 10 53 48 68 46 

L’OBS, édition n° 2678 du 3 au 9 mars 2016 

La une 3 3    1  2 1 2 
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Opinion 1 1      1 0 1 

10 choses à 

savoir sur… 

1 1   1    1 0 

Le téléphone 

rouge (p. 18) 

8 8    2  6 5 3 

Les chiffres (p. 

24) 

6 6      6 6 0 

Le parcours 

(p.26, 27) 

1 1     1  1  

L‟infographie 

(p.28) 

1 1      1 1 0 

Chronique 

(p.30, 32) 

2 2     2  0 2 

Grands formats           

Jeunes (p.34, 

35, 36, 37, 38, 

39, 40, 41) 

2 2    2     1 1 

En couverture 

(p. 43, 44, 45, 

46, 48, 50, 51 

3 3   3    0 3 

Agit-prop (p. 

52, 53) 

1 1   1    0 1 

Business (p. 

54, 55, 56, 57,  

1 1   1    0 1 

Portfolio (p. 

58, 59, 60, 61, 

62, 63) 

1 1     1  1 0 

Conflit social 

(p.64, 65, 66, 

67) 

1 1     1  0 1 

Nouvelles 

technologies 

(p. 68, 69)  

1 1   1    0 1 

Conflit (p.70, 

71, 72, 74,  

1 1   1    0 1 

Proche-orient 

(76, 77, 78, 79,  

1 1   1    1 0 

Débats (81, 82, 

83, 84, 85, 86, 

87, 88, 89)  

5 3 2  3    2 2 3 

Culture (90, 91, 

92, 93, 94, 95, 

96, 97, 98, 100, 

101, 102,  

5 3 1  4  1  2 3 

Critiques           

Lire (103, 104, 

105, 106, 107, 

108, 109) 

15 15     8 7 8 7 

Voir (110,111, 

112, 113) 

3 3      3  0 3 

Ecouter (114, 

115) 

4 4      4  0 4 

Sortir (116, 

117) 

4 4      4  0 4 

Tendances 

(119, 120, 122, 

123, 124, 125, 

126, 128 

8 

 

8 

 

  5 3   2 6 

TOTAL 79 76 3  23 6 25 25 33 46 

L’OBS, édition n° 2679 du 10 au 16 mars 2016 

La une 3 3      3 1 2 

Opinion (p.5) 1 1      1 0 1 

10 choses à 

savoir sur… (p. 

8) 

1 1     1  0 1 

Le téléphone 9 9      9 5 4 
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rouge (p. 14, 

16) 

Les gens (18) 1 1      1 1 0 

Les chiffres (p. 

22) 

6 6      6 6 0 

Le parcours 

(p.24, 25) 

1 1     1  0 1 

L‟infographie 

(p.26) 

1 1      1 0 1 

Chronique 

(p.28, 30) 

2 2     1 1 0 2 

Grands formats           

En couverture 

(p. 32, 33, 34, 

35, 36, 37, 38, 

39, 40, 42, 43, 

44, 45, 46, 47, 

48 ) 

13 6 7  1 

 

8 

 

1 

 

3 

 

5 8 

Corse (p. 50, 

51, 52, 53) 

2 1 1  1   1 0 2 

Grèce (p. 54, 

55, 56, 57, 58) 

1 1   1    0 1 

Allemagne 

(p.60, 61, 62) 

1 1  1     0 1 

Portfolio (p. 

64, 65, 66, 67, 

68, 69) 

1 1     1  0 1 

Santé (p.70, 

71) 

1 1   1    1 0 

Justice (p. 72, 

73, 74, 75) 

1 1   1    0 1 

Affaires (p.76, 

77, 78,  

1 1   1    0 1 

Débats (81, 82, 

83, 84, 85, 86, 

87, 88, 89)  

4 4   4    0 4 

Culture (90, 91, 

92, 93, 94, 95, 

96, 97, 98, 99, 

100)  

3 3   3    1 2 

Critiques           

Lire (102, 103, 

105, 106, 107) 

15 15     8 7 4 11 

Voir (108, 

109,) 

4 4     3 1 0 4 

Ecouter (112, 

113) 

3 3     3  0 3 

Sortir (114, 

115) 

4 4     2 2 0 4 

Tendances 

(117, 118 ? 

119, 120, 123, 

124, 125, 126, 

128 

4 4   3 1   0 4 

TOTAL 83 75 8 1 16 9 20 36 24 59 

L’express, N° 3374 semaine du 2 au 8 mars 2016 

La Une 2 2    2   1 1 

L‟édito (5) 1 1      1 1 0 

L‟entretien (12, 

13 

1 1   1    1 0 

La chronique 

(19) 

1 1      1 0 1 

Les exclusifs / 

Politique (20, 

21, 22) 

9 2 7     9 1 8 

Les indiscrets/ 5 5    1  4 1 4 



 

XXXIX 
 

Monde (26 

Les indiscrets/ 

Economie (28 

6 6      6 1 5 

Les indiscrets/ 

Société (30) 

4 4    1  3 1 3 

Les indiscrets/ 

Culture (32) 

5 5      5 0 5 

Les immédias 

(34) 

5 5      5 0 5 

En couverture 

(36, 37, 38, 39, 

40, 41, 42, 43) 

1 1     1  0 1 

Dossier/ 

Nucléaire (44, 

45, 46, 47, 48, 

49, 50, 52, 53, 

54) 

4 4     4  1 3 

Reportage / 

Bénin (56, 57, 

58, 59, 60 

1 1     1  0 1 

Rencontre/ 

Collectionneur 

(62, 63) 

1 1   1    0 1 

Enquête / 

Justice (64, 65, 

66, 67) 

1 1     1  0 1 

Document / 

Eglise (68, 69, 

70 

1 1     1  0 1 

Enquête / 

Inondations 

(72, 73, 74) 

1 1   1    0 1 

Récit / Peinture 

(76, 77, 78, 79) 

1 1     1  0 1 

Dossier / 

Spécial 

placements (80, 

81, 82, 83, 84, 

86, 88, 90, 92, 

94, 96, 98, 100, 

101 

7 7   1  6  6 1 

Culture           

Livres (102, 

103) 

5 5    1 4  1 4 

Arts& 

spectacles 

(108, 109, 110, 

112, 113 

7 7   4 1 1 1 1 6 

Conso (115, 

116, 118, 119, 

120, 121, 122, 

123) 

18 18    5  13 3 15 

Emploi (124, 

125, 126) 

3 3   3 1   2 1 

Perspectives  

(130) 

1 1      1 1 0 

TOTAL 91 91   11 12 20 49 22 69 

L’express, N° 3375 semaine du 9 au 15 mars 2016 

La Une 4 4      4 1 3 

L‟édito (11) 1 1      1 0 1 

L‟entretien (20, 

21, 22, 24) 

1 1     1  0 1 

Les exclusifs 

(28, 30, 32, 34) 

15 15      15 4 11 

Demain points 

chauds (36) 

5 5    5   0 5 



 

XL 
 

Demain les 

gens (38) 

1 1      1 1 0 

Demain chez 

vous (40) 

4 4      4 1 4 

La chronique 

(43 

1 1      1 0 1 

En couverture 

(48, 49, 50, 52, 

54, 56, 58, 59, 

60, 62, 64, 66, 

68) 

3 3     2 1 1 3 

Long cours           

Russie (72, 73, 

74, 75, 76, 78  

1 1     1  0 1 

Syrie (80, 81, 

82, 83, 84, 85,  

2 2     1 1 0 2 

Grande-

Bretagne (88, 

89, 90, 91, 92) 

1 1     1  0 1 

Pays-bas (94 1 1     1  0 1 

Gauche-droite 

(96, 97, 99, 

100, 101, 102, 

103) 

3 3     1 2 1 2 

CAC 40 (104, 

105, 106, 107,  

1 1     1  0 1 

Radio-télé 

(108, 109, 110, 

111) 

1 1     1  0 1 

Syndicats (112, 

113, 114, 115,  

1 1     1  0 1 

Culture (118, 

119, 120, 121, 

126, 127,   

2 2     2  0 2 

Livres (130, 

132, 134) 

5 5     4 1 2 3 

Arts& 

spectacles 

(136, 138, 140, 

142 

4 4    2 2  0 4 

Passions 

tourisme (146, 

147, 148, 150,  

1 1     1  1 0 

Formation et 

métiers (158) 

1 1     1  0 1 

Perspectives  

(162) 

1 1      1 0 1 

TOTAL 60 60    7 21 32 12 48 

Le Canal enchainé N° 4976-mercredi le 9 mars 2016 

La Une 10 10    1  9 2 8 

Page 2 17 17      17 0 17 

Page 3 7 7     3 4 1 6 

Page 4 8 8     1 7 1 7 

Page 5 12 12      12 0 12 

Page 6 6 6     2 4 0 6 

Page 7 5 5   1  2 2 0 5 

Page 8 7 7      7 0 7 

TOTAL 72 72   1 1 8 62 4 68 

Le Canal enchainé N° 4977-mercredi le 16 mars 2016 

La Une 10 10    1  9 0 10 

Page 2 18 18      18 0 18 

Page 3 6 6     2 4 0 6 

Page 4 7 7     2 5 0 7 

Page 5 9 9     2 7 0 9 

Page 6 6 6     3 3 0 4 

Page 7 5 5   1  2 2 0 5 



 

XLI 
 

Page 8 9 9      9 0 9 

TOTAL 70 70   1 1 11 47 0 70 

 

 

 


